
Аннотация к рабочей программе
Наименованиедисциплины Маркетинговые коммуникации в дизайне

Краткоесодержание Маркетинг и его роль в экономическом развитии страны. Системамаркетинговых исследований в дизайне. Изучение рынков и сегментацияв области дизайна. Произведения дизайна как товар в маркетинговойдеятельности. Ценовая политика предприятия в сфередизайна.Продвижение и сбыт товара в сфере дизайна.
Результатыосвоениядисциплины

Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупностьвзаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение; определяетожидаемые результаты решения выделенных задач. Проектируетрешение конкретной задачи проекта, выбирая оптимальный способ еерешения, исходя из действующих правовых норм и имеющихсяресурсов и ограничений, в том числе с помощью цифровыхинструментов применяет необходимые для осуществленияпрофессиональной деятельности действующие правовые нормы,определяет имеющиеся ресурсы и ограничения в рамках поставленныхзадач. Реализовывает свою роль в команде, организоватьмежличностное и групповое взаимодействие, эффективнуюкоммуникацию в команде используя методы командообразования,командного взаимодействия на основе знаний менеджмента,психологии, права.Использует методологию достижения успеха с применениемсовременных управленческих методов, информационных технологий итехнологий форсайта в командной работе для получения оптимальныхрезультатов реализации проектаРеализует инклюзивный подход в социальном и профессиональномвзаимодействииУстанавливает личные и профессиональные цели в соответствии суровнем своих ресурсов, с учетом приоритетов действий для успешноговыполнения порученной работыОценивает важность планирования перспективных целей деятельности сучетом условий, средств, личностных возможностей, этапов карьерногороста, временной перспективы развития деятельности и требованийрынка трудаРеализует намеченные цели деятельности с учетом условий, средств,личностных возможностей, этапов карьерного роста, временнойперспективы развития деятельности и требований рынка трудаКритически оценивает эффективность использования времени и другихресурсов и возможностей при решении поставленных задач иприобретении новых знаний и навыковРеализует социальную и профессиональную деятельность на основепринципов недискриминационного взаимодействия, толерантноговосприятия человеческого разнообразия, понимания сущностиинвалидностиПонимает особые потребности и особенности функционирования лиц сограниченными возможностями здоровья (инвалидностью)Выстраивает социальное и профессиональное взаимодействие с лицамис ограниченными возможностями здоровья (инвалидностью) с учетомособенностей коммуникации и этических норм взаимодействия
Трудоемкость, з.е. 3
Формы отчетности зачет
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