
Аннотация дисциплины
Наименованиедисциплины Технологии продвижения бренда в цифровой среде
Краткоесодержание Основные подходы к определению бренда. Основные этапы эволюциибрендинга. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимостибренда. Сущность и основные определения цифрового маркетинга.Позиционирование бренда в цифровой среде. Планированиеэффективных бренд-коммуникаций. Мониторинг положения бренда нарынке: осведомленность, знание, лояльность. Система управлениябрендами: понятие и современные направления. Позиционированиебрендов: принципы разработки позиционирования. Бренд-стратегия:понятие и этапы разработки. Позиционирование бренда. Продвижениебренда.Результатыосвоениядисциплины

Обладает навыками выявления факторов, провоцирующих раскол вкоманде, преодоления возникающих в команде разногласий, споров иконфликтов на основе учета интересов всех сторон, используяинклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методыкомандообразования и командного взаимодействия при совместнойработе в рамках поставленной задачи.Предвидит результаты (последствия) как личных, так и коллективныхдействий; способен управлять процессами групповой динамики,обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатовсовместной работы.Планирует командную работу, распределяет поручения и делегируетполномочия членам команды; организует обсуждение разных идей имнений; распределяет командные роли и выявляет лидерский потенциалчленов команды на основе мониторинга командной работы исвоевременного реагирования на существенные отклонения.Трудоемкость,з.е. 3
Формыотчетности Зачет.
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