
Аннотация дисциплины
Наименованиедисциплины Средства визуальной коммуникации в промышленном дизайне
Краткое содержание Фирменный стиль как необходимость в рекламной коммуникации.Цвет и форма в системе фирменной символики.Товарный знак, фирменный стиль ибренд как взаимосвязанные явления.Дополнительные элементы фирменного стиляПакет фирменного стиляРазработка элементов идентификации. Рекламный щитРазработка элементов идентификации. Газосветная установкаРазработка элементов идентификации. Указатель проезда, вывескаРазработка элементов идентификации. Система ориентации винтерьерах (пиктограммы)Разработка элементов идентификации. Реклама на транспортеРазработка элементов идентификации. Упаковка, маркировка тары иконтейнеровРазработка элементов идентификации. Фирменный пакетРазработка элементов идентификации. Сувенирная продукция объѐмныйтоварный знак, ручка, зажигалка, сервиз и т.д.)Разработка элементов идентификации. Видеофильм (рекламный ролик)Результаты освоениядисциплины Знать основы художественного конструирования; основныеэргономические требования, предъявляемые к мебели; основные понятияо системном подходе в проектировании;задачи и методы управления качеством продукции, охраны труда иокружающей среды, экономии материалов и трудовых ресурсов,перспективы развития отрасли;материалы, оборудование и технологии из других областей техники,которые могут применяться в мебельном производствеУметь создавать модели мебели и ее составных частей с помощьюграфических программ;разработать технологический процесс, выполнить технологическиерасчеты и подготовить конструкторскую и технологическуюдокументацию, необходимую для производства мебелиВладеть навыками экспериментальной исследовательской работынавыками выбора материалов, оборудования и технологии массовогопроизводства навыками проектирования и приспособлений дляпроизводства, способность анализировать и определять требования кдизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи илиподходов к выполнению дизайн-проектов.
Трудоемкость, з.е. 4 з.е.
Формыотчетности(в т.ч. посеместрам)

Экзамен - 6 семестр.
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