
Аннотация дисциплины 

Наименование 

дисциплины  
Технологии продвижения бренда в цифровой среде 

Краткое 

содержание 

Основные подходы к определению бренда. Основные этапы эволюции 

брендинга. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости 

бренда. Сущность и основные определения цифрового маркетинга. 

Позиционирование бренда в цифровой среде. Планирование 

эффективных бренд-коммуникаций. Мониторинг положения бренда на 

рынке: осведомленность, знание, лояльность. Система управления 

брендами: понятие и современные направления. Позиционирование 

брендов: принципы разработки позиционирования. Бренд-стратегия: 

понятие и этапы разработки. Позиционирование бренда. Продвижение 

бренда. 

Результаты 

освоения 

дисциплины 

Осуществляет эффективную коммуникацию в цифровой среде и 

реализует свою роль в команде в работе над проектами, используя в том 

числе инклюзивный подход. 

Оценивает эффективность и результаты работы в команде на основе 

знания общих методов организации социального взаимодействия, в том 

числе информационных технологий и технологий форсайта 

Организует, руководит командной работой и принимает управленческие 

решения в рамках проекта на всех этапах его жизненного цикла 

Определяет цели и задачи проекта, а также прогнозирует результаты 

поставленных задач 

Разрабатывает стратегию выполнения проекта, исходя из поставленных 

целей и действующих правовых норм и ограничений 

Выполняет проект исходя из поставленных целей и сроков с 

использованием цифровых инструментов. 

Трудоемкость, 

з.е. 

3 

Формы 

отчетности 

Зачет. 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 

дисциплины 
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литература 
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Н. Старков, Е. В. Сторожева. — 2-е изд., стер. — Москва : ФЛИНТА, 

2023. — 64 с. — ISBN 978-5-9765-3698-2. — Текст : электронный // Лань 

: электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/348293  
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электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/172131 

Дополнительна

я 

литература 

1 Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по 

рекламе и PR : учебное пособие для вузов / Г. Н. Крайнов. — 3-е изд., 

стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2022. — 372 с. — ISBN 978-5-8114-

8968-8. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная 

система. — URL: https://e.lanbook.com/book/185976  

2 Шестакова, Е. В. Формирование модели HR-бренда предприятия 

в системе управления человеческими ресурсами : монография / Е. В. 

Шестакова, М. В. Хомидова. — Москва : Креативная экономика, 2020. 

— 162 с. — ISBN 978-5-91292-327-2. — Текст : электронный // Лань : 
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электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/165617  
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