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BBenenne

Heab ocBOEHUS TUCIUIUIMHBI — U3Y4YE€HHE TEXHOJIOTUN TPOJABMKECHHS OpeH/Ia B IIUQPOBOil cpese
JUIsl 0OeCIIeYeHusT CHCTEMAaTUYECKON 1 TUTAHOMEPHOM pab0Thl MEHEKMEHTA KOMITAHUH C TAKHMH
KoMmIoHeHTaMu cuctemsl CMU kak HOBBIE MeIHA.

OCHOBHBIMU 3a1a4aMM U3YUYCHUS TUCIUTUTHHBI SBIISIFOTCS:

- U3y4YeHHe UCTOPUHU UCTIOIh30BaHUS OpEH/1a, OCHOBHBIX TEHACHIIMI 1 TUIIOB OPEHIMHTA;

- 0COOCHHOCTEH MpoIiecca co3aaHus OpeHa;

- (popmMHupoBaHUE HABBIKOB IPOEKTUPOBAHUSI OPEH]IOB;

- opmupoBaHUEe YMEHUH YIIpaBJICHUS METOIMKAMHU TTOCTPOCHUS OpeHIa;

- o0najjaHrie HaBbIKaMU TIPOABIKEHUsS OpeHa B U poBoii cpee;

- 00azjaHre HaBbIKaMU MCIIOIb30BaHUSI HEKOTOPOTO MUHUMYMA MPAKTUYECKUX MPUEMOB PabOThI
C Tpynmou (KOMaHI0H, TOIpa3IeJICHUEM ).

JuctumimHa «TexHonoruu nmpoaBukeHus: OpeHna B nudpoBoil cpeie» OTHOCUTCS K YacTH,
dopmMHpyeMoil ydacTHHUKaMHM 0Opa30BaTENbHBIX OTHOLIEHWA W SBISAETCS JUCLUIUIMHOM I10
BbIOOpY. OTUETHOCTD: 3a4erT.

TpeGoBanuss k pe3yJbTaTaM OCBOCHMS IMCHMILIMHBI. [lporecc u3yuyeHUs AMCUUILIMHBI
HarpasiieH Ha HOpMUPOBAHHE y CTYJCHTOB CIEAYIOMINX KOMIETCHIUH:

Criocoben ompenensaTh Kpyr 3aad B paMKax IOCTAaBJICHHOHN LeIM M BBHIOMpATh ONTHUMAaIbHbIC
CrocoObl MX pELIeHUs, UCXOJ U3 JIEHCTBYIOIIMX MPABOBBIX HOPM, MMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpannyeHui — YK-2.

-1 YK-2 dhopmynupyer 1ens MpoeKTa, ONpeAessieT COBOKYIHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a7ad,
00ecreynBaroInX ee JOCTUKEHNE U OTIPEIEISIET OKUIaeMble pPe3yJIbTaThl pEIIeHUs 3a/1a4;
NJ-2 YK-2 pa3pabaTbIBaeT MiaH IeHCTBUIM JUIs pelIeHus 3a/1a4 IPOEKTa, BEIOUpast ONTUMAIbHBIN
croco0 uX peleHHs, UCXOAs U3 JIEHCTBYIOUIMX IPAaBOBBIX HOPM U HMEIOIIUXCS PECYPCOB U
OrpaHUYECHUH.

NJ-3 YK-2 obecrieunBaeT BBINOJIHEHNUE IPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJICHHBIMH LIEISIMU,
CPOKaMHU M 3aTpaTaMu, UCXOId M3 JIEHUCTBYIOILUMX IIPABOBBIX HOPM, MMEIOLIUXCS PECYPCOB U
OrpaHUYEHUI, B TOM YHCIIE C UCIIOJIb30BaHUEM LIU(PPOBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crioco0eH oCyIEeCTBIIATh COLMATIBHOE B3aUMOJICHCTBUE M PEaIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH 1€
- VK -3

NA-1 VYK-3. VYuacTtByer B MEXJIWYHOCTHOM M TPYNIOBOM B3aUMOJICHCTBUM, HCIONb3YSI
MHKJTIO3UBHBIA TOAXO0M, 3(P(EKTUBHYI0 KOMMYHHKAIIMIO, METOJbl KOMaHI000pa3oBaHUS U
KOMAaH/THOT'O B3aUMOJICHCTBHUS NP COBMECTHOM padoTe B paMKax MOCTABICHHON 3ajauu;

N-2 YK-3. Ob6ecneunBaeT pabOTy KOMaHABI Ui TOJIYYEHHUS ONTUMAJbHBIX PE3yIbTaTOB
COBMECTHOM pabOThI, C Y4ETOM HHIMBHUIYaJTbHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ WIEHOB, MCIOIb30BaHM
METOAOJIOTUN JTOCTHIKEHHUS YCIeXa, METOAO0B, MH()OPMAIIMOHHBIX TEXHOJOTHH M TEXHOJIOTUH
¢opcaiira;

NJI-3 VK-3. obecrieunBaeT BBINOJHEHUE IIOCTABICHHBIX 3a7ad Ha OCHOBE MOHMTOpPHHIa
KOMaHJHOH pabOThl U CBOEBPEMEHHOI'O pearnpoBaHus Ha CYIIECTBEHHbIE OTKIOHEHHUS.



IMPAKTUYECKUE 3AHATUSA

Tema 1. IlonsiTHe OpeHIa M CYINHOCTH OpEeHIUHTA

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJBUKEHHS OpeHia B U poBoii cpere.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocnenHee BpeMs 3HaUUTEIBLHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBIHKOB, YCHJIEHUS KOHKYPEHLUH IOKYNaTeasiM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XHUX ToBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTJIMYAINCH O
(YHKIMOHATBHBIM  CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSIM  IPOU3BOJCTBA, TO Temepb CIOCOOOM
i QepeHIUpoBaHsl CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX ycnoBHsX U3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOE IPEUMYIIECTBO, HPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, Ho u B Poccuu.

Bonpocs! 1 3aganus:
OcHOBHBIE IOAXO/IbI K ONPENIEICHUI0 OpeHIa.
[TousTHE «MapKu TOBapay.
bpenn — OpeHAMHT — TOBapHBIM 3HAK — TOProBas Mapka.
Hctopus OpeHauHra.
OCHOBHBIE 3TaIbl YBOJIIOLMN OpEHIMHTa
. Knaccudukanus Tumos OpeHa0B.
.IpeumymiecrBa OpeH10B.

N AW~

Teopernyeckas 4acTb
BpenauHr momoraer co3gath MOpTpeT OpeHnaa (TOpProBoil Mapku), OTJIMYHBIA OT MOPTPETOB
OpeHIIOB KOHKYpPEHTOB. B COBpeMEHHON 5SKOHOMHKE OpEHIMHI TIOJydaeT Bce Ooubliee
pacrnpoCTpaHEeHHE KaK HOBAsl OTPACIIb 3HAHUM U IPAKTHYECKOMN AEATEITbHOCTH.
BpenauHr — 53T0 BeChb MAapKETHHTOBBIM TIporiecc co3maHus (pa3paboTku) OpeHma, ero
perucTpanus, ynpaBieHe, IPOIBUKEHIE U Pa3BUTHE.
BpenauHr - 1esaTenbHOCTh O CO3/IaHUI0 AOJITOCPOYHOTO MPEANOYTEHUS K TOBAPY, OCHOBaHHAS
HAa COBMECTHOM BO3JIEHCTBUM Ha MOTPEOUTENE TOBAapPHOIO 3HAKA, YIMAKOBKH, PEKJIaMHBIX
oOpaleHuii, MaTepuagoB CTUMYJIUPOBAHHUS CObITAa U JAPYIHMX DJIEMEHTOB MAapKETHHTA,
00BETMHEHHBIX OIpeeIeHHOW Haeell M (UPMEHHBIM CTHJIEM, BBIICIAIONIMX TOBAp Cpeau
KOHKYPEHTOB M CO3/IaI0LINX ero 00pa3 (OpeHa-uMHIK).
C nomomiplo OpeHIWHTa MOXHO TOAJEPKUBATh 3aIUIaHUPOBAHHBIM 00BEM MpPOAAXK Ha
KOHKPETHOM pBIHKE M OOCCIICYHTh YBEIMYCHHE NPHOBUTLHOCTH B PE3yJbTaTe paCIIUpEHUS
accoptuMeHnTa ToBapoB. I[Ipomecc OpeHIMHTra JO0JKEH HOCHTH CTPATETWYECKHd M LETOCTHBIH
XapakTep; JOJDKEH COCpeIOTauuMBaThCSl Ha CO3/JaHUMM o0paza OpeHpa, A dYero Bce
MapKETHUHTOBBIC YCHUIIUS JOJKHBI ObITh 00bEMHEHBI.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, II. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / I1. A. Amamkud ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponHslit // Lludposoit o6pazoBatenbHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnroHoBa, H. B. Bocnpusitue 6pennoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AwntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3xa. — MockBa : M3garenbckuii joM BrIcIIed IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkct : anextponHsii // Ludposoii
00pa3zoBaTeIIbHBIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:



1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare mMomiabii Openp : yueOnuk / M. Maxk/lonans, JI.
UYepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHsbIil yueOHUK). — Pesxkum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : AIEeKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHga mnpennpustus : ydeObHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcureT. — TamO0B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : win. — Pexum nocryna: no noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. lBetkona, I'. C. Pexnamubiii MmeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKM M BbICHIero oOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
TOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
roCcyJapCTBEHHBIM TeXHOJIOrM4eckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : mwi. — Pexxum goctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. Illapkos, @. V. KoHCcTaHTHI TYABHILIA: CTHIIb, TAOJIUCUTH, PEITyTAIUs, MUK U OpeH ] (GPUPMBI :
yuebHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«zmarenbctBo [llapkoBay, 2020. — 272 c. : uin. — Pexum nocryma: nmo nmoanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31MeKTPOHHBIM.

Memoouueckas numepamypa

1. Metoauyeckue YyKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUILIMHE
«Texnomnoruu npoaBrxeHus OpeHaa B mudpoBoi cpeae». CtaBpomnosb, 2023.

2. Meroanyeckue yKka3aHus 10 BBIITOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX paboT 1o quciuminie « Texnomoruu
npoaBIWKeHHs OpeHaa B udpooii cpeney». Ctaponois, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 31eKTpoHHBIX KHHT. [loMckoOBas MalllMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
cBO0OOJIHO pacipocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHas, Hay4Has U Xy/J10)KECTBEHHas JIUTepaTypa, COPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOIIEAIINEe pPELEH3UPOBaHUE CTaTbHM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIy0OJIMKOBAaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMH HAyUYHOH JTUTEPaTyphbl, MpodhecCnOHATbHBIMU aCCOLMALIUIMU,
BBICITMMH y4€OHBIMU 3aBEJICHUSMU M JPYTUMHU HAyYHBIMU OpTraHU3AIHSIMU

4. www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBurauuonHas cucreMa MO JJIGKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccuu: @enepanbHas komnetotepHas cetb RUNNET, Enunas komiexuus
M poBbIX 00pa30BaTENIbHBIX pecypcoB, EnnHoe 0KHO JocTyna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
@enepanpHblil HHTEpHET-IOpTaN «HaHnoTexHOIOrMM U HaHOMaTepuaib», PenepanbHbIil LEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 2. TeopeTnueckne 0CHOBbI OpeH/I-MeHeIKMEHTA

L]env: U3y4nuTh TEXHOJIOTUU NPOJBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms memvi: B mocnenHee BpeMs 3HAUNTEIEHO BO3POC MHTEpeC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBHUAX YCJIOXHCHUSA PBIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPCHIHWHU IIOKYNATCIAM CTAHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThCst B OTPOMHOM MHOTO00Pa3HU IMOXOXHX TOBapoB. Ecim paHble TOBaphl OTIMYAIUCH IO



(GYHKLIMOHAIBHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJOTMSIM  IPOM3BOJCTBA, TO Telmepb CIOCOOOM
muddepeHINpOBaHUsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B maHHBIX ycnoBusxX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh NPEIUPHUATHIO IOMOJIHHUTENbHOE
KOHKYPEHTHOE IPEeUMYIIECTBO, IPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M AKTyaJbHbIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3aganus:
@opMHpOBaHUE KYJIbTYpPbl TOPrOBON MapKH
30HTUYHBIE OPEH/IBI.
DKOHOMHUYECKas cpeaa OpeHia. DTarbl CO3AaHUsI CTOMMOCTH OpeH/a.
AlineHTruka OpeHpa.
CroumocTs OpeH/1a, KOMIOHEHTHI OLIEHKU OpeHaa.
OCHOBHBIE METO/IbI ONIPEAEIECHUSI CTOUMOCTH OpeH/a.

SNk -

Teopernyeckas yacTp
Mapra mosapa — uMsi, TEpMUH, 3HAK, CAMBOJI, PUCYHOK WJIM X COYETAHUE, IPEIHA3HAYCHHBIC
JUTSL UACHTH(HUKAIIMA TOBAPOB MIIK YCIIYT MPOAaBIa MK TPYIIIBI IPOIABIOB U audHepeHInanum
UX OT TOBApOB M YCIYI KOHKYPEHTOB. Mapka TOBapa COCTOHT U3 MAPOYHO2O0 HA38AHUSA U
MapouHo20 3HAKA.
Topeosass mapka (moeapHulili 3HAK) - 3apETUCTPHUPOBAHHOEC B YCTAHOBJICHHOM IOPSIKE
0003HaueHHE, MPUCBOCHHOE TOBAPY UISL €r0 OTIMYHUS OT JPYTHX W YKa3aHUS MPOU3BOIUTEIS.
ToBapHBI 3HAK 3alIWIIAET HCKIIOYUTEIBHBIC IMpaBa IPOJAaBIa HA TOJIH30BAHUE MAPOUYHBIM
Ha3BaHUEM W/WJIM MapOYHBIM 3HaKoM (3MOsieMoii). To ecTh TOProBele MapKu — 3TO Ha3BaHUS,
MoJi KOTOphIMH (UpMa pEKIaMHpPYeT W MpOoJacT CBOK MNpoAyKiuto, Hampumep, Corvette,
Chevrolet, Pontiac.
Bonpocel OpeHnnHTa JaBHO 3aHUMAIOT OJHO W3 JIMAMPYIOUIMX MOJOKEHHN CPEelu APYTUX TeM
MapKETHHTOBBIX JIUCKYCCHI, OTHAKO MAPKETOJIOTH JIO CHX MOP HE MPHUIILIH K JHHOMY MHEHHIO 110
MIOBOJIY TOTO, YTO K€ Takoe OpeHS.
CylIlecTBYIOT JIBa OCHOBHBIX TIOJIX0/1a K OIMPEICIICHIIO OpPEeHIa, KOTOPhIC OTPAXKAIOT JIBa KPaMHUX
TMOJTFOCA B3TJISIOB HA ATOT TEPMUH:
Ilooxoo 1. OmpeneneHue aMEpPUKAHCKOW acCOLMAIMM MapKETHHTa, OPUEHTUPOBAHHOE Ha
KOMITaHUIO: BpeH1 MOHUMaeTcsl Kak Hazeauue, NOONUCh, CUMBOI, NPOEKM UIU UX KOMOUHAYU,
npeoHasHavwenHas Oisi UOeHMu@uKayuu mosapa uiu yciyeu u oupgepenyuposanus om
KOHKYpenmos. B 3ToM omnpesesiecHHH B Ka4eCTBE OCHOBHBIX MHCTPYMEHTOB TU(EpEHIMANU
BBICTYNAIOT BU3yallbHBIC W JIPYTHE «BHEUIHHE» 00pa3bl. B CB3M ¢ ATHM TakoW MOIXOA K
ONpENEeNICHNI0 OpeHJa KPUTHKOBAJCS 32 HEMOJHOE IPEJICTaBIEHHE O MeXaHu3Me
Qg depeHranum, Ho, TEM HE MEHEE, 9TO OIPEIEIEHUEe 0YE€Hb YaCTO MCIIOJIb3YETCH.
Ilooxoo 2. Onpenenenue OpeHpa «uepe3 morpeduteneii». B maHHOM Mmoaxojie BO TJIaBy yriia
CTaBsITCS MOTPEOUTEILCKUE KAavyeCTBa, CBOMCTBAa TOBapa, T.K. 3TH MOTPEOUTEIHCKUE CBOWCTBA
TOBapa ABJISIOTCS 0a30i s auddepeHnnpoBanms TOBapa U MO3UITUOHUPOBAHHS €TO HA PHIHKE.
aBua M. Orunsu (David Ogilvy) onpenenser 6peHa kak oOpa3 B IOTPEOUTENHCKOM CO3HAHUU:
«bpenn - 3To Heocs3aeMasi cyMMa CBOWCTB MPOJYKTA: €r0 UMEHH, YIAKOBKH U IIEHBI, HCTOPHUH,
peryTanud U crocoba peKIaMUpoBaHUs. BpeHJ Takke SBISETCS COYCTAHHUEM BIICYATIICHUSA,
KOTOPBIi OH MMPOU3BOJIUT HA TIOTPEOUTENCH U PE3yJIbTATOM UX OIBITA B UCIIOJIb30BAHIH OPEH/Ia.

Ocnosnas numepamypa:

1 Anmamxun, I1. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / 1. A. Amamkud ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anextponHslii / Ludposoii obpazoBatenbublii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html



2.AnTonoBa, H. B. Bocrpusarue OpeHsoB u crparerun norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrICIIel IIKOIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TexkcT : anextponHsii // Ludposoii
00pa3zoBaTebHBIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnas numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats mMomnslii Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepnaronu. — Mockaa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHblif yueOHuk). — Pexxum nocrtymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydeOHoe mocodbme / O. B. Bbonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam0OoB : Tamb0BckHii rocygapcTBeHHblil Texunueckuil yauBepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEIKMEHT : yueObHoe mocobue : [16+] / I'. C. 1iBeTkoBa ;
MuHuCTEepCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBaHus Poccuiickoit ®enepaunu, IToBommkckuit
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHOJOTMYECKHMil yHMBepcuTeT. — Momkap-Ona :  IToBomkckmii
rOCYJIapCTBEHHBIA T€XHOJOTHYEeCKUd yHuBepcutet, 2018. — 108 c. : wi1. — Pexum nmoctyna: mo
nonamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGsmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIN.

4. Illapkos, @. Y. KoHcTaHTHI I'yABUILIA: CTUIIb, TAOIUCUTH, PEIyTALUs, UMUK U OpeH ] GUPMBI :
yueOnoe mocodbue / ®@. U. [llapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamko u K° : Anprexcodr
«z3marensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexum npocryma: nmo nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kxH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31NEKTPOHHBIM.

Memoouueckas numepamypa

1. Meronuyeckue yKa3aHHUs IO BBIIIOJHEHUIO CAMOCTOATEIBHOW pabOThl MO JUCHUIUIMHE
«Texnonoruu npoasmxeHus 6peraa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnonb, 2023.

2. MeTtoanueckue yKa3zaHHs 110 BBITIOJHEHUIO TPAKTUIECKUX PA0OT MO AUCIUILTHHE « TeXHOIOTHH
npoaBIXKeHUs OpeHaa B udpooii cpeaer». CtaBponois, 2023.

Humepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - I[louck smekTpoHHBIX KHHUT. [loMckoBasi MamiMHa AJIEKTPOHHBIX KHUT,
CcBOOOJHO pacnpocTpaHsieMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BcemMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MWIJIHOHOB KHUT: yyeOHasi, HayyHast U XyJOXKECTBEHHas JIUTepaTypa, CIPaBOYHUKH, IETCKHE U
JIPYTHE BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemuss Google. Ilowick Hay4HOW JHTEpaTyphbl, BKJIOYAs
NpOIIEAIINEe pPEUEH3UPOBAaHUE CTaThH, JUCCEPTAllMM, KHUTH, pedepaTsl ©  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIC U3AATEIbCTBAMH HAYYHOHU JINTEPATYpPhl, MPO(ECCHOHATEHBIMU aCCOLUAIUSIMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEJICHUSMU U JPYTUMHU HayUYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4.www.edu.ru - denepanpubiii mopran «Poccuiickoe o0pazoBaHHE»

S5.www.informika.ru - HaBuranuonHas cucTeMa IO 3JICKTPOHHBIM pecypcaM o00pa3oBaHWS,
Hayku 1 nHHOBaui B Poccnn: @enepanbHas komnsrotepHas cetb RUNNET, Ennnas komnexkuus
UQpoBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe OKHO ocTymna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii HHTEpHET-TIOpTaN «HaHOoTeXHONOTMU U HaHOMaTepHuaibl», DeaepanbHbIl HEHTP
nH(GOPMaILIMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 3. PazpaGorka Openaa. ATpudyTsl OpeHaa



L]env: U3y4nuTh TEXHOJIOTUU TPOJIBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms memvi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAUHTYy B Mupe. B
YCIOBUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHUJICHHS KOHKYPEHLHMH IOKYyHaTeasiM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcst B OTPOMHOM MHOT000pa3Hy MOX0XHX TOBapoB. Eciu paHble TOBapbl OTIIMYAIKNCH O
(YHKLIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M  TEXHOJOIMSM  IPOM3BOJCTBA, TO TENepb  CIOCOOOM
mubdepeHIMpOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIOBUSIX U3ydeHHME OpeHIWMHTa Kak
KOMIUICKCHOH MapKETUHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOM JaTh MPEeIUpUATHIO JIONOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexom, HO U B Poccum.

BOI[pOCLI H 3aJaHUA:

[TonsiTne «OpeHn-ounauHr». Moaens «koneco OpeHaar.
CTpykTypa MapOUHOH HJCHTHYHOCTH.

ATpuOyTHI OpeHaa.

[ToayiuHHBIE U MHUMBIE OPEH/IBI.

YnakoBKa Kak 4aCTb MapKETUHT-MHKCA.

Croras Kak SMOIIMOHAJIbHBIN 3JIEMEHT OpeHa.

Sk v -

Teopernyeckasi 4yacTb
Mooenv «koneco bpeHoay.
B Hacrosimee BpeMsi BeIylIMe CICHUAIMCTBI W IKCIEPThI B 00JacTH OpeHA-MEHEIKMEHTa
WHTEHCHUBHO palOTaroT Haa MpoOsiemMoil GopMyIupOBaHUS CYITHOCTH U COJICpP)KaHUS OPEHIIOB.
Becomplii BKi1a]] B pelieHre 3ToH 3a/1a4uu clienaia OpuTaHCKas KOHCAJITUHIOBas KOMIIaHus Bates
Worldwide, npennoxxuB yHUBEpCcalbHYI0 MOJENbh MocTpoeHus: opennoB — «Komeco Openma»
(Brand Wheel). I'paduuecku monens Brand Wheel npencraBnena B Buge Habopa oKpy>KHOCTEH,
KaX/1asi 13 KOTOPBIX Ha CBOEM YPOBHE TPEICTABIISIET OTACIBHYIO COCTABIISIONIYI0 OpeH a.
Ampubymor  6penoa. C OpEHIOM CBSI3aHO HECKOJBKO TOHATHHA, KOTOPBIMH OIEPUPYIOT
cneruanvctel. Kaxaprit OpeHn oOnmamaer ompexaeneHHbIMEH aTpuOyTamu (brand attributes) —
(GYHKIIMOHATBHBIMA WM OMOIIMOHAJIBHBIMU  ACCOIMALMSMHU, TPHUCBOSHHBIMH  OpEHIY
MOKYMATEISIMHU U MMOTEHIIUATbHBIMU KITUEHTaMHU. ATpUOYTHI OpeH/1a MOTYT OBITh MO3UTUBHBIMU U
HETaTUBHBIMH, UMETh Pa3IHUHYIO CHUITy U BAKHOCTH JUIS Pa3HBIX CETMEHTOB pbIHKA. CyTh JF000TO
OpeHJa orpeieNisIeT TIaBHast, OCHOBHAs XapakTepuctrka (brand essence). Bece arpulyTsl OpeHaa B
COBOKYITHOCTH COCTAaBJISIFOT WHAMBUIYyaIbHOCTh OpeHaa (brand identity), koTopyro co3maer u
MOJ/IEP’KUBACT CHENMAINCT 1o Openay. MHauBUyanbHOCTh OpeHia BBIpaXkaeT TO, YTO JOJDKEH
0003HauaTh OpeH[, U SABISIETCS HEKUM JOJITOCPOUYHBIM OOCIIaHHEM MOTPEOUTENISIM OT aBTOPOB
OpeHna.

Ocnosnasn 1umepamypa:

1. Anamxun, II. A. Be€ o pexkname u nponsmwxkenun B Wutepnere / II. A. Anamkul ; mof
penakuueit I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anekTponHsbIil // [{ludposoit oOpazoBarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntoHoBa, H. B. Bocmpusarue OpeHioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrIciied KO
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anextponusiii // Ludposoii
00pa3zoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html



/Jlonoanumenshas numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats mMomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepnaronu. — Mockga : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHblif yueOHuUK). — Pexxum noctymna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydeOHoe mocodme / O. B. bommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKMII rocyaapCTBEHHBIH TEXHHUECKUI
yHuBepcuTeT. — Tam60B : TamOoBckMii rocynapcTBeHHbIN TexHuueckuit yausepcuret (TI'TVY),
2017. — 214 c. : nn. — Pexxum nocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.
3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. 1iBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBaHus Poccuiickoit ®enepauuu, IloBommkckuit
TOCyJapCTBEHHBIl  TEXHONOTHYEeCKMi yHmBepcuTeT. — Momkap-Oma : IloBosmkckwuit
rOCYJIapCTBEHHBIM TeXHOJOTHYeCKuil yHuBepcuret, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum nmoctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. Illapkos, @. V. KoHcTaHTHI I'yABUILIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEIyTALUs, UMUK U OpeH ] GUPMBI :
yueonoe mocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«3nmarensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : win. — Pexum npocryna: nmo nmoanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31MEKTPOHHBIM.

Memoouueckan numepamypa

1. Meronuyeckue yKa3aHHUd TO BBIIIOJHEHUIO CAMOCTOATEIBHOW pabOThl MO IUCHUIUIMHE
«Texnonorum npoaBmxeHus Operaa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnonb, 2023.

2. Meroauueckue yKa3aHusl IO BBIMOJIHEHUIO IPAKTUYECKUX PadOT IO IUCHUIUIMHE « TeXHonoruu
npoaBIXKeHHs OpeHia B 1udpoBoit cpene». CtaBponois, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

l.www.poiskknig.ru - Ilouck snekrpoHHbix KHHUT. I[lowckoBas MammHa 3JE€KTPOHHBIX KHWT,
CcBOOOIHO pacrpocTpaHseMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilomck kuur Google. Ilonck 1Mo BceMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MWIJIHOHOB KHUT: yueOHasi, HayyHast U XyJOXKECTBEHHAs JIUTEepaTypa, CIPAaBOYHUKHU, IETCKHE U
JIPYTHE BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemuss Google. Ilowick HaydHOW JMTEpaTyphbl, BKJIIOYas
IpOUIe/IINEe PELEH3UPOBAHUE CTaTbU, JUCCEpTAallMM, KHHUIM, pedeparbl U  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIC U3AATEIbCTBAMH HAYYHOHU JINTEPATYPbl, MPO(ECCHOHATEHBIMHU aCCOLUAIMSIMH,
BBICIIMMH y4EOHBIMU 3aBEJICHUSMU U JPYTUMHU HayUYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4. www.edu.ru - ®eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

S5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3JIGKTPOHHBIM pecypcaM o00pa3oBaHMS,
Hayku ¥ nHHOBaIui B Poccnn: @enepanbHas komnbrotepHas cetb RUNNET, Ennnas komneknus
UpoBBIX 00pa30BaTENBbHBIX pecypcoB, EanHoe oKHO ocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHONOTMK U HaHOMaTepHaibl», DeaepanbHbIl HEHTP
nH(GOPMaIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 4. MapKkeTHHIOBble KOMMYHUKALMHM M UX POJIb B Pa3BUTHM OpeHaa

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJABUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTEIBHO BO3POC HHTEpPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBHSAX YCJIOXXHEHUSI DBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIMH TMOKYNAaTeIsIM CTAHOBHUTCS CIIOKHO



pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uu MOX0XHUX TOBapoB. Eciu panbie TOBapbl OTIHYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
I QepeHIUpOBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBbI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TMPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOCHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bomnpocskl n 3axaHusi:

1. Posib MapKeTHHIOBBIX KOMMYHHUKAIMHA B CO3/JaHUM CHIIBHBIX OPEHJI0B: KPaTKOCPOYHOE U
JIOTOCPOYHOE BO3JICHCTBHUE.
2. MHTerpanyss MapKETUHIOBBIX KOMMYHUKALIWMN.

3.bpeH1-OpueHTHPOBAHHBI MAPKETHHT

TeopeTnyeckas 4acTb
B coBpeMeHHBIX YCIOBHSIX OOOCTPEHHMS KOHKYPEHIMM Ha TOTPEOUTENICKOM PpBhIHKE
UCTIOJIb30BaHUE KOMMYHHMKAIIMOHHBIX OpEHA-CTpATerdil MO3BOJIAET YNPaBIATh YHHUKAIBHBIM
HaOOpoM aTpuOYTOB M COCTAaBIAIONMX OpeHaa C Leibio (OPMHUPOBAHUS BOCHPUHUMAEMOTO
notpeduTeneM KauecTBa, KOTOPOe CIOCOOCTBYET BBIJIENICHHUIO OpeHia cpei KOHKYPUPYIOLIUX Ha
PBIHKE aHAJIOTOB.
Bbpena-koMMyHUKaluu TMPEeACTaBIsAOT COOOM KOMIUIEKC KOMMYHHKAIUMH € HCIHOJIb30BAaHUEM
MHCTPYMEHTOB MapKeTuHra, pexiambl, PR u HHTepHEeTa OQHOBpPEMEHHO, HAIIPABICHHBIM Ha
co3zianue (pUPMEHHOr0 CTUIIA, OIYJIIPHOTO TOPrOBOI0 3HAKA, €ro UACHTHU(HUKALNY; BbIJICIICHUE
(GUpMEHHOro NPOAYKTa M3 psAla AHAIOTMYHBIX KOHKYPUPYIOIIHMX IPOIYKTOB; CO3/laHUE
JOJITOCPOYHOTO MPENOUTEHUsS MOTpeduTesnel OpeHa; yCrnemnHoe Mo3uIUOHUPOBAHHUE B TJ1a3ax
o01iecTBa.
[Iponece popmupoBanust OpeHI-KOMMYHUKAIIMI BKIIOYAET CIEAYIOIINE CTaIUM: 11eJb, 3a/1auH,
(bakTOpbl, BIUAIONIME HA 3TOT IMPOLECC, NPUHIMIBI OpraHU3aluy, COCTABISIOLIME SJIEMEHTHI,
METO/bI OLICHKH OpPEH-KOMMYHUKAIUH.
['maBHOI 1EenBI0 OPEHI-KOMMYHUKALUN SBISETCS KOMIUIEKC MOCIIEOBATEIbHBIX MEPONPUATHH,
HaIpaBJIEHHBIX Ha (POPMUPOBAHHUE €TUHOTO 00pa3a TOProBoi MapKy B COZHAHUU MOTpEOUTENEH,
(dbopMHpOBaHUE UX MPETAHHOCTH U JIOSUIBHOCTH.
OCHOBHBIMU 3a/1a4aMy OpeHI-KOMMYHHUKALUH SBIISIOTCS: OPUEHTALMs HAa KJIMEHTA; pa3padoTKa 1
COBEpPILIEHCTBOBAHUE OpEH/a; JIOSUIBHOCTh KJIMEHTOB; IPOCTOTa B OOIIEHUM C LEJIEBBIMU
ayIUTOPUSMH; MO3ULIMOHUPOBAHNUE — YOEIUTHh MOTPEOUTENSI B TOM, YTO ME€PE] HUM YHUKAJIbHBIN
TOBAp, YTO JJISi TaHHOW MapKu He CYIIECTBYET PaBHOLIEHHOM 3aMEHbI, U JOOUTHCS, YTOOBI B
CO3HAHUU TOKyHareist copMUpOBANIOCH YCTOWUMBOE MPEACTaBICHUE O OpeH/e KaK O JIydIleM
TOBape B KOHKYPHUPYIOIIUX YCIOBMSX; IOBBILICHHE DPBIHOYHOW YCTOMYMBOCTHM KOMIIAHUU B
pe3yJbTaTe YCHEIHOro MPpOABHKEHHs TOProBOi Mapku. Pe3ynbraToM gocTHkeHus Lenu OpeHs-
KOMMYHHKAIMM SBJISIETCSI CO3/laHUE WHCTUTYTOB JIOSUIBHBIX KJIMEHTOB, POCT JIOXOJIOB,
NPOHUKHOBEHHE B BBITOJHBIE CETMEHTHI COBITA, POCT MOMYJISIPHOCTH KOPIOPATUBHOTO OpeHna,
BBIXOJl HA MUPOBOH PBIHOK.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, I1. A. Bc€ o pexkname m mpoasmwkenun B WutepHere / I1. A. AmamkuH ; mop
penakiueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnslii // Lludposoit o6pazoBatenshbiii pecypc IPR SMART :
[catiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTonoBa, H. B. Bocnpusitue OpennoB u ctpareruu norpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3xa. — MockBa : HM3garenbckuii oM BEIcIIed IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texct : anextponHsli // Ludposoii
00pa3oBaTeNbHBIN pecypc IPR SMART : [caiT]. — URL:
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https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpennunr. Kak co3nate MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apybOexHbiii yueOHUK). — Pesxum moctyma: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcer : 3JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKUII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIA
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamOoBckuit rocyaapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — [ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeIXMEHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCcTepcTBO Haykd M BbIcuiero oOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepaumu, IloBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYESCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  IToBomKCKmii
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHosornyeckuii ynusepcutet, 2018. — 108 c. : uin. — Pexxum poctymna: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371eKTpOHHBIII.

4. lapxos, ®. N. KoHcTaHThI ryABUILIA: CTHIIb, TAOJIMCUTH, Py TALMSI, UMUK U OpeH T GUpMBI :
yuebnoe nmocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° : Anprexcodr
«3natensctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum pocryna: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B k. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : JIeKTPOHHBII.

Memoouueckan tumepamypa

1. Metoauyeckie YyKa3aHHS IO BBITOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIBHON pPa0OTBI IO JAHMCIUTUINHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. MeTtoanueckue yka3zaHHs 110 BBITIOJIHEHUIO TPAKTUYECKUX Pa0doT 1Mo AUCHUILTHHE « TeXHOoIoruu
npo/BMXKeHUs OpeHna B iMdpoBoit cpeney». CraBponoss, 2023.

Humepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck »mekTpoHHBIX KHUT. [loWiCKOBas MamivHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMbIx B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo Bcemy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MUJUJTMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U XyJ0KECTBEHHas JIUTepaTypa, CIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JPyTHe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemuss Google. Ilouck Hay4yHON JUTepaTyphl, BKJIIOYas
OpOIIEAIINe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbH, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedepaTsl U OTYETHI,
OIyOJIMKOBAHHBIE U3AaTEIbCTBAMH HAyYHOHU JINTEPATyphl, MPO(heCCHOHATBHBIMU aCCOLUAIUSMH,
BBICIIIMMU y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpraHU3alusIMu

4. www.edu.ru - ®eaepanbHblii moptan «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBurauuonHass cucremMa MO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayky ¥ nHHOBaui B Poccun: @enepanbHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
U POoBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO 1ocTyna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®denepanbHblii HHTEpHET-TIOpTan «HaHOoTexHONIOTHH U HaHOMaTepuanby, deaepaabHbId LEHTP
nH(}OpMAITMOHHBIX 00pPa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema S. IIpaBoBas cpena Openaa

L]env: ©3ydnUTh TEXHOJIOTHH MPOABUKEHUS OpeH1a B IM(PPOBOH Cpejie.
@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3
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Axmyanvnocms memobi: B mocnenHee BpeMs 3HaYUTEIBHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHrYy B Mupe. B
YCJIOBUSIX YCIIOKHEHHUS] PBIHKOB, YCUJIEHUS KOHKYPEHLMHM MOKYNATEJIsIM CTaHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOTO00pa3uy MOX0XHUX TOBapoB. Eciu paHblie TOBaphl OTIMYAIHCH IO
(YHKIMOHANBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSM  IPOM3BOJCTBA, TO Temepb CIOCOOOM
mudQepeHIUpOBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX ycnoBusX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOE TMPEHMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOEHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, Ho u B Poccuu.

Bonpocs! 1 3agaHus:
ITonsTHE M conepxKaHNE MOATUHHOCTH TOBApA.
[IpaBooXpaHHOCTbH U MPABOCIIOCOOHOCTH OPEHIOB.
Perucrpanus ToBapHbIX 3HaKOB B PD.
3amuTa Openna.
Buns! panscudukarnyu Toapsl (mo M.A. Hukonaesoit).
[Tognenka TeKCTOBBIX AyIeMeHTOB OpeHaa (1o B. YckoBy).
[IpaBoBas oxpana OpeHaa B udpoBoii cpee.

Nk wh =

Teopernyeckas yacTp
Ilpasosaa cpeoa openoa. IlpaBoBas cpena OpeHzIa BKIIOYACT HOPMATHBHO-TIPABOBYIO 0a3y
MPAaBOBYIO OXpaHy TOBapHbIX 3HaKOB. B Poccum mpaBoBas cpena omnpenensercs PenepaibHbIM
3akoHOM P® «O ToOBapHBIX 3HaKax, 3HaKax OOCIYKMBaHMS M HAUMEHOBAHUSIX MECT
IIPOUCXOXKIEHUSI TOBAPOBY.
Cy1miecTBOBaHHE YHUKAIBHOTO HAa3BAaHUS HE SBIIACTCS rapaHTHUEH IOPUIMYECKON 0€30MacHOCTH
Openaa. Hegoorenka 3Ha4MMOCTH NMPaBOBOM 3aIUThI OpeHa B OOJBUIMHCTBE CIy4YaeB B UTOTE
o0opaunBaeTcsl 3HAYUTEIbHBIMUA (DUHAHCOBBIMU WHBECTUIUSIMU, HAIPABICHHBIMU Ha YCUJICHHE
UACHTUQHUKAIMKA OpeHaa Cpeau KOHKYPEHTOB, MO HA3BaHUIO CXOXKUX C HUM JIO CTEIEHH
cmemeHus. Tolbko peructpanms pa3pabOoTaHHOrO Ha3BaHMA B KadecTBe ToBapHOro 3Haka
oOecrevynBaeT MPaBOBYIO 3alIUTy OpeHia, MpeAoTBpallas MOSBICHHE OAHOMMEHHBIX (UPM H
TOBApOB, SBJISSICH JIEHCTBEHHBIM apTYMEHTOM B O0pb0e ¢ HeJ0OPOCOBECTHON KOHKYPEHITHUEH.
Perucrpanus n300pa3suTeI-HOrO TOBAPHOTO 3HAKA MPENIOoaraeT I0pUINIECcKoe 3aKpeIUICHNE 3a
OpeHIOM U300pa3UTENbHBIX 3JIEMEHTOB JIOTOTHIIA, PETUCTPAIMsl 00BEMHOTO TOBAPHOTO 3HAKA —
3aKperIeHHe OPUTHHATIBLHOU (POPMBI OOBEMHBIX PEKJIAMHBIX KOHCTPYKIIHMA, HOCUTENEH, YITaKOBKU
WIM 3TUKETKH. Peructpanus KOMOMHUPOBAHHOTO TOBAPHOTO 3HAaKa — O3TO MpaBOBas 3alluTa
COBOKYITHOCTH 3JIEMEHTOB, MPEACTABICHHON, KaK MMPaBWJIO, Ha3BaHUEM OpeHia U rpapuueckum
HauepTaHUEM JIOTOTHUIIA.

Ocnognaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname n mponsmwkennn B Muatepnere / II. A. AnamkuH ; moa
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnsii // Ludposoit odpazoBatensHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue 6peHnoB u ctparerun norpeburenbckoro nosenenus / H. B.

AwnrtonoBa, O. W. Ilatroma. — 2-¢ u3g. — Mocksa : M3marensckuii oM BrIciiei KO
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : anexrponnsiii // [{ludposoit
00pa3oBaTeNbHBIHI pecypc IPR SMART : [cafiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jononnumensnasn rumepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MomHbiid Openp : yueOnuk / M. Max/lonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apy0exHbIit yueOHUK). — Pesxum noctymna: mo
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nonamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcer : 3JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHga mpennpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIH TEXHHYECKHUI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamO0BckHil rocygapcTBeHHbl TexHuueckuil yHuepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIN.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHem X MeHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. 1iBeTkoBa ;
MuHucTepCcTBO HAyKM | BbIcIiero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit ®enepanuu, IloBoimkckuit
FOCYJIApCTBEHHBIA  TE€XHOJOTWYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : TloBoikckuid
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHOJIOornueckuii ynusepcutet, 2018. — 108 c. : win. — Pexxum poctyna: o
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371eKTpOHHBII.

4. [lTapkos, ®. 1. KoHcTaHTHI TYIBWIIA: CTUIIh, TAOTHCUTH, PEITyTallKs, HMUK U OpeH]T PUPMBI :
yuebnoe nmocodbue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ uzx., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° : Anprexcodt
«M3parenscrBo IllapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexum nocryna: nmo noxanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 2JIEeKTPOHHBIH.

Memoouueckan rumepamypa

1. Metoanueckue yKa3aHHs IO BBITOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHONH pPa0OTHI IO AMCIUIUIMHE
«TexHonoruu npoaBmwxkeHUs OpeHaa B uppoBoit cpene». CraBpomons, 2023.

2. Metoanueckue yKa3aHusl IO BBIMOJTHEHUIO TPAKTHYECKUX PabOT MO AUCHUTUTHHE « TeXHONIOruu
MpoIBIKEeHMs OpeHa B 1udpoBoit cpeney». CtaBponons, 2023.

Humepnem-pecypcot

I.www.poiskknig.ru - Tlouck 31eKTpoHHBIX KHUT. [loMCKOBasi MalIMHA AJICKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy MNPHUMEPHO CEMHU
MUJUJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KECTBEHHas JIUTEepaTypa, COIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JIPYTHE BHJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
MOpONICIINEe PEICH3UPOBAHUE CTaThH, JTUCCEPTAllMU, KHHUTH, pedeparbl U  OTYETHI,
OMyOJIMKOBAaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMH HAyUYHOU TUTEPATyphl, MPodhecCHOHATbHBIMH aCCOIMALIUAMU,
BBICIIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEJICHUSIMHU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpraHU3alusIMu

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe o6pa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM O0Opa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccun: @enepansHad komnerotepHas cetb RUNNET, Ennnas komiexkuust
U poBbIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO JocTymna K 00pa3oBaTENbHBIM pecypcam,
®enepanbHbli UHTEpHET-TIOpTAN «HaHnoTexHoMOrMM 1 HaHOMaTepuanby, dDenepanbHbIA HEHTP
MH(GOPMaILIMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 6. Lludposas cpena: noHATHSI, COAEPKAHUE

Llenv: M3y4UTh TEXHOJIOTUU TPOJIBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENIBHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHECHUS PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPEHIMH TIOKYIIAaTeIsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pazo0paThCst B OrPOMHOM MHOTI'000pa3Huy MOXOXKHX TOBapoB. Eciyu paHblie TOBaphl OTIHMYAINCH MO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTMSM  IPOU3BOJCTBA, TO TEHEph CIHOCOOOM
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muddepeHIMpOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHlI. B  maHHBIX yCIOBUSX U3ydeHHE OpeHIMHTa Kak
KOMIUIGKCHOH MAapKETHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEINPUATHIO JOMOJHUTEIEHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABIACTCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexxom, HO U B Poccum.

BOI[pOC])I H 3aJaHUA:

1. Beenenue B Digital-mapkeTHHr.
2. CyIIHOCTh U OCHOBHBIE OMpeeeHns HU(POBOro MapKETHHTA.
3. Xapakrtepuctuka cetn IHTepHeT Kak c(epbl ppIHOYHBIX OTHOIIICHHM.

4.OCHOBHBIE KaTETOPUH JICKTPOHHOTO PHIHKA T10 B3aUMOJICHCTBUIO CYOBEKTOB PHIHOYHBIX
OTHOLIEeHU! B IHTEpHET.

TeopeTnyeckas 4acTb

Hudposoit mapketunr (anrn. digital marketing, numKUTan-MapKeTUHT) — OOLIMH TEPMUH,
MCIIOJIb3YEMBIH JIIs1 0003HAYEHUS TAPI€TUBHOIO U UHTEPAKTUBHOIO MapKETUHIa TOBAPOB U YCIIYT,
UCTIONB3YIOUIEr0 LU(POBbIE TEXHOJOTHMM JUIl MPUBJICUEHHUS IMOTCHUUAIBHBIX KIUEHTOB U
yAepKaHus MX B KadecTBe MoTpeOuteneil. [maBHbIMM 3amadamMu LHU(POBOTO MapKETHHTa
ABIISIFOTCSL IIPOJABMIKEHHE OpeH/a M YBEIMYEHHE CObITA C IOMOIIBIO PA3JIUYHBIX METOIUK.
[MuppoBoii MapkeTHHI BKJIOYaeT B ce0s OoybLIOW BBIOOP MAapKETHMHIOBBIX TAKTHUK IIO
MIPOIBMKCHHIO TOBAPOB, YCIYT U OpeH10B. [ToMrMMO MOOHITEHBIX TEXHOIOTHH, TPAAUIIMOHHBIX TB
U Paguo METOoAbl IU(PPOBOIO MapKETUHIa HCHOJIb3YIOT HUHTEPHET B KaueCTBE OCHOBHOIO
KOMMYHHKAI[MOHHOTO IOCPEIHUKA.

Ochnoenasa numepamypa:

1. Anamxun, II. A. Be€ o pexkname u nmpoasmwxkenun B WutepHere / II. A. AnamkuH ; mof
penakmueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsnuHa [la6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anmekTponHsbIi // [ludposoit oOpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocrpusarue OpeHsoB u crpareruu norpedurensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrIciied IIKOIBI
9KOHOMHKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponHslii // Ludposoii
00pazoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats MomHslii Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHsblil yueOHuK). — Pesxxum noctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : 2JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mocodme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. T'yuerns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUM
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbI TexHuueckuii yausepeurtet (TI'TY),
2017. — 214 c. : nn. — Pexxum nocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubsmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3JIeKTPOHHBIH.
3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHEeIKMEHT : yueObHoe mocobue : [16+] / I'. C. IiBeTkoBa ;
MuHuCTepCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBanus Poccuiickoit ®enepauuu, IloBomkckuit
rOCY/APCTBEHHbIl  TEXHOJOTHYECKHil ~yHHBepcuTeT. — Momkap-Oma :  IloBomkckuii
rOCyJJapCTBEHHBIN TeXHOJIOrn4eckui ynusepcuret, 2018. — 108 c. : mi. — Pexum gocrymna: no
nonamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. —ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBII.
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4. Illapkos, @. V. KoHCTaHTHI TYABHIUIA: CTHIIb, TAOIMCHUTH, PEITyTAIUs, MUK U OpeH ] (PUPMBI :
yuebnoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3natensctBo [apkoBa», 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum pocryna: no nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 2IIEeKTPOHHBIH.

Memoouueckasn rumepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHUs IO BBIIOJHEHHIO CAMOCTOSITEIBHOM pPabOTHl MO AMCHUILIMHE
«TexHonmoruu npoABHKeHMsI OpeHaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.

2. MeTtoauueckue yka3aHus 110 BBIIOJIHEHHIO IPAKTUYECKUX PA0OT M0 AUCHUILINHE « TeXHOI0rHH
npoABMXKeHUs OpeHia B g poBoii cpeae». Ctasporoib, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Ilonck s1eKTpoHHBIX KHHT. [loMcKOBas MaliMHa 3JEKTPOHHBIX KHHT,
cBO0OJIHO pacipocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J10KECTBEHHas JIMTepaTypa, COPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTUE BUIIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayyHOW JHUTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOoILEAIINEe pPELEH3UpOBaHUE CTaThHM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJMKOBAaHHBIE U3ATENbCTBAMH HAyYHOU JINTEPATYpPbl, IPO(ECCHOHATBHBIMU ACCOLUALUSMH,
BBICIIIMH y4€OHBIMH 3aBEJICHUSMU M JJPYTUMHU HayYHBIMU OpPTraHU3AIHSIMA

4.www.edu.ru - @enepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - Hapuramuonnas cucremMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccuu: @enepanpuas komnbetotepHas cetb RUNNET, Enunas kosiexuust
M poBbIX 00pa30BaTENIbHBIX pecypcoB, EnnHoe 0KHO JocTymna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblil MHTEpHET-IOpTaN «HaHoTexHOIOrMM M HaHOMaTepuanb», PeaepanbHbIil HEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 7. CoBpeMeHHbIe TEXHOJIOTMH HU(PPOBOro MapKEeTHHIa: KJIaccuPuKamus, BUAbI U
YCJIOBHS IPUMeEHEHUsI

Llenv: U3y4nuTh TEXHOJIOTUU NPOJBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms memvbi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHTYy B Mupe. B
YCIOBHUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHJIEHHS KOHKYPEHLMH IOKYyHaTeIsIM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcst B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XHUX TOBapoB. Eciyu paHble TOBapbl OTIIMYAIKNCH O
(YHKLMOHAIBHBIM  CBOMCTBAM M  TEXHOJOTMSM  IPOM3BOJCTBA, TO TENepb  CIOCOOOM
mubdepeHIpOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHn. B maHHBIX yCIOBUSX U3ydeHHE OpeHIuMHTa Kak
KOMIUJICKCHOH MapKETUHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOM JaTh MPEIUpUATHIO IONOTHHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE IPEUMYIIECTBO, MPEACTABIACTCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexxom, HO U B Poccum.

Bonpocs! u 3aganus:
1. Knaccudukarms TeXHOJIOTHI IUPPOBOro MapKETHHTA.
2.T1oMCKOBOW MAapKETHHT: TIOHITHE, TPEUMYIIECTBA, HEJOCTATKH, IIETTH MPUMEHEHHS.
3. TapreTupoBaHHas peKJiamMa: MOHATHE, MPEHMYIIECTBa, HEIOCTATKH U LIS MPUMEHEHUS B
MapKETHHTOBOM JICATEIbHOCTH.

Teopernyeckas 4acTb
Cdepa digital — 570 ogmH M3 KIIOYEBBIX (AKTOPOB ycliexa MpoiBmKeHUs. Takas pekiama
UCIIONB3yeTCsl OyKBaJIbHO B JI000H cdepe coBpemeHHoro OusHeca. bomee Bcero oHa
pacmpocTpaHeHa B MHTEPHET-Mara3uHax, B c)epe OKa3aHWH YCIIYT, B BUPTyAIbHOM OOyUYCHUH.
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Hcnonb3ytoT TakoW peKJIaMHBIN MOIXO0 U ISl PACKPYTKH CTAPTAIOB U MPOJIBUKECHUST OPEHIIOB.
B uneane kaxxaas KoMIaHus J0JDKHA TOPadOTaTh CO BCEMHU KaHAJIAMU JUKUTAT MapKeTUHTa U
BbIOpaTh Hanbosee F3(pPEeKTUBHBINA HAOOP OCHOBHBIX U MPOJBUHYTHIX HHCTPYMEHTOB.

OcHogHble uHCmpyMeHmbl

JlupkATan pekiiama uMeeT pasHble BUAbL. OT HUX 3aBHCHUT BBIOOP WHCTPYMEHTA MPOBIKEHUS
TOBapa, yciuyrd uin 6penaa. OCHOBHbIC HHCTPYMEHTBI JUJDKUTAT MAaPKETHHTA:

©® KoHTEHT-MapKeTUHT (MyOJuKaIlMi HAa TEMAaTHYECKUX caifTax, B 6jore u ap.);

@ Email-mMapkeTHHT (IIOYTOBBIE PACCBUIKH, KOTOPbIE TaKXKe MOTYT SIBIATHCS YacCTbIO KOHTEHT-
MapKETHUHTA);

@ SMM (nipoJBUKEHHUE IPYII B COLUATIBHBIX CETAX);

@ TapreTupoBaHHas pekjiamMa B COLMAIBHBIX CETSX;

@ KoHTeKCTHas peKiiama;

@ MenuitHas pekiiama;

@ SEO (mIpoJIBI>KEHHE CaiiTa B TOUCKOBBIX CUCTEMAX );

@ [[apTHEpCKHE TPOrpamMMBl;

@ CaiiT KOMIIaHUY;

@ Aya1o 1 BUJeo-pekiaMa (pekiaMa B MOoAKacTax, OHJIaH-paguo u ap.)

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, I1. A. Bc€ o pexkname m mponsmwkenun B WutepHere / I1. A. AmamkuH ; mof
penakiueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnslii // Lludposoit o6pazoBatenbhbiii pecypc IPR SMART :
[catiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTtonoBa, H. B. Bocnpusitue O6penioB u ctpareruu norpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3garenbckuii oM BeIcIIed IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkct : anexTponHsli // Ludposoii
00pa3oBaTeNbHBIN pecypc IPR SMART : [caiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasa numepamypa:

1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare momiabii Openp : yueOnuk / M. Max/lonansa, JI.
UYepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHsblil yueOHUK). — Pesxkxum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : PIEKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna mnpeanpusaTus : ydebHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuernp, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHM
yHuBepcuTeT. — Tam60B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocrtyna: no nmoxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. liBetkona, I'. C. PexnamubIii MeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKW M BbICIIero oOpa3oBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBommkckuit
rOCyJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
rOCyJIapCTBEHHBIN TeXHOJOTHUYEeCKU yHuBepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — PexxuMm nmoctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. Illapkos, @. V. KoHCTaHTHI TYABHIUIA: CTHIIb, TAOTUCUTH, PEITyTAIUs, MUK U OpeH ] GUPMBI :
yuebHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-e uzna., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«z3marenbctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : uin. — Pexum npocryna: nmo nmoamnucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31MEKTPOHHBIH.

Memoouueckas numepamypa
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1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBITOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBLHONH pPa0OTHI IO AMCIUILIMHE
«TexHonmoruu mpoABIKEHHs OpeHaa B 1udpoBoi cpeae». CtaBponois, 2023.

2. Meroanyeckre yKa3aHus M0 BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKUX padoT o auciuruinie « Texnonoruu
MpoIBIKEeHMs OpeHa B 1iudpoBoit cpeney». CtaBponois, 2023.

Humepnem-pecypcut

I.www.poiskknig.ru - Tlouck »31eKTpoHHBIX KHUT. [loMCKOBasi MalIMHA AJICKTPOHHBIX KHHUT,
CcBOOOIHO pacnpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4yeOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIUTepaTypa, CIPaBOYHUKH, JETCKUE U
JIPYTHE BHJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
MpOIICNIINEe PEICH3UPOBAHUE CTaThbH, JTUCCEPTAllMU, KHHUTH, pedeparbl U  OTYETHI,
OMyOJIMKOBAaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMH HAyUYHOU TUTEPaTyphl, MPodhecCnoOHATbHBIMH aCCOIMALIUAMU,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpraHu3alusIMu

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccun: @enepanpvHas komnerotepHas cetb RUNNET, Ennnas komiexkuust
U poBbIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeNbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii UHTEpHET-TIOpTAN «HaHnoTexHoIOrMM 1 HaHoMaTepuanby, dDenepanbHbId UEHTP
MH(POPMALMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 8. CoBpeMeHHbIe TEXHOJIOTMH HU(PPOBOro MapKeTHHIa: KiIaccuPuKamus, BUAbI U
yYcia0oBus IPUMECHCHUA

L]env: U3y4UTh TEXHOJIOTUU TPOJIBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memvbi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAUHTYy B Mupe. B
YCIOBUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHJIECHHS KOHKYPEHLMH IOKYHaTeasIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcst B OTPOMHOM MHOT000pa3Hy MOX0XHUX TOBapoB. Eciy paHble TOBapbl OTIMYAIKNCH O
(YHKLIMOHAIBHBIM  CBOWCTBAM M  TEXHOJOIMSM  IPOM3BOJCTBA, TO TENepb CIOCOOOM
muddepeHIMpOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHlI. B  maHHBIX yCIOBUSIX U3ydeHHME OpeHIMHTa Kak
KOMIUICKCHOH MapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOM JaTh MPEIUpUATHIO JIONOJHHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3a1aHus:
l. KonTekcTHas pekyiama: OHATHUS, IPEUMYILECTBA.
2. MoOHUIBHBIN MapKETHHT: OIIpeesIeHHE, LeIH.
3.Telimudukanust Kak MepCICKTUBHOE HAaNpaBlieHUE U(YPOBOr0 MapKETUHTA.

Teopernyeckas 4acTb

Co31aHne KOHTEHTAa — 3TO MPOLIECC HAIMOJIHEHUS MEIUITHOTO MpOoCcTpaHCTBa WHoOpMaluei
(cratbm, BHaeo, wHborpaduka, OIOTH, W300paKEHUS W T.JI.) JUIA TPHUBICUYCHUS BHUMAHUS
ayIUTOPHH K TIPOIYKTY Wi yciryre. OHO SIBIISIETCS OCHOBOM «BXOJSIIIETr0 MapkeTuHray (inbound
marketing) -ZOCTYIHOH 3aMEHBI HaBSI3YMBOW M J0poroil pekname. Co3maBas MHTEPECHBIA U
TMOJIC3HBII KOHTEHT, KOMITAHUY 3aBOEBBIBAIOT MECTO Ha PHIHKE.

SMM uiu couuaibHbIi MapKeTHHI — MpuBJIcUYeHUE TpaduKa/BHUMAHUS ayJTUTOPUU Yepe3
colManbHble ceTH. biaronapsi orpoMHON aKTHUBHOW ayJUTOPHH COILICETH HCIIONB3YIOT KaK JUIs
NPOABMKEHUsSI OpeH/la, TaK U JUIsl pacHIMPEHUs] ayJUTOPUHM U Jaxke JUIsl aKTUBHBIX mpojax. OH
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TaK)K€ [MOMOTraeT HaXOJAUTh JIOSUIbHYIO ayJUTOPHIO, MOJIy4aTh OOpaTHYIO CBSI3b M YBEJINYMBATh
AKTUBHOCTH I10J1b30BATEIICH.

Landing-cTpanuna (uau nenslii BeO-caifT), KoTopasi OMMChIBAET MPOIYKT U €ro NPEeuMYyIIecTBa, -
3TO JMLIO KOMIAHMM M YacTO HE MPOCTO BU3UTHAsA KAPTOUYKA, @ MHCTPYMEHT IIPUBIICYCHUS
nosib3oBareneit (muaoB). KonBepcust — 0cHOBHOM Mmokasareib 3(pPeKTUBHOCTH caiiTa.

Mara3suH NpWJIOKEHUH UMEeT CBOM MEXAaHU3Mbl IIPOJBMKECHHUS: PEWUTHUHTH, OT3BIBBI,
HOIYJISIPHOCTh, (HUuepuHr. B mepByio ouepenb, HYKHO KadeCTBEHHO O(GOPMHUTH CTpaHHILY
npoaykTa. PeknamMupyronuii TeKCT, CKpUHIIOTHI, BUJI€0, padoTa ¢ peHTHUHIOM U OT3bIBAMH — 3TO
BCE BJIMSIET Ha yCIIEX.

SEO - mnonyuenue Tpaduka C TIOMCKOBOW BBIJIAYM B IIOMCKOBBIX CHCTEMax, SBISETCA
JIOJITOCPOYHBIM MHCTPYMEHTOM, TpeOyeT paboThl KaK C TEXHUYECKOW 4YacThiO (ONTUMHU3ALUS
apXUTEKTypsl caiiTa, padora ¢ HTML u cchlikamu), Tak U ¢ KOHTEHTOM, KOTOPBIA HE TOJBKO
MOBBIIIAET PEUTUHT B IOUCKOBOM BblIaue, HO U (POPMUPYET AOBEPUE K IPOIYKTY U KOMIAHHH.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anmamxun, II. A. Bc€ o pexkname u nmpoaswkenun B WutepHere / 1. A. AmamkuH ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TekcT : anmekTponHsbIi // [{udposoit oOpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHoBa, H. B. Bocrpusatue OpeHsoB u crpareruu mnorpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narensckuii 1oM BrICciiel HIKOIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texct : anextponHsii // Ludposoii
00pa3zoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats mMomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepnaronu. — Mockga : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHblif yueOHuUK). — Pexxum noctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : 2IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydeOHoe mocodme / O. B. bommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. T'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKMII rocyaapCTBEHHBIH TEXHHUECKUI
yHuBepcuTeT. — Tam60B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuueckuit yausepceuret (TI'TVY),
2017. — 214 c. : nn. — Pexxum nocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. IIBetkoma, I'. C. Pexnamublii MeHEIKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. 1iBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBaHus Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
TOCYJapCTBEHHBIl  TEXHONOTHYEeCKMi yHmBepcureT. — Momkap-Oma : IToBosmkckwuit
rOCYJIapCTBEHHBIM TeXHOJOTHYeckuil yHuBepcuret, 2018. — 108 c. : wi. — Pexum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIH.

4. Illapkos, @. V. KoHcTaHTHI I'yABUILIA: CTUIIb, TAOIUCUTH, PEIyTALUs, UMUK U OpeH ] GUPMBI :
yueoHnoe mocodbue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamko u K° : Anprexcodr
«3marensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : uwin. — Pexum npocryna: nmo nmoanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31MEKTPOHHBIM.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSTEIbHON pPabOThl MO AMCLUILIMHE
«Texnonorum npoaBmxeHus 6peraa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnosnb, 2023.

2. Meroauueckue yKa3zaHusl IO BBIIOJIHEHUIO IPAKTUYECKUX PadOT IO IUCHUIUIMHE « TeXHonoruu
npoaBIXKeHHs OpeHaa B 1udpoBoit cpeney». CtaBponois, 2023.
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Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 31eKTpoHHBIX KHUT. llomckoBas MalMHa >JIEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETEe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilorck mo BceMy TEKCTYy HPHUMEPHO CEMU
MWIIHOHOB KHUT: y4eOHas, HayYyHast U XyJIO)KECTBEHHAs JIUTEePaTypa, CIPAaBOYHUKH, IETCKHE U
JpyTUE BUIIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHUTEpaTyphl, BKIIOYAs
MpOUIeNIINe pPEIeH3UPOBAaHUE CTaThbH, JUCCEpTAllUU, KHHUTH, pedeparbl U  OTYETHI,
OIMyOJINKOBAaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMH HAyUYHOU TUTEpaTyphl, MpodeccnoHaTbHBIMU aCCOIMALIUAMU,
BBICITIMH y4€OHBIMH 3aBEJICHUSMU M JJPYTUMHU HayYHBIMU OpPTaHU3AIHSIMA

4.www.edu.ru - @enepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa30BaHMUS,
Hayku ¥ nHHoBaluil B Poccun: @enepanbHas komnbrotepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
u(dpoBbIX 00pa3oBaTENbHBIX pecypcoB, EquHoe okHO gocTyna K o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®enepanpHblil MHTEpHET-IOpTaN «HaHoTexHOIOrMM M HaHOMaTepuans», PeaepanbHbIil HEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 9. Ilo3uunonnpoBanue Openaa B HupoBoii cpene

L]env: M3y4nTh TEXHOJIOTUU MIPOJABUKEHMS OpeH ia B IU(PPOBOIL cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocneaHee BpeMs 3HaUUTENBHO BO3POC UHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBUSIX YCJIOKHEHHUSI PBIHKOB, YCWJIEHHMS KOHKYPEHLMH IIOKYIaTelIsIM CTaHOBUTCSA CJIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXO0XKMX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTIHYAIUCH IO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  INPOM3BOJCTBA, TO TEHEpPh  CIOCOOOM
muddepeHInpoBaHUsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B maHHBIX ycnoBusAxX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh NPENUPHUATUIO IOMOJIHHUTENIbHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABISECTCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 3a
py6exom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3aganus:

1. Bupl mO3UIIMOHUPOBAHHUS.

2. CermenTanus neneBbix ayautopuil. Omnucanue noTtpedbuteneit (mpoduib, HMHCANTH,
customer journey map).

3. Crpareruu mo3ULHOHUPOBAHUS.

Teopernyeckas 4acTb
CermeHnTanus 1eiaeBoi ayauTopun — 310 paszaeneHue LIA Ha Gornee menkue rpymnmnbl. Jlronei
OIPENENISIIOT B 3TH I'PYMIIBI IO CXOXKUM Ipu3HakaM. CerMeHTalus Mo3BoJsieT noaoupare Oosee
tounble opdepsl u YTII, pazpabaTeiBaTh peKIaMHbIE KPEATUBBI OTAENIBHO MO KaXK/IyI0 TPYIIIY.
CermeHTanus o3BOJISIET MOJIy4aTh Oosble 3)(PEKTUBHOCTH OT peKiIaMbl NIPU TEX )K€ 3aTparax.
Tak kak JaeT BO3MOXXHOCTb HANpaBiATh NEPCOHAIN3UPOBAHHBIE IPEIJIOKEHUS KOHEUHBIM
noTpedUuTeNsIM.
["oBOps IPOCTHIM SI3bIKOM — BB €111€ JI0 3aIyCKa PEKIaMHON KaMITaHUH 3HaeTe, Kakoi opdep nin
pEeKIaMHOE NPEIOKEHHE MOXKET 3aMHTEPECOBATh KKy KOHKPETHYIO TIpYMIly, HO3TOMY
peKiIamMa JOXOAMUT 10 «CBOEro kineHTa». KoHeyHo, ecnu BCe CIeIaHO BEPHO — IPABHIIBHO
ornpezeneHa ocHoBHas LA u kirodueBble MPU3HAKHY, 110 KOTOPBIM OHA pa3dura Ha rpynnsl. M camas
CJIO)KHOCTB KaK pa3 B TOM, YTOOBI IPaBUJIBHO ONPENEIUTh 3TH MPU3HAKU. A UX HAMHOTO OO0JIblIIe,
YeM BO3pacT, MOJ U reorpadus.
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Ocnosnas numepamypa:

1. Anamxkun, II. A. Be€ o pexkname n npoasmwxkenun B WutepHere / II. A. AmamkuH ; mof
penakuueit I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anmekTponHsbIi // [ludposoit obpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHoBa, H. B. Bocnpusarue OpeHsoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrIciied IIKOIBI
9KOHOMHKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponHslii // Ludposoii
00pazoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasn numepamypa:

1.Mak/lonanba, M. bpennunr. Kak co3nath MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnatonu. — Mocksa : FOuutn, 2015. — 559 c. — (3apyOexHsblil yueOHuK). — Pesxxum noctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mocodme / O. B. bommapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. T'yuerns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUM
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbI TexHudeckuid yausepeuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : nn. — Pexxum pocryna: mo noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — buosmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.
3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEeXKMEHT : yueObHoe mocobue : [16+] / I'. C. 1iBeTkoBa ;
MuHuCTepCTBO HAayKd U BbIclIero oOpasoBaHus Poccuiickoit ®enepauuu, IloBomkckuit
FOCY/APCTBEHHBI  TEXHOJOTHYECKHil  yHHBepcuTeT. — Momkap-Oma :  IloBomKckumii
rOCyJapCTBEHHBIM TEXHOJIOrM4YeCKni yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum pocryna: mo
nonamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIN.

4. Illapkos, ®. V1. KoHcTaHTHI I'yABUILIA: CTUIIb, TAOIUCUTH, PEITyTALUs, UMUK U OpeH ] GUPMBI :
ydyebnoe mocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamko u K° : Anprexcodr
«3marensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexum npocryma: nmo mogmucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31EKTPOHHBIN.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meronuyeckue yKa3aHHUS IO BBIIIOJIHEHUIO CAMOCTOATEIBHOW pabOThl MO JUCHUIUIMHE
«Texnonoruu npoasmxeHus 6peraa B mudpoBou cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Meroanueckue yka3zaHHs 110 BBITIOJHEHUIO TPAKTUYECKUX Pa0OT 1Mo AUCHUILTHHE « TeXHOIOTHH
npo/BWXKeHUs OpeHaa B 1udpoBoit cpene». CtaBponois, 2023.

Humepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - ITouck smekTpoHHBIX KHUT. [loMcKOBasi MamiMHa AJIEKTPOHHBIX KHUT,
CcBOOOIHO pacrpocTpaHseMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BcemMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MWIJIHOHOB KHUT: yyeOHasi, HayyHast U XyJOXKECTBEHHas JIUTeparypa, CpaBOYHUKH, IETCKHE U
JPYTHE BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemuss Google. Ilowck HaydHOW JMTEpaTyphbl, BKJIOYas
[pOUIe/INEe PELEH3UPOBAaHUE CTaTbU, JUCCEpTAllMU, KHHUIH, pedeparbl U  OTYETHI,
OIyOJIMKOBAaHHBIC U3AATEIbCTBAMH HAYYHOHU JINTEPATypPhl, MPO(EeCCHOHATEHBIMU aCCOLUAIUSMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEJICHUSMU U JPYTUMHU HayUYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4. www.edu.ru - ®eaepanbHblii moptan «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBurauuoHHas cucremMa MO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku 1 nHHOBaIui B Poccnn: @enepanbHas komnsrorepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
UQPOoBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe oKHO ocTymna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
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®enepanbHblil MHTEpHET-IOpTaN «HaHoTexHOIOrMM M HaHOMaTepuanb», PenepanbHbIil HEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 10. IlnannpoBanne 3¢ GpeKTUBHBIX OPEeHI-KOMMYHUKAUH

L]env: N3y4nTh TEXHOJIOTUN POABIKEHUS OpeHa B IM(poBoOii cperie.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memsi: B mocnenHee BpeMs 3HaYUTEIBLHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBIHKOB, YCHJIEHUS KOHKYPEHLUHU IOKYHaTeasiM CTAHOBHUTCSA CIIOKHO
pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uu MOX0XHUX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTIMYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
mudQepeHIUpoBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETUHTOBOM CHUCTEMbI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE IMPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOEHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bonpocs! 1 3aganus:

1. KomMmyHuKanmoHHasi KOHLENIUS MApKETHUHTA.
KoMmMmyHHKanmonHas kapra.
3. WuaTerpupoBaHHbIi OpeHIUHT.

Teopernyeckasi 4acTh
MapkeTUHroBble KOMMYHHUKAIIMH — 3TO COBOKYITHOCTh B3aUMOJICHCTBUI OpeHaa u obmiecTra. B
IPUHIIAIIE BCE, YTO Mbl TOBOPUM OT MMEHM OpEH/Ia/KOMIIAHUU JIIOJSM — 3TO MApPKETHUHIOBas
KOMMYHHUKaIUs: BbIBeCKa, TB-ponuk, mpecc-penus, crarbss B JKypHajue, IOCT B Instagram.
KomMMmyHUIIMpOBaTh HYKHO YMECTHO M 3((EKTUBHO, MCXOIS M3 PHIHOYHBIX ILeJed W 3amay
KOMITAHHH.
[loHsiTHE MapKETHHIOBBIX KOMMYHMKALMH [JOBOJIBHO IIUPOKO: CHOJA BKIIIOYAKOT CBA3U C
0OLIECTBEHHOCTBIO, PEKJIaMy, HHCTPYMEHTBI IPOAAXK U CTUMYJIUPOBAHUS COBITA, CIOHCOPCTBO.
ONHOBPEMEHHO C ATMM MAapKETHMHIOBblE KOMMYHHUKAIIMM — 4YacThb KOMIUIEKCA MapKETHHIa
HapaBHE € LIEHOW, MECTOM IIPOJAXK U CAMHUM IIPOyKTOM.
KomMmyHHKaIu B MapKeTUHIe — 3TO U KaHaJbl JOCTAaBKH COOOIIEHMSI, U caMO COOOIIeHHe, U
peakius 1eyieBoid ayautopun (oopatHas CBsi3h). KoMMyHUKAIMs — 3TO KOTJa MbI IPUIyMalu
CJIOTaH MPOAYKTA, CHSUIM POJIUK C 3TUM CJIOIAaHOM, PA3MECTHIIM POJIUK Ha MOAXOSIEM KaHaie
(TB unu B Youtube), Moyrydnsiv KOHTAKTHI ¢ ayAUTOPUEH U 3a(hpUKCUPOBAIN OOPATHYIO CBSI3b.

Ocnosnaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bcé o pexname u npoxasmxkenuun B Wutepuere / II. A. AnamkuH ; moj
penakmueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnsiii // Lludposoit o6pazoBatenbhbiii pecypc IPR SMART :
[caift]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeH7I0B U CTpaTteruu morpedutenbekoro mosenenus / H. B.

Awnronosa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : Usmarennckuit 1oM BrIciied HMIKOIbI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkct : anexTponHsli // Ludposoit
00pa3oBaTeNbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:
1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak coznate MornmHbii Openp : yueOuuk / M. Max/lonanbn, JI.
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https://blog.calltouch.ru/zachem-kompanii-nuzhen-brending-i-kak-sozdat-uspeshnyj-brend/
https://blog.calltouch.ru/chto-takoe-tselevaya-auditoriya-i-kak-pravilno-ee-opredelit/

Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apy0exubiit yueOHuK). — Pesxxum noctymna: mno
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texer : 3JIeKTPOHHBIN.

2.DopmupoBanre OpeHma mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKuil TOCyIapCTBEHHBIN TEXHUYECKUIl
yHHuBepcHuTeT. — TamO0B : TamMOoBCKHii TocymapcTBeHHBIN Texanyeckuii yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocrtyma: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.
3. liBetkona, I'. C. PexnaMHubIii MeHEMKMEHT : ydeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MunuctepcTBO Hayku M Bbicuiero obOpasoBanus Poccuiickoir ®enepauuu, IloBomkckuii
FOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTMYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : IloBoikckuii
roCy/1apCTBEHHBIN TEXHOJIOrMUecKnii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocrtyna: o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTPOHHBI.

4. lapxos, @. Y. KoHcTaHThI ryiBUILIA: CTHIIb, TAOJIMCUTH, PEMTyTaLMsL, UMUK U OpeH] pUpMBI :
yueoHoe mocobue / @. U. llapkos. — 5-¢ u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«3natensctBo [apkosa», 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum pocryna: nmo nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 2JIEKTPOHHBI.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHOH pPabOTHl MO AMCHUILIMHE
«TexHonmoruu npoABKeHHs Openaa B 1udposoit cpeae». CraBponois, 2023.

2. Metoauueckue yka3aHus 110 BBIMOJIHEHHIO IPAKTHYECKUX PA0OT M0 AUCHUIIUHE « TeXHOI0THH
npoABMXKeHHs OpeHa B g poBoii cpeae». Ctasporoinb, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 37eKTpoHHBIX KHUT. llomckoBas MalMHa >JIEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - ITouck xuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIMTepaTypa, COPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JpyTHE BUIIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayyHOW JHUTEpaTyphl, BKIIOYAs
OpoILEAIINe pPELEH3UpOBaHUE CTaThHM, JUCCepTallud, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJIMKOBAaHHBIE U3ATEIbCTBAMH HAyYHOU JINTEPATypPhl, MPO(ECCHOHATBHBIMU ACCOLUALUSAMH,
BBICIIIMH y4€OHBIMH 3aBEJICHUSMU M JJPYTUMHU HayYHBIMU OpPTaHU3AIHSIMA

4.www.edu.ru - @enepanpHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBuramuoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku ¥ uHHoBaluil B Poccun: @enepanbhHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
udpoBbIX 00pa3oBaTEeNbHBIX pecypcoB, EquHoe okHO gocTyna Kk o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®enepanpHblil MHTEpHET-IOpTaN «HaHnoTexHOIOrMM M HaHOMaTepuans», PeaepanbHbIil HEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 11. CuryaniuoHHbIN aHAJM3 U AyAUT OpeHaa

L]env: M3y4UTH TEXHOJIOTHH MIPOIBUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpeae.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms memvi: B mocnenHee BpeMs 3HAUNTEIEHO BO3POC MHTEpeC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBHUAX YCJIOXHCHUSA PBIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPCHIHWHU IIOKYNATCIAM CTAHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThCcsi B OFPOMHOM MHOT000pa3vy MOX0XHX TOBapoB. ECiu paHbIe TOBApbl OTIMYATIKCH O
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(GYHKLIMOHAIBHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJOTMSIM  IPOM3BOJCTBA, TO Telmepb CIOCOOOM
muddepeHINpOBaHUsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B maHHBIX ycnoBusxX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh NPEIUPHUATHIO IOMOJIHHUTENbHOE
KOHKYPEHTHOE IPEeUMYIIECTBO, IPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M AKTyaJbHbIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3aganus:
1. MOHUTOPUHT MONOXKEHHSI OpeH/1a Ha PhIHKE: OCBEIOMIIEHHOCTb, 3HAHUE, JIOSUIBHOCTb.
2. OmnpeneneHre KOMMEPUYECKON U COLIMAIBHON MTPOOJIEMBI.
3. KauecTBeHHbIE U KOJTMYECTBEHHBIE UCCIIEIOBAHUS.
4.PpIHOYHOE TECTUPOBAHUE.

Teopernyeckas 4acThb
3a1[aqa CUTYyalMOHHOI'O aHalin3a — CO31aTh yCJIOBHI:II\/JI OTUCT O TOM, I'I€ C TOUKU 3PCHUA
MapKeTHHTa U OM3Heca HaXOAUTCS KOMIIaHUS B 0OII[eM SKOHOMHUYECKOM MPOCTPAHCTBE, Ky/1a OHA
MOJKET JBUTaThCA, Kak ee MaciTadbupoBarh. KoMILIekc aHAIM30B MOMOXKET pa3o0parbes, Kyaa
BKJIAAbIBATh PECYPCHI B IIEPBYIO OUCPCAb 1 YETO CTOUT OIMaCaThbCsd OT KOHKYPCHTOB U OKPYKCHUS.
CHTyaHHOHHBIﬁ AHAJIN3 BKIOYACT HCECKOJIBKO TOABHUAOB MAPKCTHHIOBBIX W S3KOHOMHYCCKHX
dHaJIM30B, BCC OHU B UTOI'C IIOMOI'alOT CO31aTh 60HBIHOﬁ OTHUCT MJIA CO3JaHUs CTPATCTUU PA3BUTHA
KOMIIaHUH.
BOT HECKOTIBKO KITIOUEBBIX METO/IOB:
@ PEST-ananu3 — ucciienoBanre BHEIIHEH CPeIbl, BIUSIONICH Ha OU3HEC,
@ SWOT-ananm3 — olLeHKa CUIIbHBIX U CIIa0bIX CTOPOH KOMIIaHWH;
©® SPACE-ananu3 — aHanu3 CTPaTEerHuecKoro MOJ0KEHUS U OlleHKa ACHCTBUI KOMITAaHUWY;
@aHaM3 KOHKYPEHTOB — U3yYE€HHE KOHKYPEHTOB, YTOYHEHHE KOHKYPEHTOCIOCOOHOCTH
KOHKPETHON KOMIIaHHUH, BBISIBJICHHE OMAcCHBIX (PAKTOPOB, KOTOPHIE BIUAIOT HA KOHKYPEHIHIO.

OcHnognaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname n mponsmwkennn B Muatepnere / II. A. AnamkuH ; moa
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : snexrponnsiii // Ludposoit oopazoBatensHbiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntoHoBa, H. B. Bocnpusarue 6penioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3marenbckuii oM BrIcimei MIKOIbBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : anextponnsiii // [{ludposoit
00pa3zoBaTeNbHBIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunar. Kak coznate MomiHblid OpeHp : yueOnuk / M. Max/lonanbn, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yueOHUK). — Pesxum moctyma: mo
nonmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcer : 3JIeKTPOHHBIN.

2.@opmupoBanue OpeHaa mnpeanpustus : ydebHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnb, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIN TEXHHYCCKUI
yHuBepcureT. — Tam6oB : TamO0BckHil rocygapcTBeHHbli Texuuueckuil yausepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.
3. LiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeXMeHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCcTepCTBO HAyKH | BbIciero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit ®enepanuu, IloBoimkckuit
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FOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTMYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : IloBoikckuii
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHOJIOrHueckuii yHusepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctyna: 1o
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTPOHHBIM.

4. lapxos, ®. N. KonctanThl ryiBUILIA: CTHIIb, TAOJIMCUTH, PEMTyTALMsL, UMUK U OpeH GUpMBI :
yuebHoe mocodue / @. U. llapkos. — 5-¢ u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«3narensctBo [apkoBa», 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum pocryna: no nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

Memoouueckan rumepamypa

1. Metoanueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHOH pPa0OTHI IO AMCIUILINHE
«TexHonmoruu mpoABKeHUs Openaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.

2. MeTtoauueckue yka3aHus 110 BBINOJIHEHHIO IPAKTUYECKUX PA0OT M0 AUCHUILIUHE « TeXHOI0ru
MpoIBIKEeHMs OpeHa B 1iudpoBoit cpeney». CtaBponons, 2023.

Hnmepnem-pecypcot

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snekTpoHHBIX KHUT. [loMCKOBasi MalIMHA AJIEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacrpocTpaHseMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - ITouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy NPHUMEPHO CEMHU
MWIJIMOHOB KHUT: yueOHas, Hay4yHasl U XyJOXKECTBEHHas JIUTepaTypa, CIIPAaBOYHUKHU, IETCKHE U
JpyTUE BUIIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
OpOILEAIINEe pPELEH3UpOBaHUE CTaThbHM, JUCCepTalliM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJMKOBAaHHBIE U3AATENbCTBAMH HAyYHOMU JINTEPATypbl, MPO(EeCCHOHATBHBIMU ACCOLUALUSAMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTMMH Hay4YHBIMH OpraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanpHbiii optan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayky ¥ uHHOBaIui B Poccun: @enepanbHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
U(ppPoBBIX 00pa30BaTENIbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO ocTyna K 00pa3oBaTelbHBIM pecypca,
®enepanpHblil HHTEpHET-NIOpTaN «HaHOoTEeXHOIOrMM M HaHOMaTepuaibl», PeaepanbHbIl HEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 12. YnpasJienue Opengamu B uudpoBoii cpene

L]env: M3y4IUTH TEXHOJIOTHH MTPOBUKEHHSI OpeH ia B I pOBOii cpee.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBHIHKOB, YCHJIEHHS KOHKYPEHLIMH TIOKYMaTeIsiM CTAaHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcst B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XHUX TOBapoB. Eciy paHble TOBapbl OTJIMYAIKNCH O
(GYHKIMOHANBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSIM  MPOU3BOJCTBA, TO Temeph  CIOCOOOM
muddepeHIMpPOBaHU CTAaHOBUTCS OpeHl. B  maHHBIX yCIOBUSX U3ydeHHE OpeHIMHTa Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETHHTOBOM CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEINPUATHIO JOMOJHUTEIEHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABIACTCS OCOOCHHO BaXXHBIM M AKTYaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexxom, HO U B Poccum.

Bonpocsl n 3a1aHus:
Cucrema ymipaBiieHUs OpeHIaMU: TIOHSATUE U COBPEMEHHBIE HATIPABJICHHUS
[To3unmonupoBanue OPEHI0B: MPUHITUIIBI Pa3paOOTKH MO3ZULIMOHUPOBAHUS
Crparerus penosunmonupoBanus. [IpuHiunuansHas cxema pa3paboTku OpeHa.
Hamnpasnenus pazsutus openna: auddepennuanus OpeHaa, nupepcudukanus OpeHaa,
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JUIEH3UpoBaHue OpeHaa.
5. PeGpenaunr. HeiimuHr.

TeopeTnyeckas 4acTb
[To3unmonnpoBaHre MPU3BAHO CTaTh MHCTPYMEHTOM 3aBOEBAHUS MOTPEOUTEIHCKOTO BBIOOpA U
MOCTPOEHUS OCHOB JIOJTOCPOYHOM MOTPEOUTENBCKON JOSUTBHOCTH B YCJIOBHSIX JUHAMUYHOTO
PBIHKA C BBICOKUM YPOBHEM KOHKYPEHIIUH.
OcHOBHbBIEC NPUHIMIIBI NO3UIITHOHUPOBAHNS OpeHAa.
1. Tlo3umuu Opena TOKHBI OOHOBISATHCS KakKable 3-5 JET WM dalie, €CIM TOro Tpedyer
W3MEHEHUE CTPATETUN PA3BUTHSI MPEITTPUSATHS.
2. Tlo3unuu JOJIKHBI ONPEACNSITh BCE CTpPATeTHU YIpaBICHUS aKTHUBaAaMU OpeHJa, a TakkKe ee
MOTOKHU JIOXOJIOB M MIPUOBLICH.
3. B peanu3anuy no3uimoHUPOBaHKS OpeHaa POJIb JIAEpa TOJDKHO UTPATh BHICIIIEE PYKOBOJICTBO
MIPEATPUSTHS.
4. Tlo3umuu 6peHa co3qalTCs CUujlaMyd pabOTHUKOB MPENPUSATHS, a HE PEKIAMHBIX ar€HTCTB.
5. CunpHbIE MO3UIIMH BCETJIa OPUEHTUPOBAHBI HA MOKYIATENEH U COOTBETCTBYIOT UX BOCIIPUSATHIO
OpeHpa.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, I1. A. Bc€ o pexkname m mponsmwkenun B WutepHere / I1. A. AmamkuH ; mof
penakiueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnslii // Lludposoit o6pazoBatenbhbiii pecypc IPR SMART :
[catiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTtonoBa, H. B. Bocnpusitue O6penioB u ctpareruu norpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3garenbckuii oM BeIcIIed IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkct : anexTponHsli // Ludposoii
00pa3oBaTeNbHBIN pecypc IPR SMART : [caiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasa numepamypa:

1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare momiabii Openp : yueOnuk / M. Max/lonansa, JI.
UYepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHsblil yueOHUK). — Pesxkxum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : PIEKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna mnpeanpusaTus : ydebHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuernp, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHM
yHuBepcuTeT. — Tam60B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocrtyna: no nmoxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. liBetkona, I'. C. PexnamubIii MeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKW M BbICIIero oOpa3oBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBommkckuit
rOCyJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
rOCyJIapCTBEHHBIN TeXHOJOTHUYEeCKU yHuBepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — PexxuMm nmoctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. Illapkos, @. V. KoHCTaHTHI TYABHIUIA: CTHIIb, TAOTUCUTH, PEITyTAIUs, MUK U OpeH ] GUPMBI :
yuebHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-e uzna., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«z3marenbctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : uin. — Pexum npocryna: nmo nmoamnucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31MEKTPOHHBIH.

Memoouueckas numepamypa
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1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBITOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBLHONH pPa0OTHI IO AMCIUILIMHE
«TexHonmoruu mpoABIKEHHs OpeHaa B 1udpoBoi cpeae». CtaBponois, 2023.

2. Meroanyeckre yKa3aHus M0 BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKUX padoT o auciuruinie « Texnonoruu
MpoIBIKEeHMs OpeHa B 1iudpoBoit cpeney». CtaBponois, 2023.

Humepnem-pecypcut

I.www.poiskknig.ru - Tlouck »31eKTpoHHBIX KHUT. [loMCKOBasi MalIMHA AJICKTPOHHBIX KHHUT,
CcBOOOIHO pacnpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4yeOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIUTepaTypa, CIPaBOYHUKH, JETCKUE U
JIPYTHE BHJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
MpOIICNIINEe PEICH3UPOBAHUE CTaThbH, JTUCCEPTAllMU, KHHUTH, pedeparbl U  OTYETHI,
OMyOJIMKOBAaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMH HAyUYHOU TUTEPaTyphl, MPodhecCnoOHATbHBIMH aCCOIMALIUAMU,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpraHu3alusIMu

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccun: @enepanpvHas komnerotepHas cetb RUNNET, Ennnas komiexkuust
U poBbIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeNbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii UHTEpHET-TIOpTAN «HaHnoTexHoIOrMM 1 HaHoMaTepuanby, dDenepanbHbId UEHTP
MH(POPMALMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 13. CTpaTrerumn OpeHIuHra

L]env: ©3ydUTh TEXHOJIOTHH MPOJABUKEHUS OpeH1a B IM(PPOBOH Cpejie.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTENBHO BO3POC UHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBHUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHUJICHHS KOHKYPEHIIMH MOKYHaTeIsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3iy MOX0XHUX TOBapoB. Eciu paHble TOBapbl OTJIMYAIKCH MO
(GYHKIIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSM  IPOM3BOJCTBA, TO TEHEeph CHOCOOOM
muddepeHInpoBaHusT CTaHOBHUTCS OpeHa. B maHHBIX ycnoBusxX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUICKCHOH MapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEIUpUSATHIO IONOJHHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE NPEUMYIIECTBO, MPEACTABISACTCS OCOOCHHO Ba)XKHBIM M aKTyaJbHbIM HE TOJBKO 3a
pyOexom, HO u B Poccun.

Bonpoce! u 3a1aHus:
bpena-cTparerus: noHsATHE U 3Tanbl pa3pabOTKU.
IIponBu:keHNE TOPrOBOM MapKH 3a CUET CIIOHCOPCTBA.
CeHCOpHBII OpeHAMHT.

MapouHsle cTpaTeruu.

Crpareruu mapku «7P».

Crparerus yrnpaBieHHs aKTUBAMU TOPIrOBOM MapKH.
Crparerust «3MIUPUUECKOTO MAPKETUHI Y.

Nk L —

TeopeTnyeckas 4acTb
Ilamb munos cmpameeuii ynpaenenus OpeHOamu, YCIEUIHO 3apEKOMEHIOBABIIUX CeOsl B
MpaKTUKE MapKETUHTA!
1. cTparerust paciIMpeHusi TOBapHOU JIMHUM — KOTJIa MPEIPUSITHE BBITYCKAET JIONOJHUTEIbHbIE
TOBapHbIC EAMHMIIBI B TOW K€ KATErOpUU TOBAPOB, MOJ TeM k€ OpeHI0M, OOBIYHO C HOBBIMH
XapaKTepUCTUKAMU;
2. cTpaTterus pacliipeHus TpaHuIl UCTIOIB30BaHMS OpPEeH /1a — IPEICTABIIAET COOOM UCTIOIh30BAHNE
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YCHENTHBIX MapOYHBIX HA3BAHUM JUIsl BHIITYCKA HOBBIX WJIM MOAU(DHUIIMPOBAHHBIX TOBAPOB B HOBOM
KaTeropuu;

3. cTpaTerus MyJIbTHMApOK — MOJIpa3yMeBaeT CO3/1aHNe TOTIOTHUTEIBHBIX OPEHIOB B OJTHOW U TOU
K€ KaTeropyuu TOBApOB;

4. cTparerusi KOPIOPATHUBHBIX OPEHIOB — MPOABHKEHHUE BCEX CBOMX TOBApPOB HA PBIHOK TIOJ
eMHBIM OpeHI0M;

5. cTpaTerust HOBbIX OPEHI0B — UCIIOJIB3YETCS IPU MPOU3BOJICTBE HOBOM KaTeropuu TOBAPOB.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, I1. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / II. A. AmamkuH ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anexTponHsii / Ludposoii obpazoBatenbublii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnroHoBa, H. B. Bocnpusitie 6penaoB u ctpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3n. — MockBa : HM3garenbckuii joM BEICIIEH IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texct : anextponHsli // Ludposoii
00pazoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasa numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats mMomHblid Opena : yueonuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepnaronu. — Mockaa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHblif yueOHuk). — Pexxum nocrymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : 3IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpustus : ydeOHoe mocodme / O. B. Bbommapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKHII TOCYZapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuTeT. — Tam60B : TamOoBckMii rocynapcTBeHHbIN TexHuueckuit yausepcuret (TI'TVY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum nocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2I€KTPOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MEHEIKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. liBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBanus Poccuiickoit ®enepaunu, IloBommkckuit
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHOJOTMYeCKHil yHMBepcuTeT. — Momkap-Ona :  IToBomkckmii
rOCY/IapCTBEHHBIN TeXHOJOTHYeCKuil yHuBepcuret, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum nmoctyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. —ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. Illapkos, @. V. KoHCcTaHTHI T'yABUILIA: CTUIIb, TAOIUCUTH, PEIyTALUs, UMUK U OpeH ] GUPMBI :
yueOHoe nocobue / @. U. lapkos. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : [lamkoB u K° : Anprexcodr
«3marensbctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : uin. — Pexum npocryna: nmo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TexcT : 31EKTPOHHBIH.

Memoouueckan numepamypa

1. Meronuyeckue yKa3aHHUA TIO BBIIIOJHEHUIO CAMOCTOATEIBHOW pabOThl MO IUCHUIUIMHE
«Texnonoruu npoaBmxeHus Operaa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnosb, 2023.

2. Meroaunueckue yKa3aHusl IO BBIMOJIHEHUIO IPAKTUYECKUX padOT O IUCHUIUIMHE « TeXHOonoruu
npo/BIXKEeHHs OpeHaa B 1udpooit cpener». CtaBponois, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

l.www.poiskknig.ru - [louck snektpoHHbIXx KHHUT. [loMckoBas MamMHa 3JE€KTPOHHBIX KHWT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHsemMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck 1Mo BcemMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MWIJIHOHOB KHUT: yyeOHasi, HayyHast U XyJOXKECTBEHHas JIUTepaTypa, CIPpaBOYHUKHU, IETCKHE U
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JIpyrHe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYas
OpoIleAIINe pPELEeH3UpOBaHUE CTaThHM, JUCCepTallud, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMH HAyUYHOU TUTEPaTyphbl, MpodheccnoHaTbHBIMU aCCOLMALIUAMU,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSMH U IPYTMMH Hay4YHBIMH OpraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBuranmuoHnas cucTemMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccun: ®@enepansHas komnerotepHas cetb RUNNET, Ennnas komiexuus
ndpoBEIX 00pa3oBaTEeNbHBIX pecypcoB, EquHoe 0kHO gocTyna K o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®enepanpHblil HHTEpHET-IOpTaN «HaHoTexXHOIOrMM M HaHOMaTepuanb», PenaepanbHbIil HEHTP
MH(POPMALMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 14. JTanbl peanu3anuu KOMMYHUKAIIMOHHOM cTpaTernu OpeH1oB B uugpoBoii cpeae

L]env: M3y4NUTh TEXHOJIOTUU MPOJABUKEHMS OpeH ia B U POBOIi cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnennee BpeMs 3HaUUTEIBHO BO3POC UHTEPEC K OpeHUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHCHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYIIATEISIM CTAHOBUTCS CJIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXO0XKMX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTINYAIUCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSIM  MPOU3BOJACTBA, TO TeMeph  CIOCOOOM
mudGepeHIPOBaHNS CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIOBHSX U3yYeHHWE OpeHIWHTa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKeTHHIOBOW CHUCTEMbI, CIIOCOOHON JaTh MPEINPUSITHIO  JIOMOJHUTEIEHOE
KOHKYPCHTHOC IPCUMYIICCTBO, MNPCACTABIIACTCA 0COOEHHO BaXXHBIM U AKTyaJIbHbIM HC TOJIBKO 3a
py6exxom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3a1anus:
AHanu3 TeKyIen CUTyaluu.
ITocTanoBKa Liene U 3a1a4 peKIIAMHONW KaMIIaHUU.
Omnpenenenne 1eeBON ay JUTOPHUH.
Onpenenenne Habopa MHCTPYMEHTOB U KaHAJIOB KOMMYHHUKAlLMU B ceTH MHTepHeT
[TosunmonupoBanue OpeHa.
Pacuer a¢exruBHOCTH.

I e

Teopernyeckas yacrp
Hanpasienue pa3sutus Openaa: Jiunensuposanue (apenaa) oOpenaa.
[Tpouecc npeaocTaBaeHus Mpas, Ha UCIOJIB30BAHUE OXPAHAEMOr0 3aKOHOM (T.€. aBTOPCKUM HITU
MATEHTHBIM TIPABOM) OOBEKTAa WHTEJUICKTYyaJIbHOW COOCTBEHHOCTH (HAMMEHOBAHHUE, PUCYHOK,
Jorotur, rpaduka, MEPCOHAX WM KOMOWHAIIMYA M3 HECKOJBKUX BBHINICHA3BAaHHBIX AJIEMEHTOB)
MIpU TPOU3BOJCTBE MPOAYKIUU WIM MPOU3BOJICTBEHHOTO psiJia HA3bIBACTCS JIMIIEH3UPOBAHUEM
OpeHaa. DTOT MOJXOJ YCIHEIIHO MPUMEHSETCS B COBPEMEHHBIX YCIOBHSX, T.K. 3HAYUTEIBHO
nemieBiie ¥ 3(pdeKTHUBHEe IPYrMX CpPEACTB IOBBIIIEHUS Y3HABAEMOCTH M MPOJaBAEMOCTU
MPOJYKTA.
K npeumyiectBam JauneH3upoBaHus OpeHIa MOKHO OTHECTHU:
1. OTCyTCTBHE HYX/IbI TPATUTh JOTIOJHUTEIbHBIE ICHBIU HAa «PACKPYTKY» OpeHaa;
2. mojanepKuBarolas pekiaMa TpeOyeT MUHUMANbHBIX 3aTpaT, T.K. HAXOSIIUECS B MPOJaxe
JIpyrue KaTeropuu TOBApOB C TaKUM XK€ OpeHIoM co3l1alT 3((EKT KpOoCC-NMPOMOYILIH WIH
NEPEKPECTHYIO peKiiamy;
3. oOpazyeTtcs OoJble KaHAJIOB COBITA, 32 CUET TOT0, YTO TOPTOBBIE CETH MPEATIOYUTAIOT TOBAP C
XOPOIIIO PACKPYUYEHHON TOPrOBOM MapKoOw;
4. npyrue akTopsl, ciocoOCTBYIOIIME yBearnueHuto nmpogax ot 20 1o 50% u 6oee.
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Ocnosnas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bcé o pexname u mpozaswkenun B Mureprere / I1. A. Anamkus ; noa
penakuueit I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [la6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TexcT : anexTponHslit // Ludposoii odpazoBatenbublii pecypc IPR SMART :
[caliT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusarue OpenioB u crpareruu norpedurensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : U3marenbckuii 7oM BrIcimel MIKOIbI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anextponnsiii // [{ludposoit
00pa3zoBaTebHBIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpernunr. Kak co3nate MomHblil Openn : yueOHuk / M. Max/lonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yueOHUK). — Pesxum moctyma: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : 3JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYJapCTBEHHBIH TEXHHYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbId TexHudeckuii yausepeuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeIXMeHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCTepCTBO HAyKH | BbIcIiero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit dDenepanuu, IloBoinkckuit
TOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTWYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomxap-Oﬂa : TloBomkckuii
rocy/1apCTBEHHBbIN TeXHOJIornueckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctyna: o
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmumorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIN.

4. [lTapkos, ®. 1. KoHcTaHTHI TYIBWIIA: CTUIIb, TAOTMCUTH, PEITyTallKsl, UMUK U OpeH]T PUPMBI
yueonoe mocodue / ®@. U. [llapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° : Anprexcodr
«M3narensctBo IllapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexum noctyna: mo noxanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs II0 BBITOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHONH pPa0OTHI IO JAMCIUIUINHE
«TexHonoruu npoaBmwkeHus Openaa B udpoBoi cpene». CraBporonb, 2023.

2. Metoanueckue yKa3aHusl 1O BBIMOJTHEHUIO IPAKTHYECKUX PabOT MO AUCHUTUTHHE « TeXHOIOrnu
npoABMKeHHs OpeHsa B g poBoii cpeae». CtaBpormoinb, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck anekTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MamivHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
cBOOOTHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIUTEepaTypa, CIPaBOYHHUKH, TETCKUE U
JIPyTHe€ BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HaydyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
OpOIIEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbHM, JUCCepTalluM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OMyOJIMKOBAaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYUYHOU TUTEPATyphl, MPodhecCHOHATEHBIME aCCOIMALIUIMU,
BBICIIIMMU y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpraHu3alusIMu

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii moptan «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccun: @enepansHas komnberotepHas cetb RUNNET, Ennnas komiexkuus

28



UpOoBBIX 00pa30BaTENBHBIX pecypcoB, EqnHoe OKHO ocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblil HHTEpHET-IOpTaN «HaHoTexHOIOrMM U HaHOMaTepuaibl», PenepanbHbIl LEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 15. KoHTpoJb KaMIIaHUH 110 NPOJABUKEHNIO OPeHIa M OLleHKA ee 3(PPeKTUBHOCTH

L]env: N3y4nTh TEXHOJIOTUN POABIKEHUS OpeHa B IM(poBoOii cperie.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memsi: B mocnenHee BpeMs 3HaYUTEIBLHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBIHKOB, YCHJIEHUS KOHKYPEHLUHU IOKYHaTeasiM CTAHOBHUTCSA CIIOKHO
pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uu MOX0XHUX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTIMYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
mudQepeHIUpoBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETUHTOBOM CHUCTEMbI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE IMPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOEHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bonpocs! 1 3aganus:

1. [TokazaTenu >3¢ppexTuBHOCTH IUPPOBOTO MAPKETHUHTA.
2. [Toxazarenu 3¢ HEeKTUBHOCTH UHTEPHET-PEKIIAMBI.
3. Buzpl puckoB B in(ppoBOM MapKETHHTE

Teopernyeckasi 4acTh
CPC (Cost Per Click) — Ilena kimuka
CPC — 310 on1vH 13 0a30BBIX ¥ HANOOJIEE MOMYIISIPHBIX METPUK B UHTEPHET peksiame. [lokazaTens
OTpakaeT CTOUMOCTb KJIMKA 110 OOBSIBICHHUIO.
Hcnonb3ys B pekiaaMHON KaMIIaHUU CTPATETHIO «LIEHA 32 KIUK» Y PEKIaMOATeNsl CIIUCHIBAIOTCS
JEHBIU U3 PEKIIAMHOT0 OI0/IKeTa TOJIBKO B TOM Cllydae, KOTr/1a MOTEHIIUAIbHbIN KITMEHT HAXKHUMaeT
Ha ero OObSIBIIEHUE U MONAAAET Ha MOCAA0YHYIO0 CTPAHHUILY.
OnuH u3 Hambosee BIMATENBHBIX (AaKTOpoB HA IeHy kimka, 370 CTR oObsBieHus, (ero Mel
paccMOTpPHUM Jallbllle B CTAaTbe), TAKXKE CYIIECTBYIOT MHO)KECTBO BTOPOCTEIICHHBIX (haKTOPOB,
KOTOpBIE B KOHEYHOM UTOI'€ BJIMSAIOT HA CTOUMOCTb KJIMKA, HO O HUX B CJIEIYIOIIHUN pas.
Paccuntath cpeniHIO0 1IEHY KIMKA JOCTATOYHO HECIIOKHO.
HeoOxomumo cymmy, MoTpayeHHYIO Ha peKIaMHYI0 KaMIaHHUIO MOJIEIUTh Ha 00Iiee KOJIHMUECTBO
KJIMKOB 110 OOBSIBJICHUSM 32 OIPEIEICHHBIN IEPUOJ BPEMEHH.

Ocnosnaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bcé o pexname u npoxasmxkenuun B Wutepuere / II. A. AnamkuH ; moj
penakmueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnsiii // Lludposoit o6pazoBatenbhbiii pecypc IPR SMART :
[caift]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeH7I0B U CTpaTteruu morpedutenbekoro mosenenus / H. B.

Awnronosa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : Usmarennckuit 1oM BrIciied HMIKOIbI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkct : anexTponHsli // Ludposoit
00pa3oBaTeNbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:
1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak coznate MornmHbii Openp : yueOuuk / M. Max/lonanbn, JI.
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Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apy0exubiit yueOHuK). — Pesxxum noctymna: mno
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texer : 3JIeKTPOHHBIN.

2.DopmupoBanre OpeHma mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKuil TOCyIapCTBEHHBIN TEXHUYECKUIl
yHHuBepcHuTeT. — TamO0B : TamMOoBCKHii TocymapcTBeHHBIN Texanyeckuii yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocrtyma: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.
3. liBetkona, I'. C. PexnaMHubIii MeHEMKMEHT : ydeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MunuctepcTBO Hayku M Bbicuiero obOpasoBanus Poccuiickoir ®enepauuu, IloBomkckuii
FOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTMYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : IloBoikckuii
roCy/1apCTBEHHBIN TEXHOJIOrMUecKnii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocrtyna: o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTPOHHBI.

4. lapxos, @. Y. KoHcTaHThI ryiBUILIA: CTHIIb, TAOJIMCUTH, PEMTyTaLMsL, UMUK U OpeH] pUpMBI :
yueoHoe mocobue / @. U. llapkos. — 5-¢ u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«3natensctBo [apkosa», 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum pocryna: nmo nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 2JIEKTPOHHBI.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHOH pPabOTHl MO AMCHUILIMHE
«TexHonmoruu npoABKeHHs Openaa B 1udposoit cpeae». CraBponois, 2023.

2. Metoauueckue yka3aHus 110 BBIMOJIHEHHIO IPAKTHYECKUX PA0OT M0 AUCHUIIUHE « TeXHOI0THH
npoABMXKeHHs OpeHa B g poBoii cpeae». Ctasporoinb, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 37eKTpoHHBIX KHUT. llomckoBas MalMHa >JIEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - ITouck xuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIMTepaTypa, COPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JpyTHE BUIIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayyHOW JHUTEpaTyphl, BKIIOYAs
OpoILEAIINe pPELEH3UpOBaHUE CTaThHM, JUCCepTallud, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJIMKOBAaHHBIE U3ATEIbCTBAMH HAyYHOU JINTEPATypPhl, MPO(ECCHOHATBHBIMU ACCOLUALUSAMH,
BBICIIIMH y4€OHBIMH 3aBEJICHUSMU M JJPYTUMHU HayYHBIMU OpPTaHU3AIHSIMA

4.www.edu.ru - @enepanpHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBuramuoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku ¥ uHHoBaluil B Poccun: @enepanbhHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
udpoBbIX 00pa3oBaTEeNbHBIX pecypcoB, EquHoe okHO gocTyna Kk o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®enepanpHblil MHTEpHET-IOpTaN «HaHnoTexHOIOrMM M HaHOMaTepuans», PeaepanbHbIil HEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 16. MexkayHapoIHbIi acCNEKT Mporecca rjiodaan3anuyu GpeH1oB

L]env: M3y4UTH TEXHOJIOTHH MIPOIBUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpeae.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms memvi: B mocnenHee BpeMs 3HAUNTEIEHO BO3POC MHTEpeC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBHSX YCJIOXXHEHUSI PBIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPEHIIMM TMOKYHATeIsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcsi B OFPOMHOM MHOT000pa3vy MOX0XHX TOBapoB. ECiu paHbIe TOBApbl OTIMYATIKCH O
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(GYHKLIMOHAIBHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJOTMSIM  IPOM3BOJCTBA, TO Telmepb CIOCOOOM
muddepeHINpOBaHUsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B maHHBIX ycnoBusxX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh NPEIUPHUATHIO IOMOJIHHUTENbHOE
KOHKYPEHTHOE IPEeUMYIIECTBO, IPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M AKTyaJbHbIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3aganus:

1. CoBpeMeHHBIE TCHICHITNH B MAPKETHHTOBBIX KOMMYHHKAITUSX: TJIOOATBLHBIA 1
POCCHICKHI OXBAT.

2. [TorpeGHOCTH B I1100aIbHBIX MapKax.

3. Ucrtopus ucnonb3zoBanus ToBapHbix 3HaKoB B CILIA u EBpore.

4. ['mob6anmzarus 6peHioB B iupoBoii cpene.

Teopernyeckas 4acTb
TepmuH «rmoGanuzaiius» BIepBble ObUT 03By4YeH TOibKO B 1983 r. amepukanuem T. JIeBUTT B
cratee "Harvard Business Review". Ilo ero cioBam, riiobanu3anus npeacTaBisieT coooi mporece
CITMSTHHSI PBIHKOB OTJICIBHBIX TIPOAYKTOB, TPOU3BOIUMBIX TPAHCHAIIMOHATEHBIMH KOPITOPALIASIMHU.
ABTOp YTBEPKIACT, YTO XOPOIIO YIIPABIISIEMbIE KOMITAHUH ITEPECTPAUBAIOT CBOIO PabOTy, YTOOBI
MPEJIOKUTH TTI00aTbHO CTaHAAPTU3UPOBAHHBIE MPOIYKTHI, KOTOPBIC SIBISIOTCS TEPEIOBBIMHU,
GYHKIIMOHATBHBIMU, HAAEKHBIMU M B TOXE BpeMsl MPOJAIOTCS IO HU3KOM IIeHe.
MHoronanvoHaibHble  KOMIAHUHM, KOTOpPbIE  COCPEJOTOYEHBI Ha  MOTPEOUTENBbCKHUX
MIPEIITOYTEHUSIX, HE CIIOCOOHBI OIIEHUTH IEIbHYIO0 KapTUHY PBIHKA U CO371aTh IPOIAYKT, KOTOPBII
OyZeT MoJIb30BaThCs MOMYJISIPHOCTHIO Y BCEro HaceleHus. TOIbKO r100albHbIe KOMITAHUW MOTYT
JOOUTHCS TOITOCPOYHOTO ycTexa, KOHIICHTPUPYSCh Ha TOM, UTO XOTST BCe, HE OECIIOKOSICh O TOM,
YTO HYKHO OTJENbHBIM MoTpebutensMm. OmHAKO caM Mpoliece rodanu3aluyd Hadalcs ropaso
panbie. IlpoaHanu3upoBaB ATambl pa3BUTHs Mpoliecca TINI00aTU3allMi, MOXHO BBLACITUTH
OCHOBHBIC TIPEINOCHUIKH BO3HHUKHOBEHHSI TOW (DOpPMBI TII0O0ATU3aIlliU, KOTOPYIO MBI MOXKEM
HaOJII0JaTh B HAIIM JIHU
1) PeBomtonust uHGOPMAIIMOHHBIX TEXHOJOTHH (CO3aHUE TIT00ATBHOM CeTH);
2) MnTepHanimoHanu3anus KaruTaina i yCuiaeHHe KOHKYPEHIIMY Ha MUPOBBIX PhIHKAX;
3) Hdedbunut npupoIHbIX peCypcoB U 000CTpeHHE OOPHOBI 32 KOHTPOJIh HaJl HUMH,
4) lemorpaduieckuii B3pbIB;
5) Ycunenue TeXHOT€HHOW Harpy3ky Ha PUPOLY;
6) PactipocTpanenue opyskusi MACCOBOT'O YHHUTOKEHHUSI.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anamxkun, II. A. Be€ o pexkname u nmpoasmwxkenun B WutepHere / II. A. AmamkuH ; mof
penakuueit I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anmekTponHsbIi // [ludposoit oOpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntoHoBa, H. B. Bocrnpusarue OpeHsoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrICciiel IIKOIBI
9KOHOMHKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponHslii // Ludposoii
00pazoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasn numepamypa:

1.Max/lonanba, M. bpennunr. Kak co3nath MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHsblil yueOHuK). — Pesxxum noctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
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5. —Texcr : 3JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : yde6Hoe mocodme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUMN
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamOoBckuit rocyaapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : nn. — Pexxum mocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEeXMEHT : yuyebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MunHucTepcTBO Hayku H BbIcumiero obOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepammu, [loBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYCCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  I[ToBomKCKmii
roCyJapCTBEHHBIM TEXHOJIOrH4YeCKui yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum pocryna: no
nonnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBII.

4. Illapkos, @. Y. KoHcTaHThI I'yABUILIA: CTUIIb, TAOJIUCUTH, PEITyTALUs, UMUK U OpeH ] GUPMBI :
yuebnoe mocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° : Anprexcodr
«13natensctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum pocryna: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 31MEKTPOHHBIN.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHus IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus o6peraa B uudpoBoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Mertoauueckue yka3zaHHs 110 BBIMOJIHEHUIO TPAKTUYECKUX PAdOT M0 AUCHUILTHHE « TeXHOIOrHH
npojBWKeHUs Openna B iMdpoBoii cpeney». CraBponois, 2023.

Hnmepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Ilouck smekTpoHHBIX KHUT. [loMcKoBasi MaliMHa AJIEKTPOHHBIX KHUT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck 1Mo BceMy TEKCTY NPUMEPHO CEMHU
MWIJIMOHOB KHUT: yueOHasi, HayyHast U XyJO’KECTBEHHas JIUTepaTypa, CIpaBOYHUKHU, IETCKHE U
JpyTue BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemuss Google. Ilouck Hay4yHON JUTepaTyphl, BKIOYas
OpOIIEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbH, JUCCepTallMM, KHUTH, pedepaTsl U OTUYETHI,
OIyOJIMKOBAHHBIC U3AATEIbCTBAMH HAYYHOHU JINTEPATYpPhl, MPO(ECCHOHATBHBIMU aCCOLUALUSMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEJICHUSMU U JJPYTUMHU HayUYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4. www.edu.ru - ®eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBurauuonnass cucremMa MO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayky ¥ nHHOBaui B Poccun: @enepanbHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Ennnas komnekuus
UQpoBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO 1ocTyna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblil UHTEpHET-TIOpTall «HaHOTeXHONOIMU U HaHOMaTepHaibl», DeaepanbHblil HEHTP
nH(OPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.
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MHHHUCTEPCTBO HAYKH U BBICHIET'O OBPA3OBAHMS
POCCHUVICKOW ®EJEPALINN
(I)ezlepa.m,ﬂoe rocyiapCcTrB€eHHOC¢ aBTOHOMHO¢€ oﬁpasonaTe.nbnoe YupexaeHnue

BbICIIEr0 00pPa30BaHUA
«CEBEPO-KABKA3CKHNM ®EJEPAJIBHBIA YHUBEPCUTET»

METOJJAYECKHUE YKA3ZAHMS IO OPTAHU3AIIMY CAMOCTOSITEJIBHOM
PABOTHBI IO JUCHUIIVIMHE («TEXHOJIOTUHA INTPOABUKEHUA BPEH/IA B

LIUPPOBOM CPEJIE)
Hanpasnenue noarotoBku 37.03.02 Kondauxronorus
Hanpasnennocts (npodusib) KoH]nuKT-MeHe1KMEHT
['on Havana oOy4yeHus 2025

CraBpomnoib, 2026
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1. Beegenue

Metoanyeckre yka3aHusi K CaMOCTOSATENIbHOW paboTe CTyIeHTOB 1o aucuuiuinHe « TexHonoruu
NpO/IBMXKEHUS OpeH/ia B IU(PPOoBOI cpeniey» pa3paboTaHbl B COOTBETCTBUHU C paboyeil mporpaMMoit
JTUCHUILIMHBL « TexHomoruu npoABMKeHNus OpeHa B HUpoBoii cpeier.

Henp MeToanuecKux yKka3aHU — OCBOEHHE OCHOB (DYHKIIMOHUPOBAHMSI COBPEMEHHBIX HU(POBBIX
TEXHOJIOTHI B mocTpoeHun Openpa. OcHOBHas 3a7ada — JIaTh TOJIKOBAHUS OCHOBHBIX TOHSITHI
y4eOHOI TUCIMIUIMHBI U CPOPMHUPOBATH HABBIKK pabOTHI C HH(pOpMAIIUEH.

Jns oBnajeHus 3HAHUAMU TPEIYCMOTPEHBI Takue BHABI pabOThl, Kak: UYTEHHE TEKCTa,
COCTaBJICHUE TUIaHA TEKCTa, KOHCIIEKTHpPOBaHHE TEKCTa, y4eOHO-HCClenoBaTeNbcKkas padora,
HCIIOJIb30BaHue pecypcoB ceTh HTepHeT.

Jnist 3aKperyieHns ¥ CUCTeMAaTU3allii 3HaHUM peKOMEHAyeTcs padoTa ¢ KOHCIIEKTOM JICKIUH,
NOBTOpHAas paboTa HajJ Y4eOHbIM MaTEpUATIOM OCHOBHON M JOMOJHHUTENBHOH JHUTEpaTypHl,
COCTaBJICHHE IUIaHA U TE3MCOB OTBETA, OTBETHl HA KOHTPOJIbHBIC BOMPOCH M aHAIUTHYECKAas
00paboTKa TEKCTa, COCTaBICHUE TIPE3CHTAIUH.

st opmupoBaHUsl yMEHUN BBITIOTTHEHUE PA3IMYHOTO BUAA PabOThI, TPEIyCMOTPEHHON paboUeii
IIPOrpPaMMOil TUCIIUIUINHBI.
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2. O01mas XapakTepucTHKA CAMOCTOATEIbHOI PadoThI

CamocrosTenbHas padoTa CTyIeHTa B paMKax JTUCHMILIMHBI « TeXHOoIorun npoiBuxkeHus opeHa
B Uu(ppoBON cpelne» IMOHUMAETCS Kak IUlaHMpyemasl ydeOHass pa0OoTa, BBIIOJHSEMAas BO
BHEAy/IUTOPHOE (ayJAUTOPHOE) BpeMs MO 33JaHUI0 M TPU METOJUYECKOM PYKOBOJCTBE
npenoaaBaresis, Ho 0€3 ero HermoCPEACTBEHHOIO y4acTusl.

TpeboBanus K pe3yIbTaTaM OCBOCHUS AUCIUILTHHBI.

[Ipouiecc u3yueHus: AMCUUIUIMHBI HampaBieH Ha (OPMUPOBAHHE Yy CTYIEHTOB CJEIYIOIINX
KOMIIETECHIIAHN:

Crnioco0eH ompeneisaTh Kpyr 3ajlad B pamMKax IOCTAaBJICHHOM LI€JIM U BbIOMpATh ONTHUMAaJIbHbIE
CHOCOOBI MX PEHICHHUs, UCXOJIS U3 JIEHCTBYIOMIMX MPABOBBIX HOPM, UMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpanuueHuii — YK-2.

-1 YK-2 dhopmynupyer 1ienb NpoeKTa, OnpeeiseT COBOKYITHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a/1a4,
o0ecreynBaroINX ee TOCTHKEHUE U ONPEIEIIeT 0KUJaeMble Pe3yJIbTaThl PeLICHUS 3a4a4;
N-2 YK-2 pa3zpabaTeiBaeT miaH JeHCTBUH U1 peLIeHMs 3a]1a4 IPOEKTa, BEIOUpask ONTUMAaJIbHBIN
Croco0 UX pemeHHs], UCXOAS M3 JIEHCTBYIOUIMX MPAaBOBBIX HOPM M HUMEIOIIUXCS PECYPCOB U
OIpaHUYECHUMU.

NJI-3 YK-2 obecrieyrBaeT BBIMIOJIHEHUE MPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBIEHHBIMU LIEJISIMH,
CpPOKaMM M 3aTpaTaMu, UCXOAsS U3 JIEHCTBYIOIIMX IPABOBBIX HOPM, MUMEIOIIMXCS PECYPCOB H
OTrpaHUYEHUl, B TOM YHCJIE C UCIIOJIB30BaHUEM IIU(PPOBBIX HUHCTPYMEHTOB.

Crnioco0eH ocyIecTBIATh COLUAIbHOE B3aUMOJEHCTBHE U PEAIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH/E
- VK -3.

NJ-1 YK-3 — yyacTByeT B MEXJIMYHOCTHOM U TPYINIOBOM B3aUMOJCHCTBUM, HCMOJIb3YS
MHKJIIO3UBHBIA 1OAX0J, A (EKTUBHYI0O KOMMYHHUKAILMIO, METOJbl KOMaHA000pa3oBaHUS U
KOMAaHTHOT'O B3aUMOJICHCTBHUS TP COBMECTHOM paboTe B paMKax MMOCTABICHHOW 33/1auu;

NA-2 YK-3 — obecrieunBaer pabOTy KOMAaHIbI Ui MOJYYEHHS ONTUMAIIBHBIX PE3yJbTaToOB
COBMECTHOM pabOThl, C YyY€TOM HHIMBUAYAIBHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ YJIEHOB, MCIIOJIb30BaHUS
METOJIOJIOTUU JOCTHXKEHHUS ycliexa, METOJI0B, MH()OPMAIMOHHBIX TEXHOJOTUH M TEXHOJIOTHM
dopcaiira;

NN-3 YK-3 — oOecrieurBacT BBHITIOJHEHHE ITOCTABIICHHBIX 3a7ad Ha OCHOBE MOHHUTOPHHTA
KOMaHHON pabOThl M CBOEBPEMEHHOI'O pearupoBaHusl Ha CYIIECTBEHHbBIE OTKIOHEHHUS.

Lenp camocTosTeNnbHOM pabOThl CTYJEHTOB B TPOIECCe M3yUEHHUS JIUTEpaTyphl IO
MpeUIOKEHHBIM TeMaM: Hay4YuTh paboTaTh € Yy4yeOHBIM MaTepuaioM M0 JUCIUILIUHE
«Texnonorun mpoaBu)eHUss OpeHna B MU(PPOBON cpeme». 3amadu caMOCTOATEILHON pabOThI:
CUCTEMaTHU3alllsl M COINOCTABJIEHUE TIOJYYEHHBIX 3HAHUM; pPAa3BUTHE IO3HABATEJIbHOU
JIESATEIIBHOCTH.

Lenp caMocTosATeNbHONH pabOThl CTYIEHTOB B IMPOLECCE COCTABICHUS TPE3CHTALUN K
MPEeJIOKEHHBIM TeMaM - c(hOPMUPOBATH YMEHUS BHIIOJIHAThH pa3iMyHbIe BUa paboThl. 3anaya -
chopMUpOBaTh U Pa3BUTh HABBIKU BEACHUS CAaMOCTOSITEILHOM pabOThI U OBJA/I€HUS METOAUKON
COCTaBJICHUS NPE3EHTALUMN IIPU NOJyUYEHUU TEOPETUUECKUX 3HAHUM.

Takum oOpa3zom, camocTosTeNlbHas padoTa MPUOOINAET K HAYYHOMY M HCCIIEI0BATEIbCKOMY
TBOPUYECTBY, MMOUCKY U aHAIIN3Y TpeOyeMoro mMarepuania.

3. Ilnan-rpauk BoINOJTHEHUSI CAMOCTOSAATEIbHON PadoThI

| O0BeM yacoB
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J1J1s1 BBIIIOJTHEHUSI CAMOCTOSATENILHOW PabOThl HEOOXOAUMO I0JIb30BAThCS JIUTEPATYPOM, KOTOpast
IIPEeJIOKEHA B CIIUCKE PEKOMEHIyeMOU tuTepatypsl, IHTepHeT-pecypcaMu WM IpyTriMH
HMCTOYHHMKAMU 10 YCMOTPEHUIO CTYICHTA.

[Ipu n3yyeHnn JUCUUIUIMHBI IPEIyCMaTPUBAIOTCS ClIeayoNue (POpMbl CAMOCTOATEIBHOM
paloThI CTyIeHTa: KOHCTIEKTUPOBAHHE TEKCTA € MOCIEAYIOLUIMM COOECEeI0BAHNEM U BBIMOJIHEHUE
MIMCHbMEHHOTO 3aJJaHUsl.

4. Kpurepun olleHKHM caMOCTOSITeIbHOI padoThl 00y4yaromerocs

Kontpons  camocrosiTenbHOM — paboOTBl  MPOBOAMTCA  NpenojaBaTelieM B ayJIUTOPHH.
[IpenycMoTpeHbl  cleayrole BUAbl KOHTPOJIA: CcoOeceJOBaHUE, OLIEHKAa Ipe3eHTalUu.
[TonpoOHbIe KpUTEPUH OLIEHUBAHUS KOMIIETEHIMI puBeeHbl B DOHAE OLIEHOUHBIX CPEJCTB IS
IIPOBEACHUS TEKYIIEH U MPOMEKYTOYHON aTTECTALNH.

5. MeTtoanyeckne peKOMEHIAIMH 10 H3Y4YEHHIO TEOPETHYECKOr0 MaTepHnaJsia

]_[eJ'IBIO TCOpGTH‘ICCKOﬁ YaCTU ABJEICTCA 3aKPCIUICHUC H er'IY6J'IeHI/Ie TCOPCTUICCKHX 3HaHI/II71,
IMMOJIYYCHHBIX CIYHIATCJIEM B IMPOLCCCE IPOCITYyIIHNBAHUA J'ICKLIPIfI, CaMOCTOATCIIBHOI'O U3Yy4YCHUA
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MaTepuaia corjacHo pabouedt mporpamme Kypca «TexHomornum mnpoaBwkeHuss OpeHga B
muppoBoit cpeme». UTeHHe OCHOBHOM U JOIMOJHUTENBHON JIMTEpPATypel MO KypCy C
KOHCIIEKTUPOBAHUEM 10 pa3zeiiaM.

CamocrosrenbHas padoTa NpU YTEHUN Y4eOHON TUTepaTypbl HAUMHAETCS C U3YUYEHUS! KOHCIIEKTa
MaTepuaia, MoJIy4deHHOTO NpHU CIyLIaHUM JeKUui npenoaasarens. [loayueHHyro nHdopmannio
HE00X0IMMO OCMBICIIUTE. [Ipu HEOOXO0IMMOCTH, B KOHCIIEKT JIEKIIMI MOTYT OBITH BHECEHBI CXEMBI,
Jpyras IomonHuTeNnbHas nHpopmanus. [Ipu u3ydeHnn HOBOro mMarepualia TakKe COCTaBISETCS
KOHCHEKT. CKaTo U3/1araeTcsi caMoe CyLIECTBEHHOE B JaHHOM MaTepHalle.

PaGoTa ¢ snexkTpoHHBIME pecypcaMu B ceTH MHTepHeT.

Jlig noBeitieHust 3p(HEKTUBHOCTH CAMOCTOSTEILHOW pabOThl CTYIEHT AOJKEH YMETh paboTaTh B
MIOMCKOBOM CHCTEeME ceTH MIHTEpHEeT U UCTIONB30BaTh HAWACHHYIO HH(OPMAIIHIO MIPH MOITOTOBKE
K 3aHATUAM. [IoMCK MH(pOpPMAlMU MOXHO BECTH IO aBTOPY, 3arjlaBUIO, BUAY H3AaHUs, TOLY
u3laHus win usnarenscTtBy. Taxke B cetm MHTepHeT AOCTyNHa yciyra IO CKauMBaHHUIO
METOAMYECKUX YKa3aHWN U y4eOHBIX MOCOOMiA, MoAOOPY HEOOXOIUMOM HAYYHOU IUTEepaTypHI.
KoucnektupoBanue u pedepupoBaHUE TMEPBOUCTOUYHHMKA M  HAYYHO-HCCIIENOBATEIbCKON
JIUTEPATYPHI.

Koncnekr mnpencraenser co00il TOCIOBHBIE BBIMMCKM W3 TEKCTa HcToyHHMKA. [Ipu 3TOM
HE0O0X0MMO TOHMMAaTh, YTO KOHCIIEKT — 3TO HE IOJHOE IEepenHChIBAaHME YY>KOro TEKCTa.
Heo6xo11Mo 3HaTh, 4TO IPU HAIIICAHUHU KOHCIIEKTa CHayaJla IPOYUTHIBAETCS TEKCT — UCTOYHHUK, B
HEM BBLIEISAIOTCS OCHOBHBIEC IOJIOKEHUS, MOAOUPAIOTCS MpPUMEPhl, HJIET MEPEKOMIIOHOBKA
MaTepuana, a yxe 3areM ohopMiIsieTcsl TeKCT KOHCTeKkTa. KOHCIIEKT MOKeT OBITh TOJIHBIM, KOT1a
paboTta UAET cO BCEM TEKCTOM MCTOYHHUKA MIIM HEMOJHBIM, KOTJa MHTEPEC MPEACTABISACT KaKOM-
1100 OJIMH WM HECKOJIBKO BOIIPOCOB, 3aTPOHYTHIX B UCTOYHUKE.

PedepupoBanne — 3TO CIOXKHBIA TBOPYECKHM TMPOIIECC, B OCHOBE KOTOPOTO JICKHUT YMEHHUE
BBICTIUTH TJIABHYI0 HH(OpPMAIMIO U3 TEKCTa MEPBOMCTOYHHKA. PedepupoBanme — mporiecc
AHAJTMTUYECKH-CUHTETUYECKOr0 00paboTku WHGpOpMaluu, KOTopas 3aKiIoyaeTcs B aHalIu3e
NEPBUYHOTO IOKYMEHTA, HaX0XKJICHUH 3HAUMMBbIX B CMBICIIOBOM OTHOILICHUU JAHHBIX (OCHOBHBIX
NOJIOXKEHUH, (aKTOB, JOBEAUTE AEHb, PE3yJbTAaTOB, BbIBOJOB) PedepupoBaHue MMeEET LENbO
COKPAaTUTh (QU3NYECKUil 00BbEM MEPBUYHOIO JOKYMEHTa IPHU COXPAHEHHWU €ro OCHOBHOTO
CMBICJIOBOTO COJAEp)KaHUs, HUCIONb3YyeTCs B HAyYHOW, HW3JaTeIbCKOH, WH(POPMALMOHHON U
O6ubnmorpaduyeckoi 1esTenbHOCTH.

6. Metoanueckne ykazaHus (o BuaaM pador, mpeaycMOTPEHHbIX pado4yeil mporpamMmoi
JAMCIMIIJIMHBI)

Bunsl camocTosTeNnbHONW padOThI: MOATOTOBKA K J1A0OPATOPHBIM 3aHATHSM, IOATOTOBKA K
cobeceioBaHUIO, paboTa ¢ JUTEPaTypHBIMU HCTOYHMKAMHM M BOIIPOCAMH JJIsi CaMOIPOBEPKH,
MOJIMOTOBKA K HK3aMEHY.

@opMBI CAMOCTOSATEIBLHOW pabOThl: - MUCbMEHHAsI (KOHCIIEKTHPOBAHHE), MHUChMEHHO-YCTHAS
(HamMcaHuEe KOHCIIEKTOB C IMOCJIEAYIONIMM BBICTYIUICHHEM Ha CeMHHape); ycTHas (pabdoTa c
JUTEPATypOM, OArOTOBKA K Cladye AK3aMEHA); - MHAMBMyallbHasl (BBICTYIUIEHHUE), TPYIIIOBas
(muckyccusi). MeToabl KOHTpOJISL CaMOCTOSITENBHONM paboThl MpenojaBaTeieM: - OIeHKa
BBICTYIUICHHS, TPAMOTHOE U MTOCIIEI0BATEILHOE PACKPBITHE OCHOBHBIX BOMPOCOB 33 JaHHOU TEMBI;
- OIIEHKAa TMpEe3eHTAllMd, YYWUTHIBAIOIIAasi yMEHHE BBIPA3UTh JUYHYIO IO3HMIMIO aBTOpa IO
MIOCTaBJIEHHOW IMpo0sieMe, Hu3jaraTh €€ IOCJIEeI0BaTeIbHO U JIOTHYHO, (POpPMYIUpOBaTh M
000CHOBBIBaTh COOCTBEHHbIE CyXaeHUs. Hannexxariee BBHIOIHEHUE CTYJACHTAMHU 3aJlaHUM s
CaMOCTOATENIBHOW PabOThl crocoOCTBYET (OPMHUPOBAHUIO U PA3BUTHIO MPO(PECCHOHATBHO
3HAYUMBIX 3HAHUI1, HABBIKOB M KOMITETEHIUI

Bompocsr k cobecenoBanuio npuBeaeHbl B DOHIE OLIEHOUHBIX CPeICTB pabodel MmporpaMMbl
JVCIIATUTAHBIL.
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7. CiMCOK JINTepaTypbl, HCI0JIb30BAHHON NIPU COCTABJICHUM METOAMYECKMX PeKOMeHalui
Ocnosnas numepamypa:

l. Anamxkus, I1. A. Be€ o pekname u npoasmwkenun B Murepuere / I1. A. Anamkus ; nojx
penakuueit I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [la6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TexcT : anexTponHslit // Ludposoii odpazoBatenbublii pecypc IPR SMART :
[caitT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

AwntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHI0oB M cTpareruu norpedutensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : U3marenbckuii 7oM BrIcimel MIKOIbI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anextponnsiii // [{ludposoit
00pa3zoBaTebHBIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpernunr. Kak co3nate MomHblil Openn : yueOHuk / M. Max/lonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yueOHUK). — Pesxum moctyma: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —Texcr : 3JIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYJapCTBEHHBIH TEXHHYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbId TexHudeckuii yausepeuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeIXMeHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCTepCTBO HAyKH | BbIcIiero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit dDenepanuu, IloBoinkckuit
TOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTWYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomxap-Oﬂa : TloBomkckuii
rocy/1apCTBEHHBbIN TeXHOJIornueckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctyna: o
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmumorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIN.

4. [lTapkos, ®. 1. KoHcTaHTHI TYIBWIIA: CTUIIb, TAOTMCUTH, PEITyTallKsl, UMUK U OpeH]T PUPMBI
yueonoe mocodue / ®@. U. [llapkos. — 5-¢ u3a., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° : Anprexcodr
«M3narensctBo IllapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexum noctyna: mo noxanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs II0 BBITOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHONH pPa0OTHI IO JAMCIUIUINHE
«TexHonoruu npoaBmwkeHus Openaa B udpoBoi cpene». CraBporonb, 2023.

2. Metoanueckue yKa3aHusl 1O BBIMOJTHEHUIO IPAKTHYECKUX PabOT MO AUCHUTUTHHE « TeXHOIOrnu
npoABMKeHHs OpeHsa B g poBoii cpeae». CtaBpormoinb, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck anekTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MamivHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
cBOOOTHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIUTEepaTypa, CIPaBOYHHUKH, TETCKUE U
JIPyTHe€ BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HaydyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
OpOIIEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbHM, JUCCepTalluM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OMyOJIMKOBAaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYUYHOU TUTEPATyphl, MPodhecCHOHATEHBIME aCCOIMALIUIMU,
BBICIIIMMU y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpraHu3alusIMu

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii moptan «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku 1 nHHOBauuii B Poccun: @enepansHas komnberotepHas cetb RUNNET, Ennnas komiexkuus
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https://www.iprbookshop.ru/86863.html

UpOoBBIX 00pa30BaTENBHBIX pecypcoB, EqnHoe OKHO ocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblil HHTEpHET-IOpTaN «HaHoTexHOIOrMM U HaHOMaTepuaibl», PenepanbHbIl LEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB
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	Введение
	Цель освоения дисциплины – изучение технологий продвижения бренда в цифровой среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с такими компонентами системы СМИ как новые медиа.
	Основными задачами изучения дисциплины являются:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений и является дисциплиной по выбору. Отчетность: зачет.
	Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций: 
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3
	ИД-1 УК-3. Участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3. Обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3. обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
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	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
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	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных определенной идеей и фирменным стилем, выделяющих товар среди конкурентов и создающих его образ (бренд-имидж).
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	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и марочного знака.
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/или марочным знаком (эмблемой). То есть торговые марки — это названия, под которыми фирма рекламирует и продает свою продукцию, например, Corvette, Chevrolet, Pontiac.
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В этом определении в качестве основных инструментов дифференциации выступают визуальные и другие «внешние» образы. В связи с этим такой подход к определению бренда критиковался за неполное представление о механизме дифференциации, но, тем не менее, это определение очень часто используется.
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке. Дэвид М. Огилви (David Ogilvy) определяет бренд как образ в потребительском сознании: «Бренд - это неосязаемая сумма свойств продукта: его имени, упаковки и цены, истории, репутации и способа рекламирования. Бренд также является сочетанием впечатления, который он производит на потребителей и результатом их опыта в использовании бренда».
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 3. Разработка бренда. Атрибуты бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Понятие «бренд-билдинг». Модель «колесо бренда».
	2. Структура марочной идентичности.
	3. Атрибуты бренда.
	4. Подлинные и мнимые бренды.
	5. Упаковка как часть маркетинг-микса.
	6. Слоган как эмоциональный элемент бренда.
	Теоретическая часть
	Модель «колесо бренда».
	В настоящее время ведущие специалисты и эксперты в области бренд-менеджмента интенсивно работают над проблемой формулирования сущности и содержания брендов. Весомый вклад в решение этой задачи сделала британская консалтинговая компания Bates Worldwide, предложив универсальную модель построения брендов — «Колесо бренда» (Brand Wheel). Графически модель Brand Wheel представлена в виде набора окружностей, каждая из которых на своем уровне представляет отдельную составляющую бренда.
	Атрибуты бренда. С брендом связано несколько понятий, которыми оперируют специалисты. Каждый бренд обладает определенными атрибутами (brand attributes) — функциональными или эмоциональными ассоциациями, присвоенными бренду покупателями и потенциальными клиентами. Атрибуты бренда могут быть позитивными и негативными, иметь различную силу и важность для разных сегментов рынка. Суть любого бренда определяет главная, основная характеристика (brand essence). Все атрибуты бренда в совокупности составляют индивидуальность бренда (brand identity), которую создает и поддерживает специалист по бренду. Индивидуальность бренда выражает то, что должен обозначать бренд, и является неким долгосрочным обещанием потребителям от авторов бренда.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 4. Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Роль маркетинговых коммуникаций в создании сильных брендов: краткосрочное и долгосрочное воздействие.
	2. Интеграция маркетинговых коммуникаций.
	3. Бренд-ориентированный маркетинг
	Теоретическая часть
	В современных условиях обострения конкуренции на потребительском рынке использование коммуникационных бренд-стратегий позволяет управлять уникальным набором атрибутов и составляющих бренда с целью формирования воспринимаемого потребителем качества, которое способствует выделению бренда среди конкурирующих на рынке аналогов.
	Бренд-коммуникации представляют собой комплекс коммуникаций с использованием инструментов маркетинга, рекламы, PR и Интернета одновременно, направленный на создание фирменного стиля, популярного торгового знака, его идентификации; выделение фирменного продукта из ряда аналогичных конкурирующих продуктов; создание долгосрочного предпочтения потребителей бренда; успешное позиционирование в глазах общества.
	Процесс формирования бренд-коммуникаций включает следующие стадии: цель, задачи, факторы, влияющие на этот процесс, принципы организации, составляющие элементы, методы оценки бренд-коммуникаций.
	Главной целью бренд-коммуникаций является комплекс последовательных мероприятий, направленных на формирование единого образа торговой марки в сознании потребителей, формирование их преданности и лояльности.
	Основными задачами бренд-коммуникаций являются: ориентация на клиента; разработка и совершенствование бренда; лояльность клиентов; простота в общении с целевыми аудиториями; позиционирование – убедить потребителя в том, что перед ним уникальный товар, что для данной марки не существует равноценной замены, и добиться, чтобы в сознании покупателя сформировалось устойчивое представление о бренде как о лучшем товаре в конкурирующих условиях; повышение рыночной устойчивости компании в результате успешного продвижения торговой марки. Результатом достижения цели бренд-коммуникаций является создание институтов лояльных клиентов, рост доходов, проникновение в выгодные сегменты сбыта, рост популярности корпоративного бренда, выход на мировой рынок.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
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	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 5. Правовая среда бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Понятие и содержание подлинности товара.
	2. Правоохранность и правоспособность брендов.
	3. Регистрация товарных знаков в РФ.
	4. Защита бренда.
	5. Виды фальсификации товары (по М.А. Николаевой).
	6. Подделка текстовых элементов бренда (по В. Ускову).
	7. Правовая охрана бренда в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Правовая среда бренда. Правовая среда бренда включает нормативно-правовую базу и правовую охрану товарных знаков. В России правовая среда определяется Федеральным законом РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров».
	Существование уникального названия не является гарантией юридической безопасности бренда. Недооценка значимости правовой защиты бренда в большинстве случаев в итоге оборачивается значительными финансовыми инвестициями, направленными на усиление идентификации бренда среди конкурентов, по названию схожих с ним до степени смешения. Только регистрация разработанного названия в качестве Товарного Знака обеспечивает правовую защиту бренда, предотвращая появление одноименных фирм и товаров, являясь действенным аргументом в борьбе с недобросовестной конкуренцией.
	Регистрация изобразительного товарного знака предполагает юридическое закрепление за брендом изобразительных элементов логотипа, регистрация объемного товарного знака – закрепление оригинальной формы объемных рекламных конструкций, носителей, упаковки или этикетки. Регистрация комбинированного товарного знака — это правовая защита совокупности элементов, представленной, как правило, названием бренда и графическим начертанием логотипа.
	Основная литература:
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 6. Цифровая среда: понятия, содержание
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Введение в Digital-маркетинг.
	2. Сущность и основные определения цифрового маркетинга.
	3. Характеристика сети Интернет как сферы рыночных отношений.
	4. Основные категории электронного рынка по взаимодействию субъектов рыночных отношений в Интернет.
	Теоретическая часть
	Цифровой маркетинг (англ. digital marketing, диджитал-маркетинг) – общий термин, используемый для обозначения таргетивного и интерактивного маркетинга товаров и услуг, использующего цифровые технологии для привлечения потенциальных клиентов и удержания их в качестве потребителей. Главными задачами цифрового маркетинга являются продвижение бренда и увеличение сбыта с помощью различных методик. Цифровой маркетинг включает в себя большой выбор маркетинговых тактик по продвижению товаров, услуг и брендов. Помимо мобильных технологий, традиционных ТВ и радио методы цифрового маркетинга используют интернет в качестве основного коммуникационного посредника.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 7. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Классификация технологий цифрового маркетинга.
	2. Поисковой маркетинг: понятие, преимущества, недостатки, цели применения.
	3. Таргетированная реклама: понятие, преимущества, недостатки и цели применения в маркетинговой деятельности.
	Теоретическая часть
	Сфера digital – это один из ключевых факторов успеха продвижения. Такая реклама используется буквально в любой сфере современного бизнеса. Более всего она распространена в интернет-магазинах, в сфере оказании услуг, в виртуальном обучении. Используют такой рекламный подход и для раскрутки стартапов и продвижения брендов.
	В идеале каждая компания должна поработать со всеми каналами диджитал маркетинга и выбрать наиболее эффективный набор основных и продвинутых инструментов.
	Основные инструменты
	Диджитал реклама имеет разные виды. От них зависит выбор инструмента продвижения товара, услуги или бренда. Основные инструменты диджитал маркетинга:
	Контент-маркетинг (публикации на тематических сайтах, в блоге и др.);
	Email-маркетинг (почтовые рассылки, которые также могут являться частью контент-маркетинга);
	SMM (продвижение групп в социальных сетях);
	Таргетированная реклама в социальных сетях;
	Контекстная реклама;
	Медийная реклама;
	SEO (продвижение сайта в поисковых системах);
	Партнерские программы;
	Сайт компании;
	Аудио и видео-реклама (реклама в подкастах, онлайн-радио и др.)
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 8. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Контекстная реклама: понятия, преимущества.
	2. Мобильный маркетинг: определение, цели.
	3. Геймификация как перспективное направление цифрового маркетинга.
	Теоретическая часть
	Создание контента – это процесс наполнения медийного пространства информацией (статьи, видео, инфографика, блоги, изображения и т.д.) для привлечения внимания аудитории к продукту или услуге. Оно является основой «входящего маркетинга» (inbound marketing) -доступной замены навязчивой и дорогой рекламе. Создавая интересный и полезный контент, компании завоевывают место на рынке.
	SMM или социальный маркетинг – привлечение трафика/внимания аудитории через социальные сети. Благодаря огромной активной аудитории соцсети используют как для продвижения бренда, так и для расширения аудитории и даже для активных продаж. Он также помогает находить лояльную аудиторию, получать обратную связь и увеличивать активность пользователей.
	Landing-страница (или целый веб-сайт), которая описывает продукт и его преимущества, - это лицо компании и часто не просто визитная карточка, а инструмент привлечения пользователей (лидов). Конверсия – основной показатель эффективности сайта.
	Магазин приложений имеет свои механизмы продвижения: рейтинги, отзывы, популярность, фичеринг. В первую очередь, нужно качественно оформить страницу продукта. Рекламирующий текст, скриншоты, видео, работа с рейтингом и отзывами – это все влияет на успех.
	SEO - получение трафика с поисковой выдачи в поисковых системах, является долгосрочным инструментом, требует работы как с технической частью (оптимизация архитектуры сайта, работа с HTML и ссылками), так и с контентом, который не только повышает рейтинг в поисковой выдаче, но и формирует доверие к продукту и компании.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 9. Позиционирование бренда в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Виды позиционирования.
	2. Сегментация целевых аудиторий. Описание потребителей (профиль, инсайты, customer journey map).
	3. Стратегии позиционирования.
	Теоретическая часть
	Сегментация целевой аудитории — это разделение ЦА на более мелкие группы. Людей определяют в эти группы по схожим признакам. Сегментация позволяет подбирать более точные офферы и УТП, разрабатывать рекламные креативы отдельно под каждую группу.
	Сегментация позволяет получать больше эффективности от рекламы при тех же затратах. Так как дает возможность направлять персонализированные предложения конечным потребителям.
	Говоря простым языком — вы еще до запуска рекламной кампании знаете, какой оффер или рекламное предложение может заинтересовать каждую конкретную группу, поэтому реклама доходит до «своего клиента». Конечно, если все сделано верно — правильно определена основная ЦА и ключевые признаки, по которым она разбита на группы. И самая сложность как раз в том, чтобы правильно определить эти признаки. А их намного больше, чем возраст, пол и география.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
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	Методическая литература
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	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 10. Планирование эффективных бренд-коммуникаций
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Коммуникационная концепция маркетинга.
	2. Коммуникационная карта.
	3. Интегрированный брендинг.
	Теоретическая часть
	Маркетинговые коммуникации — это совокупность взаимодействий бренда и общества. В принципе все, что мы говорим от имени бренда/компании людям — это маркетинговая коммуникация: вывеска, ТВ-ролик, пресс-релиз, статья в журнале, пост в Instagram. Коммуницировать нужно уместно и эффективно, исходя из рыночных целей и задач компании.
	Понятие маркетинговых коммуникаций довольно широко: сюда включают связи с общественностью, рекламу, инструменты продаж и стимулирования сбыта, спонсорство. Одновременно с этим маркетинговые коммуникации — часть комплекса маркетинга наравне с ценой, местом продаж и самим продуктом. 
	Коммуникации в маркетинге — это и каналы доставки сообщения, и само сообщение, и реакция целевой аудитории (обратная связь). Коммуникация — это когда мы придумали слоган продукта, сняли ролик с этим слоганом, разместили ролик на подходящем канале (ТВ или в Youtube), получили контакты с аудиторией и зафиксировали обратную связь.  
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
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	Тема 11. Ситуационный анализ и аудит бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Мониторинг положения бренда на рынке: осведомленность, знание, лояльность.
	2. Определение коммерческой и социальной проблемы.
	3. Качественные и количественные исследования.
	4. Рыночное тестирование.
	Теоретическая часть
	Задача ситуационного анализа — создать условный отчет о том, где с точки зрения маркетинга и бизнеса находится компания в общем экономическом пространстве, куда она может двигаться, как ее масштабировать. Комплекс анализов поможет разобраться, куда вкладывать ресурсы в первую очередь и чего стоит опасаться от конкурентов и окружения.
	Ситуационный анализ включает несколько подвидов маркетинговых и экономических анализов, все они в итоге помогают создать большой отчет для создания стратегии развития компании.
	Вот несколько ключевых методов:
	PEST-анализ — исследование внешней среды, влияющей на бизнес;
	SWOT-анализ — оценка сильных и слабых сторон компании;
	SPACE-анализ — анализ стратегического положения и оценка действий компании;
	анализ конкурентов — изучение конкурентов, уточнение конкурентоспособности конкретной компании, выявление опасных факторов, которые влияют на конкуренцию.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 12. Управление брендами в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Система управления брендами: понятие и современные направления
	2. Позиционирование брендов: принципы разработки позиционирования
	3. Стратегия репозиционирования. Принципиальная схема разработки бренда.
	4. Направления развития бренда: дифференциация бренда, диверсификация бренда, лицензирование бренда.
	5. Ребрендинг. Нейминг.
	Теоретическая часть
	Позиционирование призвано стать инструментом завоевания потребительского выбора и построения основ долгосрочной потребительской лояльности в условиях динамичного рынка с высоким уровнем конкуренции.
	Основные принципы позиционирования бренда.
	1. Позиции бреда должны обновляться каждые 3-5 лет или чаще, если того требует изменение стратегии развития предприятия.
	2. Позиции должны определять все стратегии управления активами бренда, а также ее потоки доходов и прибылей.
	3. В реализации позиционирования бренда роль лидера должно играть высшее руководство предприятия.
	4. Позиции бренда создаются силами работников предприятия, а не рекламных агентств.
	5. Сильные позиции всегда ориентированы на покупателей и соответствуют их восприятию бренда.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 13. Стратегии брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Бренд-стратегия: понятие и этапы разработки.
	2. Продвижение торговой марки за счёт спонсорства.
	3. Сенсорный брендинг.
	4. Марочные стратегии.
	5. Стратегии марки «7P».
	6. Стратегия управления активами торговой марки.
	7. Стратегия «эмпирического маркетинга».
	Теоретическая часть
	Пять типов стратегий управления брендами, успешно зарекомендовавших себя в практике маркетинга:
	1. стратегия расширения товарной линии – когда предприятие выпускает дополнительные товарные единицы в той же категории товаров, под тем же брендом, обычно с новыми характеристиками;
	2. стратегия расширения границ использования бренда – представляет собой использование успешных марочных названий для выпуска новых или модифицированных товаров в новой категории;
	3. стратегия мультимарок – подразумевает создание дополнительных брендов в одной и той же категории товаров;
	4. стратегия корпоративных брендов – продвижение всех своих товаров на рынок под единым брендом;
	5. стратегия новых брендов – используется при производстве новой категории товаров.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 14. Этапы реализации коммуникационной стратегии брендов в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Анализ текущей ситуации.
	2. Постановка целей и задач рекламной кампании.
	3. Определение целевой аудитории.
	4. Определение набора инструментов и каналов коммуникации в сети Интернет
	5. Позиционирование бренда.
	6. Расчет эффективности.
	Теоретическая часть
	Направление развития бренда: Лицензирование (аренда) бренда.
	Процесс предоставления прав, на использование охраняемого законом (т.е. авторским или патентным правом) объекта интеллектуальной собственности (наименование, рисунок, логотип, графика, персонаж или комбинации из нескольких вышеназванных элементов) при производстве продукции или производственного ряда называется лицензированием бренда. Этот подход успешно применяется в современных условиях, т.к. значительно дешевле и эффективнее других средств повышения узнаваемости и продаваемости продукта.
	К преимуществам лицензирования бренда можно отнести:
	1. отсутствие нужды тратить дополнительные деньги на «раскрутку» бренда;
	2. поддерживающая реклама требует минимальных затрат, т.к. находящиеся в продаже другие категории товаров с таким же брендом создают эффект кросс-промоушн или перекрестную рекламу;
	3. образуется больше каналов сбыта, за счет того, что торговые сети предпочитают товар с хорошо раскрученной торговой маркой;
	4. другие факторы, способствующие увеличению продаж от 20 до 50% и более.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 15. Контроль кампании по продвижению бренда и оценка ее эффективности
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Показатели эффективности цифрового маркетинга.
	2. Показатели эффективности интернет-рекламы.
	3. Виды рисков в цифровом маркетинге
	Теоретическая часть
	CPC (Cost Per Click) — Цена клика
	CPC – это один из базовых и наиболее популярных метрик в интернет рекламе. Показатель отражает стоимость клика по объявлению.
	Используя в рекламной кампании стратегию «цена за клик» у рекламодателя списываются деньги из рекламного бюджета только в том случае, когда потенциальный клиент нажимает на его объявление и попадает на посадочную страницу.
	Один из наиболее влиятельных факторов на цену клика, это CTR объявления, (его мы рассмотрим дальше в статье), также существуют множество второстепенных факторов, которые в конечном итоге влияют на стоимость клика, но о них в следующий раз.
	Рассчитать среднюю цену клика достаточно несложно.
	Необходимо сумму, потраченную на рекламную кампанию поделить на общее количество кликов по объявлениям за определенный период времени.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 16. Международный аспект процесса глобализации брендов
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Современные тенденции в маркетинговых коммуникациях: глобальный и российский охват.
	2. Потребность в глобальных марках.
	3. История использования товарных знаков в СЩА и Европе.
	4. Глобализация брендов в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Термин «глобализация» впервые был озвучен только в 1983 г. американцем Т. Левитт в статье "Harvard Business Review". По его словам, глобализация представляет собой процесс слияния рынков отдельных продуктов, производимых транснациональными корпорациями. Автор утверждает, что хорошо управляемые компании перестраивают свою работу, чтобы предложить глобально стандартизированные продукты, которые являются передовыми, функциональными, надежными и в тоже время продаются по низкой цене. Многонациональные компании, которые сосредоточены на потребительских предпочтениях, не способны оценить цельную картину рынка и создать продукт, который будет пользоваться популярностью у всего населения. Только глобальные компании могут добиться долгосрочного успеха, концентрируясь на том, что хотят все, не беспокоясь о том, что нужно отдельным потребителям. Однако сам процесс глобализации начался гораздо раньше. Проанализировав этапы развития процесса глобализации, можно выделить основные предпосылки возникновения той формы глобализации, которую мы можем наблюдать в наши дни
	1) Революция информационных технологий (создание глобальной сети);
	2) Интернационализация капитала и усиление конкуренции на мировых рынках;
	3) Дефицит природных ресурсов и обострение борьбы за контроль над ними;
	4) Демографический взрыв;
	5) Усиление техногенной нагрузки на природу;
	6) Распространение оружия массового уничтожения.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
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	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
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	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка текста, составление презентаций.
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия.
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставление полученных знаний; развитие познавательной деятельности. 
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составления презентаций при получении теоретических знаний.   
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	3. План-график выполнения самостоятельной работы
	Объем часов
	Коды реализуемых компетенций
	Вид деятельности студентов
	Итоговый продукт самостоятельной работы
	Средства и технологии оценки
	СРС
	Контактная работа с преподавателем
	Всего
	2 семестр
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Подготовка к лекции
	Конспект
	Собеседование
	9
	1
	10
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Подготовка к практическому занятию
	Отчет
	Собеседование
	9
	1
	10
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Самостоятельное изучение литературы
	Конспект
	Собеседование
	36
	4
	40
	Итого за 2 семестр
	54
	6
	60
	Итого
	54
	6
	60
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	4. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
	Контроль самостоятельной работы проводится преподавателем в аудитории. Предусмотрены следующие виды контроля: собеседование, оценка презентации. Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств для проведения текущей и промежуточной аттестации.
	5. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
	Целью теоретической части является закрепление и углубление теоретических знаний, полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения материала согласно рабочей программе курса «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Чтение основной и дополнительной литературы по курсу с конспектированием по разделам.
	Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию необходимо осмыслить. При необходимости, в конспект лекций могут быть внесены схемы, другая дополнительная информация. При изучении нового материала также составляется конспект. Сжато излагается самое существенное в данном материале. 
	Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
	Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в поисковой системе сети Интернет и использовать найденную информацию при подготовке к занятиям. Поиск информации можно вести по автору, заглавию, виду издания, году издания или издательству. Также в сети Интернет доступна услуга по скачиванию методических указаний и учебных пособий, подбору необходимой научной литературы.
	Конспектирование и реферирование первоисточника и научно-исследовательской литературы.
	Конспект представляет собой дословные выписки из текста источника. При этом необходимо понимать, что конспект – это не полное переписывание чужого текста. Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, в нём выделяются основные положения, подбираются примеры, идёт перекомпоновка материала, а уже затем оформляется текст конспекта. Конспект может быть полным, когда работа идёт со всем текстом источника или неполным, когда интерес представляет какой-либо один или несколько вопросов, затронутых в источнике.
	Реферирование — это сложный творческий процесс, в основе которого лежит умение выделить главную информацию из текста первоисточника. Реферирование – процесс аналитически-синтетического обработки информации, которая заключается в анализе первичного документа, нахождении значимых в смысловом отношении данных (основных положений, фактов, доведите день, результатов, выводов) Реферирование имеет целью сократить физический объем первичного документа при сохранении его основного смыслового содержания, используется в научной, издательской, информационной и библиографической деятельности.
	6. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой дисциплины)
	Виды самостоятельной работы: подготовка к лабораторным занятиям, подготовка к собеседованию, работа с литературными источниками и вопросами для самопроверки, подготовка к экзамену. 
	Формы самостоятельной работы: - письменная (конспектирование), письменно-устная (написание конспектов с последующим выступлением на семинаре); устная (работа с литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая (дискуссия). Методы контроля самостоятельной работы преподавателем: - оценка выступления, грамотное и последовательное раскрытие основных вопросов заданной темы; - оценка презентации, учитывающая умение выразить личную позицию автора по поставленной проблеме, излагать ее последовательно и логично, формулировать и обосновывать собственные суждения. Надлежащее выполнение студентами заданий для самостоятельной работы способствует формированию и развитию профессионально значимых знаний, навыков и компетенций
	Вопросы к собеседованию приведены в Фонде оценочных средств рабочей программы дисциплины.
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