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1. Цель и задачи освоения дисциплины
Цель освоения дисциплины – изучение основных теорий и представлений о функционировании

массовой коммуникации в современном обществе.
Задачи освоения дисциплины: выработка системного комплекса знаний о функционировании в современном обществе
информационной индустрии как социального института; формирование представления о массовых коммуникациях как социальном институте; применение социологического подхода к рекламной деятельности и PR, как системы реально
функционирующей в широком социальном контексте; знакомство с социологическими методами мониторинга качественных и количественных
характеристик основных звеньев коммуникативной цепи.
Воспитательные задачи:
• активизировать инициативу, творческую самореализацию, чувство ответственности студентов в
процессе их коллективного творчества.

2. Место дисциплины в структуре образовательной программы
Дисциплина относится к вариативной части.
Курс рассчитан на один семестр (6) и включает лекции (16 часов), практические (32 час),

самостоятельную работу (24 часов). Отчетность: экзамен и курсовой проект в 6-ом семестре.

3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесённых с
планируемыми результатами освоения образовательной программы

Код, формулировка
компетенции

Код, формулировка индикатора Планируемые результаты обучения по
дисциплине (модулю),

характеризующие этапы формирования
компетенций, индикаторов

ОПК-4. Способен
отвечать на запросы и
потребности общества и
аудитории в
профессиональной
деятельности.

ИД-1 ОПК-4 соотносит социологические
данные с запросами и потребностями
общества и отдельных аудиторных групп;

Применяет систему знаний при
соотношении социологических данных
с различных медиаресурсов и
потребностями общества и отдельных
аудиторных групп

ИД-2 ОПК-4 использует основные
инструменты поиска информации о
текущих запросах и потребностях целевых
аудиторий / групп общественности,
учитывает основные характеристики
целевой аудитории при создании текстов
рекламы и связей с общественностью и
(или) иных коммуникационных продуктов

Применяет систему знаний при
осуществлении профессиональной
деятельности в сфере корпоративных
коммуникаций с применением
современных информационных
технологий

ОПК-6 Способен
понимать принципы
работы современных
информационных
технологий и
использовать их для
решения задач
профессиональной

ИД-1 ОПК-6 Способен применять
принципы работы современных
информационных технологий и
использовать их для решения задач в сфере
рекламы и связей с общественностью;
ИД-2 ОПК-6 Способен
анализироватьзадачи в сфере
рекламы и связей с
общественностью, выбирать и

Владеет навыком критического анализа
и оценки проблемных ситуаций на
основе системного подхода с
применением цифровых компетенций



деятельности. использовать подходящие современные
технические средства и информационно-
коммуникационные технологии;
ИД-3 ОПК-6 Способен использовать
современные информационно-
коммуникационные и интеллектуальные
технологии, инструментальные среды,
программно-технические платформы и
программные средства для решения задач
в сфере рекламы и связей с
общественностью.

УК-3 Способен
осуществлять социальное
взаимодействие и
реализовывать свою роль
в команде

ИД-1 УК-3 участвует в межличностном и
групповом взаимодействии, используя
инклюзивный подход, эффективную
коммуникацию, методы
командообразования и командного
взаимодействия при совместной работе в
рамках поставленной задачи;

Осуществляет эффективную
коммуникацию в цифровой среде и
реализует свою роль в команде в работе
над проектами, используя в том числе
инклюзивный подход.

ИД-2 УК-3 обеспечивает работу команды
для получения оптимальных результатов
совместной работы, с учетом
индивидуальных возможностей её членов,
использования методологии достижения
успеха, методов, информационных
технологий и технологий форсайта;

Оценивает эффективность и результаты
работы в команде на основе знания
общих методов организации
социального взаимодействия, в том
числе информационных технологий и
технологий форсайта

ИД-3 УК-3 обеспечивает выполнение
поставленных задач на основе
мониторинга командной работы и
своевременного реагирования на
существенные отклонения.

Организует, руководит командной
работой и принимает управленческие
решения в рамках проекта на всех
этапах его жизненного цикла

4. Объем учебной дисциплины/модуля

Объем занятий: всего: 3 з.е., 108 акад.ч. ОФО,
в акад. часах

Контактная работа:
Лекции/из них практическая подготовка 16/0
Лабораторных работ/из них практическая подготовка 0
Практических занятий/из них практическая подготовка 32/0
Самостоятельная работа 24
Формы контроля
Экзамен 36
Зачет -
Зачет с оценкой -
Курсовая работа +

5. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них
количества астрономических и академических часов и видов занятий

№ Раздел (тема) дисциплины и краткое
содержание
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6 семестр
1 Социология рекламы как отрасль

социологического знания.
Объект, предмет, методы социологии
рекламы. Реклама: определение
понятия. Связи с общественностью:
определение, понятие. Основные
черты рекламы, связей с
общественностью. Реклама и связи с
общественностью с социологической
точки зрения.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование

2 Основные социологические
подходы,
применяемые к исследованию
комплекса рекламной и пиар
деятельности.
История социологии рекламы.
Основные теоретические подходы к
анализу рекламы: реклама как
социальное действие; реклама
как массовая социальная
коммуникация; реклама как дискурс
и нарратив; реклама как инструмент
социального конструирования.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

4 4 - 3 Собесед
ование

3 Реклама как социальный институт:
этапы становления.
Социогенез рекламы:
социологические
представления об истории развития
отношения рекламы и процесса
рекламирования. Социальные
условия появления рекламы как
массового явления. Сфера
производства как фактор появления
рекламы. Сфера потребления как
фактор появления рекламы:
появление адресата рекламы.
Возникновение СМИ как фактор
появление рекламы.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование

4 Общество и реклама
Содержание рекламы и ценностные
ориентации общества. Рекламные
стереотипы. Типы ценностной
аргументации, используемые в
рекламе. Реклама и национальные
ценности. Ценностная специфика
российского общества и ее отражение
в рекламе. Инновационные процессы
в обществе и их механизмы; роль
рекламы в инновационных
процессах. Роль рекламы в процессе
социализации.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование

5 Виды рекламных средств и средств
связей с общественностью.
Проблема типологии рекламы и
связей с общественностью и каналы
ее распространения. Проблема
выбора рекламных средств.
Вербальные, визуальные и
акустические средства
воздействия на аудиторию. Факторы,
влияющие на выбор рекламного
носителя. Каналы влияния на
аудиторию: телевидение,

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование



радиовещание, печатные
медиа, интернет.

6 Социальные технологии в
рекламном и процессе, и связях с
общественностью.
Базовые модули рекламы как
социальной технологии.
Сегментирование рекламной
аудитории. Основные критерии
сегментирования рынка, понятие
целевой аудитории для рекламного
воздействия. Географический,
демографический, поведенческий и
психографический подход
к сегментированию рынков и
выявлению групп, имеющих
идентичное поведение.
Позиционирование рекламируемого
объекта. Социальные стратегии
вовлечения аудитории в
коммуникацию. Методы
социального воздействия на
аудиторию. Выбор стратегий
позиционирования.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование

7 Направления рекламной
деятельности и деятельности в
связях с общественностью.
Цели и информационное обеспечение
рекламной кампании. Рекламное
сообщение как инструмент
рекламного воздействия на
аудиторию. Технологии
эффективного управления массовым
сознанием. Проблема
социальной ответственности
специалиста в сфере рекламы и
связей с общественностью.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование

8 Субъектно-объектный аспект
массово-коммуникативной
деятельности.
Социальное конструирование
медиаобраза как субъекта
публичной коммуникации.
Имиджирование. Понятие имидж.
Имидж и стереотип. Базовые
принципы имиджирования. Брендинг.
Понятие бренда. PR-технологии
продвижения имиджа в публичном
пространстве.

УК-3
ОПК-4
ОПК-6

2 4 - 3 Собесед
ование

Итого 16 32 - 24

6. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации
обучающихся по дисциплине (модулю)

Фонд оценочных средств (ФОС) для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной
аттестации обучающихся по дисциплине (модулю) «Социология рекламы и связей с общественностью»
базируется на перечне осваиваемых компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения
дисциплины (модуля). ФОС обеспечивает объективный контроль достижения запланированных результатов
обучения. ФОС включает в себя:

- описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования,
описание шкал оценивания;

- методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта
деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций;

- типовые контрольные задания и иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений и уровня
овладения формируемыми компетенциями в процессе освоения дисциплины (модуля).

ФОС является приложением к данной программе дисциплины (модуля).

7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины
Приступая к работе, каждый студент должен принимать во внимание следующие положения.



Дисциплина (модуль) построена по тематическому принципу, каждая тема представляет собой логически
завершенный раздел.

Лекционный материал посвящен рассмотрению ключевых, базовых положений курсов и разъяснению
учебных заданий, выносимых на самостоятельную работу студентов

Практические занятия проводятся с целью закрепления усвоенной информации, приобретения навыков ее
применения при решении практических задач в соответствующей предметной области

Самостоятельная работа студентов направлена на самостоятельное изучение дополнительного материала,
подготовку к практическим и лабораторным занятиям, а также выполнения всех видов самостоятельной работы.

Для успешного освоения дисциплины, необходимо выполнить все виды самостоятельной работы,
используя рекомендуемые источники информации.

8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
8.1. Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля)

1. Социология : учебник / под ред. В.К. Батурина. - Москва :Юнити-Дана, 2015. - 487 с. - (Золотой фонд
российских учебников). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-02266-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436822

2. Перминова, М.С. Социология общественных связей и отношений : практикум / М.С. Перминова ;
Министерство образования и науки Российской Федерации, Федеральное государственное бюджетное
образовательное учреждение высшего профессионального образования «Оренбургский государственный
университет». - Оренбург : ОГУ, 2015. - 103 с. : табл., схем. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-7410-1286-4 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=439234

Социология: основы общей теории : учебное пособие / под общ.ред. А.Ю. Мягкова ; Московский
психолого-социальный институт. - 8-е изд., стер. - Москва : Издательство «Флинта», 2016. - 254 с. - (Библиотека
студента). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-89349-471-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=70385

1. Докторов, Б. З. Реклама и опросы общественного мнения в США: История зарождения. Судьбы творцов /
Б. З. Докторов. – Москва :Директ-Медиа, 2014. – 620 с. – ISBN 978-5-4458-2863-1 ; То же [Электронный ресурс]. -
URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=210885

2. Калмыков С. Б. Методология исследования социальной рекламы: Социологические аспекты / С. Б.
Калмыков // Вестник Российского университета дружбы народов. – Серия: Социология. – 2014. – №4. URL:
https://cyberleninka.ru/article/n/metodologiya-issledovaniya-sotsialnoy-reklamy-sotsiologicheskie-aspekty

3. 8.1.1. Перечень основной литературы: Социология : учебник / под ред. В.К. Батурина. - Москва :Юнити-
Дана, 2015. - 487 с. - (Золотой фонд российских учебников). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-02266-6 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436822

4. Перминова, М.С. Социология общественных связей и отношений : практикум / М.С. Перминова ;
Министерство образования и науки Российской Федерации, Федеральное государственное бюджетное
образовательное учреждение высшего профессионального образования «Оренбургский государственный
университет». - Оренбург : ОГУ, 2015. - 103 с. : табл., схем. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-7410-1286-4 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=439234

Социология: основы общей теории : учебное пособие / под общ.ред. А.Ю. Мягкова ; Московский
психолого-социальный институт. - 8-е изд., стер. - Москва : Издательство «Флинта», 2016. - 254 с. - (Библиотека
студента). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-89349-471-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=70385

3. 8.1.2. Перечень дополнительной литературы: Докторов, Б. З. Реклама и опросы общественного мнения в
США: История зарождения. Судьбы творцов / Б. З. Докторов. – Москва :Директ-Медиа, 2014. – 620 с. – ISBN 978-
5-4458-2863-1 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=210885
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8.2. Перечень учебно-методического обеспечения самостоятельной работы обучающихся по дисциплине
(модулю)

8.3. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для
освоения дисциплины (модуля)

9. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного
процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных
справочных систем

При чтении лекций используется компьютерная техника, демонстрации презентационных
мультимедийных материалов. На семинарских и практических занятиях студенты представляют презентации,
подготовленные ими в часы самостоятельной работы.

Информационные справочные системы:
Информационно-справочные и информационно-правовые системы, используемые при изучении

дисциплины:
1 ЭБС «Университетская библиотека ONLINE» ,

2 ЭБС «IPRbooks»,
3 ЭБС «Biblio- online.ru».
Программное обеспечение:
1 Альт Рабочая станция 10
2 Альт Рабочая станция K
3 Альт «Сервер»
4 Пакет офисных программ - Р7-Офис

10. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного
процесса по дисциплине (модулю)

Лекционные
занятия

Компьютеры DELL, Аудиоколонки, Фотоаппарат зеркальный премиум Canon EOS 5D
Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, Экшн-камера GoProHERO4 Black и
комплектующие, Электронный стабилизатор DJI Ronin-MX и комплектующие,
Микрофонная радиосистема Sennheiserew 122-p G3-A-X, Фотоаппарат зеркальный
премиум Canon EOS 5D Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, Фотоаппарат
зеркальный премиум Canon EOS 70D Kit 18-135mm и комплектующие, Фотоаппарат
зеркальный Canon EOS 750D Kit 18-135IS STM и комплектующие,
Многофункциональный комплект студийного оборудования Raylab XenosRH-1000
SS9 KIT, МоноподCarbonFiberMonopodshort, Комплект студийного света
LumiforAMATO 100 CLASSICKIT.

Практические
занятия

Компьютеры DELL, Аудиоколонки, Фотоаппарат зеркальный премиум Canon EOS 5D
Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, Экшн-камера GoProHERO4 Black и
комплектующие, Электронный стабилизатор DJI Ronin-MX и комплектующие,
Микрофонная радиосистема Sennheiserew 122-p G3-A-X, Фотоаппарат зеркальный
премиум Canon EOS 5D Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, Фотоаппарат
зеркальный премиум Canon EOS 70D Kit 18-135mm и комплектующие, Фотоаппарат
зеркальный Canon EOS 750D Kit 18-135IS STM и комплектующие,
Многофункциональный комплект студийного оборудования Raylab XenosRH-1000
SS9 KIT, МоноподCarbonFiberMonopodshort, Комплект студийного света
LumiforAMATO 100 CLASSICKIT.

Самостоятельная
работа

компьютерная техника с возможностью подключения к сети «Интернет» и
обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду
образовательной организации

Учебные аудитории для проведения учебных занятий, оснащены оборудованием и техническими
средствами обучения. Помещения для самостоятельной работы обучающихся, оснащенные компьютерной
техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа к электронной
информационно-образовательной среде. Специализированная мебель и технические средства обучения,
служащие для представления учебной информации.



Материально-техническая база обеспечивает проведение всех видов дисциплинарной и
междисциплинарной подготовки, лабораторной, научно-исследовательской работы обучающихся (переносной
ноутбук, переносной проектор, компьютеры с необходимым программным обеспечением и выходом в интернет).

11. Особенности освоения дисциплины (модуля) лицами с ограниченными возможностями здоровья
Обучающимся с ограниченными возможностями здоровья предоставляются специальные учебники,

учебные пособия и дидактические материалы, специальные технические средства обучения коллективного и
индивидуального пользования, услуги ассистента (помощника), оказывающего обучающимся необходимую
техническую помощь, а также услуги сурдопереводчиков и тифлосурдопереводчиков.

Освоение дисциплины (модуля) обучающимися с ограниченными возможностями здоровья может быть
организовано совместно с другими обучающимися, а также в отдельных группах.

Освоение дисциплины (модуля) обучающимися с ограниченными возможностями здоровья осуществляется
с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья.

В целях доступности получения высшего образования по образовательной программе лицами с
ограниченными возможностями здоровья при освоении дисциплины (модуля) обеспечивается:

1) для лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению:
- присутствие ассистента, оказывающий студенту необходимую техническую помощь с учетом

индивидуальных особенностей (помогает занять рабочее место, передвигаться, прочитать и оформить задание, в
том числе, записывая под диктовку),

- письменные задания, а также инструкции о порядке их выполнения оформляются увеличенным шрифтом,
- специальные учебники, учебные пособия и дидактические материалы (имеющие крупный шрифт или

аудиофайлы),
- индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс,
- при необходимости студенту для выполнения задания предоставляется увеличивающее устройство;
2) для лиц с ограниченными возможностями здоровья по слуху:
- присутствие ассистента, оказывающий студенту необходимую техническую помощь с учетом

индивидуальных особенностей (помогает занять рабочее место, передвигаться, прочитать и оформить задание, в
том числе, записывая под диктовку),

- обеспечивается наличие звукоусиливающей аппаратуры коллективного пользования, при необходимости
обучающемуся предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования;

- обеспечивается надлежащими звуковыми средствами воспроизведения информации;
3) для лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих нарушения опорно-двигательного

аппарата (в том числе с тяжелыми нарушениями двигательных функций верхних конечностей или отсутствием
верхних конечностей):

- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обеспечением
или надиктовываются ассистенту;

- по желанию студента задания могут выполняться в устной форме.

12. Особенности реализации дисциплины с применением дистанционных образовательных
технологий и электронного обучения
Согласно части 1 статьи 16 Федерального закона от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской
Федерации» под электронным обучением понимается организация образовательной деятельности с применением
содержащейся в базах данных и используемой при реализации образовательных программ информации и
обеспечивающих ее обработку информационных технологий, технических средств, а также информационно-
телекоммуникационных сетей, обеспечивающих передачу по линиям связи указанной информации,
взаимодействие обучающихся и педагогических работников. Под дистанционными образовательными
технологиями понимаются образовательные технологии, реализуемые в основном с применением
информационно-телекоммуникационных сетей при опосредованном (на расстоянии) взаимодействии
обучающихся и педагогических работников.
Реализация дисциплины может быть осуществлена с применением дистанционных образовательных технологий
и электронного обучения полностью или частично. Компоненты УМК дисциплины (рабочая программа
дисциплины, оценочные и методические материалы, формы аттестации), реализуемой с применением
дистанционных образовательных технологий и электронного обучения, содержат указание на их использование.
При организации образовательной деятельности с применением дистанционных образовательных технологий и
электронного обучения могут предусматриваться асинхронный и синхронный способы осуществления
взаимодействия участников образовательных отношений посредством информационно-телекоммуникационной
сети «Интернет».
При применении дистанционных образовательных технологий и электронного обучения в расписании по
дисциплине указываются: способы осуществления взаимодействия участников образовательных отношений
посредством информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (ВКС-видеоконференцсвязь, ЭТ –



электронное тестирование); ссылки на электронную информационно-образовательную среду СКФУ, на
образовательные платформы и ресурсы иных организаций, к которым предоставляется открытый доступ через
информационно-телекоммуникационную сеть «Интернет»; для синхронного обучения - время проведения
онлайн-занятий и преподаватели; для асинхронного обучения - авторы онлайн-курсов.
При организации промежуточной аттестации с применением дистанционных образовательных технологий и
электронного обучения используются Методические рекомендации по применению технических средств,
обеспечивающих объективность результатов при проведении промежуточной и государственной итоговой
аттестации по образовательным программам высшего образования - программам бакалавриата, программам
специалитета и программам магистратуры с применением дистанционных образовательных технологий (Письмо
Минобрнаки России от 07.12.2020 г. № МН-19/1573-АН "О направлении методических рекомендаций").
Реализация дисциплины с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий
осуществляется с использованием электронной информационно-образовательной среды СКФУ, к которой
обеспечен доступ обучающихся через информационно-телекоммуникационную сеть «Интернет», или с
использованием ресурсов иных организаций, в том числе платформ, предоставляющих сервисы для проведения
видеоконференций, онлайн-встреч и дистанционного обучения (МТС-Линк), а также с использованием
возможностей социальных сетей для осуществления коммуникации обучающихся и преподавателей.
Учебно-методическое обеспечение дисциплины, реализуемой с применением электронного обучения и
дистанционных образовательных технологий, включает представленные в электронном виде рабочую программу,
учебно-методические пособия или курс лекций, методические указания к выполнению различных видов учебной
деятельности обучающихся, предусмотренных дисциплиной, и прочие учебно-методические материалы,
размещенные в информационно-образовательной среде СКФУ.


