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BBenenne

Leab ocBOeHMsI TUCHMIUIMHBI — HM3Y4YEHHE TEXHOJOIMH NpoJBHMXEeHHs OpeHna B 1U(poBOi
cpele A 00ecrevyeHusl CUCTEMaTHYeCKOM U IIIaHOMEPHON paboThl MEHEXKMEHTA KOMIIAaHUHU C
TaKUMU KoMIoHeHTaMu cucteMbl CMU kak HOBble Mequa.

OCHOBHBIMU 3a1a4aMM U3YUYCHUS TUCIUTUTHHBI SBIISIFOTCS:

- U3y4YeHHe UCTOPUHU UCTIOIh30BaHUS OpEH/1a, OCHOBHBIX TEHACHIIMI 1 TUIIOB OPEHIMHTA;

- 0COOCHHOCTEH MpoIiecca co3aaHus OpeHa;

- (popmMHupoBaHUE HABBIKOB IPOEKTUPOBAHUSI OPEH]IOB;

- opmupoBaHUEe YMEHUH YIIpaBJICHUS METOIMKAMHU TTOCTPOCHUS OpeHIa;

- o0najjaHrie HaBbIKaMU TIPOABIKEHUsS OpeHa B U poBoii cpee;

- o0OiajaHue HaBBIKAMU HCIOJB30BaHUS HEKOTOPOTO MHUHHUMYyMa TMPAKTUYECKUX TPUEMOB
paboTHI C TPyNMON (KOMaHI0H, MOPA3ICTICHUEM).

JuctumimHa «TexHonoruu nmpoaBukeHus: OpeHna B nudpoBoil cpeie» OTHOCUTCS K YacTH,
dopmMHpyeMoil ydacTHHUKaMHM 0Opa30BaTENbHBIX OTHOLIEHWA W SBISAETCS JUCLUIUIMHOM I10
BbIOOpY. OTUETHOCTD: 3a4erT.

TpeGoBanuss k pe3yJbTaTaM OCBOCHMS IMCHMILIMHBI. [lporecc u3yuyeHUs AMCUUILIMHBI
HarpasiieH Ha HOpMUPOBAHHE y CTYJCHTOB CIEAYIOMINX KOMIETCHIUH:

Criocoben ompenensaTh Kpyr 3aad B paMKax IOCTAaBJICHHOHN LeIM M BBHIOMpATh ONTHUMAaIbHbIC
CrocoObl MX pELIeHUs, UCXOJ U3 JIEHCTBYIOIIMX MPABOBBIX HOPM, MMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpannyeHui — YK-2.

-1 YK-2 dhopmynupyer 1ens MpoeKTa, ONpeAessieT COBOKYIHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a7ad,
00ecreynBaroInX ee JOCTUKEHNE U OTIPEIEISIET OKUIaeMble pPe3yJIbTaThl pEIIeHUs 3a/1a4;
NA-2 VK-2 paspabGaTbiBaeT IulaH JeHCTBUH JUIsl pelIeHHs 3a4ad  [pOoeKTa, BbIOUpas
ONTUMAJIbHBINA CHOCO0 MX PELIeHUs, UCXOJA U3 JEHCTBYIOIUX MPABOBBIX HOPM U UMEIOIIUXCS
pPECYpCOB U OTPAHUYCHUH.

NJ-3 YK-2 obecrieunBaeT BBINOJIHEHNUE IPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJICHHBIMH LIEISIMU,
CPOKaMHU M 3aTpaTaMu, UCXOId M3 JIEHUCTBYIOILUMX IIPABOBBIX HOPM, MMEIOLIUXCS PECYPCOB U
OrpaHUYEHUI, B TOM YHCIIE C UCIIOJIb30BaHUEM LIU(PPOBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crioco0eH oCyIEeCTBIIATh COLMATIBHOE B3aUMOJICHCTBUE M PEaIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH 1€
-VYK-3

NA-1 VYK-3. VYuacTtByer B MEXJIWYHOCTHOM M TPYNIOBOM B3aUMOJICHCTBUM, HCIONb3YSI
MHKJTIO3UBHBIA TOAXO0M, 3(P(EKTUBHYI0 KOMMYHHKAIIMIO, METOJbl KOMaHI000pa3oBaHUS U
KOMAaH/THOT'O B3aUMOJICHCTBHUS NP COBMECTHOM padoTe B paMKax MOCTABICHHON 3ajauu;

N-2 YK-3. Ob6ecneunBaeT pabOTy KOMaHABI Ui TOJIYYEHHUS ONTUMAJbHBIX PE3yIbTaTOB
COBMECTHOM pabOThI, C Y4ETOM HHIMBHUIYaJTbHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ WIEHOB, MCIOIb30BaHM
METOAOJIOTUN JTOCTHIKEHHUS YCIeXa, METOAO0B, MH()OPMAIIMOHHBIX TEXHOJOTHH M TEXHOJIOTUH
¢opcaiira;

NJI-3 VK-3. obecrieunBaeT BBINOJHEHUE IIOCTABICHHBIX 3a7ad Ha OCHOBE MOHMTOpPHHIa
KOMaHJHOH pabOThl U CBOEBPEMEHHOI'O pearnpoBaHus Ha CYIIECTBEHHbIE OTKIOHEHHUS.



IMPAKTUYECKUE 3AHATUSA

Tema 1. IlonsiTHe OpeHIa M CYINHOCTH OpEeHIUHTA

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJBUKEHHS OpeHia B U poBoii cpere.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocnenHee BpeMs 3HaUUTEIBLHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBIHKOB, YCHJIEHUS KOHKYPEHLUH IOKYNaTeasiM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XHUX ToBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTJIMYAINCH O
(YHKIMOHATBHBIM  CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSIM  IPOU3BOJCTBA, TO Temepb CIOCOOOM
i QepeHIUpoBaHsl CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX ycnoBHsX U3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOE IPEUMYIIECTBO, HPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, Ho u B Poccuu.

Bonpocs! 1 3aganus:
OcHOBHBIE IOAXO/IbI K ONPENIEICHUI0 OpeHIa.
[TousTHE «MapKu TOBapay.
bpenn — OpeHAMHT — TOBapHBIM 3HAK — TOProBas Mapka.
Hctopus OpeHauHra.
OCHOBHBIE 3TaIbl YBOJIIOLMN OpEHIMHTa
. Knaccudukanus Tumos OpeHa0B.
.IpeumymiecrBa OpeH10B.

N AW~

Teopernyeckas 4acTb
BpenauHr momoraer co3gath MOpTpeT OpeHnaa (TOpProBoil Mapku), OTJIMYHBIA OT MOPTPETOB
OpeHIIOB KOHKYpPEHTOB. B COBpeMEHHON 5SKOHOMHKE OpEHIMHI TIOJydaeT Bce Ooubliee
pacrnpoCTpaHEeHHE KaK HOBAsl OTPACIIb 3HAHUM U IPAKTHYECKOMN AEATEITbHOCTH.
BpenauHr — 53T0 BeChb MAapKETHHTOBBIM TIporiecc co3maHus (pa3paboTku) OpeHma, ero
perucTpanus, ynpaBieHe, IPOIBUKEHIE U Pa3BUTHE.
BpenauHr - 1esaTenbHOCTh O CO3/IaHUI0 AOJITOCPOYHOTO MPEANOYTEHUS K TOBAPY, OCHOBaHHAS
HAa COBMECTHOM BO3JIEHCTBUM Ha MOTPEOUTENE TOBAapPHOIO 3HAKA, YIMAKOBKH, PEKJIaMHBIX
oOpaleHuii, MaTepuagoB CTUMYJIUPOBAHHUS CObITAa U JAPYIHMX DJIEMEHTOB MAapKETHHTA,
00BETMHEHHBIX OIpeeIeHHOW Haeell M (UPMEHHBIM CTHJIEM, BBIICIAIONIMX TOBAp Cpeau
KOHKYPEHTOB M CO3/IaI0LINX ero 00pa3 (OpeHa-uMHIK).
C nomomiplo OpeHIWHTa MOXHO TOAJEPKUBATh 3aIUIaHUPOBAHHBIM 00BEM MpPOAAXK Ha
KOHKPETHOM pBIHKE M OOCCIICYHTh YBEIMYCHHE NPHOBUTLHOCTH B PE3yJbTaTe paCIIUpEHUS
accoptuMeHnTa ToBapoB. I[Ipomecc OpeHIMHTra JO0JKEH HOCHTH CTPATETWYECKHd M LETOCTHBIH
XapakTep; JOJDKEH COCpeIOTauuMBaThCSl Ha CO3/JaHUMM o0paza OpeHpa, A dYero Bce
MapKETHUHTOBBIC YCHUIIUS JOJKHBI ObITh 00bEMHEHBI.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, II. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / I1. A. Amamkud ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponHslit // Lludposoit o6pazoBatenbHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnroHoBa, H. B. Bocnpusitue 6pennoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AwntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3xa. — MockBa : M3garenbckuii joM BrIcIIed IIKOJIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 31MeKTPOHHBIN //
[udposoit  obpazoBatenbHblii  pecypc [PR SMART [caiiT]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:



1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare mMomiabii Openp : yueOnuk / M. Maxk/lonans, JI.
UYepuatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum moctyma:
no noxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHga mnpennpustus : ydeObHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcureT. — TamO0B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : win. — Pexum nocryna: no noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. lBetkona, I'. C. Pexnamubiii MmeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKM M BbICHIero oOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
TOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
roCcyJapCTBEHHBIM TeXHOJIOrM4eckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : mwi. — Pexxum goctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. apxos, ®. W. KoHCTaHTHl TyABWJUIA: CTHJIb, MAOIUCHTH, pEMyTalus, UMUK U OpeHn
¢upmel : yueOHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «M3naTenpctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : w1 — PexxuM gocTyma: 1mo moamnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JE€KTPOHHBIH.

Memoouueckas numepamypa

1. Metoauyeckue YyKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUILIMHE
«Texnomnoruu npoaBrxeHus OpeHaa B mudpoBoi cpeae». CtaBpomnosb, 2023.

2. Meronuyeckue yKazaHHWA 1O BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKHMX paboOT Mo AUCLUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 31eKTpoHHBIX KHHT. [loMckoOBas MalllMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
cBO0OOJIHO pacipocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHas, Hay4Has U Xy/J10)KECTBEHHas JIUTepaTypa, COPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOIIEAIINEe pPELEH3UPOBaHUE CTaTbHM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3J1aTeNIbCTBAMU Hay4HOUI JUTEPaTypHl, npodeccuoHaNIbHBIMU

aCCOIMAIUSIMU, BBICIITIME YI€OHBIMH 3aBEICHUSMU U IPYTUMU HAYIHBIMU OPTaHU3AIHSIMH

4. www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBurauuonHas cucreMa MO JJIGKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOBauui B Poccum: dDenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTIEKIUS IIUGPOBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO mocTyna K 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHbli  UHTEpHET-IopTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAHOMATEPHUAIIBDY,
®denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00Pa30BaTEILHBIX PECYPCOB.

Tema 2. TeopeTnueckne 0CHOBbI OpeH/I-MeHeIKMEHTA

L]env: U3y4nuTh TEXHOJIOTUU NPOJBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms memvi: B mocnenHee BpeMs 3HAUNTEIEHO BO3POC MHTEpeC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBHUAX YCJIOXHCHUSA PBIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPCHIHWHU IIOKYNATCIAM CTAHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThCst B OTPOMHOM MHOTO00Pa3HU IMOXOXHX TOBapoB. Ecim paHble TOBaphl OTIMYAIUCH IO



(GYHKLIMOHAIBHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJOTMSIM  IPOM3BOJCTBA, TO Telmepb CIOCOOOM
muddepeHINpOBaHUsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B maHHBIX ycnoBusxX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh NPEIUPHUATHIO IOMOJIHHUTENbHOE
KOHKYPEHTHOE IPEeUMYIIECTBO, IPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M AKTyaJbHbIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3aganus:
@opMHpOBaHUE KYJIbTYpPbl TOPrOBON MapKH
30HTUYHBIE OPEH/IBI.
DKOHOMHUYECKas cpeaa OpeHia. DTarbl CO3AaHUsI CTOMMOCTH OpeH/a.
AlineHTruka OpeHpa.
CroumocTs OpeH/1a, KOMIOHEHTHI OLIEHKU OpeHaa.
OCHOBHBIE METO/IbI ONIPEAEIECHUSI CTOUMOCTH OpeH/a.

SNk -

Teopernyeckas yacTp
Mapka moseapa — uMsi, TEPMUH, 3HaK, CHMBOJI, PUCYHOK WJIM X COYETaHUE, MpeHa3HauYCHHbIC
JUTSL UAICHTU(HUKAIIMYA TOBAPOB WK YCIIYT MPOAaBIa MM TPYIIIBI POIABIOB U A hepeHInanum
UX OT TOBApOB M YCIYyI KOHKYPEHTOB. Mapka ToBapa COCTOUT M3 MAPOYHO20 HA38AHUS U
MapouHo20 3HaKdA.
Topeosas mapxa (moseaphvili 3HAK) - 3apETUCTPUPOBAHHOE B YCTAHOBIEHHOM TMOPSJIKE
0003Ha4YeHHe, MPUCBOCHHOE TOBApy MJIS €ro OTIMYMS OT JPYTUX M yKa3aHUs MPOU3BOAMTEIIS.
ToBapHBI 3HAK 3alIWIIAET HCKIIOYUTEIBHBIC IMpaBa IPOJAaBIa HA TOJIH30BAHUE MAPOUYHBIM
Ha3BaHUEM W/WJIM MapOYHBIM 3HaKoM (3MOsieMoii). To ecTh TOProBele MapKu — 3TO Ha3BaHUS,
[oJ KOTOpbIMH (hUpMa peKIaMHUpyeT W NpOoJaeT CBOIO MpoayKuuio, Hampumep, Corvette,
Chevrolet, Pontiac.
Bompocel 6penanHra JaBHO 3aHUMAIOT OJHO W3 JIMTUPYIOUIUX MOJOXKEHUH Cpeau APYTUX TeM
MapKETUHTOBBIX JUCKYCCHIA, OTHAKO MapKETOJIOTH JI0 CHX TOp HE MPHUILIH K eIMHOMY MHEHHUIO
10 TIOBO/Y TOTO, YTO K€ TaKoe OpeH/I.
CylecTByIOT J1Ba OCHOBHBIX IOAXOJa K ONpeAeleHHI0 OpeHja, KOTOphle OTpakaioT [Ba
KpaliHUX MOJI0Ca B3IJIS10B HA 3TOT TEPMUH:
Ilooxoo 1. OmpeneneHue aMEpPUKAHCKOW acCOLMAIMM MapKETHHTa, OPUEHTUPOBAHHOE Ha
KOMITaHWIO: BpeH/l mOHMMaeTcst Kak HazgaHue, NOONUCb, CUMBO], NPOEKM UIU UX KOMOUHAYUS,
npeoHasHauenHas Oasa udeHmuguxayuu mosapa uiu yciyeu u ouggepenyuposanus om
KOHKYypeHmos. B 3TOM ompeleneHnd B KauyeCTBE OCHOBHBIX MHCTPYMEHTOB nuddepeHmanim
BBICTYMAIOT BU3YyajbHbIE U ApPyTHE «BHEIIHHE» OOpa3bl. B CBSI3M € ATHUM Takoil MOAXOA K
ONpENEeNICHNI0 OpeHJa KPUTHKOBAJCS 32 HEMOJHOE IPEJICTaBIEHHE O MeXaHu3Me
Qg depeHranum, Ho, TEM HE MEHEE, 9TO OIPEIEIEHUEe 0YE€Hb YaCTO MCIIOJIb3YETCH.
Ilooxoo 2. Onpenenenue OpeHpa «uepe3 morpeduteneii». B maHHOM Mmoaxojie BO TJIaBy yriia
CTaBATCS MOTPEOUTENTLCKME KAauecTBa, CBOMCTBA TOBapa, T.K. 9TH MOTPEOUTENHCKUE CBOMCTBA
TOBapa SBISIFOTCS 0a30it st nuddepeHpoBaHUs TOBapa U MO3UIIMOHUPOBAHUS €T0 Ha PhIHKE.
aBua M. Orunsu (David Ogilvy) onpenenser 6peHa kak oOpa3 B IOTPEOUTENHCKOM CO3HAHUU:
«bpenn - 3To Heocs3aeMasi cyMMa CBOWCTB MPOJYKTA: €r0 UMEHH, YIAKOBKH U IIEHBI, HCTOPHUH,
pemyTanuu U crocoba pekiiaMUpOBaHUs. BpeHI Takke sBISETCS COYCTAHHEM BIICYATIICHUS,
KOTOpBIi OH TPOU3BOAUT HA MOTpeOuTeNneid W pe3yabTaTOM HX OINbITa B HCHOJIb30BAHUU
OpeHza.

OcHnognasa numepamypa:

1 Anamkun, I1. A. Beé o pexname u mpozasmwkenun B Murepnere / I1. A. Anamkus ; nop
penakuueit I1. CyBopoBoil. — Mocksa : Ansnuna [la6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TexkcT : anekTponnsIii // [{ludposoit oOpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :



[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
2.AntonoBa, H. B. Bocrpusarue OpenioB u crpareruu norpedurensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. HM. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3marenbckuii 1oM Bricimedt MIKOIbBI
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3MeKTpOHHBIA //
[Mudposoit  obpazoBatenbubiii  pecypc IPR SMART :  [caiit] —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensvnasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpernunr. Kak co3mate MomHblil Openn : yueOHuk / M. Mak/lonansn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
mo moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : yde6Hoe mocodbue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKuIl TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIA
yHuBepcuteT. — Tamb60B : TamOoBckuit rocyaapcTBeHHbI TexHuyeckuii yausepeuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum nocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubnmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHem X MeEHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MuHHCTepCTBO Hayku M BbIcuiero obOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepaumu, IloBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbIl ~ TEXHOJIOTHYEGCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  IToBomKckmii
roCy/1apCTBEHHBbIN TeXHosornueckuii ynusepcutet, 2018. — 108 c. : win. — Pexxum poctyna: o
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3J1IeKTPOHHBIA.

4. HlapkoB, ®. WM. KoHCcTaHThI TyABWUIA: CTHJb, MAOJIMCUTH, pEIyTaIus, UMUK U OpeHI
¢bupmsl : yuebnoe nocodue / ®. WU. Ulapkos. — 5-e usa., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° :
Anprexcodt «M3narenscrBo llapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum foctyna: 1o nojarnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 2EKTPOHHBIN.

Memoouueckaa numepamypa

1. Metoanueckue yKa3aHHs II0 BBITOJHEHHIO CAMOCTOSTEIHHONH pPa0OTHI IO AMCIUTUINHE
«Texnonoruu npoasrxenus o6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Meroauueckue YyKa3aHUS 1O BBINOJIHEHUIO MNPAKTUYECKUX pabOT MO JUCHUIUIMHE
«TexHonmoruu npoABMKeHHsI OpeHaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.
Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck amekTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MamiMHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMbIx B MIHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTY NPUMEpPHO CEMHU
MUJUJTMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U XyJ0KECTBEHHas JIUTEpPaTypa, CIPAaBOYHHUKH, JETCKUE U
JIPYTHe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemust Google. Ilonck Hay4yHON JUTepaTyphl, BKJIOYas
OpOIIEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbH, JUCCepTalluM, KHUTH, pedepaTsl U OTUYETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIE U3/1aTeIbCTBAMU HAay4yHOM  JUTEpaTyphl, npodeccruOHaTbHBIMU

accOIMaLUsAMU, BBICIIUMH yUY€OHBIMU 3aBEJICHUAMU U JPYTUMHU HayUYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

S5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku M uHHOBauMii B Poccum: ®enepanbHas kommbroTepHas cetb RUNNET, Enunas
KOJIIEKIMS IM(POBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EnuHoe 0OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeIbHbIM
pecypcam, DepepanbHblii  MHTepHeT-mopTan «HaHoTexHonormn W HaHOMaTepuasb,
®enepalibHbIN LIEHTP UHDOPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.



Tema 3. PazpaboTka 6penga. ATpudyThl OpeHaa

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJBUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTEIBHO BO3POC MHTEpPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUAX YCIOXHEHUSA pPBIHKOB, YCWICHUS KOHKYPEHLIMU IIOKYIATENsIM CTAaHOBUTCSA CIIOXKHO
pa3o0paThCcsi B OFPOMHOM MHOT000pa3vy MOX0XHX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAphl OTJIMYATIKCH O
(YHKIMOHATBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSM  INPOU3BOJCTBA, TO TEHEpPh  CIOCOOOM
i epeHIUpOBaHKsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX U3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEINPUATHIO JOMOJHUTEIEHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISIETCS OCOOCHHO Ba)XKHBIM M aKTyallbHBIM HE TOJBKO 3a
pybexxom, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3axaHus:

[TonsiTne «O6peHa-omnauury. Mojaenb «koneco OpeHmaar.
CTpyKTypa MapoYHOU UIACHTHYHOCTH.

ATpuOyTsI OpeHaa.

[TonnuHHBIE ¥ MHUMBIE OPEH/IBIL.

YnakoBKa KaKk 4aCTh MapKETUHT-MHKCA.

CrnoraH Kak YMOITMOHAJIBHBIN AJIEeMEHT OpeH/a.

SNk =

Teopernyeckas 4acTb
Mooenv «koneco bpeHoay.
B mnactosmiee Bpems Benyllude CIEUHUAIUCTBI U JKCHEPThl B 00JacTH OpeHI-MeHeIKMEeHTa
WHTEHCHUBHO palOoTaroT Haja MpobsiemMoil GopMyTUpOBaHUS CYITHOCTH U COJICpP>KaHUS OPEHIIOB.
Becomplii BK1aJ B pellieHUE 3TOM 3aJau c/ellana OpuTaHcKasi KOHCAJITUHIOBasl KoMIIaHus Bates
Worldwide, npenioxuB yHHUBEpCaIbHYIO MOJAEb MocTpoeHus opennos — «Koneco Openmar»
(Brand Wheel). I'padnueckn monens Brand Wheel npeacrasieHa B Buje Habopa OKpYKHOCTEH,
KaXK7asi U3 KOTOPBIX Ha CBOEM YPOBHE MPEJICTABIISIET OTAEIbHYIO COCTABIIAIONLYIO OpeHaa.
Ampubymor  Openda. C OpeHIOM CBS3aHO HECKOJIBKO MOHSTHH, KOTOPBIMHM ONEPUPYIOT
cnenuanuctel. Kaxapiii Openn obnamaer ompeaeneHHbiMH atpuOytamu (brand attributes) —
GYHKIIMOHATBHBIMA WM SMOIIMOHAJIBHBIMU  ACCOLIMALIMSAMHU, TPUCBOECHHBIMU  OpeHIY
MOKYTMAaTeIsIMU U MOTEHIMAIbHBIMUA KIUEHTaMH. ATpUOYTHl OpeHAa MOTYT ObITh MO3UTHUBHBIMU
¥ HETaTHBHBIMH, UMETh PA3IMYHYI0 CHIy WM BaXXHOCTH JUIA Pa3HBIX CETMEHTOB phIHKA. CyTh
moboro OpeHma ompenersieT TIaBHAs, OCHOBHas xapakrtepuctuka (brand essence). Bce
aTpuOyThl OpeH/Ja B COBOKYITHOCTH COCTaBIISIIOT MHIWBUAYyalnbHOCTH OpeHma (brand identity),
KOTOPYIO CO3[aeT U MOAJCPKHBAET cleluanucT mno Openay. MHauBHayanbHOCTH OpeHIa
BBIP@XAET TO, YTO JOJHKEH 0003HauaTh OpeH, U SBJSETCS HEKUM JOJITOCPOYHBIM OOelIaHHeM
MOTPEOUTETSIM OT aBTOPOB OpeH/IA.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexiame u mpoaswkenuu B Mutepuere / I1. A. AnmamkuH ; mox
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anextponHslit / Ludposoii odpazoBatenbubiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntoHoBa, H. B. Bocnpusarue OpeHioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3marenbckuii oM Briciien IIKOIbI
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 30eKTpOHHBIA //
[Mudpposoit  obOpazoBatenbHbii  pecypc IPR SMART :  [caiit]. —  URL:
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https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpennunr. Kak co3nate MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
mo moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKUII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIA
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamOoBckuit rocyaapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — [ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeIXMEHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCcTepcTBO Haykd M BbIcuiero oOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepaumu, IloBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYESCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  IToBomKCKmii
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHosornyeckuii ynusepcutet, 2018. — 108 c. : uin. — Pexxum poctymna: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371eKTpOHHBIII.

4. IllapkoB, ®. U. KoHCTaHTHI TyABWINIA: CTUIb, MAOIMCHUTH, PEIyTalys, UMUK U OpeHn
¢bupmel : yuebHoe mocodbue / @. U. [lapkos. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB n K° :
Anprexcodt «M3narenscrBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : uin. — Pexxum foctyna: 1o mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 3JIEKTPOHHBIII.

Memoouueckaa numepamypa

1. Metoauyeckie YyKa3aHHS IO BBITOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIBHON pPa0OTBI IO JAHMCIUTUINHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Metoauueckue YyKa3aHUS 1O BBINOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pabOT N0 JUCHUIUIMHE
«TexHonmoruu npoABKeHUs OpeHaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.
Humepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck »mekTpoHHBIX KHUT. [loWiCKOBas MamivHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMbIx B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo Bcemy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MUJUJTMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U XyJ0KECTBEHHas JIUTepaTypa, CIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JPyTHe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemuss Google. Ilouck Hay4yHON JUTepaTyphl, BKJIIOYas
OpOIIEAIINe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbH, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedepaTsl U OTYETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIE U3/1aTeIbCTBAMU HAay4yHOM  JMTEpaTyphl, npodecCuOHATbHBIMU

accOLMaLUsAMU, BBICIIUMH yUY€OHBIMU 3aBEJICHUAMU U JPYTUMHU HayUYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4. www.edu.ru - ®eaepanbHblii moptan «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBurauuonHass cucremMa MO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOoBamMi B Poccum: ®enepanbHas kommbrorepHas cetb RUNNET, Enunas
KOJIIEKIMS IM(POBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EnquHoe 0OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeIbHbBIM
pecypcam, @DexpepanpHblii  MHTepHeT-mopTan «HaHoTexHonOrMM W HaHOMAaTepuasbly,
®enepanbHblil HEHTP HHOOPMAIIMOHHBIX 00pPa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 4. MapKkeTHHIOBble KOMMYHUKALMH M UX POJIb B Pa3BUTHH OpeHaa

L]env: U3yunTh TEXHOJIOTUH MPOJABMXECHUS OpeH/a B i poBoii cpere.
Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3



Axmyanvnocms memobi: B mocnenHee BpeMs 3HaYUTEIBHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHrYy B Mupe. B
YCIOBUSX YCJIOXXHEHUS PBIHKOB, YCWICHHUS KOHKYPEHIIMM TOKYIATENsIM CTaHOBUTCS CIOKHO
pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOTO00pa3uy MOX0XHUX TOBapoB. Eciu paHblie TOBaphl OTIMYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSIM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
mudGepeHIIMPOBaHUS CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIIOBUSX U3yYeHHE OpCHIMHTAa Kak
KOMILJIEKCHOW MapKETUHIOBOM CHCTEMBI, CIOCOOHOW JaTh NPEANPHUATHIO JIOMOJHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOE TMPEHMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOEHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pyOexxom, HO U B Poccum.

Bomnpocsl n 3axanusi:

1. Posb MapKkeTHHIOBBIX KOMMYHHUKAIMHA B CO3JJTaHUM CHIIBHBIX OPEH/IOB: KPaTKOCPOYHOE U
JIOTOCPOYHOE BO3JICHCTBHUE.
2. MHTerpanys MapKETUHIOBBIX KOMMYHUKAIIMMN.

3. bpeH1-OpHeHTHPOBAHHBI MAPKETHHT

TeopeTnyeckas 4acTb
B coBpeMeHHBIX YyCIOBHSIX OOOCTpEHHMS KOHKYPEHIMM Ha TIOTPEOUTENCKOM PpBhIHKE
UCIIOJIb30BaHNE KOMMYHHMKAIIMOHHBIX OpEHJ-CTpaTeruii MO3BOJSET YNPaBIATh YHHKAJIbHBIM
HaOOpoM aTpuOYTOB M COCTAaBIAIONIMX OpeHaa C Leibi0 (POPMHUPOBAHUS BOCHPUHUMAEMOTO
noTpeduTeneM KauecTBa, KOTOPOE CHOCOOCTBYET BBIACIEHUIO OpeHna cpeir KOHKYPUPYIOIINX
Ha PBIHKE aHAJIOTOB.
bpena-koMMyHHUKAIMK MPEACTaBISAIOT COOONM KOMIUIEKC KOMMYHMKAIMM C HCIIOIb30BaHUEM
MHCTPYMEHTOB MapKeTuHra, pexiiambl, PR u MHTepHETa OJHOBPEMEHHO, HAIPaBICHHBIN Ha
co3/laHue (pUPMEHHOTO CTUIIA, OIS PHOTO TOPrOBOT0 3HAKA, €ro UICHTH(HKAIINY; BbIJICIICHUE
GUpPMEHHOTO TMPOAYKTa M3 psAAa AaHAJOTUYHBIX KOHKYPUPYIOIIUX TPOAYKTOB; CO3JaHHE
JOJITOCPOYHOTO MPEINOUTEeHUs MOTpeduTenel OpeHaa; yCcrnemHoe Mo3uUOHUPOBAHKE B T1a3ax
oO1m1ecTBa.
[Iponece popmupoBanust OpeHI-KOMMYHUKALIMI BKJIIOYACT CIECAYIOIINE CTAIUH: 1eJb, 3a/1auH,
(bakTOpbl, BIUAIONIME HA 3TOT IMPOLECC, NPUHIMIBI OpPraHU3aluy, COCTABISAIOLIME SJIEMEHTHI,
METO/IbI OIIEHKH OpeHA-KOMMYHHUKAIUH.
['maBHOW 11€TBI0 OPEHA-KOMMYHHUKAIIUNA SBISIETCS KOMILJIEKC IOCIIEI0BATEIBHBIX MEPONPHUSITHH,
HaIpaBJIEHHBIX Ha (POPMUPOBAHNUE €TUHOTO 00pa3a TOProBoil MapKu B COZHaHUU MOTpeOUTENEH,
(dbopMHpOBaHUE UX MPETAHHOCTH U JIOSUIBHOCTH.
OCHOBHBIMU 33/1a4aMU OpEHI-KOMMYHMKAIIU{ SIBJISIOTCS: OPUEHTAIMs Ha KIMEHTa; pa3paboTka
U COBEpIIECHCTBOBaHHE OpeH/a; JIOSUIBHOCTh KIUEHTOB; MPOCTOTAa B OOIIEHHWU C ILEIEBBIMU
ayJTUTOPUSMU; MO3UIIMOHUPOBAHNE — YOEIUTHh MOTPEOUTENSI B TOM, YTO MEpe] HUM YHUKaJIbHBIN
TOBap, 4TO JJI JaHHOM MapKd HE CYIIECTBYET PaBHOLICHHOW 3aMEHbI, U JOOUThCS, 4TOOBI B
CO3HAHUU TOKyHareist copMUpOBAIOCH YCTOWYMBOE MPEACTABICHUE O OpeH/e KaK O JIydlleM
TOBape B KOHKYPHUPYIOLIUX YCIOBHSX; IOBBIIIEHHE DPBHIHOYHOM YCTOMYMBOCTHM KOMIIAHUU B
pe3yJibTaTe YCIEUIHOrO MPOABMKEHHS TOPrOBO MapKu. Pe3ynbratom HOCTHKEHUS e OpeH -
KOMMYHHKAIM SBJISIETCSI CO3/laHUE WHCTUTYTOB JIOSUIBHBIX KJIMEHTOB, POCT JOXOJIOB,
NIPOHUKHOBEHHE B BBITOJHBIE CETMEHTHI COBITA, POCT MOMYJISIPHOCTH KOPIOPAaTHUBHOTO OpeHna,
BBIXOJI HA MUPOBOU PBIHOK.

Ocnoenaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bcé o pexname u npoxasmxenuun B Wurtepuere / II. A. AnamkuH ; noj
penakmueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnsit // Lludposoit o6pazoBatensHbiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeHZI0B U CTpareruu nmorpedutenbekoro mosenenus / H. B.
Awnronosa, O. WM. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : Usnarennckuii 1oM BrIciied HMIKOMBI
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skoHoMukm, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3JIEKTPOHHBIN //
[udpposoit  oOpazoBatenpHbli  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @—  URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jononnumensnaa numepamypa:

1.Maxlonansa, M. bpenaunr. Kak cozmate Mormabi Openp : yueOuuk / M. Max/lonanbm, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOnuth, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbiil yueOHuK). — Pexxum gocryna:
no nomanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

2.®opmupoBanre OpeHma mnpeanpusTus : yueOHoe mocobme / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKuII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIA
yHuBepcuTteT. — TamO0B : TamOoBckHii rocymapcTBeHHbIN Texanyeckuii yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocrtyna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 21eKTpPOHHBIH.
3. lIBetkona, I'. C. PexnaMHubIii MeHeMKMEHT : ydeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Hayku M Bbicuiero ooOpasoBanus Poccuiickoin ®enepauuu, IloBomkckwuii
FOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTMYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : IloBoikckuid
roCy/IapCTBEHHBIN TEXHOJIOTHUecKui yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum pocrtyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. —ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTPOHHBI.

4. IllapkoB, ®. N. KoHcTaHThl TyABWIIA: CTUJb, MAOIMCUTH, PEMyTalus, UMUK U OpeH[
¢upmel : yueOnoe mocobue / ®@. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anbrexcodpt «M3narensctBo lapkosay, 2020. — 272 c. : ni. — Pexxum foctyna: mo mojamucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 3JIEKTPOHHBII.

Memoouueckaa numepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHOH pPabOTHl MO AMCHUILIMHE
«TexHonmoruu npoABKeHUs OpeHaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.

2. Meroauyeckie yKazaHUS 10 BBINOJIHEHUIO NPAKTUYECKUX paboT MO JUCLUIUIMHE
«Texnonoruu npoasmxeHus 6peraa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnonb, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 3nekTpoHHBIX KHUT. llomckoBas MaiiMHa >JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTy TPHUMEPHO CEMU
MWIIHOHOB KHUT: yueOHasi, HayYyHast ¥ XyJJO)KECTBEHHAs JIUTEPaTypa, CIPaBOYHUKH, IETCKHE U
JpyTHE BUIIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOWH JHUTEpaTyphl, BKIIOYas
HPOILIC/ANIAE PELEH3UPOBAHUE CTaThH, [UCCEPTAallMU, KHUTH, pedepatbl U OTYETHI,
ONyONMKOBaHHBIE  W3/JaTEJIbCTBAMH  HAYYHOH  JIMTEpaTyphbl, poheCcCUOHATBHBIMH

accolMalUsIMU, BBICHIMMH Y4€OHBIMU 3aBEICHUSMU U IPYTUMHU HAYYHBIMU OpPTaHU3ALMUSIMU
4.www.edu.ru - @enepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHnas cucrema IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0oOpa30BaHMUS,
Hayku W uHHOBanuid B Poccum: DenepanbHas kommbioTepHas ceTb RUNNET, Epunas
KOJIJIEKIHS LIM(POBBIX 00pa30BaTeNbHBIX pecypcoB, EqMHOe OKHO JOCTyIa K 00pa3oBaTeIbHbIM
pecypcaMm, @enepanbHblii  MHTEpHEeT-nopTan  «HaHOTEXHONOrMM W HaHOMaTEPHUAJIBI»,
denepanbHbIi HEHTP MHOOPMAITMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema S. IIpaBoBasi cpena 6penaa
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L]env: ©3ydnUTh TEXHOJIOTHH MPOABUKEHUS OpeH1a B IM(PPOBOH Cpejie.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnennee BpeMs 3HaUUTENBHO BO3POC UHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBHUAX YCJIOXXHEHHUSI DBIHKOB, YCHUJICHHS KOHKYPEHIIMM MOKYHaTeIsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcst B OTPOMHOM MHOT000pa3vy MOX0XHUX TOBapoB. Eciyu paHble TOBapbl OTJIMYAIKCH MO
(GYHKIIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTMSM  IPOM3BOJCTBA, TO TEHEpPh CIOCOOOM
mudQepeHInpoBaHusl CTaHOBHUTCS OpeHa. B JgaHHBIX ycnoBusAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUJICKCHOH MapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MNPEIUpPUSATHIO JIONOJHHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE NPEUMYIIECTBO, MPEACTABISETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHbIM HE TOJBKO 3a
pyOexxom, HO u B Poccun.

Bomnpocs! 1 3a1aHu:
[TonsiTve u coaepkaHue NOUIMHHOCTH TOBapa.
[TpaBOOXpaHHOCTH U IPABOCIIOCOOHOCTH OPEH/I0B.
Perucrpanus ToBapHbIX 3HaKOB B PD.
3ammrTa OpeHza.
Buner panscudukannu ToBaps! (mo M.A. Hukomnaesoii).
[Tognenka TeKCTOBBIX AyIeMEeHTOB OpeHAa (1o B. YckoBy).
[TpaBoBas oxpana OpeHzia B 1PPOBOI cpeje.

Nk L~

Teopernyeckasi 4acThb
Ilpasosas cpeda openoa. IlpaBoBasi cpena OpeHIa BKIIOYAeT HOPMATHUBHO-IIPABOBYIO 0a3y H
IIPAaBOBYIO OXpaHy TOBapHbIX 3HaKoB. B Poccum npaBoBas cpena omnpenensiercss denepanbHbIM
3akoHOM P® «O ToBapHBIX 3HaKax, 3HaKaXx OOCTY>KMBaHUS M HAUMEHOBAHHSIX MECT
MIPOUCXOXKICHUS TOBAPOBY.
Cy1miecTBOBaHNE YHUKAJIbHOI'O Ha3BAaHUS HE SIBIIETCS rapaHTHEd IOpUINYECKON 0€30IacHOCTH
Openna. Hegoomnenka 3HaunMOCTH MPaBOBO 3alUTHI OpeHa B OOJBIIMHCTBE CIy4yaeB B UTOTE
o0opaunBaeTCs 3HAYUTEIbHBIMUA (DMHAHCOBBIMU WHBECTHUIUSIMU, HAMPABICHHBIMU Ha YCUJICHHE
uaeHTuukanuu OpeHaa cpead KOHKYPEHTOB, IO HAa3BaHUIO CXOXKHUX C HHUM JIO CTEHEeHH
cMemeHus. Toapko perucTpaiusi pa3pabOTaHHOTO Ha3BaHMs B KadecTBe ToBapHOTO 3HaKa
oOecrieyrBaeT MpaBOBYIO 3alIUTy OpeHia, MpeAoTBpallas MOSBICHHE OJHOMMEHHBIX (GUPM U
TOBApPOB, SBJISISICH JCHCTBEHHBIM apryMEHTOM B O0pb0E ¢ HET0OPOCOBECTHOW KOHKYPEHIIUEH.
Perucrpanus n300pa3suTeabHOro TOBAPHOIO 3HAKA MPENIoIaraeT IpUIHUECcKoe 3aKperieHue 3a
OpeHa0M N300pa3UTENbHBIX AJIEMEHTOB JIOTOTUIIA, PETUCTPAIUsl 00bEMHOTIO TOBAPHOIO 3HAaKa —
3aKpeIyIeHue OpUTrMHAIBbHONH (OpMbl OOBEMHBIX pEKJIaMHBIX KOHCTPYKIMM, HOCHUTENeH,
YIAKOBKH MJIM OTUKCTKH. PCFI/ICTpaHI/Iﬂ KOM6I/IHI/IpOBaHHOFO TOBAPHOI'0 3HaKa — 3TO IIpaBOBasd
3aluTa COBOKYIIHOCTH 3JICMCHTOB, HpGI[CTElBJIGHHOfI, KakK IIpaBWJIO, HAa3BAHUCM 6peH)1a n
rpaduyecKuM HauepTaHUEM JIOTOTHUTIA.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, II. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / I1. A. Amamkud ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponHslit // Lludposoit o6pazoBatenbHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTonoBa, H. B. Bocnpusitue OpennoB u ctpareruu norpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AwntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3xa. — MockBa : M3garenbckuii joM BrIcIIed IIKOJIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 31MeKTPOHHBIN //
[udposoit  obpazoBatenbHblii  pecypc [PR SMART [caiiT]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:
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1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare mMomiabii Openp : yueOnuk / M. Maxk/lonans, JI.
UYepuatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum moctyma:
no noxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHga mnpennpustus : ydeObHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcureT. — TamO0B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : win. — Pexum nocryna: no noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. lBetkona, I'. C. Pexnamubiii MmeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKM M BbICHIero oOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
TOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
roCcyJapCTBEHHBIM TeXHOJIOrM4eckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : mwi. — Pexxum goctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. apxos, ®. W. KoHCTaHTHl TyABWJUIA: CTHJIb, MAOIUCHTH, pEMyTalus, UMUK U OpeHn
¢upmel : yueOHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «M3naTenpctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : w1 — PexxuM gocTyma: 1mo moamnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JE€KTPOHHBIH.

Memoouueckas numepamypa

1. Metoauyeckue YyKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUILIMHE
«Texnomnoruu npoaBrxeHus OpeHaa B mudpoBoi cpeae». CtaBpomnosb, 2023.

2. Meronuyeckue yKazaHHWA 1O BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKHMX paboOT Mo AUCLUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 31eKTpoHHBIX KHHT. [loMckoOBas MalllMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
cBO0OOJIHO pacipocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHas, Hay4Has U Xy/J10)KECTBEHHas JIUTepaTypa, COPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOIIEAIINEe pPELEH3UPOBaHUE CTaTbHM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3J1aTeNIbCTBAMU Hay4HOUI JUTEPaTypHl, npodeccuoHaNIbHBIMU

aCCOIMAIUSIMU, BBICIITIME YI€OHBIMH 3aBEICHUSMU U IPYTUMU HAYIHBIMU OPTaHU3AIHSIMH

4. www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBurauuonHas cucreMa MO JJIGKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOBauui B Poccum: dDenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTIEKIUS IIUGPOBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO mocTyna K 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHbli  UHTEpHET-IopTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAHOMATEPHUAIIBDY,
®denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00Pa30BaTEILHBIX PECYPCOB.

Tema 6. LHudposas cpeaa: noHATHS, COAepP:KaHUE

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJABUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTEIBHO BO3POC HHTEpPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBHSAX YCJIOXXHEHUSI DBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIMH TMOKYNAaTeIsIM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
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pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uu MOX0XHUX TOBapoB. Eciu panbie TOBapbl OTIHYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
I QepeHIUpOBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBbI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TMPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOCHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bonpocs! u 3aganus:

1. Brenenue B Digital-MmapkeTuHr.
2. CyIIHOCTbh U OCHOBHBIE OIIpeIeNeHUs HU(POBOrO0 MapKETHHTA.
3. Xapakrepructuka cetu IHTepHeT Kak cepbl phIHOYHBIX OTHOIICHHIA.

4.OCHOBHBIC KaTErOpUH JICKTPOHHOTO PHIHKA 10 B3aUMOJICHCTBUIO CYOBEKTOB PHIHOYHBIX
oTHouIeHu B IHTepHeT.

Teopernyeckast 4acTb

Hudposoii mapkerunr (aura. digital marketing, aumkuTan-mMapkeTuHr) — oOOIIMH TEPMHH,
UCTIONB3yEeMBIH JUII 00O3HAYEHUsI TapreTUBHOTO W HMHTEPAKTHBHOTO MapKETHHIAa TOBAapOB U
YCIIYT, HCTIOJIB3YIOIIETO IHU(POBBIC TEXHOIOTUH JUTS TIPUBICUCHHS TOTCHINAIBHBIX KIIMCHTOB U
yAepkaHUsl MX B KadecTBe morpeOuteneil. [maBHbIMH 3amadamMu 1HU(POBOTO MapKETHWHTA
SBIISIOTCSL TIPOJABIDKEHHE OpeH/la M yBEIHMYEHHE COBITa C IOMOIIBI0 PA3IUYHBIX METOIUK.
[ludpoBoii MapKeTHHI BKJIOYaeT B ceOs OOJbIION BHIOOP MApPKETHMHIOBBIX TaKTUK II0
NPOJBIKEHUIO TOBAPOB, YCIYT U OpeHaoB. [loMMMO MOOMIIBHBIX TE€XHOJOTHH, TPaJUIIMOHHBIX
TB u pagro mMetonbl nmu(pOBOTO MAapKETHHTAa HCIOIB3YIOT MHTEPHET B KAa4eCTBE OCHOBHOTO
KOMMYHHUKAIIHOHHOTO TIOCPEIHUKA.

Ocnognaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname n nponsmwkennn B Muatepnere / II. A. AnamkuH ; moa
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnsii // Ludposoit odpazoBatensHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue 6peHnoB u ctpareruu norpeburenbckoro nosenenus / H. B.

AwnrtonoBa, O. U. Ilatroma. — 2-¢ u3g. — Mocksa : M3marensckuii qoM BrIcimei KO
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3JIE€KTpOHHBIN //
[udposoit  oOpazoBatenpHbIi  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @—  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MomHbiid Openp : yueOnuk / M. Max/lonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOnuth, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum gocryna:
no nomnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : JIeKTPOHHBII.

2.®opmupoBaHre OpeHma mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocodbue / O. B. bonmapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMU TOCYIapCTBEHHBIN TEXHHUYECKHUI
yHuBepcHuTeT. — TamO0B : TamMOOBCKHii TOCymapcTBEeHHBIN TexHndeckunii yausepcutet (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.
3. lIBetkona, I'. C. PexnaMubIii MeHeMKMEHT : ydeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd M Bbiciiero obOpasoBanus Poccuiickoir ®enepauuu, IloBomkckuii
FOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTMYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : IloBoikckuid
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHOJIornueckuii yHusepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctyna: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-

13



101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. apxos, ®. W. KoHCTaHTBHl TyABWJUIA: CTHUJIb, MAOIUCHTH, pEeMyTalus, UMUK U OpeH.
¢upmel : yueOHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «M3natenpctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — PexxuM nocTyma: mo noamnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 37E€KTPOHHBIMH.

Memoouueckas numepamypa

1. Meronuyeckue yKa3aHHUs TIO BBIIIOJHEHUIO CAMOCTOATEIBHOW pabOThl MO IUCIUIUIMHE
«Texnonoruu npoaBrxeHus OpeHaa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnosb, 2023.

2. Meroauyeckre yKazaHUS IO BBIMOJHEHUIO NPAKTUYECKUX pabOT 1O JUCHUTUIAHE
«TexHonoruu npoaBmwkeHUs: Openaa B udpoBoit cpene». CraBporons, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

l.www.poiskknig.ru - [louck snektponHbix KHHUT. [lowckoBas MamIMHa 3JE€KTPOHHBIX KHWT,
CcBOOOJHO pacrpocTpaHsieMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy MNPUMEPHO CEMU
MWIJIHOHOB KHUT: yyeOHasi, HayyHast U XyJOXKECTBEHHAs JIUTEPaTypa, CIPaBOYHUKH, IETCKHE U
JIPYTHE BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilowck Hay4yHON JnUTepaTyphl, BKIOYas
IpoUIe/IINe PEleH3UPOBAaHUE CTaThbU, JUCCEpTAallMU, KHHUIH, pedeparbl U  OTYETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3J1aTeNIbCTBAMU Hay4HOUI JUTEpaTypHl, npodeccuoHaTbHBIMU

aCCOIMAIUSMU, BBICIITIMH YI€OHBIMH 3aBEICHUSMU U IPYTUMU HAYYHBIMU OPTaHU3AIUSIMHA
4.www.edu.ru - denepanpubiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

S5.www.informika.ru - HaBuranuonHas cucTeMa IO 3JIGKTPOHHBIM pecypcaM 00pa3oBaHMS,
Hayku u uHHOBauui B Poccum: DenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUICKIIHS IIUPPOBBIX 00pa30BaTEIbHBIX pecypcoB, EqrHOE OKHO HOCTyIa K 00pa30BaTEIIbHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHblii  MHTepHET-miopran  «HaHOTEXHONMOrMM W HaHOMAaTEpHUAJIbL»,
denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 7. CoBpeMeHHbIe TEXHOJIOTMH HM(POBOro MApKeTHHIa: KJIaccupuKanus, BUAbI U
yCJ10BHS IPUMEHEeHUs!

L]env: M3y4IUTh TEXHOJIOTHH MTPOABUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpere.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms membi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENIBHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAuHry B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBHIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPEHLMH IIOKYMNaTeasiM CTAaHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uy MOX0XHUX TOBapoB. Eciy paHbIe TOBaphl OTIMYAIHCH IO
(YHKIMOHANBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSM  MPOM3BOJCTBA, TO Temepb CIOCOOOM
muddepeHIUpPOBaHUs CTAaHOBUTCS OpeHlI. B  naHHBIX yCIOBUSX U3ydyeHUE OpeHIMHIa Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETHHTOBOM CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIEHOE
KOHKYPEHTHOE IPEUMYIIECTBO, MPEACTABIAETCS OCOOCHHO BAXXHBIM M AKTYaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pyOexom, Ho u B Poccuu.

Bomnpocs! 1 3aganus:
1. Knaccuukarms TeXHOIOTHI IPPOBOr0 MapKETHHTA.
2.T1oMCKOBO# MapKETHHT: TIOHATHE, TPEUMYIIECTBA, HEJTOCTATKH, ETH TIPHMCHEHHSI.
3. TapretupoBaHHas pekjiama: MOHITHE, PEUMYIIECTBA, HEJIOCTATKH U LIEJIA IPUMEHCHUS B
MapKETHUHIOBOH IESITEIIBHOCTH.

Teopernyeckasi 4acTh
Cdepa digital — 310 oguH U3 KIHOYEBBIX (PAKTOPOB ycrexa MPOJBIKEHHUs. Takas pekiama
UCTIONIb3yeTCsl OyKBaJIbHO B JI00OM cdepe coBpemeHHoro OusHeca. bomee Bcero oHa
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pacrpocTpaHeHa B MHTEpHET-Mara3uHax, B cepe OKa3zaHHH yCIYyT, B BUPTYaJIbHOM OOYYECHUHU.
Hcnonp3yroT Takoi pekIaMHbIi TOAXO U JUIsl pACKPYTKH CTapTaIloB U MPOJIBUKEHUSI OPEH/I0B.
B uneane kaxxaas KOMIaHUs J0JDKHA TOpabOTaTh CO BCEMHU KaHAlIaMU JUKUTAI MapKeTUHTa U
BBIOpaTh Hanboee 3(PpPeKTUBHBIN HAOOP OCHOBHBIX U MPOJIBUHYTHIX HHCTPYMEHTOB.

OcHogHble uHCmpyMeHmbl

JupkuTan pekiiama uMeeT paszHbie BUAbl. OT HUX 3aBHCHUT BBIOOP MHCTPYMEHTA MPOIBMKECHUS
TOBapa, yciuyrd uin 6penaa. OCHOBHbIC HHCTPYMEHTBI JUDKUTAT MAPKETUHTA:

@ KoHTeHT-MapKeTHHT (MyOIUKalKi Ha TeMaTUYECKUX caidTax, B Oiore u ap.);

@ Email-MapkeTHHr (MOYTOBBIE PACCBHUIKU, KOTOPBIE TAKKE€ MOTYT SIBIATHCS YacTbIO KOHTEHT-
MapKeTHHTa);

@ SMM (npoJiBUYKEHHUE IPYII B COLUATIBHBIX CETAX);

@ TapreTupoBaHHas pekjiaMa B COLMAIBHBIX CETSX;

@ KoHTeKCTHas pekiiama;

® Menuiinas pekiama;

® SEO (mipoJIBI>KEHHE CaiiTa B IIOUCKOBBIX CUCTEMAX );

@ [[apTHEpCKHE TPOrpaMMBlI;

@ CaiiT KOMIIaHUH;

@ Aynno u BuJeo-peKiIaMa (pekiiaMa B MoJIKacTax, OHJIalH-paauo u ap.)

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamxun, I1. A. Bc€ o pexkname u npoasmwkenun B WutepHere / 1. A. AmamkuH ; mof
penakmueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Ansnuna [Ta6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anmekTponHsbIi // [ludposoit oOpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTonoBa, H. B. Bocrpusarue OpeHsoB u crpareruu norpedurensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrIciied IIKOIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 2NMeKTPOHHBIN //
udposoit  obpazoatenwsHbIi  pecypc IPR - SMART [caiiT]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats mMomnslii Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepnaronu. — Mocksa : FOnutH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHslii yueOHUK). — Pesxum nocryma:
nmo moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31MeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydeOHoe mocodme / O. B. Bbommapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam6oB : Tamb0oBckHii rocygapcTBeHHblil Texunueckuil yauepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIM.
3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEIKMEHT : yueObHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCTEepCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBanus Poccuiickoit ®enepauuu, IToBommkckuit
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHOJOTMYECKHMil yHMBepcuTeT. — Momkap-Ona :  IToBomkckmii
rOCYJIapCTBEHHBIM TEXHOJOTHYeCKU yHuBepcuret, 2018. — 108 c. : wi1. — Pexxum nmoctyna: mo
nonmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubsmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKkcT : 2JIEKTPOHHBIN.

4. Iapkos, ®. W. KoHCcTaHThl T'yABWJUIA: CTWUJIb, MAOIUCUTH, pemyTalus, UMHDK U OpeHn
¢bupmel : yuebHoe mocodue / @. U. IlapkoB. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB n K° :
Anprexcodt «3narensctBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum foctyna: 1o Mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmmorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JEKTPOHHBIN.
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Memoouueckaa numepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHMIO CAMOCTOSTEIBHOH pPa0bOTHl MO AMCHUILIMHE
«TexHonmoruu npoABMKeHMsI Openaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.

2. Meroauyeckie yKa3aHUS 10 BBINOJHEHUIO NPAKTUYECKUX paboT MO JUCLUIUIMHE
«Texnonoruu npoaBmxeHus 6peraa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnoinb, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 31ekTpoHHBIX KHUT. llomckoBas MalMHa >JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacmpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy TPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4yHas U Xy/I0KECTBEHHas JIMTepaTypa, COIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JpyTUE BUIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilomck HayyHOWH JHTEpaTyphl, BKIIOYas
HPOLIC/ANIAE PELEH3UPOBAHUE CTaThH, [UCCEPTAallMU, KHUTH, pedepatbl U OTYETHI,
ONyONMKOBaHHBIE  W3JaTEJIbCTBAMH  HAYYHOH  JIMTEpaTyphbl, po(heCCUOHATBHBIMH

accolMalysIMU, BBICHIMMH Y4€OHBIMU 3aBEICHUSMU U IPYTUMHU HAYYHBIMU OpPTaHU3ALUSIMU
4.www.edu.ru - @enepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HapuranuonHas cucrema IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa30BaHMUS,
Hayku W uHHOBanuid B Poccum: dDenepanbHas kommbioTepHas ceTb RUNNET, Epunas
KOJIJIEKIMS IM(POBBIX 00pa30BaTeNbHBIX pecypcoB, EqMHOe OKHO JOCTyIa K 00pa3oBaTeIbHbIM
pecypcaMm, @enepanbHblii  MHTEpHeT-nopTan  «HaHOTEXHONOrMM W HaHOMAaTEPHUAJIBL»,
denepanbHbIi HEHTP MHOOPMAITMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 8. CoBpeMeHHBbIE TEXHOJIOTMH HUPPOBOro MApKeTHHIA: KJIACCU(PUKALUs, BUIbI H
yCJI0BHS IPUMEHEeHUs

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJBUKEHHS OpeH ia B I poBoii cpere.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTEIBHO BO3POC HHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUAX YCIOXHEHUSA PBIHKOB, YCWICHUS KOHKYPEHLIMU IIOKYIATENIsIM CTAaHOBUTCSA CIIOXKHO
pa3o0paThCsi B OFPOMHOM MHOT000pa3vy MOX0XHMX TOBapoB. Eciiu paHbIe TOBaphl OTIMYATIKCH O
(YHKIIMOHATBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSM  INPOU3BOJCTBA, TO TEHEpPh  CIOCOOOM
i epeHIUpOBaHKsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoOBHsX U3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIEHOE
KOHKYPEHTHOE INPEUMYIIECTBO, MPEACTABISIETCS OCOOCHHO Ba)XKHBIM M aKTyallbHBIM HE TOJBKO 3a
pybexxom, HO U B Poccum.

Bonpocsl 1 3aganus:
1. KoHTtekcTHas pexinama: NOHATHUS, IPEUMYILECTBA.
2. MoOWIIbHBI MAPKETHUHT: OTIPEICTICHUE, TICITH.
3.Tefimudukanys Kak MepCcreKTHBHOE HaMpaBiieHHe H(POBOT0 MApKETHHTA.

Teopernyeckas yacrp

Co31aHue KOHTEHTA — 3TO IPOLIECC HAMOJHEHUs MEIUIHOro NpocTpaHcTBa HHGpopManuen
(cratbm, BHaeo, uHborpaduka, OIOTH, M300paKEHUS W T.JA.) JJIA TPHUBJICUYCHUS BHUMAHUSA
ayIUTOPUM K NpOAYKTYy uiu yciyre. OHO SBISIETCS OCHOBOM «BXOZSILErO0 MapKETHHIa»
(inbound marketing) -mocTymHON 3amMeHbl HaBS34MBOM u Joporoi pekiname. CoznaBas
MHTEPECHBIN U NOJIE3HBIM KOHTEHT, KOMIIAHUU 3aBOEBBIBAIOT MECTO HA PBIHKE.

SMM uwiIu conuaJbHbIi MapKeTHHI — TPUBJIcYCHUE TpaduKa/BHUMAHUS ayJUTOPUU HYepe3
COLMAJIbHBIE CeTH. bilaromapss orpOMHON aKTMBHOW ayJIMTOPUHU COLICETH MCHOJB3YIOT KakK IS
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MIPOJIBIKEHUST OpeH/ia, TaK U I PACHIUPEHUS ayJIUTOPUH M JIaXke Uil aKTUBHBIX npoaax. OH
Tak)Ke MOMOTaeT HaXOAUTh JOSUTbHYIO ayJIUTOPHIO, MOJy4aTh OOPAaTHYIO CBSI3b M YBEIUYHBATH
AKTUBHOCTb IOJIb30BATEIECH.

Landing-cTpanuna (vim 1ienplii Be0-caiT), KOTOpasi OMUCHIBAET MPOAYKT M €ro MPEUMYIIECTBA,
- 9TO JUII0 KOMIIAHUHM M YacTO HE MPOCTO BU3UTHAsI KapTOUKa, a WHCTPYMEHT MPUBJICUCHUS
nosik3oBareneit (uaoB). KoHBepcust — 0CHOBHOM Mmokasareib 3pPeKTUBHOCTH caiiTa.

Mara3sud NOpWJIOKEHUH UMEeT CBOM MEXAaHU3Mbl IIPOJABMIKCHUS: PEWUTHUHIH, OT3BIBBI,
MOMYJISIPHOCTh, (uyepuHr. B mepByro odepenb, HYKHO KadyeCTBEHHO O(GOPMHUTH CTpPAHUILY
npoaykTa. PexiaMupyromuii TeKCT, CKPUHILIOTHI, BUAEO, padoTa ¢ pEUTUHIOM U OT3bIBAMH — 3TO
BCE BJIMSIET Ha yCIIEX.

SEO - mnonydyenne Ttpaduka ¢ TOUCKOBOW BBIJAYM B TIOMCKOBBIX CHCTEMAaX, SBISICTCS
JONTOCPOYHBIM HHCTPYMEHTOM, TpeOyeT paloThl KaK ¢ TEXHHUYECKOW YacThi0 (ONMTUMHU3AIUS
apXUTEKTYphI caiita, padota ¢ HTML u cceimkaMu), Tak U ¢ KOHTEHTOM, KOTOPBIA HE TOJIBKO
MOBBILIAET PEUTHHT B TIOUCKOBOH BbIaue, HO U (POPMUPYET AOBEPHE K MPOAYKTY U KOMITAHUH.

Ochnognasa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Beé€ o pexname u mpozasmwkenun B Murepuere / I1. A. Anamkus ; nop
penakuueit I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anektponnsbIii // Lludposoit oOpazoBarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusarue OpeHsoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. HM. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM Briciied KO
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3MeKTpOHHBIA //
[udposoit  obpazoBatenbHbiii  pecypc IPR SMART :  [caiit] —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasa numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpennunr. Kak co3nate MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
mo moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKuii TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIA
yHuBepcuteT. — Tamb60B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepeurtet (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeIXMEHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCcTepcTBO Hayku M BbIcuiero oOpasoBanus Poccuiickoii ®enepaumu, IloBomkckwii
FOCYIapCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYEGCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  IToBomKcKmii
rocy/1apCTBEHHBIN TeXHOsornyeckuii ynusepcutet, 2018. — 108 c. : win. — Pexxum poctyna: mo
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3J1IeKTPOHHBIA.

4. IllapkoB, ®. W. KoHCTaHTHI TyABWINIA: CTUIb, MAOIMCHUTH, PEIyTalys, UMUK U OpeHn
¢bupmel : yuebHoe mocodue / @. U. [lapkos. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° :
Anprexcodt «M3narenscrBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum goctyna: 1o mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 3JIEKTPOHHBII.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meronuyeckue yKa3aHHUs IO BBIIIOJHEHUIO CAMOCTOATEIbHOW pabOThl MO JHUCHUIUIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus o6peraa B uudpoBoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Meroauueckue YyKa3aHUS 1O BBINOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pabOT MO JUCHUIUIMHE
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«Texnonoruu npoasmxenus o6peraa B uudpoBoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - [louck 31eKTpoHHBIX KHHI. [loMckoBas MalllMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOIHO pacrpocTpaHseMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo BcemMy TEKCTYy HPUMEPHO CEMU
MUJIJIMOHOB KHUT: yq66Ha51, HaydHass U XyHAOXKCCTBCHHAA JIUTCPATypa, CIPABOYHUKU, JETCKUC U
JpyTrue BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOILEAIINEe pPELEH3UPOBaHUE CTaTbM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3J1aTeNIbCTBAMU Hay4HOUI JUTEPaTypHl, npodeccuoHaNIbHBIMU

aCCOIMAIUSIMU, BBICIITIMH YI€OHBIMH 3aBEICHUSMU U IPYTUMU HAYIHBIMU OPTaHU3AIHSIMH
4.www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBurauuonHas cucreMa MO JJIGKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOBauui B Poccum: DenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTEKITUS UG POBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO nocTyna kK 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHbli  UMHTEpHET-opTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAaHOMATEPHUAJIBDY,
®denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00Pa30BaTEIHLHBIX PECYPCOB.

Tema 9. Ilo3uunonnpoBanue Openaa B HuppoBoii cpene

Llenv: M3y4nuTh TEXHOJIOTUH TPOJIBHKEHUS OpeHia B udpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YCIOBUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHUJICHHS KOHKYPEHLMH IOKyHaTeIsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXO0XKHX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTINYAIUCH IO
(GYHKLIMOHAIBHBIM  CBOWCTBAM M  TEXHOJOIMSM  IPOU3BOJCTBA, TO TENepb CIOCOOOM
muddepeHInpoBaHUsl CTaHOBUTCS OpeHA. B JgaHHBIX yclnoBHsAX u3yueHMe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaThb MPENNPHUATUIO JOMOJHUTENbHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABISECTCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJlbHbIM HE TOJBKO 3a
pybexom, HO U B Poccun.

BOl'[pOCI)I H 3aJaHUA:

1. Bunbl no3unonupoBaHusi.

2. CerMeHTanus I1eJeBbIX ayauTtopuil. Ommcanuwe mnorpedurtened (mMpoduiab, WHCAWUTHI,
customer journey map).

3. Crpareruu no3ULHOHUPOBAHUS.

Teopernyeckas yacTp

CerMeHTanusl 1eJICBON ayauTOpUu — 3TO pazzaeineHue LA Ha Gonee menkue rpynmsl. Jlroaei
OTIPENIETISIOT B ATH TPYIIIHI IO CXOKUM Tpu3HakaMm. CerMeHTanus Mmo3BoJisgeT moadupaTs Oomee
tounbie o depst u YTII, pazpabaTeiBaTh peKIaMHBIE KPEATUBBI OTICIIBHO MO KX IyI0 TPYIIITY.
CermeHTanus MO3BOJISET MONIYy4aTh O0bie YQ(PEKTUBHOCTH OT PEKIaMbl MPU TEX KE 3aTparax.
Tak kak JaeT BO3MOXXHOCTh HANpaBIsATh MEPCOHAIM3UPOBAHHBIE MPEIIOKEHUS KOHEUHBIM
MOTPEOUTETISIM.

['oBOpst IPOCTHIM SI3BIKOM — BHI €III€ /10 3aIlyCKa PEKJIaMHOM KaMIaHWH 3HaeTe, Kakou oddep
WM PEKIAMHOE MPEUIOKEHNE MOXKET 3aMHTEPECOBATh KAXKIYI0 KOHKPETHYIO TPYIIY, T0O3TOMY
peKyiaMa JIOXOJUT JO0 «CBOEro KiMeHTa». KoHeuHo, eciiu Bce cIenaHO BEPHO — MPaBUIIBLHO
ompezeneHa ocHoBHas LIA u kitoueBble MPHU3HAKU, IO KOTOPHIM OHa pa3buTa Ha rpynmbl. U
camasi CIIO’)KHOCTb KaK pa3 B TOM, YTOOBI MPABUIBLHO ONPEAETUTh 3TH NMPU3HAKU. A UX HAMHOTO
0oJIbllIe, 4eM BO3pacT, MOJI U reorpadus.
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Ocnosnas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bcé o pexname u mpozaswkenun B Mureprere / I1. A. Anamkus ; noa
penakuueit I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [la6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TexcT : anexTponHslit // Ludposoii odpazoBatenbublii pecypc IPR SMART :
[caliT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusarue OpenioB u crpareruu norpedurensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : U3marenbckuii 7oM BrIcimel MIKOIbI
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3MeKTpOHHBIA //
[Mudposoit  obOpazoBatenbubiii  pecypc IPR SMART :  [caiit] —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpernunr. Kak co3nate MomHblil Openn : yueOHuk / M. Max/lonanbn, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
no moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYJapCTBEHHBIH TEXHHYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbId TexHudeckuii yausepeuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeIXMeHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCTepCTBO HAyKH | BbIcIiero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit dDenepanuu, IloBoinkckuit
TOCY/IApCTBEHHBIA  TEXHOJOTWYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomxap-Oﬂa : TloBomkckuii
rocy/1apCTBEHHBbIN TeXHOJIornueckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctyna: o
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmumorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIN.

4. llapkoB, ®@. WM. KoHcTaHThl TyABWUIA: CTHJIb, MAOJIMCUTH, pEIyTalus, UMUK U OpeH[
¢bupmbl : yuebnoe nocodue / ®. WU. Hlapkos. — 5-e usa., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° :
Anprexcodt «M3narenscrBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum foctyna: 1o nojarnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3JIEKTPOHHBII.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHs IO BBINOJIHEHHUIO CaMOCTOSITENILHOM paboThl MO AMCLUUILIMHE
«TexHonoruu npoaBmwkeHus Openaa B udpoBoi cpene». CraBporonb, 2023.

2. Meroanueckue YyKa3aHHs TIO BBIIOJHEHUIO TMPAKTUYECKUX pabdoT MO JUCIHILTHHE
«Texunonoruu npoasmwxeHus Openaa B uuppoBoi cpenae». CraBpomnonb, 2023.
Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck anekTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MamivHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
cBOOOTHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy NPUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KeCTBEHHas JIUTEepaTypa, CIPaBOYHHUKH, TETCKUE U
JIPyTHe€ BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HaydyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
OpOIIEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHUE CTaThbHM, JUCCepTalluM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
onmyOJIMKOBaHHBIE  M3/aTENbCTBAMH  HAy4YyHOH  JIUTEpaTyphl, npodeccrHoHaIbHBIMU

acCOIMAIUSIMU, BBICHIMMH Y4€OHBIMU 3aBEICHUSMU U IPYTUMHU HAYYHBIMU OpPTaHU3ALUSIMHU

4. www.edu.ru - @eaepanbHblii moptan «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku u uHHOBauumi B Poccum: DepepanbHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Epunas
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KOJUICKIIHS IIUPPOBBIX 00pa30BaTEIbHBIX pecypcoB, EqrHOE OKHO HOCTyIa K 00pa30BaTEIIbHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHblii  MHTEpHET-opTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAaHOMAaTEpHUAJIBDY,
denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00pa30BaTEILHBIX PECYPCOB.

Tema 10. IlnanupoBanue 3¢ppeKTUBHBIX OPEeHI-KOMMYHUKAIMI

L]env: N3y4nTh TEXHOJIOTUN IPOABIKEHUS OpeHa B IM(pOoBoOii cperie.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memol: B mocnenHee BpeMs 3HaUUTENBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIUHTYy B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHCHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPCHIIMH TIOKYIIATEISIM CTAHOBUTCS CJIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXO0XMX TOBapoB. Eciu paHble TOBapbl OTIHYAIUCH IO
(GYHKLIMOHAIBHBIM  CBOMCTBAM M  TEXHOJOTMSM  IPOM3BOJCTBA, TO Telmepb  CIOCOOOM
mudGepeHIINPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIIOBHSX U3yYeHHWE OpeHIWHTa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKeTHHIOBOW CHUCTEMbI, CIIOCOOHON JaTh MPEINPHUSITHIO JOMOJHUTEIBHOES
KOHKYPCHTHOC IPCUMYIICCTBO, MPEACTABIIACTCA 0COOEHHO BaXXHBIM U AKTyaJIbHbIM HC TOJIBKO 3a
py6exxom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3a1anus:

1. KoMMyHHKanmoHHas KOHLENINS MAPKETUHTA.
KoMmMmyHuKanmonHas kapra.
3. WuTerpupoBaHHbIN OpeHIUHT.

TeopeTnyeckas 4acTb
MapKkeTHHTOBBbIe KOMMYHHKAIIMA — 3TO COBOKYITHOCTh B3aUMOJICHCTBHIA OpeHaa u obmecTsa. B
NPUHIUIIE BCE, YTO Mbl TOBOPUM OT MMEHHU OpeH/1a/KOMIAaHUU JIOASM — 3TO MapKETHHTOBas
KOMMYHHKAIMs: BbIBecka, TB-ponmk, mpecc-penus, craThs B JKypHane, mnoct B Instagram.
KomMMyHUIIMpOBaTh HYKHO YMECTHO M 3((EKTUBHO, MCXOIS M3 PHIHOYHBIX ILeJed W 3amay
KOMITaHUU.
[loHATHE MAapPKETHHTOBBIX KOMMYHHKAIIMK JIOBOJBHO INHUPOKO: CHOJa BKIIOYAIOT CBS3H C
0O0IIeCTBEHHOCTHIO, PEKJIaMy, HHCTPYMEHTHI MPO/IaXX ¥ CTUMYJIHPOBAHUS COBITA, CIOHCOPCTBO.
OZIHOBPEMEHHO C 3THUM MAapKETUHIOBbIE KOMMYHHUKAIMM — 4YacTh KOMIUIEKCA MapKeTHHIa
HapaBHE C LIEHOM, MECTOM MPOJIaXK U CAMUM IPOTYKTOM.
KomMmyHHKamu B MapKeTHHTEe — 3TO M KaHAJbl JOCTaBKH COOOINEHUS, U caMO COOOIICHUE, H
peakius 1eJieBoi ayuTopun (0OpatHas CcBsi3b). KOMMyHUKAIMS — 3TO KOTJa MBI MPUAYMAad
CJIOTaH MPOJYKTa, CHAJIM POJHMK C ATUM CIIOTAHOM, Pa3MECTUIM POJIMK Ha MOAXOJAIIEM KaHale
(TB nnu B Youtube), Moyryunsiv KOHTAKThI ¢ ayAUTOpUEH U 3a(hMKCUPOBAIN OOPATHYIO CBS3b.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, II. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / I1. A. Amamkud ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponHslit // Lludposoit o6pazoBatenbHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnroHoBa, H. B. Bocnpusitue 6pennoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AwntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3xa. — MockBa : M3garenbckuii joM BrIcIIed IIKOJIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 31MeKTPOHHBIN //
[udposoit  obpazoBatenbHblii  pecypc [PR SMART [caiiT]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:
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https://blog.calltouch.ru/zachem-kompanii-nuzhen-brending-i-kak-sozdat-uspeshnyj-brend/
https://blog.calltouch.ru/chto-takoe-tselevaya-auditoriya-i-kak-pravilno-ee-opredelit/

1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare mMomiabii Openp : yueOnuk / M. Maxk/lonans, JI.
UYepuatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum moctyma:
no noxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHga mnpennpustus : ydeObHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcureT. — TamO0B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : win. — Pexum nocryna: no noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. lBetkona, I'. C. Pexnamubiii MmeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKM M BbICHIero oOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
TOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
roCcyJapCTBEHHBIM TeXHOJIOrM4eckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : mwi. — Pexxum goctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. apxos, ®. W. KoHCTaHTHl TyABWJUIA: CTHJIb, MAOIUCHTH, pEMyTalus, UMUK U OpeHn
¢upmel : yueOHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «M3naTenpctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : w1 — PexxuM gocTyma: 1mo moamnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JE€KTPOHHBIH.

Memoouueckas numepamypa

1. Metoauyeckue YyKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUILIMHE
«Texnomnoruu npoaBrxeHus OpeHaa B mudpoBoi cpeae». CtaBpomnosb, 2023.

2. Meronuyeckue yKazaHHWA 1O BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKHMX paboOT Mo AUCLUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 31eKTpoHHBIX KHHT. [loMckoOBas MalllMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
cBO0OOJIHO pacipocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHas, Hay4Has U Xy/J10)KECTBEHHas JIUTepaTypa, COPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOIIEAIINEe pPELEH3UPOBaHUE CTaTbHM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3J1aTeNIbCTBAMU Hay4HOUI JUTEPaTypHl, npodeccuoHaNIbHBIMU

aCCOIMAIUSIMU, BBICIITIME YI€OHBIMH 3aBEICHUSMU U IPYTUMU HAYIHBIMU OPTaHU3AIHSIMH

4. www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBurauuonHas cucreMa MO JJIGKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOBauui B Poccum: dDenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTIEKIUS IIUGPOBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO mocTyna K 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHbli  UHTEpHET-IopTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAHOMATEPHUAIIBDY,
®denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00Pa30BaTEILHBIX PECYPCOB.

Tema 11. CuTyauMoHHbIN aHAJIN3 M AyIUT OpeHaa

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJABUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTEIBHO BO3POC HHTEpPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBHSAX YCJIOXXHEHUSI DBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIMH TMOKYNAaTeIsIM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
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pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uu MOX0XHUX TOBapoB. Eciu panbie TOBapbl OTIHYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
I QepeHIUpOBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBbI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TMPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOCHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bonpocs! u 3aganus:
1. MOHUTOPUHT MONOXKEHHs OpeH/1a Ha PhIHKE: OCBEIOMIIEHHOCTb, 3HAHUE, JIOSITBHOCTb.
2. Omnpenenenrne KOMMEPUYECKON U COIIMAIBHON TTPOOJIEMBI.
3. KauecTBeHHBIE ¥ KOTHMYECTBEHHELIE HUCCIICI0BAaHUA.
4.PbIHOYHOE TECTUPOBAHUE.

TeopeTnyeckas 4acTb
3ajaya CHUTYallMOHHOTO aHaju3a — CO3/aTh YCJIOBHBIM OTYET O TOM, IJI€ C TOYKH 3pEHUs
MapKeTUHTa M OM3Heca HaXOAMTCS KOMIAHHMA B OOIIEM SKOHOMHYECKOM MPOCTPAHCTBE, Kyja
OHa MOXXET JIBUTAThCS, KaKk ee MaciTabupoBaTh. KoMIlekc aHaTIU30B MOMOXKET pa3o0paThCs,
Ky/Ja BKJAJbIBaTh PECypCchl B IEPBYIO OUYEPEIb M YETrO0 CTOUT OMNACaThCSl OT KOHKYPEHTOB
U OKPYXKECHHUS.
CuryallMOHHBIH aHaNU3 BKJIKOYAE€T HECKOJBKO IOJBHMJIOB MAapKETHHTOBBIX W 3KOHOMHYECKHX
aHaJM30B, BCE OHU B UTOTE€ IOMOTAIOT CO3JaTh OONBIION OTYET IS CO3JaHMSA CTPAaTETUU
pa3BUTHS KOMIIAHUU.
BOT HECKOJIBKO KIIFOUEBBIX METOJIOB:
@ PEST-ananu3 — ucciienoBanre BHEIIHEH Cpebl, BIUSIONICH Ha OU3HEC,
® SWOT-ananu3 — oneHKa CWIbHBIX U CJIa0bIX CTOPOH KOMIIaHWH;
@ SPACE-aHanu3 — aHaiau3 CTPaTErMuecKoro MOoJI0KEHUs U OLEHKa AeHCTBUI KOMIIAaHUMY;
@aHaIM3 KOHKYPEHTOB — M3Y4YEHHE KOHKYPEHTOB, YTOYHEHHE KOHKYPEHTOCHOCOOHOCTH
KOHKPETHON KOMITAaHUH, BBISIBIIEHUE OMACHBIX (PAKTOPOB, KOTOPBIE BIUAIOT HA KOHKYPEHILHIO.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexiame u mpoaswkenuu B Mutepuere / I1. A. AnmamkuH ; mox
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anextponHslit / Ludposoii odpazoBatenbubiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHoBa, H. B. Bocnpusarue OpeHioB u crpareruu mnorpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3marenbckuii oM Bricimel IIKOIbI
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 30eKTpOHHBIA //
[Mu¢pposoit  obOpazoBatenbHbii  pecypc IPR SMART :  [caiit] —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MomiHbli OpeHp : yueOnuk / M. Maxk/lonanbn, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuth, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
o nomanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpustus : ydebHoe mnocodbue / O. B. bonmapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIN TEXHHYECKUI
yHHUBepcuteT. — Tam0oB : TamO0BckHil rocygapcTBeHHbI Texuuueckui yHusepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo nmoxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIN.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeIXMEHT : yuyebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
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MuHHCTEpCTBO HAayKM M BbICHIero oOpasoBanus Poccuiickoit ®enepanuu, IloBommkckuit
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTMYeCKMi yHmBepcureT. — Momkap-Oma :  IToBoimkckwuit
roCy/IapCTBEHHBIN TEXHOJIOTHUeCKU yHHUBepcuTeT, 2018. — 108 c. : . — Pexxum pocrtyna: o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. IllapkoB, ®. N. KoHcTaHThl TyABWIIA: CTUIb, NaOIUCUTH, PEIyTalus, UMUK U OpeH[
¢upmel : yuebnoe nocobue / ®@. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «M3narennctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum qoctyna: 1o MoANUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JE€KTPOHHBIMH.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Meroauyeckie YyKa3aHUS IO BBIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOTHl MO AMCHUILINHE
«Texunonoruu npoasuwxkeHus openaa B uuppoBoi cpene». CraBpomnons, 2023.

2. Meroauyeckue yKazaHUA 1O BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKUX paboOT MO AMCLHUILIIMHE
«Texnonoruu npoaBmxeHus 6peHaa B uudposoi cpeae». CraBpormnoinb, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - [louck snekTpoHHBIX KHHT. [loMCcKOBas MallMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
CcBOOOIHO pacnpocTpaHsieMbix B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4yeOHasi, Hay4Has U Xy/J0KECTBEHHas JIMTepaTypa, COPaBOYHHUKH, JETCKUE U
Jpyry€ BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
HpOILIEANINE PELEH3UPOBAHUE CTaThH, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedepatbl W OTYETHI,
OITyOJINKOBAaHHBIE H37aTEIbCTBAMU Hay4HOU JIUTEpaTypBl, npodeccuoHaNTbHBIMU

aCCOIIMAIUSIMU, BBICIIIUMH YUY€OHBIMH 3aBEJICHUSAMH U IPYTUMU HaYyYHBIMU OpPTaHU3AIUSIMU
4.www.edu.ru - @enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 06pazoBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3JEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa30BaHMUS,
Hayku W uHHOBauuid B Poccum: DenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTEKITHS IUGPOBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO mocTyna K 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHbli  MHTEpHET-opTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAaHOMATEPHUAIIBDY,
®denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00Pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 12. Ynpasienue Opengamu B Hu(poBoii cpee

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTHH MTPOBUKEHHSI OpeHia B I poBoii cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTEIBHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHry B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBIHKOB, YCHJIEHUS KOHKYPEHLMH IIOKYMNaTeasiM CTAaHOBHUTCSA CIIOKHO
pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOTOO0Opa3uy MOX0XHUX TOBapoB. Eciy paHbie TOBaphl OTIMYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSIM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
mudepeHIMpPOBaHUs CTAaHOBUTCS OpeHl. B  naHHBIX yCIOBUSX U3ydyeHUE OpeHIMHIa Kak
KOMILJIEKCHOW MapKETUHIOBOM CHCTEMBI, CIOCOOHOW JaTh NPEANPHUATHIO JIOMOJHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOE IMPEHMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOCHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bomnpocsl u 3a1aHus:

1. Cucrema ynpasieHus: OpeH/1aMu: IOHSATHE U COBPEMEHHbIEC HAIPaBICHUS
2. [No3umronnpoBanue OPEHAOB: MPHHIUIIEI Pa3pabOTKU MTO3UIIMOHNPOBAHUS
3. Crparerus penosunmonupoBanus. [IpuHiunuansHas cxema pa3paboTku OpeHa.
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4. Hanpasnienus pa3sutus Openna: quddepeHnuanys oOpenaa, muepcudukanus OpeHia,
JMILIEH3UpOBaHUE OpeHaa.
5. Pe6penaunr. HeitmuHr.

TeopeTnyeckas 4acTb
[lo3unmonnpoBaHue NMPU3BaHO CTaThb MHCTPYMEHTOM 3aBOEBaHUs MOTPEOUTENBCKOTO BbIOOpa U
MMOCTPOCHUA OCHOB ,Z[OJIFOCpO‘-IHOfI HOTpCGI/ITeHBCKOﬁ JIOAJIBHOCTH B YCJIOBUAX AUHAMUYHOIO
PBIHKA C BBICOKHM YPOBHEM KOHKYPEHIIUH.
OcHOBHbIE NIPUHUIMIIBI MO3UIIMOHUPOBAaHKS OpeH/a.
1. Tlo3umuu Opena MOKHBI OOHOBJISATHCA Kakable 3-5 JeT WM daiie, €ClM TOro Tpedyer
HU3MCHCHHUEC CTPATCTUHN PA3BUTHA IIPCATIPUATHUA.
2. To3unuu NOKHBI OMPENENSITh BCE CTPATETHH YIPABICHUS aKTUBaMU OpEHa, a TakkKe ee
MOTOKU JJOXOJIOB M MPUOBLICH.
3. B peanu3zanuu NO3MIMOHUPOBaHUS OpeHIa poib JujAepa JOHKHO WIrpaTh BbICIIEE
PYKOBOICTBO IIPEANIPUATHS.
4. ITo3uuuu OpeHa co3aarTcs CUilaMi pabOTHUKOB TPEANIPHUSTHS, a HE PEKJIaMHBIX areHTCTB.
5. CunpHbple TO3MLMU BCEr/la OPHUEHTUPOBAHBI Ha TIOKYIIATEJEd M COOTBETCTBYIOT UX
BOCHIPUATHIO OpeHa.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamxun, I1. A. Bc€ o pexkname u npoasmwkenun B WutepHere / 1. A. AmamkuH ; mof
penakmueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Ansnuna [Ta6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anmekTponHsbIi // [ludposoit oOpazoBarenshblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTonoBa, H. B. Bocrpusarue OpeHsoB u crpareruu norpedurensckoro noseaenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3narenbckuii 1oM BrIciied IIKOIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 2NMeKTPOHHBIN //
udposoit  obpazoatenwsHbIi  pecypc IPR - SMART [caiiT]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. Bpennunr. Kak co3nats mMomnslii Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepnaronu. — Mocksa : FOnutH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHslii yueOHUK). — Pesxum nocryma:
nmo moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31MeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydeOHoe mocodme / O. B. Bbommapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam6oB : Tamb0oBckHii rocygapcTBeHHblil Texunueckuil yauepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIM.
3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEIKMEHT : yueObHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCTEepCTBO HAayKd M BbIciIero oOpasoBanus Poccuiickoit ®enepauuu, IToBommkckuit
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHOJOTMYECKHMil yHMBepcuTeT. — Momkap-Ona :  IToBomkckmii
rOCYJIapCTBEHHBIM TEXHOJOTHYeCKU yHuBepcuret, 2018. — 108 c. : wi1. — Pexxum nmoctyna: mo
nonmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubsmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKkcT : 2JIEKTPOHHBIN.

4. Iapkos, ®. W. KoHCcTaHThl T'yABWJUIA: CTWUJIb, MAOIUCUTH, pemyTalus, UMHDK U OpeHn
¢bupmel : yuebHoe mocodue / @. U. IlapkoB. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB n K° :
Anprexcodt «3narensctBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum foctyna: 1o Mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmmorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JEKTPOHHBIN.
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Memoouueckaa numepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHMIO CAMOCTOSTEIBHOH pPa0bOTHl MO AMCHUILIMHE
«TexHonmoruu npoABMKeHMsI Openaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.

2. Meroauyeckie yKa3aHUS 10 BBINOJHEHUIO NPAKTUYECKUX paboT MO JUCLUIUIMHE
«Texnonoruu npoaBmxeHus 6peraa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnoinb, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 31ekTpoHHBIX KHUT. llomckoBas MalMHa >JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacmpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy TPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4yHas U Xy/I0KECTBEHHas JIMTepaTypa, COIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JpyTUE BUIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilomck HayyHOWH JHTEpaTyphl, BKIIOYas
HPOLIC/ANIAE PELEH3UPOBAHUE CTaThH, [UCCEPTAallMU, KHUTH, pedepatbl U OTYETHI,
ONyONMKOBaHHBIE  W3JaTEJIbCTBAMH  HAYYHOH  JIMTEpaTyphbl, po(heCCUOHATBHBIMH

accolMalysIMU, BBICHIMMH Y4€OHBIMU 3aBEICHUSMU U IPYTUMHU HAYYHBIMU OpPTaHU3ALUSIMU
4.www.edu.ru - @enepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HapuranuonHas cucrema IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa30BaHMUS,
Hayku W uHHOBanuid B Poccum: dDenepanbHas kommbioTepHas ceTb RUNNET, Epunas
KOJIJIEKIMS IM(POBBIX 00pa30BaTeNbHBIX pecypcoB, EqMHOe OKHO JOCTyIa K 00pa3oBaTeIbHbIM
pecypcaMm, @enepanbHblii  MHTEpHeT-nopTan  «HaHOTEXHONOrMM W HaHOMAaTEPHUAJIBL»,
denepanbHbIi HEHTP MHOOPMAITMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 13. Crpaterumn OpeHauHra

L]env: U3y4UTh TEXHOJIOTUU TPOJIBHKEHUS OpeHia B iudpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memvbi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAUHTYy B Mupe. B
YCIOBUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHJIECHHS KOHKYPEHLMH IOKYHaTeasIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCcst B OTPOMHOM MHOT000pa3Hy MOX0XHUX TOBapoB. Eciy paHble TOBapbl OTIMYAIKNCH O
(YHKLIMOHAIBHBIM  CBOWCTBAM M  TEXHOJOIMSM  IPOM3BOJCTBA, TO TENepb CIOCOOOM
muddepeHIMpOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHlI. B  maHHBIX yCIOBUSIX U3ydeHHME OpeHIMHTa Kak
KOMIUICKCHOH MapKETHHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOM JaTh MPEIUpUATHIO JIONOJHHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocs! n 3ananus:
Bbpenn-crparerus: MOHATUE U ATAIBI Pa3pabOTKH.
ITponBuxkeHne TOProBOi MapKH 3a CYET CIIOHCOPCTBA.
CeHCOpHBI OpEH/IHHT.
MapouHbIe CTpaTeruu.
Crparerun mapku «7P».
Crparerus ynpaBieHUs aKTHBAMU TOPIOBOM MapKH.
Crparerust «3MIUPUYECKOTO MAPKETUHIaY.

Nk v —

Teopernyeckasi 4acThb
Ilamby munos cmpameauti ynpaeieHusi OpeHOaMu, YCIEUIHO 3apEeKOMEHJOBABIINX ce0s B
MpaKTUKE MapKETUHTA:
1. cTparerust pacuiipeHusi TOBApHOW JIMHUU — KOTJa MPEINPHUITHE BBITYCKAET AOMOJIHUTEIbHBIE
TOBapHbIE €AMHMIIBI B TOW K€ KaTEerOpUM TOBAPOB, MOJ TEM K€ OpeHII0OM, OOBIYHO C HOBBIMU
XapaKTCPUCTUKAMU,
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2. cTparerus pacUIMpeHUsi TpaHULl MCIOJNb30BaHMUsSI OpeHaa — MpeAcTaBisieT CcoOoH
UCTIOJIb30BaHUE YCHEIIHBIX MAPOYHBIX HAa3BAHUH IS BBIITYCKA HOBBIX MJIM MOIU(HUIIMPOBAHHBIX
TOBapOB B HOBOM KaTeropuy;

3. cTpaTterus MyJbTUMapoK — IOAPa3yMEBAET CO3/laHUE JIONOJIHUTENbHBIX OPEHJIOB B OAHOHN U
TOH 7K€ KaTerOpUHU TOBApPOB;

4. crpaTterusi KOpHopaTHBHBIX OpEHJ0B — IPOABM)KEHHE BCEX CBOMX TOBapOB HA PBIHOK MOJ
eIMHBIM OpEeHIOM;

5. cTparerust HoBbIX OpEH/I0B — UCIIOJIb3YETCs TPU MPOU3BOJICTBE HOBOW KaTETOPUH TOBAPOB.

OcHnognasa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Beé€ o pexname u mpozasmwkenun B WMurepuere / I1. A. Anamkus ; nop
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Ansnuna [la6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anekTponnsIii // [ludposoit oOpazoBarensublii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocrpusarue OpenioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : M3marensckuii 1oM BrIcimed KO
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3MeKTpOHHBIA //
[udposoit  obpazomatensHbi  pecypc PR SMART :  [caiir]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasa numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpennunr. Kak co3nath MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
mo moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mocodme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. T'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKHII TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUMH
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamOoBckuit rocygapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepeuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum moctyna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEeXMEHT : yuyebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHucTepcTBO Hayku M BbIcuiero oOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepammu, IloBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYCCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  I[ToBomKCKmii
roCyJapCTBEHHBIM TEXHOJIOrH4eCKui yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : w1 — Pexxum pocryna: no
nonnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBII.

4. Iapkos, ®. W. KoHCcTaHThl T'yABWJUIA: CTWUJb, NMAOJUCUTH, pemyTalus, UMHDK U OpeH]
¢bupmel : yuebHoe mocodue / @. U. [lapkoB. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB n K° :
Anprexcodt «M3narenscrBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum goctyna: 1o mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 37EKTPOHHBIN.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSTEIbHON pPabOThl MO AMCLUUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudpoBoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Metoauueckue YyKa3aHUS MO BBINOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pabdOT MO JUCHUIUIMHE
«TexHonmoruu npoABMKeHUs Openaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.
Hnmepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - [louck smekTpoHHBIX KHUT. [loMcKoBasi MamiMHa AJIEKTPOHHBIX KHUT,
CcBOOOIHO pacrpocTpaHseMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BcemMy TEKCTY NPUMEpPHO CEMHU
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MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHas, Hay4Has U Xy/10)KECTBEHHas JIMTepaTypa, COPaBOYHUKY, JETCKUE U
JIpyrue BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOW JHUTEpaTyphl, BKIIOUYas
HpOILICANINE PELEH3UPOBAHUE CTaThH, JUCCEpTAallMd, KHUTH, pedepatbl W OTYETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE H37aTEIbCTBAMU Hay4HOU JIUTEpaTypBl, npodeccuoHaNTbHBIMU

accolMalUsMU, BBICHIMMH Y4€OHBIMU 3aBEICHUSMU U IPYTUMHU HAYYHBIMU OpPTaHU3ALUSIMHU
4.www.edu.ru - @enepanbublii nopran «Poccuiickoe 06pazoBanue»

5.www.informika.ru - HaBurauuoHHas cucreMa MO JJIEKTPOHHBIM pecypcaM 0oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOBauui B Poccum: DenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTIEKITMS IUGPOBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO mocTyna kK 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHblii  MHTEpHET-opTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAaHOMATEPHUAIIBDY,
denepanbHbIi HEHTP MHOOPMAITMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 14. DTanpl peanu3anui KOMMYHUKAIMOHHON cTpaTeruu OpeHa0B B HU(poBoii cpene

L]env: U3y4nUTh TEXHOJIOTUU TPOJBKEHUS OpeHia B udpoBoii cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memvbi: B mocneHee BpeMs 3HaUUTENILHO BO3POC MHTEpeC K OpeHAUHTYy B Mupe. B
YCIOBHUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHUJICHHS KOHKYPEHIIMM IOKYHaTeIsIM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXO0XKHX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTIHYAIUCH 10
(GYHKIMOHATBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTMSM  IPOU3BOJCTBA, TO TEHEeph CIOCOOOM
muddepeHInpoBaHusl CTaHOBHUTCS OpeHa. B nmaHHBIX ycnoBusAX wu3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETMHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPENNPHUITUIO IOMOJIHHUTENIbHOE
KOHKYPEHTHOE NPEUMYIIECTBO, MPEACTABISECTCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJlbHbIM HE TOJBKO 3a
pyOexxom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3a1aHus:
AHanu3 TeKyel CUTyaluu.
[TocTraHoBKa LieNeN U 3a/1a4 PEKJIAMHON KaMIIaHUH.
OnpenenenHue 1eIeBON ayAUTOPHH.
Omnpenenenrne HaOoOpa MHCTPYMEHTOB M KaHAJIOB KOMMYHHUKaIuK B cetn MIHTepHeT
[To3umonupoBanue OpeHa.
Pacuer sr¢dexruBHOCTH.

SNk -

TeopeTnyeckas 4acThb
Hanpasienue pa3sutus Openaa: Jiunensuposanue (apenaa) Openaa.
[Ipouecc mpenocrapiieHus Mpas, Ha UCIOJIb30BAHUE OXPAHIEMOI'O 3aKOHOM (T.€. aBTOPCKUM HJIN
MATEeHTHBIM TIPaBOM) OOBEKTa HMHTEIUIEKTyaJIbHOH COOCTBEHHOCTH (HAaWMMEHOBAHHE, PHCYHOK,
JoToTHUIl, TpaduKa, MEPCOHAX WIM KOMOMHAIIMMA M3 HECKOJBKUX BBHIIICHA3BAaHHBIX AJIEMEHTOB)
IIpU MIPOU3BOJICTBE NPOAYKIMU WM MPOU3BOJCTBEHHOIO psila HA3bIBACTCS JHUIICH3UPOBAHUEM
OpeHma. DTOT MOAXOJ YCIEIIHO MPUMEHSIETCSI B COBPEMEHHBIX YCJIOBHSX, T.K. 3HAUYUTEIHHO
nemieBiae W d(PQexkTuBHEE APYTUX CPEJICTB TMOBBIIICHUS Y3HABAEMOCTH W TIPOJABAEMOCTH
MPOJIyKTa.
K mpeumyiiectBam JTuneH3MpoBaHus OpeHIa MOXKHO OTHECTHU:
1. oTCyTCTBHE HYX/IbI TPATUThH JOTIOJHUTEIbHBIC ICHBIU HAa «PACKPYTKY» OpeHaa;
2. mojAepKUBaroIIas pekiaama TpeOyeT MUHUMAIbHBIX 3aTpar, T.K. HAXOAAIIUECS B TPOJAKe
JIPYTHE KATerOpPUU TOBAPOB C TAKUM K€ OpeHIOM co3naioT 3((EKT KPOCC-MPOMOYIIH HITH
MIEPEKPECTHYIO PEKIIamy;
3. obpa3zyetcst Ooblie KaHAJIOB COBITA, 32 CUET TOTO, YTO TOPTOBBIE CETU MPEAOYUTAIOT TOBAP C
XOPOILIO PaCKPYYEHHON TOPrOBOM MapKOW;
4. npyrue (haxTophl, CIIOCOOCTBYIOITUE YBeInueHUI0 nmpoaax oT 20 1o 50% u Gosnee.
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Ocnognaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname n nponsmwkennn B Muatepnere / II. A. AnamkuH ; 1oa
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : snexrponnsiii // Ludposoit odpazoBatensHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue 6peHnoB u ctpareruu norpeburenbckoro nosenenus / H. B.

AwnrtonoBa, O. W. Ilatroma. — 2-¢ u3g. — Mocksa : M3marensckuii qoM BrIciiei KO
skoHomukn, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3IE€KTpOHHBIN //
[udposoit  oOpazoBatenpHbIi  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @—  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MomHbiid Openp : yueOnuk / M. Max/lonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOnuth, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum gocryna:
no nomnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : JIeKTPOHHBII.

2.DopmupoBaHre OpeHma mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocodbme / O. B. bommapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMU TOCYIapCTBEHHBIN TEXHHUYECKHUI
yHuBepcHuTeT. — TamO0B : TamMOOBCKHii TOCymapcTBEeHHBIN Texanyeckuii yausepcurtet (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.
3. lIBetkona, I'. C. PexnaMubIii MeHeMKMEHT : ydeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd M Bbicuiero obOpasoBanus Poccuiickoir ®enepauuu, IloBomkckuii
FOCYJIApCTBEHHBIA  TEXHOJOTMYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : IloBoikckuid
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHOJIOrHueckuii yHuBepcutet, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctyna: 1o
nonamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3J1IeKTPOHHBIM.

4. IllapkoB, ®. N. KoHcTaHThl TyABWIIA: CTUJb, MaOIMCUTH, PEMyTalus, UMUK U OpeH[
¢upmer : yuebnoe mocobue / ®@. W. IllapkoB. — 5-e u3zd., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° :
Anprexcodpt «M3narensctBo lapkosay, 2020. — 272 c. : ni. — Pexxum noctymna: mo moamucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 2IEKTPOHHBIN.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Metoanueckue yKa3aHHs IO BBIMOJHEHHIO CAMOCTOSTEIBHOH pPa0bOTHI MO AMCIUILINHE
«TexHonmoruu mpoABMKeHHsI OpeHaa B 1udpoBoit cpeae». CtaBponois, 2023.

2. Meroauyeckue yKazaHUA 1O BBIINOJHEHUIO MPAKTUYECKUX paboOT MO AMCLUILIIMHE
«Texnonoruu npoaBrxeHus Operaa B mudpoBoi cpeae». CraBpomnosb, 2023.
Humepnem-pecypcut

I.www.poiskknig.ru - Tlouck s1ekTpoHHBIX KHUT. [loMCKOBasi MalIMHA AJIEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMHU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/JI0KECTBEHHas JIMTepaTypa, COIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JPYTHE BHJII KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOW JHTEpaTyphl, BKIIOYAs
NpOLICIINEe PEIEH3UPOBAHUE CTaThM, JAWCCEPTALUH, KHUTH, pedeparbl H  OTYETHI,
ONMyONMKOBaHHBIE  W3JaTEJIbCTBAMH  HAYYHOH  JIMTEpaTyphbl, po(heCcCUOHATBHBIMH

aCCOIMAIIUSMU, BEICITUMH YUY€OHBIMH 3aBEJICHUSMHU M JPYTUMHU HayYHBIMU OpPTaHU3aIHSIMA
4. www.edu.ru - @enepanpHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHe»
5.www.informika.ru - HaBuranmuoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
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Haykn W unHHoBamMi B Poccum: ®enepanbHas kommbroTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJIJIEKIHS IIU(POBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EnquHOe OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM
pecypcam, @DexpepanpHblii  MHTepHeT-mopTan «HaHoTexHONOrMM W HaHOMAaTepHajb»,
®enepanbHblil HEHTP HHOOPMAILIMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 15. KoHTPoJ1b KAMIIAHMH 110 MPOJABHKEHUIO OpPeHIa U olleHKa ee 3¢ deKTUBHOCTH

L]env: N3y4nTh TEXHOJIOTUN IPOABIKEHUS OpeHa B IM(pOoBoOii cperie.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memol: B mocnenHee BpeMs 3HaUUTENBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIUHTYy B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHCHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPCHIIMH TIOKYIIATEISIM CTAHOBUTCS CJIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXO0XMX TOBapoB. Eciu paHble TOBapbl OTIHYAIUCH IO
(GYHKLIMOHAIBHBIM  CBOMCTBAM M  TEXHOJOTMSM  IPOM3BOJCTBA, TO Telmepb  CIOCOOOM
mudGepeHIINPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIIOBHSX U3yYeHHWE OpeHIWHTa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKeTHHIOBOW CHUCTEMbI, CIIOCOOHON JaTh MPEINPHUSITHIO JOMOJHUTEIBHOES
KOHKYPCHTHOC IPCUMYIICCTBO, MPEACTABIIACTCA 0COOEHHO BaXXHBIM U AKTyaJIbHbIM HC TOJIBKO 3a
py6exxom, HO u B Poccun.

Bonpocsl u 3a1anus:

1. [Toxazarenu 3¢ pexTUBHOCTH IUPPOBOTO MAPKETUHTA.
2. [Toxa3zarenu 3¢(EeKTUBHOCTH UHTEPHET-PEKIIAMBI.
3. Buzpsl puckoB B in(ppoBOM MapKETHHTE

TeopeTnyeckas 4acTb
CPC (Cost Per Click) — Ilena knuka
CPC — s10 ommH u3 0a30BBIX W Haubojiee TNOMYJSPHBIX METPUK B HMHTEPHET pEKIIaMme.
[Toka3zarenb OTpakaeT CTOMMOCTb KITUKA 110 OOBSBICHHIO.
Hcronb3ys B peKiIaMHON KaMITAaHUW CTPATETHIO «IEHA 3 KIIMK» y PEKJIaMO/IaTeNs CITUCHIBAIOTCS
JICHBI'M W3 PEKIaMHOro OO/DKeTa TOJIBKO B TOM CIy4ae, KOTJa IOTCHIMAIbHBIA KIMEHT
Ha)KMMAeT Ha ero OOBSIBICHUE U TIOTIAAAET Ha MOCAT0YHYIO CTPAHHUILY.
OnuH u3 Hambosee BIMATENBHBIX (AKTOpoB Ha IeHy kiuka, 370 CTR oObsBneHus, (ero Ml
paccMOTpUM Jalibllle B CTAaTbe), TAKXKE CYIIECTBYIOT MHOKECTBO BTOPOCTENEHHBIX (haKTOPOB,
KOTOpBIE B KOHEYHOM HUTOT'€ BIUSIOT HA CTOMMOCTb KJIMKA, HO O HUX B CIIEIYIOUIHI pas3.
PaccunTath CpeqHIOI0 IIeHy KIMKa JIOCTaTOYHO HECTIOKHO.
Heo6xoauMo cymmy, IOTpa4eHHYIO Ha PEKIAMHYIO KaMITaHUIO TOJICNIUTh Ha 001I1ee KOJTMIECTBO
KJIMKOB IO OOBSIBJICHUSM 32 ONPEACICHHbIN EpUOI BPEMEHH.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anmamxun, II. A. Bc€ o pexkname n mpoasmwkenun B WutepHere / I1. A. Amamkud ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponHslit // Lludposoit o6pazoBatenbHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnroHoBa, H. B. Bocnpusitue 6pennoB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AwntonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3xa. — MockBa : M3garenbckuii joM BrIcIIed IIKOJIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 31MeKTPOHHBIN //
[udposoit  obpazoBatenbHblii  pecypc [PR SMART [caiiT]. —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Jononnumensnan numepamypa:
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1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare mMomiabii Openp : yueOnuk / M. Maxk/lonans, JI.
UYepuatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum moctyma:
no noxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 2JIEKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHga mnpennpustus : ydeObHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. IlonoBa ; TamMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcureT. — TamO0B : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN TexHuyeckuit yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : win. — Pexum nocryna: no noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIH.
3. lBetkona, I'. C. Pexnamubiii MmeHeMKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKM M BbICHIero oOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
TOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTHYECKMi yHmMBepcuTeT. — Momkap-Oma : IToBoimkckwuit
roCcyJapCTBEHHBIM TeXHOJIOrM4eckuil ynusepcutet, 2018. — 108 c. : mwi. — Pexxum goctyna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. apxos, ®. W. KoHCTaHTHl TyABWJUIA: CTHJIb, MAOIUCHTH, pEMyTalus, UMUK U OpeHn
¢upmel : yueOHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «M3naTenpctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : w1 — PexxuM gocTyma: 1mo moamnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JE€KTPOHHBIH.

Memoouueckas numepamypa

1. Metoauyeckue YyKa3aHUs IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUILIMHE
«Texnomnoruu npoaBrxeHus OpeHaa B mudpoBoi cpeae». CtaBpomnosb, 2023.

2. Meronuyeckue yKazaHHWA 1O BBIIOJHEHUIO MPAKTUYECKHMX paboOT Mo AUCLUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus 6peraa B uudposoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 31eKTpoHHBIX KHHT. [loMckoOBas MalllMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
cBO0OOJIHO pacipocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. [louck mo Bcemy TEKCTy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHas, Hay4Has U Xy/J10)KECTBEHHas JIUTepaTypa, COPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayyHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
OpOIIEAIINEe pPELEH3UPOBaHUE CTaTbHM, JUCCEpTallUM, KHUTH, pedepaTsl U OTUETHI,
OIyOJINKOBAaHHBIE U3J1aTeNIbCTBAMU Hay4HOUI JUTEPaTypHl, npodeccuoHaNIbHBIMU

aCCOIMAIUSIMU, BBICIITIME YI€OHBIMH 3aBEICHUSMU U IPYTUMU HAYIHBIMU OPTaHU3AIHSIMH

4. www.edu.ru - denepanbHbiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHHE»

5.www.informika.ru - HaBurauuonHas cucreMa MO JJIGKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHOBauui B Poccum: dDenepanbHas kommbioTepHas cetb RUNNET, Epunas
KOJUTIEKIUS IIUGPOBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnnHoe okHO mocTyna K 00pa3oBaTebHBIM
pecypcaMm, @DenepanbHbli  UHTEpHET-IopTan  «HaHOTEXHOJIOrMM W HAHOMATEPHUAIIBDY,
®denepalbHbIN LIEHTP UHDOPMAIIMOHHBIX 00Pa30BaTEILHBIX PECYPCOB.

Tema 16. MesxxayHapoaHbIii acleKT nmpouecca rjodajanzanun OpeH 0B

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJABUKEHHSI OpeH ia B I poBoii cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memoi: B mocnenHee BpeMs 3HAUUTEIBHO BO3POC HHTEpPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBHSAX YCJIOXXHEHUSI DBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIMH TMOKYNAaTeIsIM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
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pa3o0paTbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uu MOX0XHUX TOBapoB. Eciu panbie TOBapbl OTIHYAIHCH IO
(GYHKIIMOHATBHBIM ~ CBOMCTBAM H  TEXHOJOTHSM  TPOW3BOJACTBA, TO TEMeph  CIIOCOOOM
I QepeHIUpOBaHsT CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX yclnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBbI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TMPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOCHHO BAKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexxom, HO u B Poccum.

Bomnpocskl n 3axaHusi:

1. CoBpeMEeHHBIC TCHICHITMH B MAPKETHHTOBBIX KOMMYHHKAITUAX: TIO0ATBLHBIA 1
POCCHUICKHIA OXBAT.

2. [TorpeGHOCTH B II100aTBHBIX MapKax.

3. HcTopus ucnonp3zoBanus ToBapHbix 3HaKoB B CILIA u EBpore.

4. I'moGanm3anus 6peHioB B iu(poBoii cpene.

Teopernyeckasi 4acThb
TepMuH «rinobanusanus» BIepBble ObUl 03By4YeH TObKO B 1983 r. amepukanueMm T. JleBuTT B
cratbe "Harvard Business Review". Ilo ero cnmoBam, rioGanu3anusi NpeacTaBiseT coOoi
IPOIECC CIUSHHUS PBIHKOB OTJIEJIBHBIX INPOJYKTOB, MPOU3BOJAUMBIX TPAHCHAIIMOHAIBHBIMU
KOpIHopanusiMi. ABTOp YTBEP)KAAET, YTO XOPOLIO yIpaBiseMble KOMIAHUM IE€PECTPauBaAIOT
CBOIO paboTy, YTOOBI TPEMIOKHUTH TIIOOATBHO CTaHIAPTU3UPOBAHHBIE TPOIYKTHI, KOTOPHIE
SBJISIOTCSI TIEPEIOBBIMHU, (YHKUIMOHAIBHBIMH, HAJCKHBIMH M B TOXXE BpEMs MPOJAIOTCS II0
HU3KOM 11leHe. MHOrOHaIlMOHAJIbHBIE KOMIIAHUH, KOTOPBIE COCPEIOTOUEHBI Ha OTPEOUTEIbCKUX
NPEANOYTEHUSX, HE CIIOCOOHBI OLIEHUTD LIEJIbHYIO0 KAPTHHY PbIHKA M CO3JaTh MPOLYKT, KOTOPBIH
Oy/IeT MOIb30BaThCS MOMYJISIPHOCTBIO Y BCETO HaceseHus. ToabpKo Ti1o0anbHbIe KOMITAHUU MOTYT
JTOOUTBCS JTOJITOCPOYHOTO YCIeXa, KOHIIGHTPUPYSACh HA TOM, YTO XOTAT BCE, HE OECIIOKOACH O
TOM, YTO HYKHO OTIENbHBIM MoTpedutensM. OJHAKO caMm Ipolecc Io0anu3aluu Havyaics
ropazo pasblie. [IpoaHanu3upoBaB ATalbl pa3BUTHs Ipolecca TINI00ANHU3aLUU, MOXKHO
BBIJICJIUTh OCHOBHBIE MPEANOCHUIKM BO3HMKHOBEHHS TOW (OpMbI IN100anu3aluu, KOTOPYIO Mbl
MOYKEM HAOIr01aTh B HAIIA JHU
1) PeBouroriust mH(GOPMAITMOHHBIX TEXHOJIOTUH (CO3AaHue TI100aIbHOM CETH);
2) UnTepHanMoHanu3anys KanuTaia U yCUICHNEe KOHKYPEHIIMH HA MUPOBBIX PhIHKAX;
3) Jdedunut npupoaHbIX pecypcoB U 000cTpeHue 60pbObl 3a KOHTPOJIb HAJl HUMU;
4) Jlemorpadudeckuii B3phIB;
5) Ycunenue TeXHOT€HHOW Harpy3Kky Ha MpUPOLY;
6) PactipocTpanenue opykust MAaCCOBOTO YHUUTOKEHHUS.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkus, II. A. Bcé o pexname u npoxasmxenuun B Wutepuere / II. A. Anamkun ; noj
penakmueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexkrponnsit // Lludposoit o6pazoBatenshbiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeH70B U CTpaTteruu nmorpedutenbekoro mnosenenus / H. B.

Awnronosa, O. WM. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : U3narenbckuii 1oM BrICIIed HMIKOMBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3MeKTPOHHBIN //
[udpposoit  oOpazoBatenpHbli  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @ —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gare mMomiabii Openp : yueOnuk / M. Maxk/lonans, JI.
Yepuatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum moctyma:
no noxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
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00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : yde6Hoe mocodme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. TI'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKHIT TOCYAapCTBEHHBIH TEXHUYECKUMN
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamOoBckuit rocyaapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : nn. — Pexxum mocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEeXMEHT : yuyebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MunHucTepcTBO Hayku H BbIcumiero obOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepammu, [loBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYCCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  I[ToBomKCKmii
roCyJapCTBEHHBIM TEXHOJIOrH4YeCKui yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum pocryna: no
nonnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIEKTPOHHBII.

4. Iapkos, ®. W. KoHCcTaHThl T'yABWJUIA: CTWUJb, MAOJUCUTH, pemyTalus, UMUK U OpeH[
¢bupmel : yuebHoe mocodue / @. U. [lapkoB. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB n K° :
Anprexcodt «3narenscrBo LlapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum goctyna: 1o mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 27EKTPOHHBIN.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHus IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AUCLUUILIMHE
«Texnonoruu npoasmxenus o6peraa B uudpoBoi cpeae». CraBpomnoib, 2023.

2. Metoauueckue YyKa3aHUS 1O BBINOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pabOT MO JUCHUIUIMHE
«TexHonmoruu npoABKeHHs Openaa B 1udposoit cpeae». CraBponois, 2023.
Hnmepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Ilouck smekTpoHHBIX KHUT. [loMcKoBasi MaliMHa AJIEKTPOHHBIX KHUT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMbix B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck 1Mo BceMy TEKCTY NPUMEPHO CEMHU
MWIJIMOHOB KHUT: yueOHasi, HayyHast U XyJO’KECTBEHHas JIUTepaTypa, CIpaBOYHUKHU, IETCKHE U
JpyTue BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemuss Google. Ilouck Hay4yHON JUTepaTyphl, BKIOYas
IpOUIeIINE PELEH3UPOBAHUE CTAaTbU, JUCCEpTAllMM, KHWUIM, pedeparbl U  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIE H31aTeIbCTBAMU Hay4HOU JIUTEpaTypBl, npodecCruOHaTbHBIMU

accoIMalUsAMU, BBICIIUMH yUY€OHBIMU 3aBEJICHUAMU U JPYTUMHU HayYHBIMU OpraHU3alUsIMU

4. www.edu.ru - ®eaepanbHblii mopran «Poccuiickoe oOpa3oBaHue)

5.www.informika.ru - HaBurauuonnass cucremMa MO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM oOpa3oBaHMs,
Hayku W uHHoBamMi B Poccum: ®enepanbHas kommbroTepHas cetb RUNNET, Enunas
KOJIIEKIMS IIM(POBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EnuHOe OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeIbHbBIM
pecypcam, DexpepanpHblii  MHTepHeT-mopTan «HaHoTexHonOrMM W HaHOMAaTepuasb»,
®enepanbHbIi HEHTP HHOOPMAILIMOHHBIX 00pPa30BaATENbHBIX PECYPCOB.
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MHHHUCTEPCTBO HAYKH U BBICHIET'O OBPA3OBAHMS
POCCHUVICKOW ®EJEPALINN
(I)ezlepa.m,ﬂoe rocyiapCcTrB€eHHOC¢ aBTOHOMHO¢€ oﬁpasonaTe.nbnoe YupexaeHnue

BbICIIEr0 00pPa30BaHUA
«CEBEPO-KABKA3CKHNM ®EJEPAJIBHBIA YHUBEPCUTET»

METOJJAYECKHUE YKA3ZAHMS IO OPTAHU3AIIMY CAMOCTOSITEJIBHOM
PABOTHBI IO JUCHUIIVIMHE («TEXHOJIOTUHA INTPOABUKEHUA BPEH/IA B

LIUPPOBOM CPEJIE)
JUISL CTYZICHTOB HAINpaBJIEHUS MTOATOTOBKH
44.03.03 — CneuuansHoe (nedexrorornueckoe) oopa3zoBaHue

Hamnpasnennocts (npoduib):
O6pazoBanue nereii ¢ OB3 (Yunrens-aedexrosor)

Craspornons, 2026
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1. Beegenue

Metoanyeckre yka3aHusi K CaMOCTOSATENIbHOW paboTe CTyIeHTOB 1o aucuuiuinHe « TexHonoruu
npojABWXKeHUs OpeHaa B LUGPOBOM cpene» pa3paboTaHbl B COOTBETCTBUM C paboueit
pOrpaMMOil TUCIUILTHHBI « TeXHOIOTHH MPOABIKEHUS OpeH/a B U(POBO cpeae».

Ienmp MeTOAMYECKMX YKa3aHWH — OCBOCHHE OCHOB (DYHKIMOHHUPOBAHHS COBPEMEHHBIX
UQPOBBIX TEXHOJIOTUH B MocTpoeHun Openaa. OCHOBHAS 3a/1a4a — AaTh TOJKOBAHHUS OCHOBHBIX
MOHATUH y4eOHOH TUCIMITIMHBI U C(OPMHUPOBATH HABBIKKA PAOOTHI ¢ HH(OpMAITHEH.

JInsg oBiajgeHWs 3HAHMSAMH TIPEIyCMOTPEHBl TaKhe BUABI pabOTHl, KaK: YTEHHE TEKCTa,
COCTaBJICHHE IUIaHA TEKCTa, KOHCIEKTHPOBAHUE TEKCTa, Yy4eOHO-HCCIenoBaTeNbCKas paborta,
HCTIOJIb30BaHUE PECypcoB ceTH MHTepHeT.

Jnist 3aKperyieHns ¥ CUCTeMAaTU3allii 3HaHUM peKOMEHAyeTcs padoTa ¢ KOHCIIEKTOM JICKIUH,
NOBTOpHAas paboTa HajJ Y4eOHbIM MaTEpUATIOM OCHOBHON M JOMOJHHUTENBHOH JHUTEpaTypHl,
COCTaBJICHHE IUIaHA U TE3HMCOB OTBETA, OTBETHl Ha KOHTPOJBbHBIC BONPOCHI M aHAJTUTHYECKAS
00paboTKa TEKCTa, COCTaBICHUE TIPE3CHTAIUH.

Jns  dopMHUpOBaHUS yMEHHUH BBIIIOJHEHWE PA3UYHOTO BHIA pabOTHI, TMPETyCMOTPEHHON
paboueii mporpaMMoin AUCIUIITUHBI.
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2. O01mas XapakTepucTHKA CAMOCTOATEIbHOI PadoThI

CamocTosTenbpHas paboTa CTyJeHTa B paMKaxX TUCIUILIMHBI « TeXHOIOTUM MpoABMKEeHHS OpeHa
B Uu(ppoBON cpelne» IMOHUMAETCS Kak IUlaHMpyemasl ydeOHass pa0OoTa, BBIIOJHSEMAas BO
BHEAy/IUTOPHOE (ayJAUTOPHOE) BpeMs MO 33JaHUI0 M TPU METOJUYECKOM PYKOBOJCTBE
npenoaaBaresis, Ho 0€3 ero HermoCPEACTBEHHOIO y4acTusl.

TpeOoBaHus K pe3yinbTaTaM OCBOCHUS AUCIIUILTHHBIL.

[Ipouiecc u3yueHus: AMCUUIUIMHBI HampaBieH Ha (OPMUPOBAHHE Yy CTYIEHTOB CJEIYIOIINX
KOMIIETECHIIAHN:

Crnioco0eH ompeneisaTh Kpyr 3ajlad B pamMKax IOCTAaBJICHHOM LI€JIM U BbIOMpATh ONTHUMAaJIbHbIE
CHOCOOBI MX PEHICHHUs, UCXOJIS U3 JIEHCTBYIOMIMX MPABOBBIX HOPM, UMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpanuueHuii — YK-2.

-1 YK-2 dhopmynupyer 1ienb NpoeKTa, OnpeeiseT COBOKYITHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a/1a4,
o0ecreynBaroINX ee TOCTHKEHUE U ONPEIEIIeT 0KUJaeMble Pe3yJIbTaThl PeLICHUS 3a4a4;
NJ-2 VYK-2 paspabaTtbiBaeT IUIaH JCHCTBUN JUIsl peUIEHUs 3aJad TPOeKTa, BBIOMpas
ONTUMAJIBHBIA CIIOCOO MX PELICHUs, UCXOM U3 JEHCTBYIOIIUX MPABOBBIX HOPM U MMEIOIIMXCS
PECYpPCOB U OTPAHUYECHUMU.

NJI-3 YK-2 obecrieyrBaeT BBIMIOJIHEHUE MPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBIEHHBIMU LIEJISIMH,
CpPOKaMM M 3aTpaTaMu, UCXOAsS U3 JIEHCTBYIOIIMX IPABOBBIX HOPM, MUMEIOIIMXCS PECYPCOB H
OTrpaHUYEHUl, B TOM YHCJIE C UCIIOJIB30BaHUEM IIU(PPOBBIX HUHCTPYMEHTOB.

Crnioco0eH ocyIecTBIATh COLUAIbHOE B3aUMOJEHCTBHE U PEAIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH/E
- VK -3.

NJ-1 YK-3 — yyacTByeT B MEXJIMYHOCTHOM U TPYINIOBOM B3aUMOJCHCTBUM, HCMOJIb3YS
MHKJIIO3UBHBIA 1OAX0J, A (EKTUBHYI0O KOMMYHHUKAILMIO, METOJbl KOMaHA000pa3oBaHUS U
KOMAaHTHOT'O B3aUMOJICHCTBHUS TP COBMECTHOM paboTe B paMKax MMOCTABICHHOW 33/1auu;

NA-2 YK-3 — obecrieunBaer pabOTy KOMAaHIbI Ui MOJYYEHHS ONTUMAIIBHBIX PE3yJbTaToOB
COBMECTHON palOThHI, C YU€TOM HHIWBHUIYaTbHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ YJIEHOB, HCIIOIb30BAHHS
METOJIOJIOTUU JOCTHXKEHHUS ycliexa, METOJI0B, MH()OPMAIMOHHBIX TEXHOJOTUH M TEXHOJIOTHM
dopcaiira;

NN-3 YK-3 — oOecrieurBacT BBHITIOJHEHHE ITOCTABIICHHBIX 3a7ad Ha OCHOBE MOHHUTOPHHTA
KOMaHJHON pabOThl M CBOEBPEMEHHOT'O PearupoBaHus Ha CYIIECTBEHHBIE OTKJIOHEHHUSI.

Lenp camocTosTeNnbHOM pabOThl CTYJEHTOB B TPOIECCe M3yUEHHUS JIUTEpaTyphl IO
MpeUIOKEHHBIM TeMaM: Hay4YuTh paboTaTh € Yy4yeOHBIM MaTepuaioM M0 JUCIUILIUHE
«Texnonorun mpoaBu)eHUss OpeHna B MU(PPOBON cpeme». 3amadu caMOCTOATEILHON pabOThI:
CUCTEMaTHU3alllsl M COINOCTABJIEHUE TIOJYYEHHBIX 3HAHUM; pPAa3BUTHE IO3HABATEJIbHOU
JIESATEIIBHOCTH.

Lenp caMocTosATeNbHONH pabOThl CTYIEHTOB B IMPOLECCE COCTABICHUS TPE3CHTALUN K
MPEeJIOKEHHBIM TeMaM - c(hOPMUPOBATH YMEHUS BHIIOJIHAThH pa3iMyHbIe BUa paboThl. 3anaya -
chopMUpOBaTh U Pa3BUTh HABBIKU BEACHUS CAaMOCTOSITEILHOM pabOThI U OBJA/I€HUS METOAUKON
COCTaBJICHUS NPE3EHTALUMN IIPU NOJyUYEHUU TEOPETUUECKUX 3HAHUM.

Takum o0pa3oM, camocTosTenbHas padoTa MpUOOIIaeT K HAYYHOMY M HCCIIEN0BATEIbCKOMY
TBOPUYECTBY, MMOUCKY U aHAIIN3Y TpeOyeMoro mMarepuania.

3. Ilnan-rpauk BoINOJTHEHUSI CAMOCTOSAATEIbHON PadoThI

| O0BeM YacoB
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Kongwr Bun Hroroseiii | Cpencrsa u KonTakTHas
peanu3yeMbIX | I€ATEIBHOCTH | TPOAYKT | TEXHOJIOTUH CPC pabora ¢
KOMIIETEHIIMI| CTYJEHTOB | CaMOCTOSITEN OLICHKH IperoaaBaTese

BHOU paboTHI M

Bcero

2 cemecTp

VK-2 IloaroroBka k |KoHcIexT CobecenoBan 9 1 10
NJ-1 YK-2 [nexmuun e
-2 YK-2
-3 YK-2

VK-3
nJ-1 YK-3
NJ1-2 YK-3
-3 YK-3

VK-2 I[Toaroroska k |OTueT CobecenoBad 9 1 10
N/J-1 YK-2 [mpakTudeckom ue
NA-2 YK-2 |y 3ansaTHIO
NI-3 YK-2

YK-3
NJ-1 YK-3
-2 YK-3
-3 YK-3

YK-2 Camocrosrens [KoHCIIEKT CobOecenoBaH 36 4 40
N-1 YK-2 |Hoe usyueHue ue
NA-2 VYK-2 |mutepatypsbl
HJI1-3 YK-2

VK-3
/-1 YK-3
HJ1-2 YK-3
UJ-3 YK-3

Hroro 3a 2 cemecTp 54 6 60

HToro 54 6 60

J1J1s1 BBIIIOJTHEHUSI CAMOCTOSATENILHOW PabOThl HEOOXOAUMO I0JIb30BAThCS JIUTEPATYPOM, KOTOpast
IIPEeJIOKEHA B CIIUCKE PEKOMEHIyeMOU tuTepatypsl, IHTepHeT-pecypcaMu WM IpyTriMH
HMCTOYHHMKAMU 10 YCMOTPEHUIO CTYICHTA.

[Ipu n3yyeHnn JUCUUIUIMHBI IPEIyCMaTPUBAIOTCS ClIeayoNue (POpMbl CAMOCTOATEIBHOM
paloThI CTyIeHTa: KOHCTIEKTUPOBAHHE TEKCTA € MOCIEAYIOLUIMM COOECEeI0BAHNEM U BBIMOJIHEHUE
MIMCHbMEHHOTO 3aJJaHUsl.

4. Kputepun oleHKH CaMOCTOSAITeIbHOI padoThl 00yUyaruerocs

KonTpons camocTosiTensHOM  pabOThI  MPOBOAUTCS  MIpEMoAaBaTelieM B ayJAUTOPHUU.
[IpemycMoTpeHbl Clieqylolide BUIbI KOHTPOJIS: coOeceloBaHHE, OICHKA MPE3CHTallUU.
[ToapoOHBIE KpUTEpUM OLICHUBAHUS KOMIIETCHIMI TpHUBeAeHB B DOHE OIEHOYHBIX CPEACTB
TSI IPOBEJICHUS TeKYIIEeH U TPOMEKYTOUHON aTTECTAIUH.

5. MeTtoanyeckne peKOMEHIAIMH 10 H3Y4YEHHIO TEOPETHYECKOr0 MaTepHnaJsia

]_[eJ'IBIO TCOpGTH‘ICCKOﬁ YaCTU ABJEICTCA 3aKPCIUICHUC H er'IY6J'IeHI/Ie TCOPCTUICCKHX 3HaHI/II71,
IMMOJIYYCHHBIX CIYHIATCJIEM B IMPOLCCCE IPOCITYyIIHNBAHUA J'ICKLIPIfI, CaMOCTOATCIIBHOI'O U3Yy4YCHUA
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MaTepuaia corjacHo pabouedt mporpamme Kypca «TexHomornum mnpoaBwkeHuss OpeHga B
muppoBoit cpeme». UTeHHe OCHOBHOM U JOIMOJHUTENBHON JIMTEpPATypel MO KypCy C
KOHCIIEKTUPOBAHUEM 10 pa3zeiiaM.

CamocTtosTenbHast paboTa Npy YTEHUU yU4eOHOU JTUTepaTypbl HAUMHACTCS C U3yUEHUS] KOHCIIEKTa
MaTepuaia, MoJIy4deHHOTO NpHU CIyLIaHUM JeKUui npenoaasarens. [loayueHHyro nHdopmannio
HEO0OXOUMO OCMBICIUTh. [Ipm HEOOXOAMMOCTH, B KOHCHEKT JIEKIMI MOTI'YT OBITh BHECEHBI
CXEMBI, Jpyras AONOJHHUTENbHas uHpopMmanusa. I[Ipu M3ydeHMM HOBOro Marepuanga TaKkKe
COCTaBJISIETCSl KOHCIIEKT. CHKaTo M3J1araeTcsi CaMoe CYILIECTBEHHOE B JAaHHOM MaTepHale.

PaGoTa ¢ snexkTpoHHBIME pecypcaMu B ceTH MHTepHeT.

Jlig noBeitieHust 3p(HEKTUBHOCTH CAMOCTOSTEILHOW pabOThl CTYIEHT AOJKEH YMETh paboTaTh B
MIOUCKOBOW cHucTeMe ceTH VHTepHeT H UCHIONb30BaTh HAWAGHHYI0O HWH(POPMALUIO TIpU
NOATrOTOBKE K 3aHATUAM. Ilonck MHQOpManmuym MOXXKHO BECTH IO aBTOPY, 3arjiaBHIO, BHUIY
W3/1aHUsl, TOAY W3JIaHMsl WIM U3AaTeNbeTBY. Takke B cetw VIHTEpHET NOCTymHa yciayra Io
CKQUMBAHUIO METOJMYECKHX YKa3aHWM W YUEOHBIX MOCOOM, moa00py HEOOXOIUMON Hay4dHOM
JUTEPATYPHI.

KoncnektupoBanne u pedepupoBaHHe MEPBOMCTOYHHKA W HAYYHO-HCCIIEIOBATEIbCKON
JIUTEPATYPHI.

Koncnekt mnpencraBisier coOOW JOCIOBHBIE BBIMMCKM M3 TeKcTa HCToyHUKA. [Ipu sTom
HEOOXOJUMO TOHHUMAaTh, YTO KOHCIEKT — 3TO HE IIOJIHOE MEpPENUChIBAaHHE YYKOI'0 TEKCTa.
Heo6xonnumo 3HaTh, YTO NPW HANMCAHWH KOHCIIEKTA CHavYalla MPOYUTHIBAETCS TEKCT — HCTOUHHUK,
B HEM BBIJCISIOTCS OCHOBHBIC TOJIOKEHUS, MOAOMPAIOTCS MpPUMEPHI, HIET MEPEKOMIIOHOBKA
MmaTepuaia, a yxe 3areM ohopMisieTcsi TeKCT KOHCIeKkTa. KOHCIEKT MOKeT ObITh MOJIHBIM, KOT1a
paboTa uAET co BCeM TEKCTOM HCTOYHHUKA WM HETMOJHBIM, KOTJa UHTEpEC MPeICTaBIsIeT KaKou-
100 OJIUH WM HECKOJILKO BOTIPOCOB, 3aTPOHYTHIX B UCTOUHHUKE.

PedepupoBanne — 3TO CIOXKHBIM TBOPYECKHH TPOIECC, B OCHOBE KOTOPOIO JICKHUT yYMCHHE
BBIJICIUTh TJIABHYIO HMH(OpMAIMIO M3 TEKCTa IEepBOMCTOYHHMKA. PedepupoBanue — mpouecc
aHAJMTUYECKU-CUHTETUYECKOro 00paboTku WHGpOpMaluu, KOTopas 3aKioyaeTcs B aHalu3e
MEPBUYHOTO JTIOKYMEHTA, HAX0XJACHUN 3HAYUMBIX B CMBICIOBOM OTHOIICHUU JAHHBIX (OCHOBHBIX
MOJIOKEHUH, (HaKTOB, JOBEIAUTE JI€Hb, PE3yJbTAaTOB, BBHIBOAOB) PedepupoBaHue MMeEET IEIbIO
COKpaTHTh (QHU3MUECKUl 00BEM NEPBUYHOTO JOKYMEHTAa MpPU COXPAHEHHWH €ro OCHOBHOTO
CMBICJIOBOTO COZEp)KaHUS, HUCIOJb3YeTCs B HAy4YHOH, HW3JaTelIbCKOH, WMH(POPMALMOHHON U
oubnrorpaduyecKoit 1esTENbHOCTH.

6. MeToanueckne ykazanus (1o Buaam padoT, MpeaycMOTPEeHHbIX paboyeil mMporpamMmoi
JMCIMTIJIMHBI)

Buner camocTtosiTensHOM pabOTHI: MOATOTOBKA K JAaOOPATOPHBIM 3aHATHUSAM, IOATOTOBKA K
cobece0BaHUIO, paboTa C JIUTEPATYPHBIMH HMCTOYHUKAMU M BOMPOCAMH JJISi CAMOIPOBEPKH,
MOJrOTOBKA K SK3aMEHY.

@opMBI CAMOCTOSATEIBHOW pabOThl: - NMUCbMEHHAsI (KOHCIIEKTHPOBAHHE), MHUCbMEHHO-YCTHAS
(HamMcaHuEe KOHCIEKTOB C IMOCJIEAYIOIIMM BBICTYIUICHMEM Ha CeMHHape); ycTHas (pabota c
JTUTEepPaTypOi, IOATOTOBKA K cladye DK3aMeHa); - MHAUBHyallbHasl (BBICTYIUICHHUE), TPYIIIOBas
(muckyccusi). MeTonbl KOHTPOJS CaMOCTOSITENbHOM paboThl MpemojaBaTeNieM: - OlEHKa
BBICTYIUICHHSI, TPAMOTHOE U TIOCJIEIOBATEIbHOE PACKPBITUE OCHOBHBIX BOIIPOCOB 3a/1aHHOM
TEMBI; - OLEHKA MPE3EHTAIH, YYUTHIBAIOLAsl YMEHHUE BBIPA3UTh JIMYHYIO MO3UIMIO aBTOpa IO
MOCTaBJIEHHOW Tpo0ieMe, M3JaraTh €€ IOCIENOBATENbHO W JIOTUYHO, (OPMYJIHpPOBATH M
000CHOBBIBAaTh COOCTBEHHBIE CykIeHus. Hamexxarnee BBIMOTHEHHE CTYJICHTAMH 3aJaHUM IS
CaMOCTOSITENIbHON paboThl CcrOcOOCTBYET (OPMHUPOBAHUIO U PA3BUTHUIO MpodeccHoHaTbHO
3HAYMMBIX 3HAHUI, HABBIKOB U KOMIIETEHIINI

Bonpocsl k cobecenoBanuio npuBeneHbl B DOHIE OIEHOYHBIX CPEACTB paboyeil MmporpamMmmbl
JUCLUTITUHBI.
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7. CHucok JauTepaTypbl, MCHOJb30BAHHOI NPH  COCTABJIEHUHM  METOAUYECKHX
peKoOMeHIanui

Ocnoenaa numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexiame u nponsuwxkenuu B Uurepuere / I1. A. Anamikus ; noa
penakmueii [1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnsniuHa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponnsiii // Lludposoit o6pazoBatenbhbiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

AnrtonoBa, H. B. Bocnpusitie OpeHznoB u cTparerun norpedutenbckoro mosencnus / H. B.

Awnronosa, O. WM. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : Usmarennckuit 1oM BrIciied MIKOIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 31MeKTPOHHBIN //
[ludpposoit  oOpazoBatenpHbli  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @—  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumenshasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak coznate MornnHbii Openp : yueOuuk / M. Max/lonanbn, JI.
Yepuatonu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHHK). — Pexxum noctyma:
no noxanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 2JIEKTPOHHBI.

2.®opmupoBanre OpeHma mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckasa, P. I'. I'yuerns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcHuTeT. — TamO0B : TamOoBCkHii TocynapcTBEeHHbIN TexHuyeckuii yausepcuret (TITVY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocrtyna: mo nmoxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&i1d=499002 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 2JI€KTPOHHBIN.
3. liBetkona, I'. C. PexnaMHubIii MeHeMKMEHT : ydeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTrkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAayKW M BbICHIero oOpasoBanus Poccuiickoit ®enepaunuu, IloBomkckuit
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOTMYeCKMi yHmBepcureT. — Momkap-Oma : IToBoimkcKwuit
roCyIapCTBEHHBIN TEXHOJIOTMUECKU yHUBepcuTeT, 2018. — 108 c. : . — Pexxum nocryna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. IllapkoB, ®. N. KoHcTaHThl TyABWIIA: CTUIb, NaOIMCUTH, PEIyTalus, UMUK U OpeH[
¢upmel : yuebnoe nocobue / ®@. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — Mocksa : Jlamkos u K° :
Anprexcodt «U3narennctBo [llapkoBay, 2020. — 272 c. : ui. — Pexxum qoctyna: 1o MoANUcKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JEKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Meroauyeckue YyKa3aHUS IO BBIIOJHEHHUIO CaMOCTOSITEIbHON pPabOThl MO AMCHUILINHE
«Texunonoruu npoasmwxeHus Openaa B uuppoBoi cpenae». CraBpomnonb, 2023.

2. Meroauyeckue yKazaHUA 1O BBIINOJHEHUIO MPAKTUYECKHX paboOT MO AMCLUILIIMHE
«Texnonoruu npoaBmxeHus 6peraa B uudpoBoi cpeae». CraBpomnoinb, 2023.
Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - [louck s3neKTpoHHBIX KHHT. [loMcKOBas MallMHa 3JEKTPOHHBIX KHMT,
CcBOOOIHO pacnpocTpaHsieMbix B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilonck mo BceMy TEKCTYy HPHUMEPHO CEMU
MUJJIMOHOB KHUT: y4eOHasi, Hay4Has U Xy/J0KECTBEHHas JIMTepaTypa, COPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JPYTHE BUJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilomck HayyHOWH JHMTEpaTyphl, BKIIOYas
HpOIICANINE PELEH3UPOBAHUE CTaThH, IUCCEpTallMH, KHUTH, pedepatbl W OTYETHI,
OITyOJINKOBAaHHBIE H37aTEIbCTBAMU Hay4HOU JIUTEpaTypsl, npodeccuoHaNTbHBIMU

aCCOIIMAIUSIMU, BBICIIIUMH YUY€OHBIMH 3aBEJICHUSAMH U IPYTUMU HaYyYHBIMU OpPTaHU3AIUSIMU
4.www.edu.ru - @enepanbublii mopran «Poccuiickoe 06pazoBaHue»
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https://www.iprbookshop.ru/86863.html

5.www.informika.ru - HaBuranmmoHHas cucTeMa IO 3JIEKTPOHHBIM pecypcaM 0Opa30BaHMUS,
Hayku u uHHOBauumi B Poccum: ®DenepanbHas komnbrorepHas cetb RUNNET, Enaunas
KOJIIEKIMS IM(POBBIX 00pa3oBaTelbHBIX pecypcoB, EnquHoe 0OKHO JocTyma K 00pa3oBaTeIbHbBIM
pecypcam, @epepanbHblii  MHTepHeT-mopTan  «HaHoTexHonormm W HaHOMAaTepuasbl»,
®enepalbHbIN LHEHTP HHOOPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB
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	Введение
	Цель освоения дисциплины – изучение технологий продвижения бренда в цифровой среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с такими компонентами системы СМИ как новые медиа.
	Основными задачами изучения дисциплины являются:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений и является дисциплиной по выбору. Отчетность: зачет.
	Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций: 
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3
	ИД-1 УК-3. Участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3. Обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3. обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ
	Тема 1. Понятие бренда и сущность брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Основные подходы к определению бренда.
	2. Понятие «марки товара».
	3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
	4. История брендинга.
	5. Основные этапы эволюции брендинга
	6. Классификация типов брендов.
	7. Преимущества брендов.
	Теоретическая часть
	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных определенной идеей и фирменным стилем, выделяющих товар среди конкурентов и создающих его образ (бренд-имидж).
	С помощью брендинга можно поддерживать запланированный объем продаж на конкретном рынке и обеспечить увеличение прибыльности в результате расширения ассортимента товаров. Процесс брендинга должен носить стратегический и целостный характер; должен сосредотачиваться на создании образа бренда, для чего все маркетинговые усилия должны быть объединены.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и марочного знака.
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/или марочным знаком (эмблемой). То есть торговые марки — это названия, под которыми фирма рекламирует и продает свою продукцию, например, Corvette, Chevrolet, Pontiac.
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В этом определении в качестве основных инструментов дифференциации выступают визуальные и другие «внешние» образы. В связи с этим такой подход к определению бренда критиковался за неполное представление о механизме дифференциации, но, тем не менее, это определение очень часто используется.
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке. Дэвид М. Огилви (David Ogilvy) определяет бренд как образ в потребительском сознании: «Бренд - это неосязаемая сумма свойств продукта: его имени, упаковки и цены, истории, репутации и способа рекламирования. Бренд также является сочетанием впечатления, который он производит на потребителей и результатом их опыта в использовании бренда».
	Основная литература:
	1 Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
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	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
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	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 3. Разработка бренда. Атрибуты бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Понятие «бренд-билдинг». Модель «колесо бренда».
	2. Структура марочной идентичности.
	3. Атрибуты бренда.
	4. Подлинные и мнимые бренды.
	5. Упаковка как часть маркетинг-микса.
	6. Слоган как эмоциональный элемент бренда.
	Теоретическая часть
	Модель «колесо бренда».
	В настоящее время ведущие специалисты и эксперты в области бренд-менеджмента интенсивно работают над проблемой формулирования сущности и содержания брендов. Весомый вклад в решение этой задачи сделала британская консалтинговая компания Bates Worldwide, предложив универсальную модель построения брендов — «Колесо бренда» (Brand Wheel). Графически модель Brand Wheel представлена в виде набора окружностей, каждая из которых на своем уровне представляет отдельную составляющую бренда.
	Атрибуты бренда. С брендом связано несколько понятий, которыми оперируют специалисты. Каждый бренд обладает определенными атрибутами (brand attributes) — функциональными или эмоциональными ассоциациями, присвоенными бренду покупателями и потенциальными клиентами. Атрибуты бренда могут быть позитивными и негативными, иметь различную силу и важность для разных сегментов рынка. Суть любого бренда определяет главная, основная характеристика (brand essence). Все атрибуты бренда в совокупности составляют индивидуальность бренда (brand identity), которую создает и поддерживает специалист по бренду. Индивидуальность бренда выражает то, что должен обозначать бренд, и является неким долгосрочным обещанием потребителям от авторов бренда.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 4. Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Роль маркетинговых коммуникаций в создании сильных брендов: краткосрочное и долгосрочное воздействие.
	2. Интеграция маркетинговых коммуникаций.
	3. Бренд-ориентированный маркетинг
	Теоретическая часть
	В современных условиях обострения конкуренции на потребительском рынке использование коммуникационных бренд-стратегий позволяет управлять уникальным набором атрибутов и составляющих бренда с целью формирования воспринимаемого потребителем качества, которое способствует выделению бренда среди конкурирующих на рынке аналогов.
	Бренд-коммуникации представляют собой комплекс коммуникаций с использованием инструментов маркетинга, рекламы, PR и Интернета одновременно, направленный на создание фирменного стиля, популярного торгового знака, его идентификации; выделение фирменного продукта из ряда аналогичных конкурирующих продуктов; создание долгосрочного предпочтения потребителей бренда; успешное позиционирование в глазах общества.
	Процесс формирования бренд-коммуникаций включает следующие стадии: цель, задачи, факторы, влияющие на этот процесс, принципы организации, составляющие элементы, методы оценки бренд-коммуникаций.
	Главной целью бренд-коммуникаций является комплекс последовательных мероприятий, направленных на формирование единого образа торговой марки в сознании потребителей, формирование их преданности и лояльности.
	Основными задачами бренд-коммуникаций являются: ориентация на клиента; разработка и совершенствование бренда; лояльность клиентов; простота в общении с целевыми аудиториями; позиционирование – убедить потребителя в том, что перед ним уникальный товар, что для данной марки не существует равноценной замены, и добиться, чтобы в сознании покупателя сформировалось устойчивое представление о бренде как о лучшем товаре в конкурирующих условиях; повышение рыночной устойчивости компании в результате успешного продвижения торговой марки. Результатом достижения цели бренд-коммуникаций является создание институтов лояльных клиентов, рост доходов, проникновение в выгодные сегменты сбыта, рост популярности корпоративного бренда, выход на мировой рынок.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 5. Правовая среда бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Понятие и содержание подлинности товара.
	2. Правоохранность и правоспособность брендов.
	3. Регистрация товарных знаков в РФ.
	4. Защита бренда.
	5. Виды фальсификации товары (по М.А. Николаевой).
	6. Подделка текстовых элементов бренда (по В. Ускову).
	7. Правовая охрана бренда в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Правовая среда бренда. Правовая среда бренда включает нормативно-правовую базу и правовую охрану товарных знаков. В России правовая среда определяется Федеральным законом РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров».
	Существование уникального названия не является гарантией юридической безопасности бренда. Недооценка значимости правовой защиты бренда в большинстве случаев в итоге оборачивается значительными финансовыми инвестициями, направленными на усиление идентификации бренда среди конкурентов, по названию схожих с ним до степени смешения. Только регистрация разработанного названия в качестве Товарного Знака обеспечивает правовую защиту бренда, предотвращая появление одноименных фирм и товаров, являясь действенным аргументом в борьбе с недобросовестной конкуренцией.
	Регистрация изобразительного товарного знака предполагает юридическое закрепление за брендом изобразительных элементов логотипа, регистрация объемного товарного знака – закрепление оригинальной формы объемных рекламных конструкций, носителей, упаковки или этикетки. Регистрация комбинированного товарного знака — это правовая защита совокупности элементов, представленной, как правило, названием бренда и графическим начертанием логотипа.
	Основная литература:
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	Интернет-ресурсы
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	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 6. Цифровая среда: понятия, содержание
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Введение в Digital-маркетинг.
	2. Сущность и основные определения цифрового маркетинга.
	3. Характеристика сети Интернет как сферы рыночных отношений.
	4. Основные категории электронного рынка по взаимодействию субъектов рыночных отношений в Интернет.
	Теоретическая часть
	Цифровой маркетинг (англ. digital marketing, диджитал-маркетинг) – общий термин, используемый для обозначения таргетивного и интерактивного маркетинга товаров и услуг, использующего цифровые технологии для привлечения потенциальных клиентов и удержания их в качестве потребителей. Главными задачами цифрового маркетинга являются продвижение бренда и увеличение сбыта с помощью различных методик. Цифровой маркетинг включает в себя большой выбор маркетинговых тактик по продвижению товаров, услуг и брендов. Помимо мобильных технологий, традиционных ТВ и радио методы цифрового маркетинга используют интернет в качестве основного коммуникационного посредника.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 7. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Классификация технологий цифрового маркетинга.
	2. Поисковой маркетинг: понятие, преимущества, недостатки, цели применения.
	3. Таргетированная реклама: понятие, преимущества, недостатки и цели применения в маркетинговой деятельности.
	Теоретическая часть
	Сфера digital – это один из ключевых факторов успеха продвижения. Такая реклама используется буквально в любой сфере современного бизнеса. Более всего она распространена в интернет-магазинах, в сфере оказании услуг, в виртуальном обучении. Используют такой рекламный подход и для раскрутки стартапов и продвижения брендов.
	В идеале каждая компания должна поработать со всеми каналами диджитал маркетинга и выбрать наиболее эффективный набор основных и продвинутых инструментов.
	Основные инструменты
	Диджитал реклама имеет разные виды. От них зависит выбор инструмента продвижения товара, услуги или бренда. Основные инструменты диджитал маркетинга:
	Контент-маркетинг (публикации на тематических сайтах, в блоге и др.);
	Email-маркетинг (почтовые рассылки, которые также могут являться частью контент-маркетинга);
	SMM (продвижение групп в социальных сетях);
	Таргетированная реклама в социальных сетях;
	Контекстная реклама;
	Медийная реклама;
	SEO (продвижение сайта в поисковых системах);
	Партнерские программы;
	Сайт компании;
	Аудио и видео-реклама (реклама в подкастах, онлайн-радио и др.)
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 8. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Контекстная реклама: понятия, преимущества.
	2. Мобильный маркетинг: определение, цели.
	3. Геймификация как перспективное направление цифрового маркетинга.
	Теоретическая часть
	Создание контента – это процесс наполнения медийного пространства информацией (статьи, видео, инфографика, блоги, изображения и т.д.) для привлечения внимания аудитории к продукту или услуге. Оно является основой «входящего маркетинга» (inbound marketing) -доступной замены навязчивой и дорогой рекламе. Создавая интересный и полезный контент, компании завоевывают место на рынке.
	SMM или социальный маркетинг – привлечение трафика/внимания аудитории через социальные сети. Благодаря огромной активной аудитории соцсети используют как для продвижения бренда, так и для расширения аудитории и даже для активных продаж. Он также помогает находить лояльную аудиторию, получать обратную связь и увеличивать активность пользователей.
	Landing-страница (или целый веб-сайт), которая описывает продукт и его преимущества, - это лицо компании и часто не просто визитная карточка, а инструмент привлечения пользователей (лидов). Конверсия – основной показатель эффективности сайта.
	Магазин приложений имеет свои механизмы продвижения: рейтинги, отзывы, популярность, фичеринг. В первую очередь, нужно качественно оформить страницу продукта. Рекламирующий текст, скриншоты, видео, работа с рейтингом и отзывами – это все влияет на успех.
	SEO - получение трафика с поисковой выдачи в поисковых системах, является долгосрочным инструментом, требует работы как с технической частью (оптимизация архитектуры сайта, работа с HTML и ссылками), так и с контентом, который не только повышает рейтинг в поисковой выдаче, но и формирует доверие к продукту и компании.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
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	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 9. Позиционирование бренда в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Виды позиционирования.
	2. Сегментация целевых аудиторий. Описание потребителей (профиль, инсайты, customer journey map).
	3. Стратегии позиционирования.
	Теоретическая часть
	Сегментация целевой аудитории — это разделение ЦА на более мелкие группы. Людей определяют в эти группы по схожим признакам. Сегментация позволяет подбирать более точные офферы и УТП, разрабатывать рекламные креативы отдельно под каждую группу.
	Сегментация позволяет получать больше эффективности от рекламы при тех же затратах. Так как дает возможность направлять персонализированные предложения конечным потребителям.
	Говоря простым языком — вы еще до запуска рекламной кампании знаете, какой оффер или рекламное предложение может заинтересовать каждую конкретную группу, поэтому реклама доходит до «своего клиента». Конечно, если все сделано верно — правильно определена основная ЦА и ключевые признаки, по которым она разбита на группы. И самая сложность как раз в том, чтобы правильно определить эти признаки. А их намного больше, чем возраст, пол и география.
	Основная литература:
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	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 10. Планирование эффективных бренд-коммуникаций
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Коммуникационная концепция маркетинга.
	2. Коммуникационная карта.
	3. Интегрированный брендинг.
	Теоретическая часть
	Маркетинговые коммуникации — это совокупность взаимодействий бренда и общества. В принципе все, что мы говорим от имени бренда/компании людям — это маркетинговая коммуникация: вывеска, ТВ-ролик, пресс-релиз, статья в журнале, пост в Instagram. Коммуницировать нужно уместно и эффективно, исходя из рыночных целей и задач компании.
	Понятие маркетинговых коммуникаций довольно широко: сюда включают связи с общественностью, рекламу, инструменты продаж и стимулирования сбыта, спонсорство. Одновременно с этим маркетинговые коммуникации — часть комплекса маркетинга наравне с ценой, местом продаж и самим продуктом. 
	Коммуникации в маркетинге — это и каналы доставки сообщения, и само сообщение, и реакция целевой аудитории (обратная связь). Коммуникация — это когда мы придумали слоган продукта, сняли ролик с этим слоганом, разместили ролик на подходящем канале (ТВ или в Youtube), получили контакты с аудиторией и зафиксировали обратную связь.  
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
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	Тема 11. Ситуационный анализ и аудит бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Мониторинг положения бренда на рынке: осведомленность, знание, лояльность.
	2. Определение коммерческой и социальной проблемы.
	3. Качественные и количественные исследования.
	4. Рыночное тестирование.
	Теоретическая часть
	Задача ситуационного анализа — создать условный отчет о том, где с точки зрения маркетинга и бизнеса находится компания в общем экономическом пространстве, куда она может двигаться, как ее масштабировать. Комплекс анализов поможет разобраться, куда вкладывать ресурсы в первую очередь и чего стоит опасаться от конкурентов и окружения.
	Ситуационный анализ включает несколько подвидов маркетинговых и экономических анализов, все они в итоге помогают создать большой отчет для создания стратегии развития компании.
	Вот несколько ключевых методов:
	PEST-анализ — исследование внешней среды, влияющей на бизнес;
	SWOT-анализ — оценка сильных и слабых сторон компании;
	SPACE-анализ — анализ стратегического положения и оценка действий компании;
	анализ конкурентов — изучение конкурентов, уточнение конкурентоспособности конкретной компании, выявление опасных факторов, которые влияют на конкуренцию.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 12. Управление брендами в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Система управления брендами: понятие и современные направления
	2. Позиционирование брендов: принципы разработки позиционирования
	3. Стратегия репозиционирования. Принципиальная схема разработки бренда.
	4. Направления развития бренда: дифференциация бренда, диверсификация бренда, лицензирование бренда.
	5. Ребрендинг. Нейминг.
	Теоретическая часть
	Позиционирование призвано стать инструментом завоевания потребительского выбора и построения основ долгосрочной потребительской лояльности в условиях динамичного рынка с высоким уровнем конкуренции.
	Основные принципы позиционирования бренда.
	1. Позиции бреда должны обновляться каждые 3-5 лет или чаще, если того требует изменение стратегии развития предприятия.
	2. Позиции должны определять все стратегии управления активами бренда, а также ее потоки доходов и прибылей.
	3. В реализации позиционирования бренда роль лидера должно играть высшее руководство предприятия.
	4. Позиции бренда создаются силами работников предприятия, а не рекламных агентств.
	5. Сильные позиции всегда ориентированы на покупателей и соответствуют их восприятию бренда.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 13. Стратегии брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Бренд-стратегия: понятие и этапы разработки.
	2. Продвижение торговой марки за счёт спонсорства.
	3. Сенсорный брендинг.
	4. Марочные стратегии.
	5. Стратегии марки «7P».
	6. Стратегия управления активами торговой марки.
	7. Стратегия «эмпирического маркетинга».
	Теоретическая часть
	Пять типов стратегий управления брендами, успешно зарекомендовавших себя в практике маркетинга:
	1. стратегия расширения товарной линии – когда предприятие выпускает дополнительные товарные единицы в той же категории товаров, под тем же брендом, обычно с новыми характеристиками;
	2. стратегия расширения границ использования бренда – представляет собой использование успешных марочных названий для выпуска новых или модифицированных товаров в новой категории;
	3. стратегия мультимарок – подразумевает создание дополнительных брендов в одной и той же категории товаров;
	4. стратегия корпоративных брендов – продвижение всех своих товаров на рынок под единым брендом;
	5. стратегия новых брендов – используется при производстве новой категории товаров.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 14. Этапы реализации коммуникационной стратегии брендов в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Анализ текущей ситуации.
	2. Постановка целей и задач рекламной кампании.
	3. Определение целевой аудитории.
	4. Определение набора инструментов и каналов коммуникации в сети Интернет
	5. Позиционирование бренда.
	6. Расчет эффективности.
	Теоретическая часть
	Направление развития бренда: Лицензирование (аренда) бренда.
	Процесс предоставления прав, на использование охраняемого законом (т.е. авторским или патентным правом) объекта интеллектуальной собственности (наименование, рисунок, логотип, графика, персонаж или комбинации из нескольких вышеназванных элементов) при производстве продукции или производственного ряда называется лицензированием бренда. Этот подход успешно применяется в современных условиях, т.к. значительно дешевле и эффективнее других средств повышения узнаваемости и продаваемости продукта.
	К преимуществам лицензирования бренда можно отнести:
	1. отсутствие нужды тратить дополнительные деньги на «раскрутку» бренда;
	2. поддерживающая реклама требует минимальных затрат, т.к. находящиеся в продаже другие категории товаров с таким же брендом создают эффект кросс-промоушн или перекрестную рекламу;
	3. образуется больше каналов сбыта, за счет того, что торговые сети предпочитают товар с хорошо раскрученной торговой маркой;
	4. другие факторы, способствующие увеличению продаж от 20 до 50% и более.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 15. Контроль кампании по продвижению бренда и оценка ее эффективности
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Показатели эффективности цифрового маркетинга.
	2. Показатели эффективности интернет-рекламы.
	3. Виды рисков в цифровом маркетинге
	Теоретическая часть
	CPC (Cost Per Click) — Цена клика
	CPC – это один из базовых и наиболее популярных метрик в интернет рекламе. Показатель отражает стоимость клика по объявлению.
	Используя в рекламной кампании стратегию «цена за клик» у рекламодателя списываются деньги из рекламного бюджета только в том случае, когда потенциальный клиент нажимает на его объявление и попадает на посадочную страницу.
	Один из наиболее влиятельных факторов на цену клика, это CTR объявления, (его мы рассмотрим дальше в статье), также существуют множество второстепенных факторов, которые в конечном итоге влияют на стоимость клика, но о них в следующий раз.
	Рассчитать среднюю цену клика достаточно несложно.
	Необходимо сумму, потраченную на рекламную кампанию поделить на общее количество кликов по объявлениям за определенный период времени.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 16. Международный аспект процесса глобализации брендов
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Современные тенденции в маркетинговых коммуникациях: глобальный и российский охват.
	2. Потребность в глобальных марках.
	3. История использования товарных знаков в СЩА и Европе.
	4. Глобализация брендов в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Термин «глобализация» впервые был озвучен только в 1983 г. американцем Т. Левитт в статье "Harvard Business Review". По его словам, глобализация представляет собой процесс слияния рынков отдельных продуктов, производимых транснациональными корпорациями. Автор утверждает, что хорошо управляемые компании перестраивают свою работу, чтобы предложить глобально стандартизированные продукты, которые являются передовыми, функциональными, надежными и в тоже время продаются по низкой цене. Многонациональные компании, которые сосредоточены на потребительских предпочтениях, не способны оценить цельную картину рынка и создать продукт, который будет пользоваться популярностью у всего населения. Только глобальные компании могут добиться долгосрочного успеха, концентрируясь на том, что хотят все, не беспокоясь о том, что нужно отдельным потребителям. Однако сам процесс глобализации начался гораздо раньше. Проанализировав этапы развития процесса глобализации, можно выделить основные предпосылки возникновения той формы глобализации, которую мы можем наблюдать в наши дни
	1) Революция информационных технологий (создание глобальной сети);
	2) Интернационализация капитала и усиление конкуренции на мировых рынках;
	3) Дефицит природных ресурсов и обострение борьбы за контроль над ними;
	4) Демографический взрыв;
	5) Усиление техногенной нагрузки на природу;
	6) Распространение оружия массового уничтожения.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
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	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	МИНИCTEPCTBO НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
	РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
	Федеральное государственное автономное образовательное учреждение
	высшего образования
	«СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ ФЕДЕРАЛЬНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ»
	МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ОРГАНИЗАЦИИ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ТЕХНОЛОГИИ ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ»
	44.03.03 – Специальное (дефектологическое) образование Направленность (профиль): Образование детей с ОВЗ (Учитель-дефектолог)
	Ставрополь, 2026
	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка текста, составление презентаций.
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия.
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставление полученных знаний; развитие познавательной деятельности. 
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составления презентаций при получении теоретических знаний.   
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	3. План-график выполнения самостоятельной работы
	Объем часов
	Коды реализуемых компетенций
	Вид деятельности студентов
	Итоговый продукт самостоятельной работы
	Средства и технологии оценки
	СРС
	Контактная работа с преподавателем
	Всего
	2 семестр
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Подготовка к лекции
	Конспект
	Собеседование
	9
	1
	10
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Подготовка к практическому занятию
	Отчет
	Собеседование
	9
	1
	10
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Самостоятельное изучение литературы
	Конспект
	Собеседование
	36
	4
	40
	Итого за 2 семестр
	54
	6
	60
	Итого
	54
	6
	60
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	4. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
	Контроль самостоятельной работы проводится преподавателем в аудитории. Предусмотрены следующие виды контроля: собеседование, оценка презентации. Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств для проведения текущей и промежуточной аттестации.
	5. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
	Целью теоретической части является закрепление и углубление теоретических знаний, полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения материала согласно рабочей программе курса «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Чтение основной и дополнительной литературы по курсу с конспектированием по разделам.
	Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию необходимо осмыслить. При необходимости, в конспект лекций могут быть внесены схемы, другая дополнительная информация. При изучении нового материала также составляется конспект. Сжато излагается самое существенное в данном материале. 
	Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
	Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в поисковой системе сети Интернет и использовать найденную информацию при подготовке к занятиям. Поиск информации можно вести по автору, заглавию, виду издания, году издания или издательству. Также в сети Интернет доступна услуга по скачиванию методических указаний и учебных пособий, подбору необходимой научной литературы.
	Конспектирование и реферирование первоисточника и научно-исследовательской литературы.
	Конспект представляет собой дословные выписки из текста источника. При этом необходимо понимать, что конспект – это не полное переписывание чужого текста. Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, в нём выделяются основные положения, подбираются примеры, идёт перекомпоновка материала, а уже затем оформляется текст конспекта. Конспект может быть полным, когда работа идёт со всем текстом источника или неполным, когда интерес представляет какой-либо один или несколько вопросов, затронутых в источнике.
	Реферирование — это сложный творческий процесс, в основе которого лежит умение выделить главную информацию из текста первоисточника. Реферирование – процесс аналитически-синтетического обработки информации, которая заключается в анализе первичного документа, нахождении значимых в смысловом отношении данных (основных положений, фактов, доведите день, результатов, выводов) Реферирование имеет целью сократить физический объем первичного документа при сохранении его основного смыслового содержания, используется в научной, издательской, информационной и библиографической деятельности.
	6. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой дисциплины)
	Виды самостоятельной работы: подготовка к лабораторным занятиям, подготовка к собеседованию, работа с литературными источниками и вопросами для самопроверки, подготовка к экзамену. 
	Формы самостоятельной работы: - письменная (конспектирование), письменно-устная (написание конспектов с последующим выступлением на семинаре); устная (работа с литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая (дискуссия). Методы контроля самостоятельной работы преподавателем: - оценка выступления, грамотное и последовательное раскрытие основных вопросов заданной темы; - оценка презентации, учитывающая умение выразить личную позицию автора по поставленной проблеме, излагать ее последовательно и логично, формулировать и обосновывать собственные суждения. Надлежащее выполнение студентами заданий для самостоятельной работы способствует формированию и развитию профессионально значимых знаний, навыков и компетенций
	Вопросы к собеседованию приведены в Фонде оценочных средств рабочей программы дисциплины.
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