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1. Цель и задачи освоения дисциплины (модуля)
Цель изучения дисциплины – «Маркетинговые технологии в профессиональной дея-

тельности» является получение будущими бакалаврам по направлению «Реклама и связи с
общественностью» углубленное изучение теоретических знаний, приобретение практических
навыков, изучение основополагающих подходов, теории, моделей современной коммуника-
тивистики.

Задачи обучения по дисциплине:
- сформировать представление студентов о креативной области связей с общественно-

стью и различии культурных традиций, ценностей, норм, эстетических идеалов, вписанных в
том числе и в сферу рекламы;

- научить студентов адаптироваться к разным рекламным и PR-реальностям, прояв-
лять толерантность к национальным культурным и религиозным различиям;

- объяснить студентам особенности поведенческих стереотипов в условиях политиче-
ской и социальной коммуникации;

2. Место дисциплины в структуре образовательной программы
Дисциплина «Маркетинговые технологии в профессиональной деятельности» отно-

сится к обязательной части.
3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесённых с

планируемыми результатами освоения образовательной программы

Код, формулировка
компетенции

Код, формулировка индикатора Планируемые результа-
ты обучения по дисци-

плине, характеризующие
этапы формирования

компетенций, индикато-
ров

ОПК-4 Способен отве-
чать на запросы и по-
требности общества и
аудитории в профессио-
нальной деятельности.

ИД-1 ОПК-4 Соотносит социоло-
гические данные с запросами и
потребностями общества и
отдельных аудиторных групп.

Применяет систему знаний
при соотношении социоло-
гических данных с различ-
ных медиаресурсов и по-
требностями общества и
отдельных аудиторных
групп

ИД-2 ОПК-4 Использует основ-
ные инструменты поиска инфор-
мации о текущих запросах и по-
требностях целевых аудиторий /
групп общественности, учитыва-
ет основные характеристики це-
левой аудитории при создании
текстов рекламы и связей с обще-
ственностью и (или) иных комму-
никационных продуктов

Применяет систему знаний
при осуществлении профес-
сиональной деятельности в
сфере корпоративных ком-
муникаций с применением
современных информацион-
ных технологий



ОПК-5. Способен учиты-
вать в профессиональной
деятельности тенденции
развития медиакоммуни-
кационных систем регио-
на, страны и мира, исходя
из политических и эконо-
мических механизмов их
функционирования, пра-
вовых и этических норм
регулирования.

ИД-1 ОПК-5. Знает совокупность
политических, экономических
факторов, правовых и
этических норм, регулирующих
развитие разных медиакоммуни-
кационных систем на глобальном,
национальном и региональном
уровнях.

Знает правовые и
этические нормы, регулиру-
ющих развитие различных
медиакоммуникационных
систем на глобальном, наци-
ональном и региональном
уровнях.

ИД-2 ОПК-5. Осуществляет свои
профессиональные действия в сфере
рекламы и связей с общественно-
стью с учетом специфики коммуни-
кационных процессов и механизмов
функционирования конкретной ме-
диакоммуникационной системы.

Способен применять техно-
логии и профессиональные
навыки в сфере рекламы и
связей с общественностью с
учетом специфики коммуни-
кационных процессов и ме-
ханизмов функционирования
конкретной медиакоммуни-
кационной системы

ОПК-6 Способен пони-
мать принципы работы
современных
информационных техно-
логий и использовать их
для решения задач
профессиональной дея-
тельности

ИД-1 ОПК-6 Способен приме-
нять принципы работы современ-
ных информационных техноло-
гий и использовать их для реше-
ния задач в сфере рекламы и свя-
зей с общественностью;
ИД-2 ОПК-6 Способен анализи-
ровать задачи в сфере рекламы и
связей с общественностью, выби-
рать и использовать подходящие
современные технические сред-
ства и информационно-коммуни-
кационные технологии;
ИД-3 ОПК-6 Способен использо-
вать современные информацион-
но-коммуникационные и интел-
лектуальные технологии, инстру-
ментальные среды, программно-
технические платформы и про-
граммные средства для решения
задач в сфере рекламы и связей с
общественностью.

Понимает принципы рабо-
ты современных
информационных техноло-
гий и использовать их для
решения задач
профессиональной дея-
тельности

ПК-8 Использует основ-
ные маркетинговые
инструменты при пла-
нировании произ-
водства и (или) реализа-
ции коммуникационно-
го продукта.

ИД-1 ПК-8 Знает основные мар-
кетинговые инструменты и мето-
ды производства и реализации
коммуникационного продукта.

Применяет основные марке-
тинговые инструменты и
методы производства и ре-
ализации социальной
рекламной кампании



ИД-2 ПК-8 Использует основные
маркетинговые инструменты при
планировании производства и ре-
ализации коммуникационного
продукта.

Использует основные мар-
кетинговые инструменты
при производстве социаль-
ной и государственной
рекламы.

ИД-3 ПК-8 Владеет навыками ис-
пользования маркетинговых
инструментов при планировании
производства и реализации ком-
муникационного продукта.

Использует базовые навы-
ки и креативные техноло-
гии создания коммуника-
ционного продукта в соци-
альной и профессиональ-
ной сфере

4. Объем учебной дисциплины и формы контроля

Объем занятий: всего: 5 з.е., 180 акад.ч. ОФО,
в акад. часах

Контактная работа:
Лекции/из них практическая подготовка 34/0
Лабораторных работ/из них практическая подготовка 0
Практических занятий/из них практическая подготовка 34/8
Самостоятельная работа 76
Формы контроля
Экзамен 36
Зачет -
Зачет с оценкой -
Курсовая работа нет

5. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием коли-
чества часов и видов занятий

№ Раздел (тема) дисциплины и крат-
кое содержание
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1 семестр
1 Современные маркетинговые

технологии
ОПК-4;
ОПК-5;

2 2 - 4,5 Собе-
седо-



1. Маркетинговые исследования:
определение, объекты и задачи.
2. Типичные направления марке-
тинговых исследований.
3. Классификация маркетинговых
исследований.
4. Какие пункты должен включать
план маркетингового исследова-
ния?

ОПК-6;
ПК-8

вание

2 Технология маркетинговых ис-
следований
1. Какими параметрами определя-
ется достоверность маркетингово-
го исследования?
2. Перечислите содержание итого-
вого отчета маркетингового иссле-
дования.
3. Охарактеризуйте этапы разра-
ботки и реализации маркетинго-
вых исследований.
4. Перечислите основные ошибки
проведения маркетинговых иссле-
дований.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

4 2/2 - 4,5 Колло-
квиум

3 Маркетинговые технологии: со-
держание, виды
1. Пять основных технологий
классического маркетинга. Сег-
ментирование, нацеливание.
2. Позиционирование, анализ и
прогнозирование

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 4 - 4,5 Собе-
седо-
вание

4 Управление маркетингом на
основе CRM-технологий
1. Дайте определение GRM-
технологии.
2. Назовите основные прин-
ципы, лежащие в ее основе GRM
3. Какими инструментами
поддерживается CRM стратегия?
4. Определите особенности
CRM системы в России.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 4,5 Собе-
седо-
вание

5 Технологии партизанского мар-
кетинга
1. Дайте определение «партизан-
ского маркетинга»
2. Назовите особенности партизан-
ского маркетинга.
3. В чем отличия партизанского
маркетинга от обычного?
4. Классификация «партизанско-
го» маркетинга.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 4,5 Собе-
седо-
вание

6 Технология вирусного марке-
тинга

ОПК-4;
ОПК-5;

2 2 - 4,5 Собе-
седо-



1. Дайте определение «вирусного
маркетинга»
2. Назовите особенности вирусно-
го маркетинга.
3. В чем отличия вирусного мар-
кетинга от обычного?
4. Классификация «вирусного»
маркетинга.

ОПК-6;
ПК-8

вание

7 Технология трейд-маркетинга и
мерчендайзинга.
1. Определение трейд-маркетинга
и мерчанда́
йзинга.
2. Особенности трейд-маркетинга.
Инструменты трейд-маркетинга.
3. Преимущества и недостатки
трейд-маркетинга. Эффективность
трейд-маркетинга.
4. Особенности
мерчандайзинга. Виды мерчан-
дайзинга.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 4,5 Собе-
седо-
вание

8 Технология сетевого маркетинга
1. Дайте определение «сетевого
маркетинга»
2. Назовите особенности сетевого
маркетинга.
3. Обоснуйте принципы сетевого
маркетинга.
4. В чем отличия сетевого марке-
тинга от обычного?

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2/2 - 4,5 Тести-
рова-
ние

ИТОГО за 1 семестр 18 18/4 - 36
1 Интегрированные маркетинго-

вые коммуникации.
1. Базовые понятия интегрирован-
ных маркетинговых коммуника-
ций (ИМК).
2. Особенности интегрированных
маркетинговых коммуникаций.
3. Принципы принципов выстра-
ивания комплекса маркетинговых
коммуникаций.
4. Инструменты и методы инте-
грированных маркетинговых ком-
муникаций.
5. Преимущества и недостатки ин-
тегрированных маркетинговых
коммуникаций.
6. Критерии эффективности инте-
грированных маркетинговых ком-
муникаций.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 5 Тести-
рова-
ние

2 Кросс-маркетинговые техноло-
гии

ОПК-4;
ОПК-5;

2 2 - 5 Собе-
седо-



1. Сущности и особенности кросс-
маркетинга.
2. Преимущества кросс-маркетин-
говых технологий. 3. Условия при-
менения кросс-маркетинговых
технологий.

ОПК-6;
ПК-8

вание

3 Технология бренда. Ребрендинг.
1. Сущности и особенности брен-
да. Основные элементы идентич-
ности бренда.
2. Основные этапы создания и раз-
вития бренда.
3. Ребрендинг. Основные элемен-
ты ребрендинга.
4. Основные этапы проведения ре-
брендинга.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2/2 - 5 Проект

4 Электронный маркетинг.
1. Маркетинговые интернет техно-
логии.
2. Нейромаркетинг

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 5 Собе-
седо-
вание

5 Технология продакт-плейсмент.
1. Определение «продукт-плей-
смент». Особенности и принципы
технологии продукт-плейсмент.
2. Преимущества и недостатки
технологии продукт-плейсмент.
3. Эффективность технологии про-
дукт-плейсмент.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 5 Собе-
седо-
вание

6 Технология прямого маркетинга
(директ маркетинг).
1. Определение прямого маркетин-
га. Особенности прямого марке-
тинга.
2. Принципы прямого маркетинга.
Отличия прямого маркетинга от
обычного.
3. Классификация прямого марке-
тинга.
4. Инструменты прямого марке-
тинга.
5. Преимущества и недостатки
прямого маркетинга. Методы пря-
мого маркетинга
6. Эффективность прямого марке-
тинга.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 5 Собе-
седо-
вание

7 Мобильные маркетинговые тех-
нологии. Маркетинговые техно-
логии call центра.
1. Определение мобильного мар-
кетинга. Особенности и принципы
мобильного маркетинга.
2. Инструменты мобильного мар-

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2 - 5 Собе-
седо-
вание



кетинга.
3. Преимущества и недостатки мо-
бильного маркетинга.
4. Эффективность мобильного
маркетинга.
5. Особенности сall центра. Пре-
имущества и недостатки сall цен-
тра.
6. Критерии эффективности call
центра.

8 Технология выставочной дея-
тельности предприятия.
1. Определение понятий: выставка,
выставочная деятельности, экспо-
нат, стендист.
2. Особенности выставочной де-
ятельности компании. Принципы
выставочной деятельности.
3. Классификация выставок. Пре-
имущества и недостатки выставоч-
ной деятельности. 4. Эффектив-
ность выставочной деятельности
компании.

ОПК-4;
ОПК-5;
ОПК-6;
ПК-8

2 2/2 - 5 Тести-
рова-
ние

ИТОГО за 2 семестр 16 16/4 - 40
ИТОГО 34 34/8 - 76

6. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и проме-
жуточной аттестации обучающихся по дисциплине

Фонд оценочных средств (ФОС) по дисциплине «Маркетинговые технологии в про-
фессиональной деятельности коммуникатора» базируется на перечне осваиваемых компетен-
ций с указанием индикаторов. ФОС обеспечивает объективный контроль достижения запла-
нированных результатов обучения. ФОС включает в себя:

- описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их
формирования, описание шкал оценивания;

- методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, на-
выков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций
(включаются в методические указания по тем видам работ, которые предусмотрены учебным
планом и предусматривают оценку сформированности компетенций);

- типовые оценочные средства, необходимые для оценки знаний, умений и уровня
сформированности компетенций.

ФОС является приложением к данной программе дисциплины.
7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

Приступая к работе, каждый студент должен принимать во внимание следующие поло-
жения.

Дисциплина построена по тематическому принципу, каждая тема представляет собой
логически завершенный раздел.

Лекционный материал посвящен рассмотрению ключевых, базовых положений курсов
и разъяснению учебных заданий, выносимых на самостоятельную работу студентов.



Практические занятия проводятся с целью закрепления усвоенной информации, приоб-
ретения навыков ее применения при решении практических задач в соответствующей пред-
метной области.

Самостоятельная работа студентов направлена на самостоятельное изучение дополни-
тельного материала, подготовку к практическим и лабораторным занятиям, а также выпол-
нения всех видов самостоятельной работы.

Для успешного освоения дисциплины, необходимо выполнить все виды самостоятель-
ной работы, используя рекомендуемые источники информации.

8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
8.1. Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения дис-

циплины
8.1.1. Перечень основной литературы:
1. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник / под ред. Ю.В. Морозова,

В.Т. Гришиной. - 9-е изд. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2019.
- 446 с. : табл., схемы, граф. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-394-02263-0 ; То же [Электронный
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=418086

2. Бизнес-планирование : учебное пособие / В.З. Черняк, Н.Д. Эриашвили, Е.Н. Бари-
каев и др. ; под ред. В.З. Черняка, Г.Г. Чараева. - 4-е изд., перераб. и доп. - Москва : Юнити-
Дана, 2019. - 591 с. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-01812-6 ; То же [Электронный ресурс].
- URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114751

3. Сафронова, Н.Б. Маркетинговые исследования : учебное пособие / Н.Б. Сафронова,
И.Е. Корнеева. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. - 294 с. :
ил. - (Учебные издания для бакалавров). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-394-01470-3 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=454102

4. Елиферов, В. Г. Бизнес-процессы: регламентация и управление : учебник / В.Г. Ели-
феров, В.В. Репин. – Москва : ИНФРА-М, 2021. – 319 с.

8.1.2. Перечень дополнительной литературы:
1. Маркетинг PR и рекламы / И.М. Синяева, В.М. Маслова, О.Н. Романенкова, В.В. Си-

няев ; под ред. И.М. Синяевой. – Москва : Юнити-Дана, 2017. – 495 с. : табл., ил., схемы –
Режим доступа: по подписке. – URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114709 (да-
та обращения: 04.10.2019). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-238-02194-2.

2. Лужнова, Н.В. Маркетинговые коммуникации / Н.В. Лужнова ; Министерство об-
разования и науки Российской Федерации, Оренбургский Государственный Университет. –
Оренбург : ОГУ, 2019. – 141 с. : табл. – Режим доступа: по подписке. – URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=481768 (дата обращения: 04.10.2019). – ISBN 978-
5-7410-1643-5.

3. Марусева, И.В. Менеджмент и маркетинг в сервисе (PR и реклама как инструмента-
рий) : [16+] / И.В. Марусева, А.В. Кокарева ; под общ. ред. И.В. Марусевой. – Изд. 2-е, пере-
раб. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2020. – 591 с. : ил., схем., табл. – Режим доступа: по
подписке. – URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=562282 (дата обращения:
04.10.2019). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4475-9885-3.

8.2. Перечень учебно-методического обеспечения самостоятельной работы обучающих-
ся по дисциплине:

1. Пасикова, О.Н. Маркетинговые технологии в профессиональной деятельности ком-
муникатора: методические рекомендации по проведению практических занятий / О.Н. Паси-
кова. – Ставрополь : СКФУ, 2026.

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=454102


2. Пасикова, О.Н. Маркетинговые технологии в профессиональной деятельности ком-
муникатора: методические рекомендации по проведению самостоятельной работы / О.Н. Па-
сикова. – Ставрополь : СКФУ, 2026.

8.3. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»,
необходимых для освоения дисциплины:

1. httр://www.looksmart.com – справочная система Looksmart
2. httр://galaxy.einet.net – справочная система Galaxy
3. httр://www.stars.com – отечественная система «Созвездие Интернет»
4. httр://www.piter-press.ru/yp – «Желтые страницы» российского Интернет.

9. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении об-
разовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного
обеспечения и информационных справочных систем

При чтении лекций используется компьютерная техника, демонстрации презентаци-
онных мультимедийных материалов. На семинарских и практических занятиях студенты
представляют презентации, подготовленные ими в часы самостоятельной работы.

Информационные справочные системы:
Информационно-справочные и информационно-правовые системы, используемые при

изучении дисциплины:
1 ЭБС «Университетская библиотека ONLINE» ,

2 ЭБС «IPRbooks»,
3 ЭБС «Biblio- online.ru».

Программное обеспечение:
1 Альт Рабочая станция 10
2 Альт Рабочая станция K
3 Альт «Сервер»
4 Пакет офисных программ - Р7-Офис

10. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления
образовательного процесса по дисциплине (модулю)

Лекционные занятия Ауд. 306, к.20 (Масс-медиа центр). Компьютеры DELL, аудио-
колонки, ЖК дисплей президиума, квадрокоптер DJI PHANTOM
4 и комплектующие, фотоаппарат зеркальный премиум Canon
EOS 5D Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, комплект сту-
дийного света Lumifor AMATO 100 CLASSIC KIT, камкордер
SONY и комплектующие, штатив Manfrotto, принтеры, сканеры.

Практические занятия Ауд. 306, к.20 (Масс-медиа центр). Компьютеры DELL, аудио-
колонки, ЖК дисплей президиума, квадрокоптер DJI PHANTOM
4 и комплектующие, фотоаппарат зеркальный премиум Canon
EOS 5D Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, комплект сту-
дийного света Lumifor AMATO 100 CLASSIC KIT, камкордер
SONY и комплектующие, штатив Manfrotto, принтеры, сканеры.

Самостоятельная работаАуд. 114, к .20 компьютерная техника с возможностью подклю-
чения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную



информационно-образовательную среду образовательной орга-
низации

Практическая подготов-
ка

Осуществляется в структурных подразделениях университета и
(или) в организациях, осуществляющих деятельность по профи-
лю соответствующей образовательной программы, в том числе
ее структурном подразделении

11. Особенности освоения дисциплины лицами с ограниченными возможностями здо-
ровья

Обучающимся с ограниченными возможностями здоровья предоставляются специаль-
ные учебники, учебные пособия и дидактические материалы, специальные технические сред-
ства обучения коллективного и индивидуального пользования, услуги ассистента (помощни-
ка), оказывающего обучающимся необходимую техническую помощь, а также услуги сурдо-
переводчиков и тифлосурдопереводчиков.

Освоение дисциплины обучающимися с ограниченными возможностями здоровья мо-
жет быть организовано совместно с другими обучающимися, а также в отдельных группах.

Освоение дисциплины обучающимися с ограниченными возможностями здоровья осу-
ществляется с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных возмож-
ностей и состояния здоровья.

В целях доступности получения высшего образования по образовательной программе
лицами с ограниченными возможностями здоровья при освоении дисциплины обеспечивает-
ся:

1) для лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению:
- присутствие ассистента, оказывающий студенту необходимую техническую помощь с

учетом индивидуальных особенностей (помогает занять рабочее место, передвигаться, про-
читать и оформить задание, в том числе, записывая под диктовку),

- письменные задания, а также инструкции о порядке их выполнения оформляются уве-
личенным шрифтом,

- специальные учебники, учебные пособия и дидактические материалы (имеющие круп-
ный шрифт или аудиофайлы),

- индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс,
- при необходимости студенту для выполнения задания предоставляется увеличиваю-

щее устройство;
2) для лиц с ограниченными возможностями здоровья по слуху:
- присутствие ассистента, оказывающий студенту необходимую техническую помощь с

учетом индивидуальных особенностей (помогает занять рабочее место, передвигаться, про-
читать и оформить задание, в том числе, записывая под диктовку),

- обеспечивается наличие звукоусиливающей аппаратуры коллективного пользования,
при необходимости обучающемуся предоставляется звукоусиливающая аппаратура индиви-
дуального пользования;

- обеспечивается надлежащими звуковыми средствами воспроизведения информации;
3) для лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих нарушения опорно-

двигательного аппарата (в том числе с тяжелыми нарушениями двигательных функций верх-
них конечностей или отсутствием верхних конечностей):

- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программ-
ным обеспечением или надиктовываются ассистенту;

- по желанию студента задания могут выполняться в устной форме.

12. Особенности реализации дисциплины с применением дистанционных образо-
вательных технологий и электронного обучения



Согласно части 1 статьи 16 Федерального закона от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об
образовании в Российской Федерации» под электронным обучением понимается организация
образовательной деятельности с применением содержащейся в базах данных и используемой
при реализации образовательных программ информации и обеспечивающих ее обработку
информационных технологий, технических средств, а также информационно-телекоммуни-
кационных сетей, обеспечивающих передачу по линиям связи указанной информации, вза-
имодействие обучающихся и педагогических работников. Под дистанционными образова-
тельными технологиями понимаются образовательные технологии, реализуемые в основном
с применением информационно-телекоммуникационных сетей при опосредованном (на рас-
стоянии) взаимодействии обучающихся и педагогических работников.

Реализация дисциплины может быть осуществлена с применением дистанционных об-
разовательных технологий и электронного обучения полностью или частично. Компоненты
УМК дисциплины (рабочая программа дисциплины, оценочные и методические материалы,
формы аттестации), реализуемой с применением дистанционных образовательных техноло-
гий и электронного обучения, содержат указание на их использование.

При организации образовательной деятельности с применением дистанционных об-
разовательных технологий и электронного обучения могут предусматриваться асинхронный
и синхронный способы осуществления взаимодействия участников образовательных отноше-
ний посредством информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

При применении дистанционных образовательных технологий и электронного обуче-
ния в расписании по дисциплине указываются: способы осуществления взаимодействия
участников образовательных отношений посредством информационно-телекоммуникацион-
ной сети «Интернет» (ВКС-видеоконференцсвязь, ЭТ – электронное тестирование); ссылки
на электронную информационно-образовательную среду СКФУ, на образовательные плат-
формы и ресурсы иных организаций, к которым предоставляется открытый доступ через ин-
формационно-телекоммуникационную сеть «Интернет»; для синхронного обучения - время
проведения онлайн-занятий и преподаватели; для асинхронного обучения - авторы онлайн-
курсов.

При организации промежуточной аттестации с применением дистанционных образо-
вательных технологий и электронного обучения используются Методические рекомендации
по применению технических средств, обеспечивающих объективность результатов при про-
ведении промежуточной и государственной итоговой аттестации по образовательным про-
граммам высшего образования - программам бакалавриата, программам специалитета и про-
граммам магистратуры с применением дистанционных образовательных технологий (Письмо
Минобрнаки России от 07.12.2020 г. № МН-19/1573-АН "О направлении методических реко-
мендаций").

Реализация дисциплины с применением электронного обучения и дистанционных об-
разовательных технологий осуществляется с использованием электронной информационно-
образовательной среды СКФУ, к которой обеспечен доступ обучающихся через информаци-
онно-телекоммуникационную сеть «Интернет», или с использованием ресурсов иных орга-
низаций, в том числе платформ, предоставляющих сервисы для проведения видеоконферен-
ций, онлайн-встреч и дистанционного обучения (МТС-Линк), а также с использованием воз-
можностей социальных сетей для осуществления коммуникации обучающихся и преподава-
телей.

Учебно-методическое обеспечение дисциплины, реализуемой с применением элек-
тронного обучения и дистанционных образовательных технологий, включает представлен-
ные в электронном виде рабочую программу, учебно-методические пособия или курс лек-
ций, методические указания к выполнению различных видов учебной деятельности обучаю-
щихся, предусмотренных дисциплиной, и прочие учебно-методические материалы, разме-
щенные в информационно-образовательной среде СКФУ.


