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BBenenune

Ilean OCBOCHUS JUCITUTUTMHBI — M3YYCHHE TEXHOJIOTHI TIPOBIKEHUS OpeH1a B U POBOH cpejie
JUTsE 00€CTIeYeHHs CHCTEMATHIeCKON U IITAHOMEPHOU paboThl MEHEKMEHTA KOMITAHUHU C TAKUMHU
KoMnoHeHTamMu cucteMsl CMU kak HOBEIE Meaua.

OCHOBHBIMU 3a1a4aMM U3YYCHUS AUCITUTUTHHBI SIBIISFOTCS:

- U3y4YCHHE UCTOPUHU UCTIONB30BaHUs OpeHIa, OCHOBHBIX TEHACHIIUN U THIIOB OpEHINHTA;

- 0COOCHHOCTEH MpoIiecca Co3AaHus OpeHa;

- (hopMupoBaHKE HABBIKOB IPOCKTHUPOBAHUS OPEHIIOB,;

- (opmupoBaHUE YMEHUH YIIPABJICHUS METOINKAMH ITOCTPOCHHS OpeH/Ia;

- o0nazjaHre HaBBIKaMU TIPOABMKECHUSI OpeHa B IIU(PPOBOIL cpejie;

- 00J1aJaHNe HABBIKAMU MCITOJIb30BaHUS HEKOTOPOTO MHHHMYMa IMPAKTHYECKUX MMPUEMOB PabOTHI
C TpyNIoi (KOMaHI0#, Opa3AeICHUEM).

Jucunmmna «TexHonaoruu npoaBukeHus OpeHna B LU(pPOBOM cpere» OTHOCHUTCA K YacTH,
(dopMHpyeMOl ydacTHHKaMHM 0Opa30BaTENbHBIX OTHOIUEHUM M sBIAETCA JUCLMIUIMHON IO
BbIOOpY. OTYETHOCTD: 3a4erT.

TpeGoBanus Kk pe3yJbTaTaM OCBOEHHUSl IUCHUILIMHBI. IIpouecc M3yd4eHHMS IUCLUIIIMHBI
HanpaBJieH Ha (OPMUPOBAHUE Y CTYJEHTOB CIEAYIOLUIMX KOMIIETEHIIH:

Crioco0eH ompenensaTh Kpyr 3a/lad B paMKax TOCTaBICHHOW IEJIM U BBIOMPATh ONMTHMAILHBIC
CIOCOOBI MX pEeIIeHUs, UCXOJS U3 JECUCTBYIOIIMX IMPABOBBIX HOPM, MMEIOLIUXCS PECYpCOB U
orpanuueHui — YK-2.

N-1 YK-2 dbopmynupyeT menb npoeKkTa, onpeesieT COBOKYITHOCTh B3aUMOCBSI3aHHBIX 3a71a4,
00ecreYnBarOIINX €€ TOCTIKEHUE U ONPEIENISIeT 0KUAeMbIe Pe3yIbTaThl PEIICHUS 3a1a4;
N/1-2 YK-2 pa3zpabaTsiBaeT 1j1aH JSHCTBUM AJI PEIICHUS 33/1a4 MPOCSKTA, BHIOUPask ONTUMAaTbHBIN
Croco0 WX peHIeHHs, UCXOJs U3 JCUCTBYIOMIMX IMPABOBBIX HOPM W HUMEIOIIUXCS PECYpCOB U
OTpaHUYECHUU.

NJ-3 YK-2 obecnieunBaeT BBHIIIOJHEHNUE MPOEKTa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJIICHHBIMU IIEIISIMHU,
CpPOKaMH M 3aTpaTaMi, UCXOJs W3 JACUCTBYIONIMX IMPABOBBIX HOPM, HMEIOLIUXCS PECYpCOB U
OTpaHHYEHUH, B TOM YHCJIE C UCIOIB30BaHUEM ITU(PPOBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crnioco0eH ocyIecTBIATh COLUAIbHOE B3aUMO/ICICTBIE U PEaIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH e
- VK -3

NJ-1 YK-3. VyactByeT B MEXKIMYHOCTHOM U TPYNIIOBOM B3aUMOJICUCTBUM, HCIIOIb3Ys
WHKITIO3UBHBIA 1MOAX0M, A(G(EKTHUBHYI0O KOMMYHHUKAIIMIO, METOABl KOMaHA000pa3oBaHUS U
KOMaHJTHOTO B3aUMOJICHCTBUS ITPH COBMECTHOM pabOTe B paMKaXxX IMOCTaBJICHHOH 3a/1auH;

-2 YK-3. OGecrnieunBaer paboOTy KOMaHIbI Ui TOJIYYEHUS ONTHUMAJIBHBIX PE3yIbTaTOB
COBMECTHOM pPabOTHI, C yU€TOM HHAMBHIYaJbHBIX BO3MOXHOCTEH €€ 4JIeHOB, MUCIOJIb30BaHUS
METOJIOJIOTUU JOCTH)KCHUS yCIIeXa, METOJ0B, HH(POPMAIIMOHHBIX TEXHOJIOTHHA W TEXHOJOTHH
dopcaiira;

NN-3 VK-3. obecneunBaeT BBINIOJHEHUE TOCTAaBICHHBIX 3a/lad HAa OCHOBE MOHHUTOPHUHTA
KOMaHAHON pabOThl U CBOEBPEMEHHOI'O PEarupoOBaHus Ha CYIIIECTBEHHbBIE OTKJIOHEHHUS.



ITPAKTUYECKHUE 3AHATUA

Tema 1. IlonsiTue OpeHIa M CYIIHOCTH OPEeHIMHIA

L]ens: M3ydnTh TEXHOJIOTHH MPOJBIKEHUS OpeHa B u(poBoi cpefe.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYNATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. Eciin paHbllle TOBaphl OTIMYAIUCH IO
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJIOTHSIM  TPOM3BOACTBA, TO TEMEPh CHOCOOOM
muddepeHIUpOBaHKsT CTAaHOBHUTCS OpeHA. B  MaHHBIX yCIOBHSAX UW3ydeHHE OpeHIuHra Kak
KOMIUICKCHOH MAapKETUHTOBOH CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPUSTHIO JIOMOJHUTEIHBHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISLCTCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
py6exomMm, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3axanns:

OcHOBHBIE TOJIXO/IbI K OMPECIICHNI0 OpeHa.
[TonsaTue «mMapku ToBapay.
bpenn — OpeHAnHT — TOBapHBIN 3HAK — TOPTOBas MapKa.
Uctopus OpenauHra.
OcHOBHBIE 3TaIlbl 3BOJIIOIUN OpEeHANHTa
Knaccudukanus Tumnos OpeHI0B.

HpeI/IMyH_IeCTBa OpeHI0B.

N LA W~

TeopeTuyeckas 4acTb
BpennuHr momMoraer co3marh MOPTpPET OpeHaa (TOproBOMl MapkH), OTIMYHBIA OT MOPTPETOB
OpeH/IOB KOHKYPEHTOB. B COBpeMEHHOW »SKOHOMHUKE OpEHIMHT IOJy4aeT Bce Ooibiiee
pacrpocTpaHeHHUe KaKk HOBasi OTPACIb 3HAHUHN U MPAKTUYECKOM eI TeIbHOCTH.
BpeHauHr — 5TO Bech MAapKETHHIOBBIA TMpolecc co3naHus (pa3paboTku) OpeHaa, €ro
perucTpanus, ynpapjieHue, IpOJBUKEHNE U Pa3BUTHE.
BpeHauHr - 1esSTeNbHOCTh MO CO3JaHHUI0 JOJITOCPOYHOIO MPEANOUYTEHHS K TOBapy, OCHOBaHHAs
HA COBMECTHOM BO3JICHCTBUM HA TOTPEOUTENs] TOBAPHOTO 3HAKa, YIAKOBKU, PEKIAMHBIX
oOpallleHuii, MaTepuaJoB CTUMYJIUPOBaHUS CcObITa M JAPYTUX JJIEMEHTOB MapKETHHTa,
O00BEIMHEHHBIX OMNPEIEIICHHON wuaeeld W (UPMEHHBIM CTHIIEM, BBIICISIONINX TOBAp CpeIu
KOHKYPEHTOB M CO3/al0NIuX ero o0pa3 (OpeHI-UMHUTIK).
C mnomompio OpeHAMHTa MOXHO TMOJJICPKUBATh 3alUIAHUPOBAHHBIA O0BEM TIPOJAXK Ha
KOHKPETHOM pbIHKE M OOeCHeuuTh yBeNWYeHHE NPHUOBUIBHOCTH B PE3yNbTAaTe pPaCUIMpPEHUs
accopTUMeHTa ToBapoB. [Ipomecc OpeHAMHTa JOMHKEH HOCUTH CTPATETHYECKHA M IEIOCTHBIN
XapakTep; [JOJDKEH COCpeloTauuMBaThbCsid Ha co3JaHuu oOpa3a OpeHpa, A 4Yero Bce
MapKETHHTOBBIC YCUITUS JOJKHBI OBITh 00 TNHEHBI.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxenun B Wutepuere / I1. A. Anamkun ; mox
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anextponnsii // Ludposoii o6pazoatenbHbIl pecype IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpustre 6peHsoB u crpareruu mnorpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilartoma. — 2-e m3n. — MockBa : M3nmateabckudi oM BrICIIed IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // [ludposoit
o0pa3oBaTeNbHbII pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlononnumenshas numepamypa:

1.MakJlonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbiil 6penn : yueonuk / M. Maklonanbn, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apy0OexHbiii yueOHUK). — Pexxum goctymna: mo
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noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 37IeKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatus : ydeOHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnapckast, P. I'. I'yuerns, JI. I'. TlonoBa ; TamMOOBCKMIi TOCyJapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOOBCKui rocynapcTBeHHbIN TexHudeckuit yauBepcuteT (TTTY),
2017. - 214 c¢. : w1 — Pexum gpocryma: mno mnoxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=499002 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

3. IIBerkona, I'. C. PexnamubpIii MeHEHKMEHT : yaeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd M BhIcuiero oOpaszoBanusi Poccuiickoit ®eneparuu, IloBomkckwuii
rOCYIapCTBEHHBI ~TEXHONOTMYECKHH  yHmBepcuteT. — Momkap-Oma :  [TOBOMKCKHIA
rOCyIapCTBEHHBIN TEXHOIOIMYeCKUi yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum pocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21€KTpOHHBIH.

4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTHI TyABWIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEMyTAIHs, HMHK U OpeHT GUPMBI
: yueOHoe nocobue / ®@. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marensctBo [llapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMN.

Memoouueckas rumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUS IO BBIIOJHEHUIO CaMOCTOSTENbHOW pabOThl MO JHUCHUIUIMHE
«TexHonoruu npoaBuxeHus: operna B uudposoii cpene». Craspomnoins, 2023.

2. Meroanueckye yKa3aHus MO BBIMOJTHEHUIO MPAKTUYECKUX padoT no nucuuruiie « TexHonoruu
npoABIXKeHHs Openia B udpoBoit cpene». CraBponois, 2023.

Humepnem-pecypcui

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >1meKTpoHHBIX KHUT. IlonmckoBass MalMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOAHO pacripocTpaHsieMblX B IHTepHETEe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MUJUJIMOHOB KHUT: ydeOHasi, Hay4Hasl U XYA0XKECTBEHHas TUTepaTypa, CIPaBOUYHUKHU, AETCKUE U
JpyTUe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilonck HaydyHOW JnUTEpaTyphl, BKJIIOYAs
OpOILEAIINEe PELUEH3UPOBAHHE CTaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OIMyOJIMKOBAaHHBIE W3/1aTeIbCTBAMH HAYUYHOM JTUTEpaTyphl, IpodhecCHOHATBHBIMU aCCOLMALIUIMU,
BBICHIMMHU y4EOHBIMU 3aBEACHUSMHU U JPYTUMH HayYHBIMU OpraHU3alusIMU

4. www.edu.ru - ®enepanbHblit mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHUE»

5.www.informika.ru - HaBuranmnonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa30BaHus, HAyKu
n nHHOoBaumii B Poccuu: ®denepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eamnas kosutexuus
POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0kHO AOCTyma K 00pa30BaTeNIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHOIOTHM W HAaHOMaTepualibl», DeaepanbHbIi [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 2. TeopeTnueckne 0CHOBbI OpeH/I-MeHeIKMEHTA

L]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH NMPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memspi: B 1ocnennee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpEeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOXKHEHHSI DPBIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHTCS CJIOXKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. Eciin paHbllle TOBaphl OTIMYAIUCH IO
(YHKIIMOHATBHBIM ~ CBOWCTBAM ¥  TEXHOJOTHSIM  IPOW3BOJCTBA, TO TElmepb  CIIOcoOOM
muddepeHIUPOBaHNS CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBUSIX HW3Yy4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE



KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEJCTABISICTCS 0COOCHHO Ba)XKHBIM M aKTyaJIbHBIM HE TOJIbKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3agaHusi:
DopMHUpPOBaHUE KYJIbTYpPbl TOPrOBOU MAPKHU
30HTUYHBIE OPEH/IBI.
DKOHOMHUYECKasl cpeia OpeHaa. DTarbl CO3/1aHusl CTOUMOCTH OpeHa.
AlinenTuka OpeHpa.
CroumocTh OpeHa, KOMIIOHEHTHI OLIEHKH OpeH/Ia.
OCHOBHBIE METOJIBI OTIPEICTICHUSI CTOMMOCTH OpeH/Ia.

A

TeopeTuyeckas 4acTb
Mapka mosapa — nMsi, TEPMHH, 3HAK, CHMBOJI, PUCYHOK WJIM UX COUYETaHHE, peIHA3HAYCHHBIC
JUTS UACHTHU(HUKAIIMHA TOBAPOB MIIM YCIIYT MPO/IaBIla MIIM TPYIIIBI TPOIaBIoB U auddepeHnmanim
UX OT TOBapOB M YCIYI KOHKYPEHTOB. Mapka TOBapa COCTOMT W3 MApPOYHO20 HA38AHUA U
MApoO4HO20 3HAKA.
Topeosasa mapka (mosapHulii 3HAK) - 3apPETHCTPHUPOBAHHOE B YCTAaHOBJICHHOM MOPSIKE
0003HaueHHE, MPUCBOCHHOE TOBAPY IUISl €r0 OTIWYHUS OT APYTHUX M yKa3aHHS IPOHU3BOIUTEIIS.
ToBapHBIif 3HAK 3alIUINAET WCKIIOYUTENBHBIE TpaBa MpOJaBIlla HA TOJb30BAHHWE MapOYHBIM
Ha3BaHWEM W/WJIM MAapOYHBIM 3HAKOM (3MOJjemMoii). To ecTh TOproBeie MapKu — 3TO HA3BaHMS,
Mo KOTOpbIMH (GUpMa peKIaMUpYyeT M TPOAAaeT CBOK MpoayKuuto, Hampumep, Corvette,
Chevrolet, Pontiac.
Bonpocer OpenanHra JaBHO 3aHUMAIOT OJHO M3 JIMAUPYIOIMUX TOJOKEHUN Cpenu IPYTuX TeM
MapKETUHTOBBIX JHCKYCCHA, OJHAKO MapKETOJIOTH JI0 CHX IOp HE MPUILIH K €TUHOMY MHEHHUIO
10 IOBOAY TOTO, YTO K€ TaKoe OpeH/I.
CymecTBYIOT J1IBa OCHOBHBIX TI0IX0/1a K OMPEIeNICHHIO OpeHIa, KOTOPhIE OTPAKAIOT JIBa KpaHUX
MOJTFOCA B3TJISI0B HA 3TOT TEPMUH:
Ilooxoo 1. OmpeneneHue aMEpPUKAHCKOW acCoIMaIlid MapKEeTHHTa, OPUEHTHPOBAHHOE Ha
KOMITaHu10: BpeH/1 moHuMaeTcs: Kak Hazganue, NOONUCH, CUMEBO]I, NPOEKM UNU UX KOMOUHAYUS,
npeoHasHaweHuas Onsl uodeHmugpukayuu mosapa uiu yciyeu u oughgepenyuposanus om
KOHKYypeHmos. B 3TOM ompelneleHrH B KaueCTBE OCHOBHBIX MHCTPYMEHTOB Au(depeHIInaun
BBICTYIAIOT BU3YaJIbHBIE U JIPYTHE «BHEIIHHE» 00pa3bl. B CBs3M C 3TUM TaKOW TOIXOMA K
ompeeNneHui0  OpeHJa KPUTHKOBAJCS 32 HEMOJNHOE TPEIACTaBICHHE O MEXaHU3Me
Qg epeHIanim, Ho, TEM He MEHEe, 9TO OINPEICIICHUE OYEeHB YaCTO MCIIOJIb3YETCH.
Ilooxoo 2. Onpenenenue OpeHaa «depe3 morpedutenei». B naHHOM moaxone BO TJaBy yria
CTaBsTCS MOTPEOUTENLCKUE KayeCcTBA, CBOMCTBA TOBapa, T.K. OTH TOTPEOMTEIHCKHE CBOICTBA
TOBapa SIBISIFOTCS 0a30it ast nuddepeHupoBanus ToBapa M MO3UIIMOHUPOBAHUS €T0 HA PBHIHKE.
J»eun M. Orunsu (David Ogilvy) onpenenser OpeH kak 00pa3 B MOTPEOUTEIHCKOM CO3HAHUH:
«bpeHn - 3TO Heocs3aeMasi CyMMa CBOMCTB MPOAYKTa: €r0 MMEHH, YIIaKOBKU W 1[EHBI, HICTOPHH,
pemyTanud M crocoda pekiIaMHpOBaHUWs. BpeHa Takke SBISIETCS COYETaHHMEM BIICYATICHUS,
KOTOPBII OH MPOU3BOIUT HA TOTPEOUTENEH 1 Pe3yIbTaTOM UX ONBITA B HCIIOIH30BAHUH OPEHIa.

Ocnoenas numepamypa:

1 Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxkenun B Mutepuere / I1. A. Anamkun ; mox
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anextponnsii // Iludposoii o6pazoatenbHbIn pecype IPR SMART
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitre 6peHsoB u crpareruu mnorpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e m3n. — MockBa : M3nmareabckuidi oM BrICIIed IIKOJIBI
skoHOMHUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // Lludposoit
o0Opa3oBaTeNbHbII pecypce IPR SMART : [caiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html



Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare MouHsiit Openn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiif yueOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PIEKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHnma mnpeanpusTus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBINH TEXHUYECKUI
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuii rocynapctBeHHblit Texunueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmwi — Pexum goctyma: mo noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubauorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LIBerkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HAyKM M BbIcIero oOpa3oBaHus Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuii
rOCYyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurer. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCyIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIEeKTpOHHBIM.

4. [lapkos, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocooue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3natensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmommucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27EKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHUS IO BBINOJHEHUIO CAMOCTOSTEIBHONW padOThI MO JHUCHUTUIHMHE
«Texnonoruu mpoaBmwkeHus Openaa B udpoBoit cpeaey». Crasporons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO TPAKTHUYECKUX PadOT Mo nucturuimae « TexHomornu
MpOJIBIKEHHS OpeHa B 1iudpoBoii cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasi, HAy4Hast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, JCTCKHE U
JIpYTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/IINe pEleH3UPOBaHWE CTaThbU, JUCCEpTalWW, KHUTHU, pedeparbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIEC U3/1aTEIHLCTBAMH HAYYHOU TUTEPATyPhI, TPO(HEeCCHOHATEHBIMH ACCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPraHU3alHusIMU

4.www.edu.ru - @enepanbHbliii mopran «Poccuiickoe 06pazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapurammonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuust
1 (poBbIX 00pa30BaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO q0CTyIa K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHbll HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTeXHONMOrMM U HaHOMAaTepuaiusl», PenepanbHbI LEHTP
WH(pOPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 3. Pazpaborka Openaa. ATpudyTsl OpeHaa

L]ens: M3ydnTh TEXHOJIOTHH MPOJIBIKEHUS OpeHa B 1udpoBoi cpefe.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYNATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbCcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIHYAIIKCH 10



(YHKIIMOHAIBHBIM ~ CBOMCTBAM ¥  TEXHOJIOTHSIM  NPOW3BOJCTBA, TO TEHEPh  CIOCOOOM
mudGepeHIIMPOBaHNS CTAaHOBUTCSA OpeHJa. B JaHHBIX YCIIOBUSX H3Y4YeHHE OpeHJMHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKETHHTOBOM CHCTEMBI, CIOCOOHOW JaTh MPEINPHITHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE IMPEHMYIIECTBO, MPEJICTABIAETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3a5aHus:

[Nonsarue «Opena-ounaunry. Monens «kojeco OpeHaa.
CTpyKTypa MapOYHOW UIEHTUYHOCTH.

ATpubyThl OpeHna.

[TonnuHHBIE U MHUMBIE OpEHBI.

YnakoBka Kak 4aCTh MapKETUHT-MHUKCA.

Criorad Kak SMOIIMOHAIBHBIN 2JIEMEHT OpeH/Ia.

A

Teoperuyeckas 4acTb
Mooenv «koneco bperoar.
B Hacrosmee BpeMs Benylue CHEHHUATMCTBI M JKCIEPTHl B 00JIACTH OpeHI-MEHEIKMEHTa
WHTEHCHUBHO PalbOTaIoT Haa mpoOsaemMoit (HopMyIupOBaHUs CYITHOCTH U COJEPKaHHUS OpPEHIOB.
Becomplii BKi1ag B pelieHne 3Toil 3a1a4n caenana OpuTaHcKas KOHCAITHHIOBas KoMIaHus Bates
Worldwide, npennoxxuB yHUBEpCAIbHYIO MOJENb mocTpoeHus OpeHmoB — «Komeco OpeHma»
(Brand Wheel). I'paduuecku monens Brand Wheel npencrasiena B Buzie Habopa OKpYKHOCTEH,
KaXKaast U3 KOTOPBIX Ha CBOEM YPOBHE IPEJCTAaBISIET OTAEIbHYIO COCTABIIAIONIYIO OpeH/a.
Ampubymer  6penoa. C OpeHIOM CBSI3aHO HECKOJBKO TOHSITHH, KOTOPBIMH OIEPHUPYIOT
crenuanuctel. Kaxnpiii Openy oGmamaer ompeneneHHbIME atpuOyramu (brand attributes) —
(GYHKIIMOHATBHBIMA WM OMOIMOHATBHBIMUA  ACCOLMALUSMHU, TPHUCBOCHHBIMH  OpeHay
MOKYTaTeIsIMU U MTOTEHIIUAIbHBIMU KITUEHTaMHU. ATpUOYyThI OpeH/1a MOTYT ObITh MO3UTUBHBIMU U
HETaTUBHBIMU, UMETh PA3TUYHYIO CHITY U BAXKHOCTH JIJISl Pa3HBIX CETMEHTOB phIHKA. CyTh JTH000T0
OpeH1a onpeenseT riaBHas, OCHOBHas xapaktepuctuka (brand essence). Bee arpubyTel Openma
B COBOKYITHOCTH COCTaBJISIIOT MHAMBUIYaTbHOCTH OpeHma (brand identity), koTopyro co3maer u
NOJJICP)KUBACT CHENMAINCT 10 OpeHay. HAMBHyalbHOCTh OpeH/ia BBIpaXKaeT TO, YTO JOJIKEH
0003HaYaTh OPEHI, U SABJSETCS HEKHUM JIOJITOCPOYHBIM OOCIIaHHEM IMOTPEOUTENSIM OT aBTOPOB
OpeHpa.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxenun B Uutepuere / I1. A. Anamkun ; mox
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexrponssiii // Iudposoii o6pazoatenbHbIn pecype IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitie 6peHsoB u crpareruu mnorpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilartoma. — 2-e m3n. — MockBa : M3nmarenbckuii oM BrICIIed IIKOJIBI
3kOoHOMHUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // [ludposoit
o0Opa3oBaTeNbHbII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Hononnumensnaa numepamypa:

1.Mak/Jlonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbii Openn : yueonuk / M. Maklonansn, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apy0exHbiii yueOHUK). — Pexxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 3JIeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatas : ydeOHoe mocodbue / O. B. bonmmapckas, T. A.
Bonpnapckast, P. I'. I'yuerns, JI. T'. TlonoBa ; TamMOOBCKMIi TOCyJapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOOBCKui rocynapcTBeHHbIN TexHuueckui yauBepcuteT (TTTY),
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2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mo noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LIBerkoBa ;
MuHuCcTepCTBO HayKM M BbIcIIero oOpazoBaHus Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBI TEXHONOIMYecKuil yHmBepcurerT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIEeKTpOHHBIH.

4. [lapkoB, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yaue6Hnoe mocoobue / ®@. U. lllapkos. — 5-¢ u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmommucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27EKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHUS IO BBINOJHEHUIO CaMOCTOSTENBHONW pabOThI MO JUCHUTIIHHE
«Texnonoruu mpoaBmwkeHus OpeHaa B udpoBoit cpeaer». CraBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOJTHEHUIO PAKTHYECKUX PadOT Mo nuciuruimae « TexHomornu
MpOJIBIKEHMS OpeHa B 1iudpoBoit cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOIHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck Mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasl, HAyYHas U XYJAO0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOYHUKH, JCTCKHE U
JIpYTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IOpoUIeNINe pEleH3UPOBaHUWE CTaThbU, JUCCEpTalWW, KHUTHU, pedeparbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIEC W3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPHI, TPO(HEeCCHOHATLHBIMH aCCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPraHU3alUsIMH

4.www.edu.ru - @enepanbHbliii mopran «Poccuiickoe odpazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapurammonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAyKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosuiexuust
n(poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO mocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHbll HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMAarepuaiusl», PenepaabHbId LEHTP
HH(OPMAITMOHHBIX 00Pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 4. MapkeTHHIOBble KOMMYHUKAIMH H UX POJIb B Pa3BUTHM OpeHaa

L]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJIBIKEHUS OpeHa B 1udpoBoi cpefe.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPSHIIMH TIOKYNATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIHYAIHCH T10
(YHKIMOHAIBHBIM ~ CBOMCTBAM ¥ TEXHOJIOTHSIM — TNPOW3BOJCTBA, TO TEHEph  CIOCOOOM
muddepeHIUpOBaHKsT CTAaHOBHUTCS OpeHA. B  JMaHHBIX yCIOBHSAX HW3ydeHHE OpeHIuHra Kak
KOMIUICKCHOH MapKETUHIOBOH CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPUSTHIO JIONOJHUTEIHBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)XKHBIM M aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, HO U B Poccum.

Bomnpocsl 1 3aganus:
1. Poip MapKEeTHHTOBBIX KOMMYHHUKAIMH B CO3JJaHUU CHUJIBHBIX OPEHJIOB: KPATKOCPOYHOE U
JIOJITOCPOYHOE BO3/ICHCTBHUE.



2. NHTerpanyss MapKETUHIOBBIX KOMMYHHUKAIIHA.
3.bpeHi-opueHTHPOBAHHBIN MAPKETUHT

Teoperuyeckas 4acTb
B coBpeMeHHBIX ycioBHSX OOOCTpEHHS KOHKYPEHIIMM Ha TMOTPEOUTENIbCKOM pBIHKE
UCIIOJIb30BaHNE KOMMYHHKAIMOHHBIX OpEH/I-CTPATerwii TO3BOJISACT YIPABISATh YHUKATHHBIM
HabOpoM aTpuOYTOB W COCTABISAIOIMUX OpeHAa C IeNbi0 (HOPMUPOBAHHUS BOCIPUHUMAEMOTO
noTpeOUTENeM KayecTBa, KOTOPOE CIIOCOOCTBYET BBIZICICHHUIO OpeHIa Cpei KOHKYPUPYIOLINX Ha
PBIHKE aHAJIOTOB.
BpeHa-KOMMyHUKAIIUU TPEACTABISAIOT COOO0M KOMILJIEKC KOMMYHHUKAIUNA C HCIIOJIb30BAHHEM
MHCTPYMEHTOB MapKeTuHra, pekiambl, PR u HMHTepHeTa 0gHOBpEMEHHO, HANpaBJICHHBIM Ha
co3manue (GUPMEHHOTO CTUJIS, TIOMYISPHOTO TOPTOBOTO 3HAKA, €r0 WACHTU(UKAIINN; BBIICICHUE
(GbupMEHHOro MpOJAyKTa U3 psAla aHAJIOTUYHBIX KOHKYPUPYIOIIMX MPOIYKTOB; CO3JIaHUE
JIOJTOCPOYHOTO MPEANOUTEHHs MOTpeOuTeNneil OpeHia; ycnenHoe No3uIMOHUPOBAaHUE B Ta3ax
oOmiecTna.
[Tpouiecc hopmupoBanmsi OpeHA-KOMMYHHUKAIIUN BKIIFOUAET CICAYIOIINE CTAIUU: IIeNb, 3a/1a4H,
(dakTopbl, BIUAIONIME HA ATOT MPOLECC, MPUHIUIBI OpraHU3alliU, COCTABJISIONINE 3JIEMEHTHI,
METO/TbI OIICHKH OpEHI-KOMMYHHUKAITUH.
['maBHOM 1EeNbI0 OPEHI-KOMMYHUKAITMH SBIISETCS KOMIUICKC TTOCIICIOBATEIHFHBIX MEPOTIPUSITHH,
HalpaBJICHHBIX Ha (OPMUPOBAaHUE eTUHOrO 00pa3a TOProBOil MapKu B CO3HAHUU MOTPEOUTENCH,
dbopMupoBaHUE UX NMPEAAHHOCTH U JOSTBHOCTH.
OCHOBHBIMU 33/1a4aMU OpPEH/I-KOMMYHUKAIIMH SBISIOTCS: OPUEHTAIIVSI HA KIIMEHTa; pa3padoTKa U
COBEpIICHCTBOBAHUE OpeH/a; JIOSUIbHOCTh KJIMEHTOB; MPOCTOTa B OOUICHUHM C LEJIEBBIMU
ayTUTOPHUSMU; MO3ULIMOHUPOBAHUE — YOSIUTH MOTPEOUTENS B TOM, UTO TIEPe]l HUM YHUKAIbHBIN
TOBap, 4TO JJI JaHHOW MapKu HE CYIIECTBYET PAaBHOLIEHHOM 3aMeHbl, U J1I0OUTHCS, YTOOBI B
CO3HAHUU TOKyMarTeist cpOopMUPOBATIOCH YCTOWYMBOE MPEJCTaBICHUE O OpeHae Kak O JIydIleM
TOBape B KOHKYPUPYIOLIUX YCIOBHSX; IMOBBIIICHHE PBIHOYHON YCTOWYMBOCTH KOMIAHUM B
pe3yNbTare yCIeurHoro MPOABMKEHHUSI TOPTOBOM MapKu. Pe3ynbTaToM MOCTHKEHUS 1Ieu OpeH/I-
KOMMYHHKAIMIl SBJISETCS CO3/JaHHE MHCTUTYTOB JIOSJIBHBIX KIHMEHTOB, POCT JI0XOOB,
MIPOHUKHOBEHHUE B BBITOJIHBIE CETMEHTHI COBITA, POCT MOMYJISPHOCTH KOPIOPATHBHOTO OpeHa,
BBIXOJ] HA MUPOBOM PBIHOK.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamxun, II. A. Beé€ o pekname u mponsuxenuu B Mutepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
penakumeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : snextponssli / Hudposoii odpasosarensubiii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzioB U cTpareruu norpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BpIciied MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnslii // [{udpooit
o0pasoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare MouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIil yueOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PIEKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHnma mpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuil rocynapcrBenHblit Texuuueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 ¢ : wun. — Pexum pgocryma: mno moammcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubauorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-



1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. IlBerkoBa ;
MuHuCTepCTBO HAyKM M BbIcIIero oOpa3oBaHus Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurer. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYeCKnil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTpOHHBIH.

4. [lapkos, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yueOHoe mocooue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3natensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27IEKTPOHHBIMH.

Memoouueckan tumepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHUS IO BBINOJHEHUIO CaMOCTOSTENBHOW padOThI MO JUCHUTIIMHE
«TexHnonoruu mpoaBmwkeHus OpeHa B udpoBoit cpeaey». CraBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO IPAKTHYECKUX PadOT Mo nucturuiae « TexHomornu
MPOJIBIKEHMS OpeHa B 1iudpoBoit cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
CcBOOOIHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasi, HAyYHas U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, AETCKHE U
JIPYTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/IINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbH, JUCCEpTalWW, KHUTH, pedepaTbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIEC W3/IaTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATyPhI, TPO(HEeCCHOHATLHBIMH aCCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH HayUYHBIMH OpPTraHU3alHUsIMH

4. www.edu.ru - @enepanbHblii nmopran «Poccuiickoe o6pazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapurammonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosutexuust
1 (poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO q0CTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMAaTepuaisl», PenepalbHbI LEHTP
WH(OPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 5. [IpaBoBasi cpena Openga

[]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH NMPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memspi: B 1ocnennee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpEeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOXKHEHHSI DPBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHUTCS CJIOKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. Eciiu paHbllle TOBAphI OTIMYAIUCH IO
(YHKIIMOHATGHBIM ~ CBOWCTBAM ¥  TEXHOJOTHSIM  IPOW3BOJCTBA, TO TElepb  CIIOcOOOM
muddepeHIUPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX YCIIOBUSIX HW3Yy4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocel u 3aganus:

1. [lonsTHe U conepkanue NOJIMHHOCTH TOBapa.
2. [IpaBOOXpaHHOCTH M MPABOCITOCOOHOCTH OPEHIOB.
3. Perucrpanus ToBapHbIX 3HaKOB B PO.
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3ammura OpeHaa.

Bunsr ¢panscudukanum tosaps (mo M.A. Hukomnaesoii).
[Tonnenka TEKCTOBBIX AeMeHTOB OpeHaa (1o B. YckoBy).
[IpaBoBas oxpaHa OpeHaa B IUPPOBOH cpee.

Nowe

TeopeTuyeckas 4acTb
Ilpasosas cpeoa openoa. IlpaBoBas cpena OpeHIa BKIIOYACT HOPMATHBHO-TIPABOBYIO 0azy U
MPaBOBYIO OXpaHy TOBapHbIX 3HaKoB. B Poccuu mpaBoBas cpena onpenensiercs denepanbHbIM
3ak0HOM P® «O TOBapHBIX 3HaKaX, 3HaKaxX OOCTYXHBAaHHS W HAUMEHOBAHUSX MECT
MIPOUCXOXKACHUS TOBAPOBY.
CymiecTBOBaHNE YHUKAIBHOTO Ha3BaHUS HE SBIAETCS TapaHTHEH IOPHIMYECKO 0e30MacHOCTH
Openna. HemoorieHka 3Ha4MMOCTH TIPABOBOM 3aIIMTHI OpEeH/Ia B OOJIBIIMHCTBE CIy4acB B UTOTE
000opaunBaeTCsl 3HAYUTEIbHBIMA (PMHAHCOBBLIMI WHBECTHIIMSIMH, HAIIPABICHHBIMH HA YCUJICHUE
uaeHTuGUKau OpeHaa cpead KOHKYPEHTOB, IO HA3BaHMIO CXO0XHX C HHUM [0 CTENEHHU
cMmemieHus. TONBKO perucTpaius pa3paboTaHHOrO Ha3BaHHMS B KauecTBe ToBapHoro 3Haka
oOecrieunBaeT MPaBOBYIO 3alIUTy OpeHJa, MpefoTBpallas MOsSBICHHE OJHOMMEHHBIX (QupM u
TOBAPOB, SBJISISICH JCHCTBEHHBIM apryMEHTOM B 00ph0e C HeZOOPOCOBECTHOIM KOHKYPEHITHEH.
Peructpanus n306pa3uTeasHOr0 TOBAPHOTO 3HAKA MPENOJIaraeT IpUIniIeckoe 3aKperieHue 3a
OpeH1IoM M300pa3UTEIbHBIX AJIEMEHTOB JIOTOTHUIIA, PErHCTPaLUs 0ObEMHOI0 TOBAPHOTO 3HAKA —
3aKperyieHre OPUTHHAIBLHOU (POPMBI 00BEMHBIX PEKJIAMHBIX KOHCTPYKIIMM, HOCUTENEH, YITaKOBKU
WIH 3TUKETKU. Perucrpanus KOMOMHHPOBAHHOTO TOBAPHOTO 3HAKa — 3TO MPaBOBas 3alllUTa
COBOKYITHOCTH 3JIEMEHTOB, MPEACTABIECHHOM, KaK MpaBUjIO, Ha3BaHWEM OpeHJAa U rpaduyecKum
Ha4YepTaHHEM JIOTOTHUIIA.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxenun B Mutepuere / I1. A. Anamkun ; mox
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anextponnsii // Iudposoii o6pazoatenbHbIl pecype IPR SMART
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitrie 6peHioB u crpareruu mnorpedburenbckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e m3n. — MockBa : M3mateabckuii oM BrICIIed IIKOJIBI
3kOoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // [ludposoit
o0pa3oBaTeNbHbII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jonoanumensvnan numepamypa:

1.MakJlonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbii Openn : yueonuk / M. Maklonanbn, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apy0OexHbIiii yueOHUK). — Pesxkxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 37IeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatus : ydeOHoe mocodbue / O. B. bonmmapckas, T. A.
Bonnapckast, P. I'. I'yuetns, JI. T'. TlonoBa ; TamOOBCKMIi TOCyqapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOOBCKuI rocynapcTBeHHbIN TexHuueckui yHuBepcuteT (TTTY),
2017. - 214 c¢. : w1 — Pexum gpocryma: mno mnoxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=499002 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

3. LIBerkona, I'. C. PexnamupIii MeHEHKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd M BbIcuiero oOpaszoBanusi Poccuiickoit ®eneparuu, IloBomkckwuii
rOCYIapCTBEHHBI ~TEXHONOTHMYECKHH  yHmBepcuteT. — Momkap-Oma :  I[TOBOKCKHIA
rOCyIapCTBEHHBIN TEXHOIOIMUeCKUid yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum pocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21€KTpOHHBIH.
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4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTBI TYIBWIIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEMyTAIHs, MUK U OpeHT GUPMBI
: yueOHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marensctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noamnucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMN.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHS MO BBIOJHEHUIO CAMOCTOSTENFHONW pPabOTHl MO AMCIUITIMHE
«TexHonoruu npoaBmxeHus: operna B uudposoii cpene». Craspormnoins, 2023.

2. MeronuuecKkye yKa3aHHs 110 BHIIOJTHEHHIO TPAKTUYECKUX PadOT MO JUCHUILIHHE « T eXHOI0TnI
npoaBIXKeHHs OpeHia B udpoBoit cpene». CraBponois, 2023.

Hnmepuem-pecypcol

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >1meKTpoHHBIX KHUT. IlonmckoBas MalMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOIHO pacnpocTpaHsieMblx B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BcemMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MHJUITMOHOB KHUT: y4eOHasi, HaydHasl U XyHI0)KeCTBEHHas! JIUTEpaTypa, CIPaBOYHUKH, JETCKUE U
JpyTHe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilonck HayyHOW JnUTEpaTyphl, BKJIIOYAs
OpOILEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHHE CTaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIC N3ATEIbCTBAMU HAYYHOH JIUTEPATYphI, MPO(ECCHOHATBHBIMHU aCCOIHAIUSMH,
BBICIIMMH y4eOHBIMH 3aBEACHUSIMH U JPYTHMU HAYYHBIMH OpPTaHH3ALUSIMH

4. www.edu.ru - @enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHUES)»

5.www.informika.ru - HaBurannonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAyKu
n nHHoBaumii B Poccuu: ®denepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuus
U(POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0KHO AOCTyma K 00pa30BaTeNIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHOMOTHM W HaHOMaTepualibl», DeaepanbHbId [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 6. IludpoBasn cpena: noHsiTusi, cogepKaHue

L]ens: M3ydnTh TEXHOJIOTHH MPOBIKEHUS OpeHa B udpoBoi cpefe.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPSHIIMH TIOKYINATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIHYAIHCH 10
(YHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM ¥ TEXHOJIOTHSIM  TPOW3BOJCTBA, TO TEHEph  CIOCOOOM
muddepeHIUpOBaHKsT CTAHOBHUTCS OpeHA. B  MaHHBIX yCIOBHSAX HW3ydeHHE OpeHIuHra Kak
KOMIUICKCHOH MAapKETUHTOBOH CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINpPUSTHIO JIONOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exomM, HO U B Poccum.

Bonpocsl 1 3aganus:

1. Beenenue B Digital-mapkeTusr.
2. CyIHOCTh M OCHOBHBIE OIpeiesIeHUs IU(POBOTO MAPKETHHTA.
3. Xapaktepuctuka ceTu MHTepHET Kak cepbl ppIHOYHBIX OTHOIIICHHI.

4.0OCHOBHBIE KaTErOPUH JIEKTPOHHOTO PHIHKA IO B3aUMOJICHCTBUIO CyOBEKTOB PHIHOUYHBIX
oTHouIeHu B IHTEepHeT.

Teoperuyeckas 4acTb
Hudposoit mapkerunr (anri. digital marketing, aupKUTAI-MapKeTHHT) — OOIIMI TEPMHH,
UCTIOJIb3YEMBIH 1711 0003HAUEHUS TAPT€TUBHOTO ¥ MHTEPAKTUBHOTO MAPKETUHTa TOBAPOB U YCIIYT,
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UCIIONIB3YIONIET0 IU(POBbIE TEXHOJOTUU Ui MPHUBJICUEHUS MOTCHUUAIbHBIX KIMEHTOB U
yaepKaHusT WX B KadecTBe morpedurtencil. [maBHbIMH 3amayamMu IUGPOBOTO MapKETHUHTA
ABIIAIOTCS TPOJBMKEHHE OpeHJa M YyBeIMYEHUE CObITa C TIOMOIIbIO PA3TUYHBIX METOJUK.
HudpoBoii MapkeTHHr BKJIIOYaeT B ceOs OONBIIONH BBHIOOP MApPKETUHTOBBIX TAaKTHUK TIO
MIPOJIBMXKEHHIO TOBAPOB, YCIYT ¥ OpeH10B. [lToMrMMO MOOMIIEHBIX TEXHOJIOTHH, TPAAUIIMOHHBIX TB
U paguo METONbl IM(PPOBOTO MAPKETHHTa HCIOJNB3YIOT HHTEPHET B KadyeCTBE OCHOBHOTO
KOMMYHHKAI[MOHHOTO TIOCPEIHUKA.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Beé o pekname u mponsuxenuun B Murtepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
penakuwmeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : snextponHslit / Hudposoii obpazosarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzioB U cTpareruu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BpIcIiei IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnsiii // [L{udpooit
00pasoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare mouHsiit Openn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiif yaeOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : PIEKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHnma mnpennpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBINH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuii rocynapctBeHHblit Texunueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi. — Pexum goctyma: mo noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIN.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LIBeTkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HayKM M BbIcero oOpa3oBaHus Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcureT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBI TEXHOJOTMYEeCKHil yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIEKTpOHHBIH.

4. [lapkoB, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocooue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3natensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 2JIEKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue YyKa3aHUS IO BBINOJHEHUIO CAMOCTOSTENBHOW pabOThI MO JUCHUTIIHHE
«TexHnonoruu mpoaBmwxkeHus OpeHaa B udpoBoit cpeaey. CtaBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO PAKTHUYECKUX PabOT Mo nuciuruinae « TexHomornu
MpOJIBIKEHHS OpeHa B 1iudpoBoit cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck Mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasi, HAyYHast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, ACTCKHE U
JIpYTUe BUIIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
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IpoUIe/IINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbU, JUCCEpTalWW, KHUTH, pedeparbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIEC W3/IaTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPHI, TPO(HEeCCHOHATEHBIMH ACCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPraHU3alHusIMU

4. www.edu.ru - @enepanbHbiii mopran «Poccuiickoe odpazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramuonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosutexuust
i (poBEIX 00pa30BaTENBHBIX pecypcoB, EnquHoe OKHO M0CTyIa K 00pa30oBaTEbHBIM peCypcam,
®enepanbHbll HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMarepuainsl», PenepaabHbId LEHTP
WH(OPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 7. CoBpeMeHHbIe TEXHOJIOTUN HU(PPOBOro MapKeTHHIa: Kjaaccuukanms, BUAbI U
YCJI0BHUS IPUMEHEHUS

L]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJBIKEHUS OpeHa B udpoBoi cpefe.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWJICHHS KOHKYPSHIIMH TIOKYIATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. Eciin paHbllle TOBaphl OTIMYAIUCH T10
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJIOTHSIM  TIPOM3BOACTBA, TO TEmEph CHocoOOM
muddepeHIUpOBaHs CTAaHOBHUTCS OpeHA. B  MaHHBIX yCIOBHSAX UW3ydeHHE OpeHIuHra Kak
KOMILUICKCHOH MAapKETUHTOBOH CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPUSTHIO JIONOJHUTEIHBHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
py6exomMm, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3a5aHus:
1. Knaccudukarus TeXHOIOTHN TU(PPOBOrO MapKETHHTA.
2.11oucKkoBOM MapKETUHT: IOHATHE, IPEUMYIIECTBA, HEJOCTATKHU, LIEJIN TPUMEHEHUS.
3. TapreTupoBaHHas pekjiaMa: OHATHE, TPEUMYILECTBA, HEIOCTATKH U LI€JIH IPUMEHEHUS B
MapKeTI/IHI‘OBOI\/'I ACATCIIBHOCTH.

Teoperuyeckas 4acTb
Cdepa digital — 3T0 oguH W3 KIHOYEBBIX (AKTOPOB ycIiexa MPOJBIKCHHS. Takas pekiiama
ucrnonb3yercss OykBanbHO B 1000 cdepe coBpemenHoro OuzHeca. bomee Bcero ona
pacrpocTpaHeHa B MHTEPHET-MarasuHax, B cepe OKa3aHHMU yCIYr, B BUPTYaJIbHOM OOY4EHHUHU.
Hcnonp3ytoT Takol peKJIaMHBIN MOAXO0 U JUIs PACKPYTKU CTapTAIIOB U MPOJABUKEHHS OpEHI0B.
B uneane kaxnas KoMnaHus A0JKHA OpabOTaTh CO BCEMU KaHAJaMM JUIKUTAI MapKETUHIA U
BbIOpaTh Hanbosee 3(pPeKTUBHBINA HAOOP OCHOBHBIX M MIPOABHHYTHIX HHCTPYMEHTOB.
OchosHble uHcmpymeHnul
JIupKuTan pexiiaMa UMeeT paszHble BUAbl. OT HUX 3aBUCHUT BBHIOOP MHCTPYMEHTA MPOABHIKCHHS
TOBapa, yciayru uian o6penaa. OCHOBHbIE MHCTPYMEHTBI JUIKUTAT MAPKETHHTIA:
® KoHTeHT-MapKeTUHT (yOIuKaIMy Ha TEMAaTHYECKUX caiTax, B 6jore u ap.);
® Email-MapkeTuHr (IOYTOBBIE PACCBUIKH, KOTOPbIE TaKXe MOTYT SIBJIATHCS YaCTbIO KOHTEHT-
MapKEeTHHTa);
¢ SMM (TIpoJBMKEHHE TPYIIT B COITUATBHBIX CETAX);
® TapreTupoBaHHasi peKjiaMa B COI[MAIBHBIX CETSX;
® KoHTeKkCTHas pekiama;
® MenuiiHas pekiama;
¢ SEO (npoaBukeHHe caiiTa B MOMCKOBBIX CUCTEMAX );
¢ [JTapTHEpCcKUE IPOrPaAMMBI;
® CaliT KOMITaHHH;
® Aynuo u BUJEO-peKiiaMa (peKjama B MOJAKaCTaX, OHJIaH-panuo U JIp.)

Ocnoenas numepamypa:
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1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxenun B Mutepuere / I1. A. Anamkun ; mon
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anexrponnsiii // Iudposoii o6pazoatenbHbIn pecype IPR SMART
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpustre 6peHsoB u crpareruu mnorpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilartoma. — 2-e m3n. — MockBa : M3nmateabckudi oM BrICIIed IIKOJIBI
skoHOMHUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // [ludposoit
o0pa3oBaTeNbHbII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

ononnumensnan numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbii Openn : yueonuk / M. Maklonanbn, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apy0OexHbIiii yueOHUK). — Pesxkum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 37IeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatas : ydeOHoe mocodbue / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnapckast, P. I'. I'yuerns, JI. I'. TlonoBa ; TamMOOBCKMIi TOCyJapCTBEHHBIH TEXHUYECKHI
yHuBepcuteT. — Tam6oB : TamOOBCKUI rocynapcTBeHHbIN TexHudeckui yHuBepcuteT (TTTY),
2017. - 214 c¢. : w1 — Pexum pocrynma: mo mnoxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=499002 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

3. IIBetrkona, I'. C. Pexnamubpiii MeHeHKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd M BhIcuiero obOpaszoBanusi Poccuiickoit ®eneparuu, IloBomxckwuii
rOCYIapCTBEHHBI ~TEXHONOTMYECKHH  yHmBepcuteT. — Momkap-Oma :  I[TOBOKCKHIA
rOCy/IapCTBEHHBIN TEXHOIOIMYeCKU yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum pocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21€KTpOHHBIH.

4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTBI TYABWIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEIyTAIHs, MUK U OpeHT GUPMBI
: yueOHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marensctBo [llapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMU.

Memoouueckas numepamypa

1. Meroauueckue yka3aHHUS IO BBIINOJHEHUIO CaMOCTOSTENbHOW pabOThl MO JHUCHUUILIMHE
«TexHonoruu npoaBMxeHus: opera B uudposoii cpene». Craspormnoins, 2023.

2. Meroanueckye yKa3aHus MO BBIMOJTHEHUIO IPAKTUYECKUX padoT no nucuuruinie « TexHonoruu
npoBIXKeHHs OpeHia B udpoBoit cpene». CraBponois, 2023.

Humepnem-pecypcwi

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >neKTpoHHBIX KHUT. IlonmckoBas MalMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOAHO pacrpocTpaHsieMblx B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BcemMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: ydueOHasi, Hay4Hasl U XyJ0XKECTBEHHas TUTepaTypa, CIPaBOYHUKH, AETCKUE U
JpyTue BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilonck Hay4yHOW JUTEpaTyphl, BKJIIOYAs
OpOILEAIINE PELUEH3UPOBAaHHE CTaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OIMyOJIMKOBAaHHBIE W3/1aTeIbCTBAMH HAYYHOU JTUTEpaTyphl, IPo(hecCHOHATBHBIMU aCCOLMALIUIMU,
BBICHIMMHU y4EOHBIMU 3aBEACHUSMU M JPYTUMH HayYHBIMH OpraHU3alusIMU

4. www.edu.ru - @enepanbublit mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHUE»

5.www.informika.ru - HaBurannonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa30BaHus, HAyKu
n nHHoBaumii B Poccuu: ®denepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuus
U(POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0kHO AOCTyma K 00pa30BaTEIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHOIOTHM W HAaHOMAaTepUualib», DeaepanbHbIi [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.
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Tema 8. CoBpeMeHHbIe TEXHOJIOTUN HU(PPOBOro MapKeTHHIa: Kjaaccuukanms, BUAbI U
YCJI0BHUS IPUMEHEHUS

L]ens: M3ydnTh TEXHOJIOTHH MPOJBIKEHUS OpeHia B udpoBoi cpefe.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWIICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYNATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. EcCiin paHbllle TOBaphl OTIMYAIUCH T10
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJIOTHSIM  TIPOM3BOACTBA, TO TENEpPh CrHOCOOOM
muddepeHIUpOBaHKsT CTAaHOBHUTCS OpeHA. B  MaHHBIX yCIOBHSAX UW3ydeHHE OpeHIuHra Kak
KOMIUICKCHOH MAapKETUHTOBOH CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPUSTHIO JIOMOJHHUTEIEHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
py6exomMm, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3axanns:
1. KonTekcTHas pekinama: MoHATHS, TPEUMYIIECTBA.
2. MoOWIbHBINA MapKETUHT: OIpe/IesIeHUE, IEIH.
3.I'eiimuukanys kak MepcneKTUBHOE HAMpaBiieHUe MU(PPOBOro MapKETHHTA.

Teoperuyeckas 4acTb
Co31anne KOHTEHTAa — 3TO IMPOLIECC HAIOJHEHUS MEIUHHOro MpPOCTpaHCTBAa HHGOpManuen
(cratbu, BHzeo, uHporpaduka, O10rH, M300paKeHUS U T.A.) A TNPHUBICUCHUS BHUMAHUS
ayIUTOPHUH K IPOAYKTY Win yciryre. OHO SBIISIETCSI OCHOBOHM «BXOJIAIIETO MapKeTuHray (inbound
marketing) -70CTYNHOW 3aMeHBI HaBA3UMBOM W Jgoporoi pekiame. Co3naBasi MHTEPECHBIH U
MIOJIE3HBIN KOHTEHT, KOMIIaHUU 3aBOEBBIBAIOT MECTO HA PHIHKE.
SMM wuju couHajbHbIi MapKeTHHI — IpUBJIeUeHHE TpaduKa/BHUMAHUS ayJAUTOPUH dYepe3
conuanbHble ceTu. biarogaps OorpoMHOM aKTMBHOM ayJUTOPUU COLICETH HCIONB3YIOT KaK IS
NPOJABIKEHHS OpeH/a, TaK U Ul PACHIMPEHUs ayJUTOPUU U JaxKe JUIsd aKTUBHBIX npojax. OH
TaK)Ke [MOMOTaeT HaXOAWUTh JIOSUIbHYIO ayJIUTOPHUIO, MOJIydaTh OOPATHYIO CBSI3b U YBEIMUYMBATH
AKTUBHOCTbH IIOJIb30BATENIEH.
Landing-cTpannna (Uiau 1enblii BeO-caiiT), KoTopas OMUCHIBAET MPOJIYKT U €ro MPeuMyIIecTBa,
- 3TO JIMLIO KOMIIAHMM M 4YacTO HE MPOCTO BU3UTHAsI KAapTOYKa, a MHCTPYMEHT IPUBJIEUYEHUS
nosib3oBareneit (iuaoB). KonBepcus — oCHOBHOM moka3arenb 3¢()EKTUBHOCTH caiiTa.
Mara3uH nOpWIOKEeHUIl UMEeT CBOM MEXaHU3Mbl IIPOJBW)KCHMS: PEUTHHIH, OT3BIBBI,
HOMYJSIPHOCTh, (uuepuHr. B mepByio odepenp, HY)KHO KadyeCTBEHHO O(GOPMHUTH CTPaHUILY
npoaykTa. PeknmamMupyromuii TeKCT, CKpHHIIOTHI, BUI€0, paboTa ¢ peUTHHIOM U OT3BIBAMHU — 3TO
BCE BIIMSET HA yCIEX.
SEO - mnonydyeHue Tpaduka C TIOMCKOBOM BBIJAYM B TOMCKOBBIX CHCTEMax, SBISIETCS
JOJTOCPOYHBIM MHCTPYMEHTOM, TpeOyeT paboThl KaKk ¢ TEXHUYECKOM 4acThio (ONTUMHU3ALUS
apXUTEKTypHl caifita, pabota ¢ HTML u ccpuikamu), Tak ¥ ¢ KOHTEHTOM, KOTOPBIH HE TOJIBKO
MOBBILIAET PEUTHHT B TOUCKOBOM BbIJIade, HO U (hOpMUPYET AOBEpPUE K MPOAYKTY U KOMITaHUU.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Beé€ o pekname u mponsuxenuu B Mutepuere / I1. A. AnamkuH ; mox
penakuwmeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : anextponHslit / Hudposoii obpazosarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzioB U cTpareruu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.
AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BrIciied IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnsiii // [{udpooit
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0o0pasoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare mouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiif yaeOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PIEKTPOHHBIM.

2.®opMupoBanue OpeHnma mnpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBINH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuil rocynapctBeHHbli Texuuueckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mo noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LlBerkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HayKM M BbIcIero oOpas3oBaHus Poccuiickoit ®enepamnuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBIl TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurerT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBI TEXHOJOTMYEeCKHil yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIEeKTpOHHBIM.

4. [lapkoB, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocooue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3natensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmommucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcCT : 27IEKTPOHHBIM.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue YyKa3aHUS IO BBINOJHEHUIO CAMOCTOSTENBHONW padOThI MO JUCHUTIIHHE
«Texnonoruu mpoaBmwkeHus OpeHa B udpoBoit cpeaey». CraBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO TPAKTHUYECKUX PabOT Mo nuciuIuinHe « TexHomornu
MpOJIBIKEHMS OpeHa B 1iudpoBoit cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcot

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck Mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: ydeOHasi, HAyYHast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, ACTCKHE U
JIpYTUe BUIIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/IINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbW, JUCCEpTalWU, KHUTHU, pedepaTbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIEC U3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPHI, TPO(HEeCCHOHATLHBIMH aCCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPTraHU3alUsIMU

4.www.edu.ru - @enepanbHbliii mopran «Poccuiickoe odpazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapurammonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAyKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosutexuust
u(poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO mocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMarepuainsl», PenepaabHbId LEHTP
WH(OPMAITMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 9. Ilo3uunonnpoBanue Openaa B HU(PpPoBoOi cpeae
L]ens: M3y9INTH TEXHOJIOTHH IPOJIBIKECHUS OpeHa B iudpoBoii cperne.
@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memvi: B mocnenHee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIOBUSIX YCJIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHUTCS CJIOKHO
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pa3o0parbCcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIHYAIHCH T10
(YHKIMOHANBHBIM ~ CBOWCTBAM ¥ TEXHOJIOTHSIM — TNPOW3BOJCTBA, TO TEHEph  CIOCOOOM
mudQepeHIUpOBaHKsT CTAaHOBHUTCS OpeHA. B  MaHHBIX yCIOBHSAX HW3ydeHHE OpeHIWHra Kak
KOMILUICKCHOH MAapKETUHTOBOH CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPUSTHIO JIOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exomMm, HO U B Poccum.

Bonpocel u 3a5aHus:

1. Buas! no3unMoOHUpOBaHUS.

2. CerMeHTanms 1eneBbIx ayauTopuid. Onucanue mnotpeduteneit (mpoduiib, WHCANTHI,
customer journey map).

3. Crparteruu no3uIMOHUPOBAHHUS.

TeopeTuyeckas 4acTb
CerMmeHTanus 1ejaeBOi ayauTopun — 3To pasneneHue L{A Ha Gonee menkue rpymmsl. Jlroaein
OIpENENSAIOT B 3TU IPYMIIBI IO CXO0KUM Npu3HakaM. CerMeHTanus no3BosseT noadupars Oosee
tounble opdepsl u YTII, pazpabaTeiBaTh peKIaMHbIE KPEATUBbI OTIEIBHO MO KAXKAYIO TPYIILY.
CerMeHTanus Mo3BOJISIET MOJy4YaTh OosblIe 3PPEKTUBHOCTH OT PEKIaMBbl IPU TEX )K€ 3aTparax.
Tak kak JaeT BO3MOXHOCTb HAIpPAaBIATH IEPCOHAIM3UPOBAHHBIE IPEAIOKEHUS KOHEYHBIM
MOTPEOUTETISIM.
["oBOpS POCTHIM S3bIKOM — BBI €I11€ JI0 3aITyCKa PEKJIaMHOW KaMITaHUH 3HaeTe, Kakoi oddep nin
pPEKIIaMHOE MPEIIOKEHUE MOXKET 3aUHTEPEeCOBaTh KaXKAyH) KOHKPETHYIO TpyIIy, IO3TOMY
pekiama J0XOOUT A0 «CBOEro KiueHTa». KOHEuHOo, eciu Bce CIAENaHO BEPHO — IPAaBUIIBHO
ompeneneHa ocHoBHas L|A 1 kitodeBbie MpU3HAKH, TI0O KOTOPBIM OHA pa3ouTa Ha rpymnmbl. U camas
CJIO’KHOCTB KaK pa3 B TOM, YTOOBI IPABHJILHO ONPEACIIUTh 3TH NMPU3HAKU. A UX HAMHOTO OoJIbIIe,
4eM BO3pAacT, TOJI U Teorpadusi.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Beé€ o pexkname u mponsuxenuu B Murtepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
penakumeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : anextponsslit / Hudposoii odpazosarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzoB U cTpareruu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BpIcIiei IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnsiii // [{udpooit
00pazoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare MouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIif yueOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : PIEKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHnma mnpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbonmapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBINH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuil rocynapcTBeHHblit Texuuueckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mo  noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. IlBerkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HayKM M BbIcIIero oOpa3oBaHus Poccuiickoit ®enepamnuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurerT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYEeCKHil yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
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noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21€KTpOHHBIH.

4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTBI TYIBWIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEMyTAIHs, MUK U OpeHT GUPMBI
: yueOHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMU.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHS MO BBIOJHEHUIO CAMOCTOSTENFHONW pPabOTHl MO AMCIUITIMHE
«TexHonoruu npoaBmxeHust operna B uudposoii cpene». Craspomnosns, 2023.

2. MeromudecKkue yKa3aHHs 110 BHIIIOJTHEHHIO TPAKTUYECKUX PadOT MO JUCHUILIHHE « T eXHOI0TnI
npoaBIXKeHHs Openaa B udpoBoit cpene». CraBponois, 2023.

Hnmepuem-pecypcol

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >meKTpoHHBIX KHUT. IlonmckoBas MalMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOIHO pacnpocTpaHsieMblx B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BcemMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MHJUITMOHOB KHUT: y4eOHasi, HaydHasl U XyI0)KeCTBEHHas! JIUTEpaTypa, CIPaBOYHUKH, JIETCKUE U
JpyTHe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilonck HayyHOW JUTEpaTyphl, BKJIIOYAs
OpOIIEAIINEe PELUEH3UPOBAaHHE CTaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIC N3ATENbCTBAMU HAYYHOH JTUTEPATYphl, MPO(ECCHOHATBHBIMHU ACCOIHAIMSIMH,
BBICIIMMH y4eOHBIMH 3aBEACHUSIMH U IPYTUMU HAYYHBIMH OpPTaHH3ALIUSIMH

4. www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHUES)»

5.www.informika.ru - HaBurannonsas cucrema o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa30BaHus, HAyKu
n nHHoBaumii B Poccuu: ®enepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuus
POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0kHO AOCTyma K 00pa30BaTEIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHOIOTMM W HAaHOMAaTepualibl», DeaepanbHbId [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 10. IlnannpoBanue 3p(peKTUBHBIX OPEeHA-KOMMYHHKAIMI

[]eny: M3ydnTh TEXHOJIOTHH NMPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memsi: B mocnenHee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpEeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI DPBIHKOB, YCHWJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTAHOBHUTCS CJIOKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. Eciiu paHbllle TOBaphl OTIMYAIUCH IO
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJOTHSIM  HPOW3BOJCTBA, TO Telepb  CIIOCOOOM
muddepeHIPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBUSIX HW3Yy4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocel u 3aganus:

I. KommyHHKanMoOHHAs KOHLIETILUS MapKETHHTA.
2 KommyHukanmonHnas kapra.
3. WuTerpupoBaHHbIid OpEHIMHT.

Teoperuyeckas 4acTb
MapkeTHHTrOBbIe KOMMYHHUKAITMH — 3TO COBOKYITHOCTh B3aMMO/ICHCTBHI OpeHaa u obiecTra. B
MMpUHIUIIC BCC, YTO Mbl TOBOPpHUM OT MUMCHU 6peH,Z[a/KOMHaHI/II/I JIOAAM — 3TO MApPKCTUHIOBAsA
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https://blog.calltouch.ru/zachem-kompanii-nuzhen-brending-i-kak-sozdat-uspeshnyj-brend/

KOMMYHUKalus: BbIBecka, TB-ponuk, mpecc-penus, cTaTtbsi B KypHaie, moct B Instagram.
KommyHuUIMpoBate Hy*HO yMeCTHO M 3(()EKTHBHO, MCXOAS W3 PHIHOYHBIX LENed U 3aaad
KOMIIaHUH.

ITonstue MapKCTHUHTOBBIX KOMMYHI/IKaL[I/Iﬁ JOBOJIBHO IMHPOKO: CrHOJa BKJIKOYAOT CBIA3U C
0OIIECTBEHHOCTHIO, PEKIaMy, HHCTPYMEHTHI MPOJak U CTUMYJIUPOBAHUS COBITA, CIIOHCOPCTBO.
OI[HOBpeMeHHO C 3TUM MAPKCTHUHIOBBIC KOMMYHHKAIIMU — YaCThb KOMIUJICKCA MAapKCETUHIa
HapaBHE C [[EHOW, MECTOM MPOJaXXK U CAMHUM IPOTYKTOM.

KomMMmyHUKaMy B MapKeTHHIE — 3TO U KaHAJbBI TOCTaBKU COOOIIEHHS, U caMO COOOIICHUE,
peakuus 1ueneBor ayauropuu (oOpatHas cBs3b). KoMmMyHuKaluss — 3TO KOrja Mbl MPUAYMaNH
CJIOraH MpOAYKTaA, CHSJINA POJIMK C 3TUM CJIOTaHOM, Pa3MCCTUJIN POJIMK Ha MOAXOIAAIICM KaHalie
(TB wm B Youtube), moyrydryii KOHTaKThI ¢ ayAUTOpUEH U 3apUKCUPOBATIH OOPATHYIO CBS3b.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Beé€ o pekname u mponsuxenuu B Mutepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
penakumeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : snextponHslit / Hudposoii obpazosarensublii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzioB U cTpareruu norpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BrICIiei IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnslii // [{udpooit
00pazoBaTenbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Maxk/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare MouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiil yueOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PIEKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHnma mnpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUU
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuii rocynapctBeHHblit Texunueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mno  noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIN.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LIBeTkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HayKM M BbIcIero oOpa3oBaHus Poccuiickoit ®enepamuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurerT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYEeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTpOHHBIM.

4. [lapkoB, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocoobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmommucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27EKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHUS IO BBINIOJHEHUIO CaMOCTOSTENBHONW pabOThl MO JUCHUTUIHHE
«Texnonoruu mpoaBmwxkeHus Openaa B udpoBoit cpeaey. CtaBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO IPAKTHYECKUX PadOT Mo nuciuruimae « TexHomornu
MpOJIBIKEHHS OpeHa B 1iudpoBoit cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
CcBOOOIHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHETE
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https://blog.calltouch.ru/chto-takoe-tselevaya-auditoriya-i-kak-pravilno-ee-opredelit/

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy MNPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasi, HAyYHast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, ACTCKHE U
JIpYTUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIeNIINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbU, JUCCEpTalWW, KHUTH, pedepaTbl U OTUETHI,
OIMyOJIMKOBAaHHBIEC U3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATyPHI, TPO(HEeCCHOHATLHBIMH ACCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPTraHU3alUsIMU

4.www.edu.ru - @enepanbHbiii mopran «Poccuiickoe odpazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramumonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOoBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosuiexuust
i (poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO q0CTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®denepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMAarepuaisl», PenepalbHbI LEHTP
nH(pOPMAITMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 11. CuryauMOHHbIH aHAJIM3 U AyAUT OpeHaa

[]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpefe.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms mempi: B 1iocnennee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEpPEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI DPBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHTCS CJIOKHO
pa3o0parbCcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIMYAIHCH T10
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJOTHSIM  HPOW3BOJCTBA, TO TElepb  CIIOCOOOM
muddepeHINPOBaHNS CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBUSIX HW3Yy4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM U aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocel u 3aganus:
1. MOHI/ITOpI/IHI‘ IIOJIOKCHU A 6peH;[a Ha PBIHKC: OCBCAOMIICHHOCTD, 3HAHUC, JIOAJIBHOCTD.
2. OrnpezenieHrne KOMMEPUYECKOM U COITUATBbHOM MPOOIJIEMBI.
3. KauecTBeHHBIE U KOINYECTBEHHBIE HCCIICa0BaHUA.
4.PbIHOYHOE TECTUPOBAHHUE.

TeopeTuyeckas 4acTb
3ajaya CUTYallMOHHOTO AaHalIN3a — CO3/1aTh YCJIOBHBIM OTYET O TOM, T/I€ C TOYKU 3PEHUS
MapKeTHHTa U OM3HEeca HaXOAUTCS KOMIIaHHUS B 00IIeM YKOHOMHUYECKOM ITPOCTPAHCTBE, Ky/a OHA
MOJKET JABUTATHCA, KaK ee MacimTabupoBarh. KoMIieke aHAIM30B TIOMOXKET pa3o0parhes, Kyaa
BKJIAJ[bIBATh PECYPCHI B MEPBYIO OYEPEIb U YETO CTOUT OMACaThCSl OT KOHKYPEHTOB U OKPYKEHUS.
CuTyallMOHHBIN aHamu3 BKIIOYAET HECKOJbKO TMOJIBUJIOB MAapPKETUHIOBBIX M 3KOHOMHYECKHX
aHAJM30B, BCE OHHM B UTOTE IIOMOTAIOT CO3/1aTh OOJIBIIION OTYET /TSl CO3/TaHMSI CTPATETUN PA3BUTHUS
KOMITaHHUH.
BoT HECKOJIBPKO KITIOYEBBIX METOOB:
¢ PEST-ananu3 — uccieaoBaHre BHENIHEH Cpeibl, BIUSIONIEH Ha OU3HEC;
® SWOT-ananu3 — oI1eHKa CHJIBHBIX U CIa0BIX CTOPOH KOMIIAHUH;
¢ SPACE-aHanu3 — aHajau3 CTPAaTErMueCcKOro MOJ0KEHUS U OLIEHKA AEMCTBUI KOMIIaHUY;
® aHaIM3 KOHKYPEHTOB — H3yY€HHE KOHKYPEHTOB, YTOYHEHHE KOHKYPEHTOCITOCOOHOCTH
KOHKPETHOW KOMIIaHUH, BBISIBJICHHE OTIACHBIX (DAKTOPOB, KOTOPHIEC BIUSIOT HA KOHKYPEHITHIO.

Ocnoenas numepamypa:
1. Anamkun, II. A. Beé€ o pexkname u mponsuxenuu B Murtepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
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penakuwmeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : snextponssli / Hudposoii obpasosarenshbiii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzoB U cTpareruu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BpICIiei IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnslii // [{udpoBoit
00pazoBaTenbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare mouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIif yaeOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PIEKTPOHHBIM.

2.®opMupoBanue OpeHnma mnpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbonmapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuit rocynapcTBeHHbli Texuuueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mo noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeKMEHT : yueOHoe mocodbue : [16+] / . C. LIBerkoBa ;
MuHuCcTepCTBO HayKM M BbIcIIero oOpaszoBaHus Poccuiickoit ®enepamnuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurerT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYEeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTpOHHBIH.

4. [lapkos, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3natensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmommucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27IEKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue YyKa3aHHUsS IO BBINIOJHEHUIO CaMOCTOSTENBHONW padOThI MO JUCHUTLIHHE
«Texnonoruu npoaBmwkeHus OpeHaa B udpoBoit cpeaer». CraBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO IPAKTHYECKUX PadOT Mo nuciuruinae « TexHomornu
MpoJIBIKEHMS OpeHa B 1iudpoBoii cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kaur Google. Ilouck Mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasi, HAy4Hast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, AETCKHE U
JIpYTHUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/IINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbU, JUCCEpTalWd, KHUTHU, pedeparbl U OTUETHI,
OIMyOJIMKOBAHHBIEC U3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPHI, TPO(HEeCCHOHATLHBIMH aCCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OpPraHU3alHUsIMU

4.www.edu.ru - @enepanbHbiii mopran «Poccuiickoe o6pazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapurammonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosuiexuust
u(poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO qocTyma K 00pa3oBaTEIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMarepuaiusl», PenepanbHbIl LEHTP
WH(OPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.
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Tema 12. YupasJienue 0Opengamu B iu(poBoii cpene

L]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH NMPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms mempi: B 1ocnenHee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBaphl OTIHYAIHCH T10
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJOTHSIM  NPOW3BOJCTBA, TO Telepb  CIIOCOOOM
muddepeHIUPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBUSIX HW3Y4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM U aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3aganus:
Cucrema yripaBieHHsI OpeHIaMU: TIOHSITHE U COBPEMEHHBIC HATIPABIICHUS
[To3unmonupoBanue OPEHI0B: MPUHIUIIBI Pa3pabOTKU MO3UIIMOHUPOBAHUS
Crpaterus penozuninoHupoBanus. [IpuHunuansHas cxema pa3padoTku OpeHa.
Hampasnenus pazputus Openna: nuddepennmanus openaa, nuBepcudukanms OpeHna,
JMILIEH3UPOBaHUE OpeH/a.
5. PeGpenaunr. HelimuHr.

P

TeopeTuyeckas 4acTb
[To3uimoHnpoBaHKe MPU3BAHO CTaTh MHCTPYMEHTOM 3aBOEBAHUS MOTPEOUTEIHCKOTO BEIOOpA U
MIOCTPOCHHUSI OCHOB JIOJITOCPOYHON IOTPEOUTENBCKON JIOSIBHOCTH B YCJIOBHUSX JUHAMHYHOTO
PBIHKA C BEICOKUM YPOBHEM KOHKYPCHIIHH.
OcHOBHbIE NIPUHUMIIBI MO3UIIMOHUPOBAHMS OpeHaAa.
1. o3unuu Opena MOMKHBI OOHOBISATHCSA KaXKIble 3-5 JIeT WM dYalle, €ClIH TOro Tpelyer
WU3MEHEHHE CTPATETHH Pa3BUTHS MPEIIPUSTHSL.
2. Io3unuu AOMHKHBI ONMpPENeNsaTh BCE CTPATETWU YIPABICHHS aKTUBAMU OpeHIa, a TakkKe ee
MIOTOKH JTIOXOJIOB U TIPUOBLICH.
3. B peanuzanuu mo3uimOHUPOBAHUS OpEeH 1A POJIb IUJepa TOJDKHO UTPATh BBICIIIEE PYKOBOACTBO
TPEIIPHUSATHSL.
4. [Mo3unuu OpeHaa CO3Jar0TCs CHIIaMU paOOTHUKOB MPEATIPUSTHS,  HE PEKJIIAMHBIX areHTCTB.
5. CuIibHBIC TTO3UIMH BCETIa OPHEHTUPOBAHBI HA MTOKYIATENCH U COOTBETCTBYIOT UX BOCIIPHSTHIO
OpeHpa.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxenun B Mutepuere / I1. A. Anamkun ; mox
penakuueii [1. CyBopoBoit. — Mocksa : Anbnuna [Tabmummep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anextponnsii // Ludposoii o6pazoatenbHbIl pecype IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpustre 6peHsoB u crpareruu mnorpedurenbckoro nosenenus / H. B.

AmnrtonoBa, O. M. Ilartoma. — 2-e m3n. — MockBa : M3nmateabckuii oM BEICIIEed IIKOJIBI
9kOHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // [ludposoit
o0pa3oBaTeNbHbII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

ononnumensnaa numepamypa:

1.Mak/Jlonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbii Openn : yueonuk / M. Maklonansn, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apy0OexHbiii yueOHUK). — Pexxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 37IeKTPOHHBIM.
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2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatus : ydeOHoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnapckast, P. I'. I'yuerns, JI. T'. TlonoBa ; TamMOOBCKMIi TOCyJapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIM
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOOBCKuI rocynapcTBeHHbIN TexHudeckui yauBepcuteT (TTTY),
2017. - 214 c¢. : w1 — Pexum pocryma: mo mnoxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=499002 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

3. LIBerkona, I'. C. PexnamubpIii MeHEHKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd H BbIciiero obOpaszoBanusi Poccuiickoit ®eneparun, IloBomxckwuii
rOCYIapCTBEHHBI ~TEXHONOTMYECKHH  yHmBepcuteT. — Momkap-Oma :  [TOBOKCKHIA
rOCyIapCTBEHHBIN TEXHOIOIMYeCKUi yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum pocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21€KTpOHHBIH.

4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTBI TYABWIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEMyTAIHs, MUK U OpeH]T GUPMBI
: yueOHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marensctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMN.

Memoouueckan rumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUS IO BBIIOJHEHUIO CaMOCTOSTENbHOW pabOThl MO JHUCHUUILIMHE
«TexHonoruu npoaBmxeHus: operna B uudposoii cpene». Craspomnoins, 2023.

2. Meroanueckye yKa3aHus IO BBIMOJTHEHUIO IPAKTUYECKUX padoT no nucuuruinie « TexHonorun
npoABIXKeHHs Openia B udpoBoit cpene». CrtaBponois, 2023.

Humepnem-pecypcui

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >1meKTpoHHBIX KHUT. IlonmckoBass MalIMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOAHO pacripocTpaHsieMbIX B MIHTepHETe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MUJUJIMOHOB KHUT: ydeOHasi, Hay4Hasi U XyJ0XKECTBEHHas IUTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, AETCKUE U
JpyTUe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilonck HayyHOW JnUTEpaTyphl, BKJIIOYAs
OpOILEAIINEe PELUEH3UPOBAHHE CTaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OIMyOJIMKOBAaHHBIE W3/1aTeIbCTBAMH HAYUYHOM JTUTEpaTyphl, IPo(hecCHOHATBHBIMU aCCOLMALIUIMU,
BBICHIMMHU y4EOHBIMU 3aBEACHUSMHU M JPYTUMH HayYHBIMU OpraHU3alHsIMU

4. www.edu.ru - @enepanbHblit mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHUE»

5.www.informika.ru - HaBuranmnonsnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa30BaHus, HAyKu
n nHHOoBaumii B Poccuu: ®denepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuus
U POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EanHoe okHO AOCTyma K 00pa30BaTelIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTAN «HaHOTEXHOIOTMM W HAaHOMaTepualibl», DeaepaibHbIi [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 13. CTparerun OpeHIuHIa

[]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH NMPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpefe.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms memwi: B 1ocnennee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpEeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI DPBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHTCS CJIOKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uM MOXOXKHUX TOBapoB. Eciin paHbllle TOBaphl OTIMYAIUCH IO
(YHKIIMOHANBHBIM ~ CBOWCTBAM ¥  TEXHOJOTHSIM  IPOW3BOJCTBA, TO TElmepb  CIIOCOOOM
muddepeHIUPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBHSIX UW3Yy4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TNPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 32
pybexom, HO U B Poccum.
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Bonpocsl u 3aganus:
Bpenpa-crparerusi: moHSTHE U 3TAIBI Pa3pabOTKH.
[IpoaBukeHME TOPrOBOM MApKH 3a CUET CIIOHCOPCTRBA.
CeHcopHblil OpeHUHT.
MapouHsbie CTpaTeruu.
Crparerun mapku «7P».
Crparerust ynpaBjaeHUsI akTUBAMH TOPrOBON MapKH.
Crparerust «daMIUPUUECKOTO MAPKETHUHTa.

Nk =

Teoperuyeckas 4acTb
Ilsmbv munoe cmpameeuil ynpaenenus Openoamu, YCICITHO 3apEKOMEHIOBABIINX ce0s B
MPAKTUKE MapKETHHTA!
1. cTpaTerus pacuMpeHus TOBAPHOM JIMHUN — KOT/Ia MPEANPHUATHE BBITYCKACT JTOTIOTHUTEIbHBIC
TOBapHBIC EAMHHIIBI B TOW K€ KaTErOpUH TOBAPOB, MOJA TEM Ke OpPEHOM, OOBIYHO C HOBBIMH
XapaKTePUCTUKAMU;
2. cTpaTerus pacUIMpeHus TPaHHUIl HCTIOTh30BaHMsI OpeHIa — MPEACTABIISAET COOOH UCITOIb30BaHKE
YCIICITHBIX MAPOYHBIX HA3BAHUH JIJIS BRITYCKA HOBBIX HJTH MOAM(PHUIIMPOBAHHBIX TOBAPOB B HOBOM
KaTeropuu;
3. cTpaTerus MyJIbTHMapOK — MOJIpa3yMeBacT CO3/IaHNe TOTIOJTHUTEIBHBIX OPEH/IOB B OJTHOW M TOH
KE KaTeTOPUH TOBApPOB;
4. crparterusi KOPIOPAaTHBHBIX OPEHIOB — MPOJBHKCHHE BCEX CBOMX TOBAapOB HA PBIHOK ITOJ
eIMHBIM OpEHIOM;
5. cTparerusi HOBBIX OPEHIOB — CITOJIB3YeTCs TPH IMMPOM3BOJICTBE HOBOW KaTErOPHH TOBAPOB.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Bcé o pexmame u mpoasmxkenun B Mutepuere / I1. A. Anamkun ; mon
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbsnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anextponnsiii // Ludposoii o6pazoatenbHbIl pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitie 6peHsoB u crpareruu norpeourenbckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilartoma. — 2-e m3n. — MockBa : M3mateabckudi oM BrICIIEed IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcrt : anexTponnsii // [ludposoit
o0Opa3oBaTeNbHbII pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jonoanumensvnan numepamypa:

1.MakJlonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbii Openn : yueonuk / M. Mak/lonansm, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiii yueOHUK). — Pesxkxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 3JIeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatus : ydeOHoe mocodbue / O. B. bonmmapckas, T. A.
Bonnapckast, P. I'. I'yuerns, JI. T'. TlonoBa ; TamMOOBCKMIi TOCyJapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcuteT. — Tam6oB : TamOOBCKui rocynapcTBeHHbIN TexHuueckui yHuBepcuteT (TTTY),
2017. - 214 c¢. : w1 — Pexum pocryma: mno noxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=499002 — bubnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

3. IIBerkona, I'. C. PexnamupIii MeHeHKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd H BbIciiero obOpaszoBanusi Poccuiickoit ®deneparuu, IloBomkckwuii
rOCYIapCTBEHHBI ~TEXHONOTMYECKHH  yHmBepcuteT. — Momkap-Oma :  [TOBOKCKHIA
rOCy/IapCTBEHHBIN TEXHOIOIMYeCKU yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum pocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21€KTpOHHBIN.
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4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTBI TYBWIIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEMyTAIHs, MUK U OpeH]T GUPMBI
: yueOHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMU.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHS MO BBIOJHEHUIO CAMOCTOSTENFHONW pPabOTHl MO AMCIUITIMHE
«TexHonoruu npoaBmxeHus: opera B uudposoii cpene». Craspormnoins, 2023.

2. MeroudecKkue yKa3aHHs 110 BHIIOJTHEHHIO TPAKTUYECKUX PadOT MO JUCHUILIHHE « T eXHOI0THI
npoABWXKeHHs OpeHia B udpoBoit cpene». CraBponois, 2023.

Hnmepnuem-pecypcol

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >1meKTpoHHbIX KHUT. IlonmckoBas MalIMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOIHO pacnpocTpaHsieMblx B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BcemMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MIJUITMOHOB KHUT: y4eOHasi, HaydHasl U XyHI0)KeCTBEHHas! JIUTEPaTypa, CIPaBOYHUKH, JIETCKUE U
JpyTHe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemust Google. Ilonck HayyHOW JnUTEpaTyphl, BKJIOYas
OpOILEAIINEe pPELUEH3UPOBAaHHE CTaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAHHBIC N3ATEIbCTBAMU HAYYHOH JIUTEPATYpHhL, MPO(ECCHOHATBHBIMHU ACCOIHAIMSIMH,
BBICIIMMH y4eOHBIMH 3aBEACHUSIMH U IPYTHMU HAYYHBIMH OpPTaHH3ALUSIMH

4. www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3zoBaHUE)»

5.www.informika.ru - Hapuranmnonsas cucrema o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAyKu
n nHHoBaumii B Poccuu: ®enepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuus
POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EanHoe 0KHO AOCTyma K 00pa30BaTEIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTAN «HaHOTEXHOIOTMM W HAaHOMAaTepUualibl», DeaepanbHbIi [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 14. dTansl peaau3auni KOMMYHHUKALIMOHHOM cTpaTerun OpeHa0B B HU(POBOii cpene

L]ens: M3ydnTh TEXHOJIOTHH MPOJIBIKEHUS OpeHa B 1udpoBoi cpefe.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC UHTEpEC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWJICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYINATeIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbCcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIHYAIHCH 10
(YHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM ¥ TEXHOJIOTHSIM  TMPOW3BOJCTBA, TO TEHEph  CIOCOOOM
muddepeHIUpOBaHKsT CTAHOBHUTCS OpeHA. B  MaHHBIX yCIOBHSAX UW3ydeHHE OpeHIuHra Kak
KOMIUICKCHOH MAapKETUHTOBOH CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPUSTHIO JIOMOJHUTEIHBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, HO U B Poccum.

Bonpocsl 1 3aganus:
AHanu3 TeKyIIe CUTyaluu.
ITocTanoBka Lienel U 3a/1a4 peKJIAMHOM KaMITaHUH.
OnpeneneHue 1eIeBON ayAUTOPUH.
Omnpenenenne HaOOpa HHCTPYMEHTOB M KaHAJIOB KOMMYHUKAIIUU B ceTH MHTEepHET
[TozunmmonupoBanue OpeHa.
Pacuer s3¢ppexTuBHOCTH.

A S

Teoperuyeckas 4acTb
HanpasJiienue pa3zputus Openaa: JlunenupoBanue (apenaa) oOpenaa.
[Iponecc mpemocTaBieHus Mpas, Ha UCTIOIB30BAHUE OXPAHSIEMOT0 3aKOHOM (T.€. aBTOPCKHUM HIIN
MAaTEHTHBIM TIPaBOM) OO0BEKTAa HMHTEIVICKTYAIbHOW COOCTBEHHOCTH (HAaMMEHOBAaHWE, PHUCYHOK,
JIOIr'OTHII, Fpa(bI/IKa, MNEepCoHaXX W KOM6I/IH8.L[I/II/I N3 HECKOJIbKUX BBIINICHA3BAHHBIX BHGMCHTOB)
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IpU MPOU3BOJICTBE MPOAYKIIMU WM MPOU3BOACTBEHHOTO psAJla Ha3bIBaeTCs JUICH3UPOBAHHEM
OpeHzna. DTOT MOAXOJ YCHEIIHO MPUMEHSETCS B COBPEMEHHBIX YCIOBHUSX, T.K. 3HAUUTEIHHO
nemieBnie U 3(pdeKTHBHEe IPYTHX CPEACTB IOBBIIMICHUS Y3HABAEMOCTH M IPOJABAEMOCTHU
IPOIYKTA.

K mpenmyniecTBaM JuneH3MpoOBaHus OPeHIa MOKHO OTHECTH:

1. oTCcyTCTBHME HYKIBI TPATHTD JONOJHUTEIbHbIE ICHBIH HA «PACKPYTKY» OpeH/a;

2. mojazep;KuBaoIas pekiama TpeOyeT MHUHMMAJIbHBIX 3aTpar, T.K. HaXOMAS[IIUecs B Mpojake
Jpyrue KaTeropud TOBapoOB C TaKUM ke OpeHAoM co3garoT 3((eKT Kpocc-MpOMOYIIH HWIIH
MEPEKPECTHYIO peKiamy;

3. oOpasyercs OoJble KaHATIOB COBITA, 32 CYET TOT'O, YTO TOPTOBBIE CETH MPEANOYUTAIOT TOBAP C
XOPOILIO PaCKPYYEHHON TOPrOBOM MapKO¥;

4. npyrue (hakTopsl, CIIOCOOCTBYIONIHE YBeIHUeHUIO pogax oT 20 mo 50% u Oonee.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Beé€ o pexkname u mponsuxenuu B Mutepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
penakuwmeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : snextponssli / Hudposoii obpasosarensubiii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzioB U cTparernu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii 7oM BpIcIiei MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnsiii // [{udpoBoit
00pazoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare mouHbsiit Openn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiif yaueOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : PIEKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue OpeHnma mpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCYJapCTBEHHBINH TEXHUYECKUU
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuii rocynapcTBeHHblit Texuuueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mno noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIN.

3. LBetkoBma, I'. C. Pexnamublii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. IIBeTkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HayKM M BbIcIIero oOpaszoBaHus Poccuiickoit ®enepanuu, IloBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBIl TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurer. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIEKTpOHHBIM.

4. [lapkoB, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlHs, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocooue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmoamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27EKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue yKa3aHHUS IO BBINOJHEHUIO CAMOCTOSTENBHOW pabOThI MO JUCHUTIIHHE
«Texnonoruu npoaBmwkeHus Openaa B udpoBoit cpeaer». Craspornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO PAKTHYECKUX PadOT Mo nuciuruinae « TexHomornu
MpoJIBIKEHMS OpeHa B 1iudpoBoii cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol
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1.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3J€KTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy MNPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasl, HAyYHast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIIPAaBOUYHUKH, JCTCKHE U
JIPYTHUe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/iINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbU, JUCCEpTalWW, KHUTHU, pedeparbl U OTUETHI,
OIMyOJIMKOBAaHHBIEC U3/IaTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPhI, TPO(HECCHOHATEHBIME ACCOIMALIUSMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPTraHU3alHusIMU

4. www.edu.ru - @enepanbHbiii mopran «Poccuiickoe o6pazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramumonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOBaumii B Poccum: denepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosuiexuust
i (poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO q0CcTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypcaM,
®enepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMarepuainsl», PenepaabHbId LEHTP
MH(pOPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 15. KoHTpoJib KAMIIAaHUHU 0 NPOABHKEHUIO OpeHIa U olleHKA ee P PeKTUBHOCTH

[]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpefe.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms mempi: B miocnennee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpEeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIIOXKHEHHSI DPBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTAHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBAaphl OTIMYAIHCH TI0
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOMCTBAM W  TEXHOJOTHSIM  HPOW3BOJCTBA, TO Telepb  CIIOCOOOM
muddepeHINPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBUSIX HW3Yy4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM U aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocel u 3aganus:

1. [Noxazatenu 3¢ pekTuBHOCTH IM(PPOBOTO MAPKETHHTA.
2. [TokazaTenu 3(pheKTUBHOCTH HHTEPHET-PEKIIAMBI.
3. Bunas! puckoB B 1nppoBOM MapKETHHTe

Teoperuyeckas 4acTb
CPC (Cost Per Click) — Ilena knuka
CPC — 510 011H 13 6a30BbIX M HauboJIee MOMYISIPHBIX METPUK B MHTEPHET pekiame. [Tokazarens
OTpakaeT CTOUMOCTH KJIMKA MO 0OBSABICHUIO.
Hcnonb3yst B peKIaMHON KaMITAHUU CTPATETHIO «IICHA 32 KJIIUK» Y PEeKJIaMOIaTeNsl CIIUCHIBAIOTCS
JEHBI'U U3 PEKIIAMHOT0 O10/IKeTa TOJIBKO B TOM Cllydae, KOIr/1a MOTEHIUAIbHBIN KIIMEHT HaXKHMaeT
Ha ero OOBSIBIICHUE U TMOMAAaeT Ha TIOCATOYHYI0 CTPAHHUILY.
Onun u3 Hanbosee BIMATENBbHBIX (aKTOPOB Ha meHy kimka, 370 CTR oObsBieHus, (ero Msl
pPacCMOTPHUM Jajbllie B CTaThe), TAKXKE CYIIECTBYIOT MHOXECTBO BTOPOCTEIICHHBIX (PAKTOPOB,
KOTOpBIE B KOHEYHOM UTOI'€ BIUSAIOT Ha CTOUMOCTb KJIMKA, HO O HUX B CJIEIYIOIINN pa3.
Paccunrtarh cpeHION IEHY KIHKA JOCTATOYHO HECIIOKHO.
HeoOxonumMo cymMMy, MOTpauyeHHYIO Ha PEeKJIaMHYI0 KaMITaHUIO MOEIUTh Ha 001Iee KOJINYECTBO
KJINKOB II0 O6’b$IBJ'IeHI/I$IM 3a OHpeI[eJIeHHBIfI nepuoa BpEMCHHU.

Ocnoenas numepamypa:
1. Anamkun, II. A. Beé€ o pexkname u mponsuxenuu B Murtepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
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penakuwmeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : anextponHslit / Hudposoii obpasosarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzoB U cTpareruu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BpIciied IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnslii // [L{udpooit
00pazoBaTenbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare mouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIif yaeOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PIEKTPOHHBIM.

2.®opMupoBanue OpeHnma mnpeanpustus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbonmapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCyIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuit rocynapcTBeHHblit Texunueckuii yausepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmi — Pexum goctyma: mo noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIMU.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LIBerkoBa ;
MuHucTepCcTBO HayKM M BbIcIIero oOpa3oBaHus Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuii
rOCYyJapCTBEHHBI TEXHONOTMYecKuil yHmBepcurerT. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBI TEXHOJOTMYeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTpOHHBIH.

4. [lapkos, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlus, UMUK U OpeHa GupMbl
: yue6Hoe mocooue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3natensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmommucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : 27IEKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue YyKa3aHHUsS IO BBINIOJHEHUIO CaMOCTOSTENBHONW padOThI MO JUCHUTLIHHE
«Texnonoruu npoaBmwkeHus OpeHaa B udpoBoit cpeaer». CraBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOJTHEHUIO TPAKTHYECKUX PadOT Mo nuciuruimae « TexHomornu
MpoJIBIKEHMS OpeHa B 1iudpoBoii cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck snexTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck Mo BceMy TEKCTy MNPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasi, HAy4Hast U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, AETCKHE U
JIpYTHUe BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/IINe pEleH3UpPOBaHUWE CTaThbW, JUCCEpTalWU, KHUTHU, pedepaTbl U OTUETHI,
OIMyOJIMKOBAHHBIEC U3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPHI, TPO(HEeCCHOHATLHBIMH aCCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OpPraHU3alHUsIMU

4.www.edu.ru - @enepanbHbliii mopran «Poccuiickoe o6pazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapurammonnas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAyKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnberoTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosuiexuust
upoBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO qocTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMarepuaiusl», PenepalbHbI LEHTP
WH(OPMAITMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.
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Tema 16. Me:xxnyHapoaHbIi acleKT Mpouecca rjiodaau3anuu 0peHa0B

L]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH NMPOJBUKEHUS OpeHaa B iudpoBoi cpene.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms mempi: B 1ocnenHee BpeMsl 3HAUMTENIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMM TMOKYNATEIsIM CTaHOBHUTCS CJIOXKHO
pa3o0parbcsi B OTPOMHOM MHOTOOOpa3uH MOXOKUX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBaphl OTIHYAIHCH T10
(YHKIIMOHATBHBIM ~ CBOWCTBAM ¥  TEXHOJOTHSIM  IPOW3BOJCTBA, TO Telepb  CIIOcoOOM
muddepeHIUPOBaHNs CTAaHOBUTCS OpeHa. B maHHBIX yCIIOBUSIX HW3Y4YeHHE OpeHAWHra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKeTHHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUSTHIO TOMOJIHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM U aKTYaJIbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocsl u 3aganusi:

1. CoBpeMeHHBIE TCHICHITUN B MAPKETUHIOBBIX KOMMYHHKAIUSX : TTI00AIBHBIN 1
pOCCHUICKHIT OXBaT.

2. [ToTpeOHOCTH B rI100aMbHBIX MapKax.

3. Uctopus ucnonb3zoBanus ToBapHbix 3HakoB B CII[A u EBpore.

4. I'mobanu3anus 6peH 0B B n(poBoOii cpere.

TeopeTuyeckas 4acTb
Tepmun «rinobamu3amnusy BHEpBbie ObLT 03BY4YeH TONBKO B 1983 r. amepukannem T. JIeBuTT B
ctarbe "Harvard Business Review". I1o ero cioBam, riuo0anu3aius npeacrasiseT coboit mpoiece
CIIUSIHUSI PHIHKOB OT/IETIbHBIX IPOAYKTOB, TPOU3BOIUMBIX TPAHCHALIMOHAIBHBIMH KOPIIOPALIUSIMHU.
ABTOp YTBEPKIAET, YTO XOPOIIIO YIPABISIEMbIE KOMIIAHUH IIEPECTPAUBAIOT CBOIO PabOTy, YTOOBI
MPEJIOKUTh TTI00aJbHO CTaHIAPTU3UPOBAHHBIE MPOJIYKTHI, KOTOpPbIE SBISIOTCS IMEPEIOBBIMU,
(GYHKIIMOHATBPHBIMUA, HAJICKHBIMU M B TOXE BpeMs TMPOJAIOTCI 1O HU3KOW IICHE.
MHoronanyoHanbHble  KOMIAHUM, KOTOpPbIE  COCPENOTOYEHbI Ha  MOTPEOUTETbCKUX
MPEIIOYTEHUSAX, HE CIIOCOOHBI OLIEHUTH LIETbHYI0 KAPTHHY PBHIHKA M CO3/1aTh MPOIYKT, KOTOPBIN
OyZeT Moib30BaThCsl MOMYJISIPHOCTHIO ¥ BCETro HaceaeHus. ToJbKO I1100anbHble KOMIIAHUU MOTYT
JTOOUTHCS TOJITOCPOYHOTO ycIiexa, KOHIEHTPUPYSACh Ha TOM, UYTO XOTST BCe, HE OECIIOKOSICh O TOM,
YTO HY)KHO OTIEIbHBIM MoTpebutensaM. OgHaKko cam mpolecc riaol0anu3aluy Havajics ropaszo
panbiie. [IpoaHanm3upoBaB dTambl Pa3BUTHS MpoIecca TIO0ATHU3AINH, MOXXHO BBIICIHUTH
OCHOBHBIE MPEINOCHUIKM BO3HUKHOBEHHUS TOW (OpPMBI Iio0au3aluu, KOTOPYID MBI MOKEM
HaO0II0AATh B HAIIK JTHU
1) PeBomtoriust nHGOPMAITMOHHBIX TEXHOJOTHH (CO3aHNE TII00AIBHON CETH);
2) NnTepHannoHaM3amys KanuTaia i YCHJIEHHE KOHKYPEHIIUY Ha MHPOBBIX PhIHKAX;
3) dedbuuut npupoIHbIX peCypcoB U 000CTpeHHEe OOPHOBI 32 KOHTPOJIb HA/I HUMH;
4) [emorpaduyeckuii B3phIB;
5) Ycunenue TeXHOTEHHOM Harpy3KH Ha MPUPOY;
6) PacnipocTpaneHue opykus MacCOBOI'0 YHHUUTOKEHUS.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Beé€ o pekname u mponsuxenuu B Mutepuere / I1. A. AnamkuH ; mnox
penakuwmeit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Ta6mumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : anextponHslit / Hudposoii odpazosarenshblii pecypc [IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHzioB U cTpareruu norpedurenbckoro mnosenenus / H. B.
AnrtonoBa, O. M. Ilatoma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3marenbckuii qoM BpICIie MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnstii // [{udpooit
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0o0pasoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3nare mouHsiit 6penn : yueOnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbiif yaeOHHK). — PexxuMm goctyna: mo
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TeKCT : PAEKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHnma mnpeanpusTus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. TlomoBa ; TamOOBCKMI TOCyIapCTBEHHBINH TEXHUYECKUN
yHuBepcureT. — Tam60B : TamOoBckuii rocynapcTBeHHblit Texuuueckuii yausepeuret (TI'TY),
2017. - 214 c. : wmwi — Pexum goctyma: mno noamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubxuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TeKCT : AIEKTPOHHBIN.

3. lBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. IlBerkoBa ;
MuHuCcTepCcTBO HayKM M BbIcIIero oOpaszoBaHus Poccuiickoit ®enepamnuu, I[loBomkckuii
rOCyJapCTBEHHBIl TEXHONOrMYeckuil yHmBepcurer. — Momkap-Oma : IloBomxckuit
rOCYIapCTBEHHBIA TEXHOJOTMYEeCKHil yHuBepcurteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum gocrymna: mo
nonanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3JIeKTpOHHBIH.

4. [lapkos, ®@. 1. KoHCTaHTHI TyIBUIUIA: CTUIIb, TAOTUCUTH, PEITyTaIlus, UMUK U OpeHa GupMbl
: yaueOHoe mocoobue / ®. U. lllapkos. — 5-e u3x., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodt
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryna: no nmogmucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcCT : 27EKTPOHHBIMH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroanueckue YyKa3aHUsS IO BBINOJHEHUIO CAMOCTOSTENBHONW padOThI MO JUCHUTIIHHE
«TexHnonoruu mpoaBmwkeHus OpeHaa B udpoBoit cpeaey. CtaBpornons, 2023.

2. Meroanueckue yKa3aHus MO BRIMOTHEHUIO IPAKTHYECKUX PabOT Mo nuciuruinae « TexHomornu
MpOJIBIKEHHS OpeHa B 1iudpoBoit cpene». CtaBpononb, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

I.www.poiskknig.ru - Tlouck »nexkTpoHHBIX KHUT. [loWickOBas MammMHa 3JEKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy NPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHUT: y4eOHasl, HAyYHas U XYJA0KECTBEHHAs TUTEpaTypa, CIPAaBOYHUKH, ACTCKHE U
JIpYTUe BUIIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemus Google. Ilouck HayuyHOW JUTepaTypbl, BKJIIOYas
IpoUIe/iINe pEleH3UpPOBaHWE CTaThbU, JUCCEpTalWW, KHUTHU, pedeparbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIEC U3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYPHI, TPO(HECCHOHATLHBIMH aCCOIMALIUSIMH,
BBICIIMMHU y4€OHBIMU 3aBEICHUSIMU U IPYTUMH Hay4YHBIMH OpPraHU3alUsIMU

4.www.edu.ru - @enepanbHbliii mopran «Poccuiickoe obpazoBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramumonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAYKH
n nHHOBaumii B Poccum: ®enepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunad kosutexuust
u(poBbIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EquHoe OKHO q0CTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM PECypCaM,
®enepanbHblil HHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMarepuainsl», PenepaabHbI LEHTP
WH(OPMAITMOHHBIX 00Pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.
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MHUHHUCTEPCTBO HAYKH U BBICHIEI'O OBPA3OBAHU
POCCHUIICKO ®EJEPALIMN
denepajibHOE TOCYTAPCTBEHHOE AaBTOHOMHOE 00pa3oBaTebHOE YUpexKIeHne

BBICILET0 00pa3oBaHus
«CEBEPO-KABKA3CKUU ®EJEPAJIBHBIM YHUBEPCUTET»

METOINYECKHUE YKA3AHUS 1O OPTAHU3AIIMA CAMOCTOSTEJLHOM
PABOTBI ITIO JUCIUIIJIMHE («TEXHOJIOT'MHX TPOABUXEHUWSA BPEH/IA B

[IUPPOBOM CPEJIE)y
Hanpasnenne noarotoBku
Hamnpasnennocts (mpoduis)
I'on Hauana oOydeHus 2026

Crasponons, 2026
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1. BBenenue

Metoanyeckre yka3aHusi K CAaMOCTOATENbHOM paboTe CTYACHTOB MO AUCHUILIHNHE «TexHOoIoruu
MIPOJIBIKEHHS OpeH/1a B ITu(pOBOit cpezie» pa3paboTaHbl B COOTBETCTBUU C paboUeii mporpaMMoi
TUCIUTUIAHBL « TeXHOIOTHY TPOABMKEHUS OpeH 1A B IIUPPOBOI cpeaey.

[enb MeTOIMYECKUX YKa3aHUI — OCBOCHHE OCHOB ()YHKIIMOHUPOBAHUSI COBPEMEHHBIX IIU(POBBIX
TEXHOJIOTHI B mocTpoeHuu Operna. OCHOBHas 3a7ada — JaTh TOJIKOBAHMS OCHOBHBIX MOHSTHIA
y4eOHON JUCIUTIIMHBI U C(OOPMUPOBATH HABBIKK PAaOOTHI ¢ HHPOPMAIIHEH.

Jlis oBnajeHWs 3HAHUSAMH TPEIyCMOTPEHBI TakKWe BHUIBI padOTHI, KaK: YTCHHE TEKCTa,
COCTaBJICHHE IJIaHA TEKCTa, KOHCIIEKTUPOBAHUE TEKCTa, ydueOHO-MCCieloBaTellbcKas padorta,
MCII0JIb30BaHUE pecypcoB ceTu VIHTEpHET.

Jlig 3aKkperyieHusl U CUCTeMaTH3alui 3HAHUM peKoMeHAyeTcsl paboTa ¢ KOHCIIEKTOM JIEKIUH,
noBTOpHas paboTa Haj y4eOHBIM MaTepHalioM OCHOBHOW M JIOMOJHUTEIBHON JHUTEpaTyphl,
COCTaBJICHUE IUIAHAa U TE3UCOB OTBETA, OTBETHl HAa KOHTPOJBHBIE BOMPOCHI U aHAIUTHYECKas
00paboTKa TeKCTa, COCTaBIICHUE TIPE3CHTAIIUN.

Jlst opMupoBaHUsl YMEHUN BBITIOTHEHUE PA3IMYHOTO BU A PaOOTHI, TPETyCMOTPEHHOM pabodeit
POTPaMMOM TUCITUTUIUHBI.
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2. O0mas XapakTepruCcTHKA CAMOCTOSTEIbHOH PadoThI

CamocrosiTenbHas paboTa CTyACHTa B paMKaxX JTUCHUIUIUHBI « TeXHonornu npoaBuxeHus OpeHia
B IU(pPOBOH cpene» IMOHUMAETCS Kak IUIaHHpyeMas ydeOHas paboTa, BBINOJIHSAEMAs BO
BHEAyJIUTOpPHOE (ayAUTOPHOE) BpeMs IO 3aJaHUI0 U TpPU METOJAMYECKOM PYKOBOJICTBE
IpernoiaBaTess, Ho 0€3 ero HemoCPEACTBEHHOTO YUaCTHsL.

TpeboBanus k pe3ynbTaTaM OCBOEHUS JUCIUILINHBL.

[Ipouiecc w3yueHUs: AUCHMUIUIMHBI HAMpaBiIeH Ha (OPMUPOBAHUE Yy CTYIAEHTOB CIEIYIOIINX
KOMIIETECHIINH:

Crioco0eH ompenensaTh Kpyr 3a/lad B paMKax TOCTaBJICHHOW IIEIM U BBIOMPATh OMTHMAIbHBIC
CIOCOObl MX pEeIIeHUsl, UCXOJS U3 JECUCTBYIOIIMX IMPABOBBIX HOPM, MMEIOLIUXCS PECYpCOB U
orpanuueHui — YK-2.

N-1 YK-2 dopmynupyeT menb NpoeKTa, onpeesieT COBOKYITHOCTh B3aUMOCBSI3aHHBIX 3a]1a4,
00ecreYnBarOIINX €€ TOCTHKEHUE U ONPEIEIISIeT 0KUIaeMble Pe3yIbTaThl PEeIICHUS 3a1a4;
N/1-2 YK-2 pa3zpabaTsiBaeT 1j1aH JSHCTBUMA AJI PEIICHUS 3a]1a4 MPOCSKTa, BHIOUPask ONTUMaTbHBII
Croco0 WX pEIeHHs, UCXOJs U3 JCUCTBYIOMIMX IMPABOBBIX HOPM W HUMEIOIIUXCS PECYpCOB U
OTpaHUYECHUU.

NJ-3 YK-2 obecnieunBaeT BBHIIOJHEHHUE MPOEKTa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJIICHHBIMU IIEIISIMHU,
CpPOKaMU M 3aTpaTaMi, UCXOJs W3 JACUCTBYIONIMX NPABOBBIX HOPM, HMEIOLIUXCS PECYpCOB U
OTpaHWYCHUH, B TOM YHCJIE C UCIIOIB30BaHUEM UM POBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crnioco0eH ocyIecTBIATh COLUaIbHOE B3aUMO/ICICTBIE U PEaIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH e
- VK -3.

NJ-1 YK-3 — ydacTByeT B MEXJIMYHOCTHOM M TPYNIIOBOM B3aWMOJICUCTBUH, HCIOIb3YS
WHKITIO3UBHBIA 1MOAX0M, A(G(HEKTHBHYI0O KOMMYHHUKAIIMIO, METOABl KOMaHA000pa3oBaHUS U
KOMAaHJTHOTO B3aUMOJICHCTBUS TP COBMECTHOM pabOTe B paMKaxX IMOCTaBJICHHOH 3a/1auH;

-2 YK-3 — obecrieunBaeT pabOTy KOMaHIBI JUIS TMOJYYEHHsS] ONTHMAIbHBIX PE3yIbTaTOB
COBMECTHOM pPabOTHI, C yU€TOM HHAMBHIYaJbHBIX BO3MOXHOCTEH €€ 4JIeHOB, MUCIOJIb30BaHUS
METOJIOJIOTUN JOCTH)KCHUS YCIIeXa, METOJ0B, HH(POPMAIIMOHHBIX TEXHOJIOTHHA W TEXHOJOTHH
dopcaiira;

NN-3 YK-3 — oOecrieynBaeT BBITIOJHEHUE ITOCTABICHHBIX 3a/lad HAa OCHOBE MOHUTOPHHTA
KOMaHAHON pabOThl M CBOEBPEMEHHOI'O PEarupoOBaHus Ha CYIIIECTBEHHbIE OTKJIOHEHHUS.

[lenp camoCTOSITENBFHOW pabOTHI CTYIASHTOB B TPOIECCe M3YUCHHUS JUTEPATyphl IO
OpeUIOKEHHBIM TEMaM: HayYuTh paboTaThb € Yy4yeOHBIM MaTepuajioM MO0 JUCHUIUINHE
«TexHomoruu npoaBMXeHUs: OpeHaa B 1UGPOBON cpeae». 3alaud CaMOCTOSATENLHOW pabOTHI:
CHUCTeMAaTH3alllsl M COIMOCTABIIEHHWE IOJIYYEHHBIX 3HAHWUW; pa3BUTHE I103HABATEIbHOMN
JEATENBHOCTH.

lens camocTOATENbHOW pPabOTHI CTYACHTOB B TIPOIECCE COCTABJICHHUS TMPE3CHTAMA K
MPEJIOKEHHBIM TeMaM - C(hOPMUPOBATH YMEHUS BBITIOJHATH Pa3IMYHbIC BUAA pa0dOThI. 3agada -
c(hOopMHPOBATh U Pa3BUTh HABBIKU BEICHHS CAMOCTOSTEIILHON pabOThl M OBJIAJICHUS] METOIUKON
COCTaBJICHUS ITPE3ECHTALUN MTPU MOJIYYEHUH TEOPETUUECKUX 3HAHUM.

Takum 00pa3om, camocTosiTenbHas paboTa MPHOOIIAET K HAYYHOMY U HCCIEAOBATEIbCKOMY
TBOPUYECTBY, IOWCKY U aHAIIN3Y TpeOyeMoro mMaTepuana.

3. IInaH-rpauK BHINOJHEHHUS CAMOCTOSITEIbHON PadoThI

O0BeM yacoB
Konwr Bun Urorossiii | Cpencrta u KoHnTakTHas
peanu3yeMbIX | ACSTEIHHOCTH | TPOIYKT TEXHOJIOTHH CPC paGorta ¢ Beero
KOMIIETCHIIMI| CTYJIEHTOB |CaMOCTOATEN OLICHKU npenoaBarerne
BHOM PabOTEI M
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2 ceMecTp

YK-2 IlonroroBka k |KoHcmekT CobecenoBan 9 1 10
NJ-1 YK-2 |nekuumn ne
NJ1-2 YK-2
/-3 YK-2

VK-3
/-1 YK-3
NJ1-2 YK-3
NJ1-3 YK-3

VYK-2 [ToaroroBka k |OTueT CobecenoBaH 9 1 10
N-1 YK-2 |npaktudyeckom ue
NJ-2 YK-2 |y 3aHsTuio
NN-3 YK-2

YK-3
-1 YK-3
Na-2 YK-3
N-3 YK-3

VK-2 Camocrosrens [KoHcnekT CobOecenoBan 36 4 40
NJ-1 YK-2 [Hoe uzyueHue ue
NA-2 YK-2 |nuteparypsl
/-3 VK-2

YK-3
/-1 YK-3
NJ1-2 YK-3
NJ1-3 YK-3

Hroro 3a 2 cemecTp 54 6 60

HToro 54 6 60

JU71st BBITOJTHEHHSI CAMOCTOSATENIbHOM paboThl HEOOXOAMMO TOJIB30BATHCS TUTEPATYPO, KOTOpast
NIpPEJIOKEHA B CIIUCKE PEKOMEHIyEMOM TuTepaTypsbl, IHTepHET-pecypcaMu Uiti APYTUMHU
MCTOYHUKAMU 110 YCMOTPEHMIO CTYACHTA.

[Ipu u3yyeHUH TUCHUIUIUHBI IPEAYCMATPUBAIOTCS CIEAYIOUHE OPMBI CAMOCTOSATENBHON
paboThI cTyIeHTa: KOHCIIEKTUPOBAHUE TEKCTA C MOCIECIYIOUINMM cOOeCceI0BaHHEM U BBHITIOJTHEHUE
MACbMEHHOTO 3aJaHusl.

4. Kputepuu olleHKH CAMOCTOSITEJIbHOM PadoThl 00y4aromerocst

Konrpons  camocrosiTenbHOH — pabOTBl  MPOBOJUTCA — MpErojaBaTeieM B ayAUTOPHUH.
[IpenycMOTpeHbl cliefylolue BUIbl KOHTPOJS: coOeceloBaHHE, OIEHKAa IPE3CHTALUU.
HOI[pOGHBIe KpUTCPUH OLICHHUBAHUA KOMH@TGHHI/Iﬁ IMPUBCACHLI B q)OH,Zle OILICHOYHBIX CPCACTB AJIA
MPOBEJICHUS TEKYIEW U MPOMEKYTOUYHOM aTTECTAIlUU.

5. Meroauyeckue peKOMEHAALUH 110 H3YYEHUIO TEOPEeTHYECKOr0 MaTepuaJa

Llenpi0 TEOpETHUECKOW YacTU SABISETCA 3aKPEIUICHHE W YriIyOJeHHE TEOPETHYECKHX 3HaHUM,
IIOJIyYEHHBIX CIIyIIATeJIEM B IIPOLECCe MPOCIYIINBAHUA JIEKIIMHA, CAMOCTOATEIBHOTO U3YYEHUs
Marepuaja corjacHo pabouell mporpamme Kypca «TexHOJIOrMM TpOABIKEHHS OpeHaa B
nudposoit cpeae». UTeHWE OCHOBHOM W JIOMOJHUTEIBHON JIUTEPATYphl MO KypCy ¢
KOHCIIEKTUPOBAaHUEM 110 pa3zeiiaM.

CamocrodrenbHas padoTa pu YTEHUH y4eOHOM IUTEepaTypbl HAUUHAECTCSA C U3yYEHUs KOHCIIEKTa
MarTepHaia, MoJy4YeHHOTO MpHU CIyHUIaHWU JIEKIMK npenonasarens. [lomyueHHy0 HHPOpMALIUIO
HE00X0AUMO OCMBICIINTS. [Ipn HE0OX0AMMOCTH, B KOHCIIEKT JIEKIMI MOT'YT ObITh BHECEHBI CXEMBI,
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npyrasi 1ononHuTeNbHas uHdopmanus. [Ipu n3yuyeHnn HOBOro MaTepuaa TaKkKe COCTABISAETCS
KOHCHEKT. CKaTo u3jIaraeTcsi caMmoe CylIIECTBEHHOE B JAHHOM MaTepHaile.

Pabota c snekTpoHHBIME pecypcamu B ceTu MHTEpHET.

Jlnst noBbIeHUs 3(p(PEeKTUBHOCTH CaMOCTOSATENILHON pabOThI CTYIEHT TOJKEH YMETh paboTaTh B
IIOUCKOBOM crcTeMe ceTH MIHTepHeT U UCIoIb30BaTh HallIGHHYIO HH(OPMALIHIO ITPU OATOTOBKE
K 3aHiaTusAM. llouck mHpOpMaMKU MOXKHO BECTH IO aBTOPY, 3arJIaBUIO, BUAY W3JaHUS, TOIY
W3JIaHUs WM H3narenbcTBy. Taxke B cetm VHTepHET noCTynmHa yciayra IO CKadyMBaHUIO
METOAMYECKUX yKa3aHUU M y4eOHBIX OCOOUH, Mo100py HEOOXOIUMON HAYYHOU JTUTEPATYPHI.
KoHcnektupoBanue u pedepupoBaHHE IEPBOUCTOYHMKA M HAYYHO-UCCIIEAOBATEIbCKOM
JUTEPATYPBHI.

Koncnekt mnpeacraBisieT coOOW JOCIOBHBIC BBIMMCKA M3 TEKCTa HUCTOYHMKA. [Ipum sTOM
HEOO0XOUMO TOHMMATh, YTO KOHCIEKT — 3TO HE IOJHOE IEPENUChIBAHUE UY)KOTO TEKCTA.
Heo6xon1uMo 3HaTh, 4TO Y HAMMCAHUM KOHCIEKTa CHayasla IPOYUTHIBAETCS TEKCT — UCTOYHHUK,
B HEM BBIJCISAIOTCS OCHOBHBIC TOJIOKEHUS, MOAOMPAIOTCS MPHUMEPHI, UAET MEPEKOMIIOHOBKA
MarepHana, a yxe 3areM oopMisieTcsi TeKCT KOHCIeKTa. KOHCIEKT MOKeT ObITh MTOJHBIM, KOT/1a
paboTa UAET CO BCEM TEKCTOM MCTOYHMKA MIIM HETIOJIHBIM, KOTJIa MHTEPEC MPEICTaBIAET KaKoM-
1100 OIMH WJIM HECKOJIBKO BOIIPOCOB, 3aTPOHYTHIX B HCTOUHHKE.

PedepupoBanne — 3TO CHOXHBIM TBOPYECKHI MPOIECC, B OCHOBE KOTOPOTO JIEKHUT yMEHHUE
BBIJICJINTh TJIABHYIO MH(OpMalUio M3 TEKcTa INEepBOMCTOYHMKA. PedepupoBanue — mporecc
AHATUTHYECKU-CUHTETUYECKOTO 00paboTKu HMH(OpMAIMK, KOTOpas 3aKI0YaeTcsl B aHAIU3e
IEPBUYHOTO TIOKYMEHTA, HAX0XK/IEHUH 3HaYMMBbIX B CMBICJIOBOM OTHOILEHUH JaHHBIX (OCHOBHBIX
NOJIOKEeHUH, (PaKTOB, JOBEAHUTE JI€Hb, PE3Yy/IbTAaTOB, BBIBOJOB) PedeprupoBaHue MMeEET IENbIO
COKpaTUTh (U3MUECKUN O00BEM MEPBUYHOTO JOKYMEHTa IIPU COXPAaHEHUU €ro OCHOBHOTO
CMBICIIOBOTO COJICpP)KaHUs, HCIOJIBb3YeTCs] B HAYYHOW, M3/aTENbCKOM, HH()OPMAIMOHHONW H
OuOIMorpaPUIEcKOi NeITeITbHOCTH.

6. Metoanueckne ykazanus (1o BugaM padoT, nNpeayCMOTPEHHBIX padodeil mporpaMmmoit
AMCUHMILINHBI)

Bunel camocTtosiTensHOM paboOThl: MOJATOTOBKA K JIaOOpAaTOPHBIM 3aHATHSAM, MOJArOTOBKA K
co0eceoBaHnI0, paboTa ¢ JIUTEPATYPHBIMH HMCTOYHHUKAMH M BOIPOCAMH MJII CAMOIIPOBEPKH,
MOJTOTOBKA K SK3aMEHY.

@DopMBI CaMOCTOSTENTBFHOM pPAa0OTHI: - MUChMEHHAs (KOHCIEKTUPOBAaHUE), MUCHMEHHO-YCTHAs
(HamMcaHWEe KOHCIIEKTOB C IOCJIEAYIOIMM BBICTYIUICHHEM Ha CeMUHape); ycTHas (pabora c
JUTEPATypoOid, TIOJTOTOBKA K clladye DK3aMEHa); - WHAMBHUAyalbHAs (BBICTYIJICHUE), TPYIIIOBas
(muckyccusi). MeToapl KOHTPOJISE CaMOCTOSITENIPHOM pa0OThl MpErojaBaTeieM: - OIICHKa
BBICTYIUICHHUS, TPAMOTHOE ¥ MTOCIIEA0BATEIHHOE PACKPHITHE OCHOBHBIX BOIIPOCOB 33 JaHHOW TEMBI;
- OIIEHKa NpEe3eHTallld, YYMTHIBAIOLIAs YMEHHE BBIPA3UTh JIMYHYIO MO3ULHMIO aBTOpa IO
MOCTABIICHHOW TMpoOieMe, M3JaraTh €€ IOCIEeI0BAaTeIbHO M JIOTUYHO, (OPMYyIUpOBaTh U
000CHOBBIBaTh COOCTBEHHBIE CYXkeHus. Hanmexaiee BBIOJHEHUE CTYIEHTAMU 3aJaHUN s
CaMOCTOSITENIbHOW pabOoThl CIOCcOOCTBYEeT (OPMHUPOBAHUIO U PA3BUTHIO MPOGECCHOHATBHO
3HAYUMBIX 3HAaHWW, HABBIKOB U KOMIIETEHIIUI

Bompocer k cobecenoBanuto npuBefeHbl B DOHJIE OIEHOYHBIX CPEACTB pabodeil mporpammbl
JUCIUTUIAHBI.

7. CiucoOK JIUTEPaTyPbl, HCNOJIH30BAHHOW MPH COCTABJIEHUH METOANYECKUX PeKOMEeH 1Al
Ocnognaa numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Be€ o pexname u npoasmwkenun B Uarepuere / I1. A. AnamkuH ; moa
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmummep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekct : anexrponnsii // Iudposoii o6pazoatenbHbIl pecype IPR SMART
[caifT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHnoB u crparerun norpedutenbckoro mosenenus / H. B.
AmnrtonoBa, O. M. Ilaroma. — 2-e m3n. — MockBa : M3nmateabckudi oM BrICIIed IIKOJIBI
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https://www.iprbookshop.ru/86863.html

9kOoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponnsii // [ludposoit
o0pa3oBaTeNbHbII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.html

ononnumensnan numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gars momHbii Openn : yueonuk / M. Maklonansm, JI.
Uepnatonu. — Mocksa : FOuuTH, 2015. — 559 c. — (3apy0exHbiii yueOHUK). — Pesxxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. —TekcT : 3JIeKTPOHHBIM.

2.®opmupoBanue OpeHma mnpennpusatus : ydeOHoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnapckast, P. I'. I'yuerns, JI. T'. TlonoBa ; TamOOBCKMIi TOCyJapCTBEHHBIN TEXHUYECKHI
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamOOBCKuI rocynapcTBeHHbIN TexHuueckui yHuBepcuteT (TTTY),
2017. - 214 c¢. : w1 — Pexum pocrynma: mno mnoxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&i1d=499002 — bubauorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBII.

3. IIBerkona, I'. C. PexnamubpIii MeHeHKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd M BbIciiero obOpaszoBanusi Poccuiickoit ®enepanuu, IloBomkckwuii
rOCYIapCTBEHHBI ~TEXHONOTMYECKHH  yHmBepcuteT. — Momkap-Oma :  [TOBOKCKHIA
rOCy/IapCTBEHHBIN TEXHOIOIMUeCKUi yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum pocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 21eKTpOHHBIN.

4. lllapxos, ®. N. KoHCTaHTBI TYIBWIIA: CTHIIb, TAOJMCUTH, PEMyTAIHs, MUK U OpeH]T GUPMBI
: yueOHoe nocobue / @. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcopt
«3marenscTBo [llapkoBay, 2020. — 272 c. : wi. — Pexxum nocryna: nmo noanucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TeKCT : ANEKTPOHHBIMN.

Memoouueckan rumepamypa

1. Meroauueckue yKka3aHHUS IO BBIIOJHEHUIO CaMOCTOSTEIbHOW pabOThl MO JUCLUILIMHE
«TexHonoruu npoaBuxeHus: operna B uudposoii cpene». Craspomnoins, 2023.

2. Meroaunueckye yKa3aHus MO BBIMOJTHEHUIO IPAKTUYECKUX padoT no nucuuruinae « TexHonoruu
npoABIXKeHHs OpeHia B udpoBoit cpene». CraBponois, 2023.

Humepnem-pecypcwi

l.www.poiskknig.ru - Tlouck >neKTpoHHBIX KHUT. IlonmckoBas MalMHa 3JIEKTPOHHBIX KHMT,
cBOOOAHO pacrpocTpaHsieMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. Ilouck mo BceMy TEKCTy HPUMEPHO CEMH
MUJUJIMOHOB KHUT: ydeOHasi, Hay4Hasl U XYJ0XKECTBEHHas TUTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, AETCKUE U
JpyTUe BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkagemusi Google. Ilonck HayyHOH JUTEpaTyphl, BKJIIOYas
OpOILEAIINEe PELUEH3UPOBAaHHE CTaThbH, JAWCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OIyOJIMKOBAaHHBIE W3/1aTeIbCTBAMH HAYUYHOU JTUTEpaTyphl, Ipo(hecCHOHATBHBIMU aCCOLMALIUIMU,
BBICIIUMU y4eOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HAYYHBIMHU OpPTraHU3aIUSIMHA

4. www.edu.ru - @enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHUE)»

5.www.informika.ru - HaBuranmnonsas cucrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HAyKu
n uHHOBaumii B Poccuu: ®denepanbHas komnbroTepHas cetb RUNNET, Eaunas kosuiexuus
(POBBIX 00pa30BaTENbHBIX pecypcoB, EqnHoe okHO AocTyma K 00pa3oBaTeNIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHOIOTMM W HaHOMAaTepualibl», DeaepanbHbIi [EHTP
UH(POPMALIMOHHBIX 00Pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB
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	Введение
	Цель освоения дисциплины – изучение технологий продвижения бренда в цифровой среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с такими компонентами системы СМИ как новые медиа.
	Основными задачами изучения дисциплины являются:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений и является дисциплиной по выбору. Отчетность: зачет.
	Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3
	ИД-1 УК-3. Участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3. Обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3. обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ
	Тема 1. Понятие бренда и сущность брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Основные подходы к определению бренда.
	2. Понятие «марки товара».
	3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
	4. История брендинга.
	5. Основные этапы эволюции брендинга
	6. Классификация типов брендов.
	7. Преимущества брендов.
	Теоретическая часть
	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных оп...
	С помощью брендинга можно поддерживать запланированный объем продаж на конкретном рынке и обеспечить увеличение прибыльности в результате расширения ассортимента товаров. Процесс брендинга должен носить стратегический и целостный характер; должен соср...
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и маро...
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/ил...
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В ...
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке....
	Основная литература:
	1 Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. —...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
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	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 3. Разработка бренда. Атрибуты бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Понятие «бренд-билдинг». Модель «колесо бренда».
	2. Структура марочной идентичности.
	3. Атрибуты бренда.
	4. Подлинные и мнимые бренды.
	5. Упаковка как часть маркетинг-микса.
	6. Слоган как эмоциональный элемент бренда.
	Теоретическая часть
	Модель «колесо бренда».
	В настоящее время ведущие специалисты и эксперты в области бренд-менеджмента интенсивно работают над проблемой формулирования сущности и содержания брендов. Весомый вклад в решение этой задачи сделала британская консалтинговая компания Bates Worldwide...
	Атрибуты бренда. С брендом связано несколько понятий, которыми оперируют специалисты. Каждый бренд обладает определенными атрибутами (brand attributes) — функциональными или эмоциональными ассоциациями, присвоенными бренду покупателями и потенциальным...
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	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
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	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
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	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 4. Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Роль маркетинговых коммуникаций в создании сильных брендов: краткосрочное и долгосрочное воздействие.
	2. Интеграция маркетинговых коммуникаций.
	3. Бренд-ориентированный маркетинг
	Теоретическая часть
	В современных условиях обострения конкуренции на потребительском рынке использование коммуникационных бренд-стратегий позволяет управлять уникальным набором атрибутов и составляющих бренда с целью формирования воспринимаемого потребителем качества, ко...
	Бренд-коммуникации представляют собой комплекс коммуникаций с использованием инструментов маркетинга, рекламы, PR и Интернета одновременно, направленный на создание фирменного стиля, популярного торгового знака, его идентификации; выделение фирменного...
	Процесс формирования бренд-коммуникаций включает следующие стадии: цель, задачи, факторы, влияющие на этот процесс, принципы организации, составляющие элементы, методы оценки бренд-коммуникаций.
	Главной целью бренд-коммуникаций является комплекс последовательных мероприятий, направленных на формирование единого образа торговой марки в сознании потребителей, формирование их преданности и лояльности.
	Основными задачами бренд-коммуникаций являются: ориентация на клиента; разработка и совершенствование бренда; лояльность клиентов; простота в общении с целевыми аудиториями; позиционирование – убедить потребителя в том, что перед ним уникальный товар,...
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	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 5. Правовая среда бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Понятие и содержание подлинности товара.
	2. Правоохранность и правоспособность брендов.
	3. Регистрация товарных знаков в РФ.
	4. Защита бренда.
	5. Виды фальсификации товары (по М.А. Николаевой).
	6. Подделка текстовых элементов бренда (по В. Ускову).
	7. Правовая охрана бренда в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Правовая среда бренда. Правовая среда бренда включает нормативно-правовую базу и правовую охрану товарных знаков. В России правовая среда определяется Федеральным законом РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения то...
	Существование уникального названия не является гарантией юридической безопасности бренда. Недооценка значимости правовой защиты бренда в большинстве случаев в итоге оборачивается значительными финансовыми инвестициями, направленными на усиление иденти...
	Регистрация изобразительного товарного знака предполагает юридическое закрепление за брендом изобразительных элементов логотипа, регистрация объемного товарного знака – закрепление оригинальной формы объемных рекламных конструкций, носителей, упаковки...
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	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
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	Тема 6. Цифровая среда: понятия, содержание
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Введение в Digital-маркетинг.
	2. Сущность и основные определения цифрового маркетинга.
	3. Характеристика сети Интернет как сферы рыночных отношений.
	4. Основные категории электронного рынка по взаимодействию субъектов рыночных отношений в Интернет.
	Теоретическая часть
	Цифровой маркетинг (англ. digital marketing, диджитал-маркетинг) – общий термин, используемый для обозначения таргетивного и интерактивного маркетинга товаров и услуг, использующего цифровые технологии для привлечения потенциальных клиентов и удержани...
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
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	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
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	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 7. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Классификация технологий цифрового маркетинга.
	2. Поисковой маркетинг: понятие, преимущества, недостатки, цели применения.
	3. Таргетированная реклама: понятие, преимущества, недостатки и цели применения в маркетинговой деятельности.
	Теоретическая часть
	Сфера digital – это один из ключевых факторов успеха продвижения. Такая реклама используется буквально в любой сфере современного бизнеса. Более всего она распространена в интернет-магазинах, в сфере оказании услуг, в виртуальном обучении. Используют ...
	В идеале каждая компания должна поработать со всеми каналами диджитал маркетинга и выбрать наиболее эффективный набор основных и продвинутых инструментов.
	Основные инструменты
	Диджитал реклама имеет разные виды. От них зависит выбор инструмента продвижения товара, услуги или бренда. Основные инструменты диджитал маркетинга:
	● Контент-маркетинг (публикации на тематических сайтах, в блоге и др.);
	● Email-маркетинг (почтовые рассылки, которые также могут являться частью контент-маркетинга);
	● SMM (продвижение групп в социальных сетях);
	● Таргетированная реклама в социальных сетях;
	● Контекстная реклама;
	● Медийная реклама;
	● SEO (продвижение сайта в поисковых системах);
	● Партнерские программы;
	● Сайт компании;
	● Аудио и видео-реклама (реклама в подкастах, онлайн-радио и др.)
	Основная литература:
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	Дополнительная литература:
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 8. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Контекстная реклама: понятия, преимущества.
	2. Мобильный маркетинг: определение, цели.
	3. Геймификация как перспективное направление цифрового маркетинга.
	Теоретическая часть
	Создание контента – это процесс наполнения медийного пространства информацией (статьи, видео, инфографика, блоги, изображения и т.д.) для привлечения внимания аудитории к продукту или услуге. Оно является основой «входящего маркетинга» (inbound market...
	SMM или социальный маркетинг – привлечение трафика/внимания аудитории через социальные сети. Благодаря огромной активной аудитории соцсети используют как для продвижения бренда, так и для расширения аудитории и даже для активных продаж. Он также помог...
	Landing-страница (или целый веб-сайт), которая описывает продукт и его преимущества, - это лицо компании и часто не просто визитная карточка, а инструмент привлечения пользователей (лидов). Конверсия – основной показатель эффективности сайта.
	Магазин приложений имеет свои механизмы продвижения: рейтинги, отзывы, популярность, фичеринг. В первую очередь, нужно качественно оформить страницу продукта. Рекламирующий текст, скриншоты, видео, работа с рейтингом и отзывами – это все влияет на успех.
	SEO - получение трафика с поисковой выдачи в поисковых системах, является долгосрочным инструментом, требует работы как с технической частью (оптимизация архитектуры сайта, работа с HTML и ссылками), так и с контентом, который не только повышает рейти...
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 9. Позиционирование бренда в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Виды позиционирования.
	2. Сегментация целевых аудиторий. Описание потребителей (профиль, инсайты, customer journey map).
	3. Стратегии позиционирования.
	Теоретическая часть
	Сегментация целевой аудитории — это разделение ЦА на более мелкие группы. Людей определяют в эти группы по схожим признакам. Сегментация позволяет подбирать более точные офферы и УТП, разрабатывать рекламные креативы отдельно под каждую группу.
	Сегментация позволяет получать больше эффективности от рекламы при тех же затратах. Так как дает возможность направлять персонализированные предложения конечным потребителям.
	Говоря простым языком — вы еще до запуска рекламной кампании знаете, какой оффер или рекламное предложение может заинтересовать каждую конкретную группу, поэтому реклама доходит до «своего клиента». Конечно, если все сделано верно — правильно определе...
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 10. Планирование эффективных бренд-коммуникаций
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Коммуникационная концепция маркетинга.
	2. Коммуникационная карта.
	3. Интегрированный брендинг.
	Теоретическая часть
	Маркетинговые коммуникации — это совокупность взаимодействий бренда и общества. В принципе все, что мы говорим от имени бренда/компании людям — это маркетинговая коммуникация: вывеска, ТВ-ролик, пресс-релиз, статья в журнале, пост в Instagram. Коммуни...
	Понятие маркетинговых коммуникаций довольно широко: сюда включают связи с общественностью, рекламу, инструменты продаж и стимулирования сбыта, спонсорство. Одновременно с этим маркетинговые коммуникации — часть комплекса маркетинга наравне с ценой, ме...
	Коммуникации в маркетинге — это и каналы доставки сообщения, и само сообщение, и реакция целевой аудитории (обратная связь). Коммуникация — это когда мы придумали слоган продукта, сняли ролик с этим слоганом, разместили ролик на подходящем канале (ТВ ...
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 11. Ситуационный анализ и аудит бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Мониторинг положения бренда на рынке: осведомленность, знание, лояльность.
	2. Определение коммерческой и социальной проблемы.
	3. Качественные и количественные исследования.
	4. Рыночное тестирование.
	Теоретическая часть
	Задача ситуационного анализа — создать условный отчет о том, где с точки зрения маркетинга и бизнеса находится компания в общем экономическом пространстве, куда она может двигаться, как ее масштабировать. Комплекс анализов поможет разобраться, куда вк...
	Ситуационный анализ включает несколько подвидов маркетинговых и экономических анализов, все они в итоге помогают создать большой отчет для создания стратегии развития компании.
	Вот несколько ключевых методов:
	● PEST-анализ — исследование внешней среды, влияющей на бизнес;
	● SWOT-анализ — оценка сильных и слабых сторон компании;
	● SPACE-анализ — анализ стратегического положения и оценка действий компании;
	● анализ конкурентов — изучение конкурентов, уточнение конкурентоспособности конкретной компании, выявление опасных факторов, которые влияют на конкуренцию.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
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	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
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	Тема 12. Управление брендами в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Система управления брендами: понятие и современные направления
	2. Позиционирование брендов: принципы разработки позиционирования
	3. Стратегия репозиционирования. Принципиальная схема разработки бренда.
	4. Направления развития бренда: дифференциация бренда, диверсификация бренда, лицензирование бренда.
	5. Ребрендинг. Нейминг.
	Теоретическая часть
	Позиционирование призвано стать инструментом завоевания потребительского выбора и построения основ долгосрочной потребительской лояльности в условиях динамичного рынка с высоким уровнем конкуренции.
	Основные принципы позиционирования бренда.
	1. Позиции бреда должны обновляться каждые 3-5 лет или чаще, если того требует изменение стратегии развития предприятия.
	2. Позиции должны определять все стратегии управления активами бренда, а также ее потоки доходов и прибылей.
	3. В реализации позиционирования бренда роль лидера должно играть высшее руководство предприятия.
	4. Позиции бренда создаются силами работников предприятия, а не рекламных агентств.
	5. Сильные позиции всегда ориентированы на покупателей и соответствуют их восприятию бренда.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
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	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 13. Стратегии брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Бренд-стратегия: понятие и этапы разработки.
	2. Продвижение торговой марки за счёт спонсорства.
	3. Сенсорный брендинг.
	4. Марочные стратегии.
	5. Стратегии марки «7P».
	6. Стратегия управления активами торговой марки.
	7. Стратегия «эмпирического маркетинга».
	Теоретическая часть
	Пять типов стратегий управления брендами, успешно зарекомендовавших себя в практике маркетинга:
	1. стратегия расширения товарной линии – когда предприятие выпускает дополнительные товарные единицы в той же категории товаров, под тем же брендом, обычно с новыми характеристиками;
	2. стратегия расширения границ использования бренда – представляет собой использование успешных марочных названий для выпуска новых или модифицированных товаров в новой категории;
	3. стратегия мультимарок – подразумевает создание дополнительных брендов в одной и той же категории товаров;
	4. стратегия корпоративных брендов – продвижение всех своих товаров на рынок под единым брендом;
	5. стратегия новых брендов – используется при производстве новой категории товаров.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
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	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
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	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 14. Этапы реализации коммуникационной стратегии брендов в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Анализ текущей ситуации.
	2. Постановка целей и задач рекламной кампании.
	3. Определение целевой аудитории.
	4. Определение набора инструментов и каналов коммуникации в сети Интернет
	5. Позиционирование бренда.
	6. Расчет эффективности.
	Теоретическая часть
	Направление развития бренда: Лицензирование (аренда) бренда.
	Процесс предоставления прав, на использование охраняемого законом (т.е. авторским или патентным правом) объекта интеллектуальной собственности (наименование, рисунок, логотип, графика, персонаж или комбинации из нескольких вышеназванных элементов) при...
	К преимуществам лицензирования бренда можно отнести:
	1. отсутствие нужды тратить дополнительные деньги на «раскрутку» бренда;
	2. поддерживающая реклама требует минимальных затрат, т.к. находящиеся в продаже другие категории товаров с таким же брендом создают эффект кросс-промоушн или перекрестную рекламу;
	3. образуется больше каналов сбыта, за счет того, что торговые сети предпочитают товар с хорошо раскрученной торговой маркой;
	4. другие факторы, способствующие увеличению продаж от 20 до 50% и более.
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 15. Контроль кампании по продвижению бренда и оценка ее эффективности
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Показатели эффективности цифрового маркетинга.
	2. Показатели эффективности интернет-рекламы.
	3. Виды рисков в цифровом маркетинге
	Теоретическая часть
	CPC (Cost Per Click) — Цена клика
	CPC – это один из базовых и наиболее популярных метрик в интернет рекламе. Показатель отражает стоимость клика по объявлению.
	Используя в рекламной кампании стратегию «цена за клик» у рекламодателя списываются деньги из рекламного бюджета только в том случае, когда потенциальный клиент нажимает на его объявление и попадает на посадочную страницу.
	Один из наиболее влиятельных факторов на цену клика, это CTR объявления, (его мы рассмотрим дальше в статье), также существуют множество второстепенных факторов, которые в конечном итоге влияют на стоимость клика, но о них в следующий раз.
	Рассчитать среднюю цену клика достаточно несложно.
	Необходимо сумму, потраченную на рекламную кампанию поделить на общее количество кликов по объявлениям за определенный период времени.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 16. Международный аспект процесса глобализации брендов
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Современные тенденции в маркетинговых коммуникациях: глобальный и российский охват.
	2. Потребность в глобальных марках.
	3. История использования товарных знаков в СЩА и Европе.
	4. Глобализация брендов в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Термин «глобализация» впервые был озвучен только в 1983 г. американцем Т. Левитт в статье "Harvard Business Review". По его словам, глобализация представляет собой процесс слияния рынков отдельных продуктов, производимых транснациональными корпорациям...
	1) Революция информационных технологий (создание глобальной сети);
	2) Интернационализация капитала и усиление конкуренции на мировых рынках;
	3) Дефицит природных ресурсов и обострение борьбы за контроль над ними;
	4) Демографический взрыв;
	5) Усиление техногенной нагрузки на природу;
	6) Распространение оружия массового уничтожения.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	МИНИCTEPCTBO НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
	РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
	Федеральное государственное автономное образовательное учреждение
	высшего образования
	«СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ ФЕДЕРАЛЬНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ»
	МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ОРГАНИЗАЦИИ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ТЕХНОЛОГИИ ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ»
	Ставрополь, 2026
	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка...
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но...
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставл...
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составлени...
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	3. План-график выполнения самостоятельной работы
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	4. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
	Контроль самостоятельной работы проводится преподавателем в аудитории. Предусмотрены следующие виды контроля: собеседование, оценка презентации. Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств для проведения текущей и про...
	5. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
	Целью теоретической части является закрепление и углубление теоретических знаний, полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения материала согласно рабочей программе курса «Технологии продвижения бренда в цифровой сре...
	Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию необходимо осмыслить. При необходимости, в конспект лекций могут быть внесены схемы, д...
	Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
	Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в поисковой системе сети Интернет и использовать найденную информацию при подготовке к занятиям. Поиск информации можно вести по автору, заглавию, виду издания, году изда...
	Конспектирование и реферирование первоисточника и научно-исследовательской литературы.
	Конспект представляет собой дословные выписки из текста источника. При этом необходимо понимать, что конспект – это не полное переписывание чужого текста. Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, в нём выде...
	Реферирование — это сложный творческий процесс, в основе которого лежит умение выделить главную информацию из текста первоисточника. Реферирование – процесс аналитически-синтетического обработки информации, которая заключается в анализе первичного док...
	6. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой дисциплины)
	Виды самостоятельной работы: подготовка к лабораторным занятиям, подготовка к собеседованию, работа с литературными источниками и вопросами для самопроверки, подготовка к экзамену.
	Формы самостоятельной работы: - письменная (конспектирование), письменно-устная (написание конспектов с последующим выступлением на семинаре); устная (работа с литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая (диску...
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