
Аннотация к рабочей программе
Наименованиедисциплины Маркетинговые коммуникации в дизайне

Краткоесодержание Маркетинг и его роль в экономическом развитии страны. Системамаркетинговых исследований в дизайне. Изучение рынков и сегментацияв области дизайна. Произведения дизайна как товар в маркетинговойдеятельности. Ценовая политика предприятия в сфередизайна.Продвижение и сбыт товара в сфере дизайна.
Результатыосвоениядисциплины

Формулирует в рамках поставленной цели проекта совокупностьвзаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение; определяет ожидаемыерезультаты решения выделенных задач. Проектирует решение конкретной задачипроекта, выбирая оптимальный способ ее решения, исходя из действующихправовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с помощьюцифровых инструментов применяет необходимые для осуществленияпрофессиональной деятельности действующие правовые нормы, определяетимеющиеся ресурсы и ограничения в рамках поставленных задач. Реализовываетсвою роль в команде, организовать межличностное и групповоевзаимодействие, эффективную коммуникацию в команде используя методыкомандообразования, командного взаимодействия на основе знаний менеджмента,психологии, права.Использует методологию достижения успеха с применением современныхуправленческих методов, информационных технологий и технологий форсайта вкомандной работе для получения оптимальных результатов реализации проектаРеализует инклюзивный подход в социальном и профессиональномвзаимодействииУстанавливает личные и профессиональные цели в соответствии с уровнем своихресурсов, с учетом приоритетов действий для успешного выполнения порученнойработыОценивает важность планирования перспективных целей деятельности с учетомусловий, средств, личностных возможностей, этапов карьерного роста, временнойперспективы развития деятельности и требований рынка трудаРеализует намеченные цели деятельности с учетом условий, средств, личностныхвозможностей, этапов карьерного роста, временной перспективы развитиядеятельности и требований рынка трудаКритически оценивает эффективность использования времени и других ресурсови возможностей при решении поставленных задач и приобретении новых знанийи навыковРеализует социальную и профессиональную деятельность на основе принциповнедискриминационного взаимодействия, толерантного восприятия человеческогоразнообразия, понимания сущности инвалидностиПонимает особые потребности и особенности функционирования лиц сограниченными возможностями здоровья (инвалидностью)Выстраивает социальное и профессиональное взаимодействие слицами с ограниченными возможностями здоровья(инвалидностью) с учетом особенностей коммуникации иэтических норм взаимодействия
Трудоемкость, з.е. 3
Формы отчетности зачет
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