
Аннотация дисциплины
Наименованиедисциплины Визуальные коммуникации

Краткоесодержание Визуальная коммуникация: определение, структура, функции.Особенности визуального восприятия. Способы графическогопредставления информации. Виды визуальной коммуникации.Визуализация политики/в политике. Методология интерпретации объектоввизуальной коммуникацииРезультатыосвоениядисциплины
Код компетенции:ПК-4Знать: алгоритм анализа определения требований к дизайн-проекту исинтеза набора возможных решений задачи или подходов к выполнениюдизайн-проектовУметь: анализировать и определять требования к дизайн-проекту исинтезировать набор возможных решений задачи или подходов квыполнению дизайн-проектовВладеть: методикой анализа и определения требования к дизайн- проектуи синтеза набора возможных решений задачи или подходов к выполнениюдизайн-проектовПК-3Знать: способы обоснования своих предложений при разработкепроектной идеи, варианты координирования создания дизайн-проекта,способы формирования концепции, способы разработки дизайнерскогопредложенияУметь: обосновывать свои предложения при разработкепроектной идеи, координировать создание дизайн-проекта, формировать концепции, разрабатывать дизайнерскиепредложенияВладеть: методикой обоснования своих предложений при разработкепроектной идеи, владеть умением координировать создание дизайн-проекта, владеть методами формирования концепции, методикойразработки дизайнерского предложенияПК-7Знать: способы предпроектных дизайнерских исследований позначимым для заказчика и потребителей параметрамУметь: проводить предпроектные дизайнерские исследования позначимым для заказчика и потребителей параметрамВладеть: методикой проведения предпроектных дизайнерскихисследований по значимым для заказчика и потребителей параметрамТрудоёмкость,з.е. 6

Формаотчётности Зачет с оценкой - 5 семестрКурсовой проект – 4 семестрПеречень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоениядисциплины
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