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I_Ie.]'[b U 321a4Y4 OCBOCHHSA TUCHHUIIJIUHBI

Llenpto ocBoeHHS IUCUHUILIMHBL «TeXHOJIOrMM TpOJBIKEHMS OpeHAa B IUQPOBOM cpere»
apnserca  (opmupoBaHue |y Oynymiero cmenuanucra 1o cneuuansHoctd  10.05.03
Nudopmannonnas 0e30MacHOCTh aBTOMATU3MPOBAHHBIX CHUCTEM CIIEIUANU3AlUI  «AHAIN3
0e30macHOCTH WH(POPMALNMOHHBIX CHCTEM» 3HAHUH O TEXHOJIOTHSAX IPOIBIKEHHUS OpeHIa B
unudpoBoit cpene mns obecreueHrss CUCTEeMAaTUYeCKOW W TUTAHOMEPHOW padOThl MEHEIKMEHTA
KOMITaHUH C TAaKUMH KoMIoHeHTaMu cucteMbl CMU kak HOBbIE Menna.

3amaur OCBOCHHMSI TUCITUTUIAHBI:

- H3y4YCHHUE UCTOPUH UCTIONB30BAaHUS OpeH/1a, OCHOBHBIX TCHICHIIUH M TUITOB OpEH/IMHTA;

- 0COOCHHOCTEH MpoIiecca Co3aaHus OpeHa;

- (hopMupoBaHIEe HABBIKOB IPOCKTHPOBAHUS OPCH/IOB;

- popmupoBaHUEe YMEHUH YIIpaBICHUS METOIMKAMU TOCTPOCHUS OpeHa;

- o0JlajjaHvie HaBBIKaMU TIPOIBIKECHUS OpeHIa B U poBOii cperie;

- 00J1a/JaHMe HABBIKAMH MCIIOIH30BaHHUS HEKOTOPOTO MHHIUMYMa MPAKTHYECKUX MPUEMOB PabOTHI
C TpynIoi (KOMaHI0H, OIpa3IeICHUEM ).

2. MecTo AuCcHMILIMHBI B CTPYKTYpe 00pa3oBaTe/IbHOI NPOrpaMMbl

Jucuunnuna «TexHosnorun mpoABHKEHUs OpeHaa B IUQPPOBOIM cpene» OTHOCUTCS K 4acTw,
dbopMupyeMoil ydacTHUKaMH OOpa30BaTENIbHBIX OTHOIICHUH, W SIBISETCA AUCHMILIMHOW IO
BbIOOpY. E€e ocBO€HME MPOUCXOIUT BO 2 CEMECTpe.

3. IlepeuyeHb IUIAaHUPYEMBbIX Pe3y/JIbTATOB 00y4YeHHS MO JUCHUIINHE, COOTHECEHHBIX €
IVIAHUPYEMbIMH Pe3yJIbTATAMHU OCBOEHHsI 00Pa30BaTEeIbHOH MPOrpaMMBbl

[Inanupyemble
pe3yNbTaThl 00y4eHUS
0 TUCITUTUIHHE
Koz, gopmymposka Kon, dbopmynupoBka unanKaTopa (Moyti0),
KOMTICTCHITHH XapaKTepU3yIoIIre
sTansl GOPMUPOBAHUS
KOMIIETEHITUH,
WHINKATOPOB
YK-3 Cnocoben | U/I-1YK-3 yuactByeT B MexJIMYHOCTHOM | OCyIlIeCTBIsSET
OpraHHU30BbIBATH u|u TpyHIOBOM B3auMOJecTBUH, | 3P (EKTUBHYIO
PYKOBOJIUTH  paOOTOM | UCMONB3Ys ~ WHKIIO3UBHBIA  TOJXOJ, | KOMMYHHUKAIUIO B
KOMAaH/Ibl, 3G (heKTUBHYI0O KOMMYHHKAIUIO, METOIbI | IUGpOBOH  cpeae U
BBIpa0aThIBas KOMaHA000pa30BaHUSI H  KOMAaHAHOTO | PEau3yeT CBOI POJb B
KOMaHHYIO CTPATETHIO | B3aUMOJICHCTBUS IIPU COBMECTHOM paboTe | KoMaHae B pabore HaJ
TUISt JOCTHKEHUS | B paMKax MOCTaBJICHHOM 3aauu; MPOEKTaMH, UCTIOIb3Ys B
MOCTABICHHOW 1EH TOM quclie
VHKJIIO3UBHBIN MOJIXO/.




Na-2VK-3 obecrieunBaer paboty
KOMAaH[bl JUIS TOJYYEHHUS ONTUMAJIbHBIX
pe3yJabTaTOB COBMECTHOH paboThl, C
YYETOM WHAMBHYaJTbHBIX BO3MOKHOCTEH
e¢ YJICHOB, UCIIOJIB30BAHMUSI METOIOJIOTHI
JOCTHXCHUS ycrexa, METOJIOB,
MH(POPMALIMOHHBIX TEXHOJIOTHA u
TEXHOJIOTHM opcaiiTa;

OnennBaeT

3¢ (HeKTUBHOCTH u
pe3ynbTatel  paboThl B
KOMaHJe Ha OCHOBE
3HaHUA OOIMX METOIIOB
OpraHu3aIuu
COLIMAJILHOTO
B3aUMOJCUCTBHUS, B TOM
qHCIIe
UH()OPMAITMOHHBIX
TEXHOJIOTUI u
TEXHOJIOTHH opcaiita

N-3YK-3 olbecrieunBaer BBIOTHEHUE
MOCTaBJICHHBIX  3a7ad  Ha  OCHOBE
MOHUTOPHHTa KOMaHIHOW paboThl U
CBOCBPEMEHHOTO  pearupoBaHUs  Ha
CYIIECTBEHHBIC OTKIIOHEHHUSI.

Opranuzyer, pyKOBOAUT
KOMaHJIHOM paboToil u
NPUHUMAET
yrpaBJIeHYeCKHe
pemeHust B paMKax
NPOEKTa Ha BCEX dTarax
€ro KM3HEHHOTO ITHKJIA

VK-2 Cnocoben
YIOPaBIATb  MPOEKTOM
Ha BCEX OJTamax €ro
YKU3HEHHOIO LMK

NA-1YK-2 dopmynupyer 1enp NpoeKTa,
olpenenser COBOKYITHOCTb
B3alMOCBS3aHHBIX 3ajad,

o0ecIieunBaroIuX €€ JIOCTIKEHUE U

Onpenenser uenu u
3aJauu TIPOEKTa, a
TaK)Ke TPOTHO3UPYET
pe3yIIbTaThI
MIOCTABJICHHBIX 33]1a4

onpeneNnsieT  OXHIAeMble  Pe3yJIbTaThl
peleHus 3a1a4;
Na-2VK-2 paspabarbiBaeT iaH | Pa3pabareiBaer

JIEUCTBUM JUIsl pelIeHus 3ajad IPOEKTa,

CTPATCTUI0 BBIITOJIHCHU A

BHIOWpAs ONTUMAIBHBIA  croco6 ux | [POCKTA, HCXOMT U3
. MOCTAaBJIEHHBIX LiEeH U
pelleHns, UCXOoAs W3 JACHCTBYIOLIUX .
JeHCTBYIOIINX
IIPaBOBBIX HOPM U MMEIOLIUXCS PECYPCOB
p p m pecyp NPaBOBBIX HOPM U
U OrpaHUYCHMIA; orpaHHYeHH
N-3YK-2 obecnieunBaeT BBITIOJIHEHHE | BBITIOMHSAET TPOEKT
IIpOEKTa B COOTBETCTBUU c | MCXOn4 13
YCTaHOBIEHHBIMH LielAMH, cpokamu u | TOCTABJICHHBIX LCJICH 1
. CPOKOB C
3aTpaTaMM, HUCXOAS W3 JEHCTBYIOLIMX
HCIIOJIb30BaHUEM

IIPABOBBIX HOPM, UMEIOLIUXCS PECYPCOB U
P PM, m peeyp U (HPOBBIX
OTpaHMYEHHH, B TOM  HYHCIE  C | yycrpyMeHTOB.
HCITOJIb30BaHNEM (G POBBIX
MHCTPYMEHTOB.

4. O0beM y4eOHOM AUCHUILTHHBI U (OPMBI KOHTPOJISA

O0bweM 3ausaTuii: Bcero: 3 3.e. 108 axaj.u. OO,

B aKaJl. yacax

KonTakTHas padora:

.HeKI_II/II/I/ M3 HUX IMPAKTHYCCKasd MOATr0OTOBKA

16/0




JlaGopaTopHbIX pabOT/M3 HUX MPAaKTHYECKas MOATOTOBKA 0
[TpakTUYeCKNX 3aHATUI/WU3 HUX MPAKTHUYECKas MOArOTOBKA 32/0
CamocTosiTesibHas padoTa 60
DopMbl KOHTPOJISI

DK3aMeH -
3auert 2 cemecTp +
3a4eT C OLICHKOW CEMECT] -
KypcoBast pabota HET

* JIMCUMILIMHA MPEeJyCMaTpUBAET IPUMEHEHHE 3JICKTPOHHOT0 00Yy4eHH s, TUCTAaHIIMOHHBIX 00pa30BaTeNbHbIX
TEXHOIIOTHH (eciu UHOe He YCMAHOBIeHO 00PA308aAMeNbHbIM CIMAHOAPMOM)




5. Coaep:xkaHue TMCHMILUIMHBI, CTPYKTYPHPOBAHHOE MO TeMaM (pa3iaejiaM) ¢ YKa3aHueM KOJMYeCTBA YacOB H BUI0B 3aHSITHIA

ouHas opma

KoHraktHas padorta
00yJaroIIXCs C
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1 IlonsiTe OpeHaa M CYIIHOCTH OpeHIMHTA.
B nanHo# TeMe cTyzieHTaMu OyIeT U3y4aThCs VYK-2
(dbyamamMeHTanpHOE oTpeaesieHrne OpeHa Kak COBOKYITHOCTH NI-1YK-2
MaTepuaNbHBIX U HEMaTepHaIbHBIX aKTUBOB, popmupyromux | MJI-2YK-2
LEHHOCTH 17151 motpeburens. Ocoboe BHUMaHUE OyAeT NA-2YK-2 ) ) 4 Cobeceno
yIIeJIEHO 3BOJIOIWH KOHIETINH OpEeHIUHTa — OT YK-3 BaHUE
UACHTU(UKALMN TOBAPOB 10 CO3IaHUS IMOIIMOHAIBHBIX HNJI-1YK-3
CBs3eH ¢ ayauTopueil. B KoHIE H3ydeHUs CTYyICHT CMOXKET N-2YK-3
mudepeHupoBaTh MOHATH "ToBap" U "OpeHa", a Takke NA-3VK-3
0OBACHATh YKOHOMHUYECKYIO LIEHHOCTh OpEHIMHTA.
2 TeopeTuuecKue 0CHOBBI OpeH/I-MeHEeIKMEHTA. YK-2
B nanHO# TeMe cTyaeHTaMu OyIeT U3ydaThCs HNJI-1YK-2
METOJIoJIOTHIeCKas 0a3a ympaBleHus OpeHIaMu, BKITFOYast N-2YK-2 Cobecero
knaccuueckue Teopu (Kemiepa, Aakepa) u coBpeMeHHbIE NA-2YK-2 5 4 BaHI/IeIl
nonxojsl. Ocoboe BHUMAaHUE OYAET YICICHO MOACISIM YK-3 TecT ’
KanuTana OpeH/a U MPUHITUIIAM €ro OIICHKH. B KoHIe NJI-1YK-3
HA3y4YEHUS CTYJECHT OBJIAIEET KOHIENTYyaJIbHBIM anliapaTom NA-2VK-3
JUTSI aHalTN3a OpPEeH I-CTPATETHH. N/I-3YK-3




Pa3pa6orka Openna. ATpudyThI Openaa. YK-2
B nannoit TeMe cTynenTamu OyaeT N3ydaThCsl MPOIecc Na-1YK-2
co3JaHusl OpeHI-UACHTHYHOCTH, BKIIOYas pa3paboTKy NA-2YK-2
Ha3BaHMA, JIOTOTUNA, PUPMEHHOTO CTUIIA U IPYTUX NA-2YK-2 Konnoxsu
BU3YaJIbHBIX/BepOaNIbHBIX MapkepoB. Oco0oe BHUMaHHE YK-3 yM
OyneTt yneneno cucteme brand assets U MX IOPUIUICCKOM N-1YK-3
3amuTe. B KOHIIE M3y4YeHUs CTYICHT CMOXET pa3padaThiBaTh Na-2YK-3
0a30BbIe 3JIEMEHTHI OpeHA-TIAT(HOPMEL. NA-3YK-3
MapkeTHHIOBble KOMMYHHMKALMH U UX POJb B Pa3BUTHH VK2
Openna. WA-1YK-2
B nanHOl Teme cTyneHTaMu OyAeT U3y4aThCsl HHTETpaLys V1-2YK-2
KOMMYHHKAIIMOHHBIX HHCTPYMEHTOB (pekiiama, PR, digital) B VJI-2YK-2
cucremy Opena-meHepkMenTa. Ocoboe BHUMaHKNE OyAeT VK3 Tecr
yJeaeHo KoHmenmu integrated marketing communications V- 1VK-3
(IMC). B xoHI1Ie N3y4eHHs CTyACHT MMONMET B3aHMOCBS3b WI-2YK-3
MEXIy KOMMYHUKAIIIOHHOH aKTUBHOCTBIO U KallWTaJu3aluen
NA-3YK-3
OpeHya.
IIpaBoBas cpena Openga. YK-2
B nanHoit Teme cTyneHTaMu OyIeT N3y4aThCs CUCTEMa HNJI-1YK-2
FOPUIUICCKON 3aIIUTH OPEHIOB: TOBAPHBIC 3HAKH, IIATCHTHI, N-2YK-2
aBTopckue npaBa. Ocoboe BHIMaHUe OyIeT yAeIeHO Na-2YK-2 Konnoksu
MEXIYHapOIHBIM acIeKTaM PaBOBOrO PeryiupoBanus. B YK-3 yM
KOHIIE U3y4YEHHUs CTyJIeHT OyAeT 3HAaTh MPOLEAYPHI NA-1YK-3
PETUCTPALIMK U 3aIUTH OPEHI-aKTHBOB. NA-2VK-3
NA-3YK-3
Indpposas cpena: mnoHATHSA, COAEPKAHNE. YK-2
B nanHO# Teme cTyaeHTaMu OyAET U3Y4aThCs NA-1YK-2 r
TpaHchopmalus OpeHI-MEHEIKMEHTA B YCIIOBUSX NA-2YK-2 PYIHOB
nudpoBU3aKH, BKIIIOYAss HOBBIE KaHAIBI B3aNMOJICHCTBUS U NI-2YK-2 b1
TBOpPYECK
(hopmaTts! oTpedenus koHTeHTa. Ocoboe BHUMaHUe OyeT YK-3 e
yIleJIeHO U3MEHEHHSIM B consumer journey. B konne nzyuenns | UJI-1VK-3
CTYICHT CMOXeT aHaIu3upoBaTh digital-skocuctemy OpeHza. NA-2YK-3 SaNAHIA

WJI-3VK-3




COBpeMeHH])Ie TEXHOJIOTHH lIPI(l)pOBOl"O MapKETUHra:

YK-2
KJIaccupukanus, BUAbI U YCIOBUS MPUMEHEHUsI. VJI-1VK-2
B nanHo# TeMe cTyaeHTaMu OyeT u3ydaTbes
T NA-2VK-2
knaccugukanus digital-uncrpymentos (SEO, VJI-2YK-2
TapreTUPOBaHHAS peKiIaMa, KOHTEHT-MapKETHHT) U VK3 Tecr
ANTOPUTMEBI HX IPUMEHEeHHs B OpeHa-cTpaterusax. Ocoboe WJ-1YK-3
BHHMaHUe OyneT yaeneHo data-driven moaxomam. B xoHIte VJI-2VK-3
W3YYEHUs CTYICHT OBIIaJIceT MPUHITUIIAMH BEIOOpa
. NA-3YK-3
onTUMasbHbIX digital-kaHasoB.
8 | CoBpemMeHHbIE TEXHOJIOTHH IIU(PPOBOT0 MAPKETHHTA: VK2
KJIaccupukanus, BUAbI U YCIOBUS NMPUMEHEHUsI. VJ-1YK-2
B nannol Teme cryaeHTamMu Oy et u3ydaTbes
knaccudukarus digital-uacrpymenros (SEO MJL-2VK-2
! & Py ’ NI-2VK-2 Cobeceno
TapreTUPOBaHHAS peKiIaMa, KOHTEHT-MapKETHHT) U
YK-3 BaHHE
ITOPUTMBI X IPUMEHEHUs B Open-cTparerusx. Ocodoe WJ-1YK-3
BHHMaHUe OyneT yaeneHo data-driven moaxomam. B xoHIte VJI-2VK-3
W3YYEHUS CTYICHT OBIIaJIceT PUHITUTIAMH BEIOOpa
. NA-3YK-3
onTUMaibHbIX digital-kaHasoB.
9 Ilo3unuonnpoBanue 6penaa B uudponoii cpese. YK-2
B nanHo# TeMe cTyaeHTamMu OyaeT U3ydaThCs aIanTans NI-1YK-2 oviios
CTpaTeTruii TO3UIIMOHUPOBAHUS K 0COOCHHOCTSIM OHJIAIH- Na-2YK-2 py
131
koMMyHHKanuu. Ocoboe BHUMaHUE OyIeT YIeICHO Na-2YK-2 TBODYCCK
TexHoorusM personalization u storytelling. B koHie YK-3 i .
W3yYEHHS CTYCHT CMOXET pa3padarbiBarh IH(POBbIC NA-1YK-3
3aJlaHus
TTO3UIIHOHUPYIONTHE COOOIICHHUS. NJ-2VYK-3
NA-3VK-3
10 | IlnanupoBanue 3¢ PpeKTUBHBIX OpPeHI-KOMMYHHMKAIUIH. YK-2
B nanHoit TeMe cTyzeHTaMu OyaeT U3ydaThCsl METOIMKA HNJI-1YK-2
I'pynmos
CO3/IaHUsl KOMMYHHUKAIIMOHHBIX 11aHoB ¢ ydetoM KPI 6penma. | M/-2VK-2 Lo
Oco0oe BHUMaHHE OYIET yAeIeHO MeTHATUIaHUPOBAHUIO U Na-2YK-2 TBODUECK
O10JDKETHOMY paclpeseseHuto. B KoHIe n3y4eHus CTyIeHT VYK-3 51 o
OCBOHT TEXHHKY pa3pabOTKH communication roadmap. NA-1YK-3 SO
WI-2VK-3 A

WJI-3VK-3




11 | CuTyaniHOHHBI aHAJIU3 U aAyAUT OpeHaa. VK-2
B nannoi Teme cryneHTamu OyneT u3ydaThCsi KOMIUIEKCHAS Na-1YK-2 r
nuarHoctuka openaa yepes npusmy SWOT-ananusa, NA-2YK-2 PyTHoB
KOHKYPEHTHOTro O€HUMapKuHra u uccienoanus socnpusitus. | UJ-2VK-2 bIe
Ocoboe BHuMaHue Oyaet yaeneHo digital-ananutuke. B YK-3 TBopHecK
KOHIIE M3YYEeHHS CTYJEHT CMOKET MPOBOAUTH Oa30BHIi NA-1YK-3 e
OpeHa-ayIuT. NA-2VK-3 Janamt
NA-3VK-3
12 | YnpaBaenue Openaamu B uu¢poBoii cpene. YK-2
B manHO# Teme cTyaeHTaMu OyAeT U3ydaThCs crennpuka NI-1YK-2
digital brand management, BKTt09ast MOHUTOPHHT N-2YK-2
YIIOMUHAHUH, yIIpaBIeHre penyTanueil 1 community NA-2YK-2 Cobeceno
building. Oco6oe BHIUMaHUE OyAeT yneneHo agile-moaxomam. YK-3 BaHUE
B xoHIIe U3ydeHus CTyICHT OBJIAJIEET MPUHIIUIIAMUA NJI-1YK-3
aJalTUBHOTO YIPABJICHUS OPEHIOM. NI-2YK-3
NA-3YK-3
13 | Crparernu OpeHAWHIA. YK-2
B nanHO# TeMe cTyqeHTaMu OyAeT U3y4aThCsl TUTIOIOTUS NA-1YK-2
Opena-ctpareruii: ot umbrella branding mo ingredient NI-2YK-2
) Cobeceno
branding. Oco6oe BHuManue Oyner yneneHo case-study UA-2VK-2 .
YCIHEUIHBIX cTpaTeruil. B KoHIle U3yUYeHUs! CTYIEHT CMOKET YK-3
BBIOMpATh ONTUMAJIBHBIE CTPATETHH IJIs1 pa3HBIX OM3HEC- NA-1YK-3
KEHCOB. NJI-2YK-3
NA-3YK-3
14 | JTansl peanu3aui KOMMYHMKALMOHHOM cTpaTerun YVK-2
OpenaoB B uugpoBoii cpese. Na-1YK-2
B nanHolt TeMe cTyzeHTaMu OyIeT U3ydaThCsl MPOLECC Na-2YK-2
BHepenus digital-crpareruu ot pa3pabOTKH KpeaTHBHON NI-2YK-2 Tecr
KOHIICTIIIAY 70 3ammycka kammnaauii. Ocoboe BHIMaHuE OyneT YK-3
yaeneHo agile-meTomomnorusiM. B kKoHIle H3y4eHns CTyIeHT N-1YK-3
OCBOWT TEXHUKY IIO3TAITHOTO BHEAPEHUSA NA-2YK-3
KOMMYHHKAIIMOHHBIX PEeIICHUH. NA-3YK-3
15 | KoHTpoab kaMnaHuM M0 MPOJABUKEHUIO OpeHIa U OLeHKAa VK-2
ee 3¢ dexTUBHOCTH. NJ-1VK-2 r
B nanHO# TeMe cTyneHTaMu OyAeT U3y4aThCs CUCTEMa NA-2YK-2 PyTHOB
MeTpuk 1 KPI 17151 OLleHKH pe3ynbTaTUBHOCTH OpeH - NA-2YK-2 bIe
koMMyHuKanuid. Ocoboe BHUMaHUE OyIeT YISICHO VYK-3 TBOpHCCK
metoaukaM ROMI-pacueToB. B koHIIe n3ydeHus CTyACHT NA-1YK-3 e
CMOJKET ITPOBOIUTEH KOMIUIEKCHBIN aHaIN3 3 (HEeKTHBHOCTH NJ-2VK-3 Sanatus

KaMIIaHUM.

WJI-3VK-3




16 | MexnyHapOAHbIH acMeKT Mpolecca rjiaodajan3anuu YK-2
OpeHI0B. NI-1YK-2
B nanHoO# Teme cTyneHTaMu OyAeT u3ydaThes cnennduka NA-2YK-2
Cobeceno
TpaHCHAIMOHAJIBHOTO OpEH/I-MEHEKMEHTa, BKJIoUas kpocc- | UJ-2VK-2
N 2 2 BaHUE
KYJIETYPHBIC aCIIeKThI U TIIOKau3amuto ctpareruii. Ocoboe YK-3
BHHMaHHE OyeT yAelIeHo Keiicam MexTyHapoaabix Opermos. | MJI-1VK-3
B koHI1Ie U3y4YeHUs CTYIEHT NOMMET NPUHUUIIBI aJanTaluu N-2VK-3
OpEHIOB K JIOKAJThHBIM PhIHKAM. NA-3YK-3
HUTOI'O 3a 2 cemecTp 16 32 60
nToro 16 32 60




6. @DoHJ OLEHOYHBIX CpeaACTB MAJisd NMPOBCACHHUHA TEKYIIECro KOHTPOJIA YCNEBACMOCTH H
l'[pOMQ?KyTO'lHOi;I aTreCTallumn Oﬁy‘{alOIIII/IXCﬂ mo JTMCHMIIJINHE

®onpa onenounsix cpeactB (POC) mo aucrumuHe «TexXHOJIOTHHM TPOABIKEHHS OpeHIa B
nudpoBol cpeme» Oazupyercs Ha TIepeyHE OCBAaMBAEMBIX KOMIIETEHIIMI C YKa3aHHEeM
unaukaropoB. @OC obecrieunBaeT OOBEKTUBHBIA KOHTPOJb JOCTH)KEHHUS 3aIUIaHUPOBAHHBIX
pesyabTaToB o0ydenus. ®OC BkIO4aeT B ceOs:

- ONHMCaHWE TOKa3aTejeld W KPUTEPHEB OICHUBAHWS KOMIICTEHIMA Ha PAa3JIMYHBIX dTamax HX
(bopMHUpOBaHUS, ONTMCAHUE IITIKAJT OIICHUBAHMUSI,

- METOJUYECKHE MaTepUAIIbI, OTIPEACIISIONINE TPOIEAYPHI OIICHUBAHUS 3HAHUN, YMEHHIA, HABHIKOB
U (WIM) ombITa JESATEIBHOCTH, XapaKTePH3YIOUIMX H3Tanbl (OPMHPOBAHUS KOMIIETCHIIUH
(BKJIIOYAIOTCSI B METOJMYECKHE YyKa3zaHus MO TeM BuAaM padOT, KOTOpbIE MNPEAYyCMOTPEHBI
Y4eOHBIM IIJTAHOM U TIPEAYCMATPUBAIOT OIICHKY CPOPMHUPOBAHHOCTH KOMIICTCHITH );

- THUIOBBIC OIICHOYHBIC CpPEJCTBA, HEOOXOMUMBIE ISl OICHKH 3HAHWUH, YMEHHH M YpPOBHS
c(hOpMUPOBAHHOCTH KOMITETEHITUH.

DOC sBnsieTcs NPUIIOKEHUEM K JaHHOW ITpOrpaMMe AMCLUITINHBIL.

7. Meroauyeckue yKa3aHus JJs 00y4al0UUXCH 110 OCBOECHUIO JUCUMIIIHHbI

[Ipucrynas x paboTe, KaxkIplii CTyJEHT JAODKEH NPUHUMATh BO BHUMAaHHE CIEAYIOIIUE
ITIOJIOKCHUA.

JucuuriimHa MOCTpOeHa M0 TEMAaTUYECKOMY MPHUHIUIY, Kaxaas TeMa MpeACTaBisieT coOou
JIOTUYECKH 3aBEPIICHHBINA pa3ied.

JIeKIMOHHBIN MaTepua MOCBSAIIEH PACCMOTPEHHUIO KITFOUEBBIX, 0a30BBIX TOJIOKEHHI KYPCOB U
pa3bsICHEHUIO YUYEOHBIX 3a/IaHUH, BBIHOCHMBIX Ha CAMOCTOSITENIbHYIO pa0OTy CTYACHTOB.
[IpakTuyeckre 3aHATUS TPOBOJATCA C IENBIO 3aKpEIUIEHUS YCBOCHHOW HH(pOpMaIyH,
nproOpeTeHNs HAaBBIKOB €€ MPUMEHEHHSI IPY PEIIEHUH PAKTUIECKUX 3a7ad B COOTBETCTBYIOIICH
MpEeAMETHOM 00JIaCTH.

CamocrosiTenbHass paboTa  CTYJACHTOB  HampaBjieHa Ha  CaMOCTOSATEIBLHOE  H3Yy4YeHHUE
JIOTIOJTHUTEIBHOTO MaTepuasa, MOJTOTOBKY K MPAKTHUYECKUM 3aHATHUSIM, a TAK)KE BBIITOJIHEHUS
BCEX BUJIOB CAMOCTOSITEIIbHOM paOOTHI.

I[J'ISI YCHGHIHOFO OCBOCHUA NUCIUIIIINHBI, H€06XOI[I/IMO BBIIIOJIHUTH BCC BHUBI CaMOCTOﬂTGHBHOﬁ
paboThI, HCTIONB3YS PEKOMEHTyeMbIe HCTOYHUKH WH(OpMAITUH.

8. YueOHO-MeTOoAMYeCcKOEe M HH(POPMALMOHHOE 00eceuyeHue TUCIUILIMHBI

8.1. IlepeuyeHb OCHOBHOW M OMOJHHUTEJLHON JUTEPATYPHI, HEOOXOAUMOI A OCBOECHHSA
AUACHUTLTHHBI

8.1.1. IlepeyeHb OCHOBHOII JIUTEPATYPbHI:

l. 1 By30B / A. C. XBopoctsHas. — Mocksa : UznatensctBo FOpaiit, 2026. — 121 ¢. —
(Beiciee  o6pazoBanme). — ISBN  978-5-534-19360-2. — Tekct : SICKTPOHHBIA //
Oo6pazoBarenbHas miatdopma FOpaiir [caitt]. — URL: https://urait.ru/bcode/569111

2. Tynpuunckuii, I'. JI. bpenn-menemxxmenT. bpeHaunr u paboTa ¢ nepcoHaIOM : y4eOHUK
s By3oB / I'. JI. Tynpumnckuii, B. M. TepentbeBa. — 2-¢ u3a., ucnp. u aomn. — Mocksa :
UznatenbetBo FOpaiit, 2026. — 255 ¢. — (Briciiee oOpa3oBanue). — ISBN 978-5-534-05503-0.
— Tekcr : onextponHblii // OOpa3zoBatenvHass mnatgopma HOpaiir [caiitr]. — URL:

https://urait.ru/bcode/562694

8.1.2. IlepeyeHb TOMOJHUTEIbHOM JIUTEPATYPHI:
1 dopmupoBanue OpeHga mnpeanpuatus : yuebnoe mocodbue / O. B. bonmapckas,
T. A. bongapckas, P. I'. I'yaetns, JI. I'. IlonoBa ; TaMOOBCKUI TOCYJapCTBEHHBIN TEXHUUYECKHUI


https://urait.ru/bcode/562694

yHuBepcutTeT. — Tam00B : TamOOBCKHI rocynapcTBeHHbIH TexHudeckuid yHuBepcutet (TTTY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubnuorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.

1. [[BetkoBa, I'. C. PexnamubIii MeHEKMEHT : yaeOHoe mocodue : [16+] / T'. C. IIBeTkona ;
MuHucTepcTBO HayKM H BbIciiero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit ®Denepanuu, IloBoipkckuit
rOCy/IapCTBEHHBI  TeXHOJOrMueckuii yHuBepcuter. — MHomkap-Oma : IloBomxckuit

roCyIapCTBEHHBIN TEXHOJIOrHUecKnil yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocrtyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmumorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

2. [ITapkoB, ®. N. KoHCTaHTHI TYABWIIA: CTHIIb, MAOIUCUTH, PEMyTalUs, UMUK U OpeH]T
¢bupmbl : yaebHoe mocobue / @. U. [llapkoB. — 5-e u3zd., crep. — MockBa : [lamkoB u K° :
Anbrexcodpt «M3narensctBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : ni. — Pexxum octymna: mo moJamucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B k1. — [ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcT : 3JEKTPOHHBIMH.

9. Ilepeyenb HHGPOPMANHMOHHBIX TEXHOJIOTMI, MCHOJb3yeMbIX IIPH OCYIIeCTBJCHHH
o0pa3oBaTe/IbHOTO mpolecca MO JAUCHUIVIMHEe (MOAYJII0), BKJIKYasi IMepeyveHb
NPOrpaMMHOro odecrieyeHusi 1 MHGOPMAIHMOHHBIX CIPABOYHBIX CHCTEM

[Ipu yTeHnn JIeKIMI UCTIOIB3YETCS KOMIBIOTEPHAsI TEXHUKA, IEMOHCTPALMU NIPE3EHTAL[MOHHBIX
MYJBTUMEAUMHBIX MaTepuanaoB. Ha mNpakTH4eCKMX 3aHATUAX CTYJIEHTBI IPEIACTABISIOT
NPEe3eHTAINH, TIOATOTOBJIEHHBIE HIMU B YaChl CAMOCTOSTEIbHOU PaOOTHI.

WNudopmanoHHbIe CIIPaBOYHbBIE CUCTEMBI:

HNudopmannonHo-cipaBoyHble U MHGOPMAIMOHHO-IIPABOBbIE CHCTEMBI, HCIIOJIb3yEeMble IMpU
W3Y4YECHHUH JUCLMILINHBL:

1 | OBC «YHnuBepcurerckas 6ubnuoreka ONLINE» ,

OBC «IPRbooksy,

3 | OBC «Biblio- online.ruy.

[TporpammHoOe obecnieueHue:

1 Auet Pabouas cranuus 10

Anet Paboyas cranmmsa K

2
3 Anbt «CepBep»
4 | Ilaker oducHbIx mporpamm - P7-Oduc

10. Onmucanue MaTepHaIbHO-TEXHUYECKOH 0a3bl, HeOOXOAUMOHW /ISl OCYLIeCTBJICHHA
0o0pa3oBaTeIbHOIO NpoIecca M0 TUCHUILINHE (MOIYJIIO)

Jlexuumonnsle 3ausitus  |Aya. 306, k.20 (Macc-menua 1uentp). Kommbtotepsr DELL,
ayauokononku, KK nucrnnet mnpesmamyma, kBaapokontep DIJI
PHANTOM 4 u xomIuiekTyromue, (poroamnmapar 3epKalbHbIi TPEMHYM
Canon EOS 5D Mark III EF24-105 Kit 1 KOMIIEKTYIOIIHE, KOMILIEKT
cryauiinoro csera Lumifor AMATO 100 CLASSIC KIT, xamxopaep
SONY u koMIutekTytomue, mratuB Manfrotto, mpuHTEpHI, CKAHEPHI.

[Tpaktnueckue 3ansatus (Ayn. 306, k.20 (Macc-menua uentp). Komnbrotepst DELL,

aymnokononky, JKK nmgucreit mpesmamyma, kBaapokonrep DIJI



https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305

PHANTOM 4 u koMIiekryromue, GoToanmnapar 3epKaIbHBIA TPEMUYM
Canon EOS 5D Mark III EF24-105 Kit u KOMIIEKTYyIOMIHE, KOMILIEKT
cryauiinoro csera Lumifor AMATO 100 CLASSIC KIT, xamxopaep
SONY u koMIutekTyomue, mratuB Manfrotto, mpuHTEpHI, CKaHEPHI.

CamocrositenbHas pabotalAya. 114, x .20 KOMITbIOTepHAst TEXHUKA C BO3MOKHOCTHIO
noAKII0YeHUs K cetu «uTepHeT» 1 obecrneueHueM 10CTyma B
PJICKTPOHHYIO HH(POPMAIIMOHHO-00Pa30BaTEIbHYIO CPELY
0o0pa3oBaTeNnbHOM OpraHu3auu

11. Oco0eHHOCTH OCBOEHHMS] MAUCHMIUIUHBI (MOAYJS) JIMIAMH C OrpPaHHYeHHbIMHU
BO3MOKHOCTSIMH 3/10POBbSI

OOyuarouMes: ¢ OrpaHMYEHHBIME BO3MOKHOCTSIMU 370POBBS MPEAOCTABIISIOTCS CIICIaIbHbIE
y4eOHMKH, y4yeOHble MOcOOMs M IUAAKTUYECKHE MaTephalibl, CIelHaTbHble TEXHUYECKHUE
cpencTBa OOydYeHUs KOJUIEKTMBHOTO M HMHIMBHIYaJbHOTO MOJB30BAHMSA, YCIYT'H ACCHUCTEHTA
(TTOMOIIIHUKA), OKA3bIBAIOLIETO 00yYaromKUMC HEOOXOAUMYIO TEXHHYECKYIO TIOMOIIb, a TaKXke
YCIYTH CypAONEPEBOAYNKOB U TH(PIOCYPAOTIEPEBOAUNKOB.

OcBoeHue AUCHUIUIUHBI (MOIYJIs1) 00YYarOIMMUCS C OTPAHUYEHHBIMU BO3MOKHOCTSIMH 3/I0POBbS
MOXET OBITh OPraHW30BAaHO COBMECTHO C JAPYTMMH OOYYArOIIMMHCS, a TakXKe B OTACIbHBIX
rpyrmnmax.

OcBoeHune AUCHUILINHBI (MOTYJIs1) 00YYarOIUMUCS C OTPAHUYEHHBIMU BO3MOKHOCTSIMH 3/10POBbS
OCYILECTBIIICTCSI C y4YETOM OCOOEHHOCTeW NCHUXO(PHU3MUECKOro pPa3BUTHUSA, WHIMBUAYAIBHBIX
BO3MO>KHOCTEM U COCTOSIHUSA 3J0POBbSI.

B mensx QOCTYNMHOCTH TMOJIyYeHHUs BBICIIEro oOpa3oBaHMsA IO 0Opa3oBaTENbHOW MporpaMme
JHIIaMU C OTPAaHWYCHHBIMH BO3MOXKHOCTSIMH 3I0POBBSI TP OCBOEHUH JUCHUTUIMHBI (MOMYJIS)
o0ecrieunBaeTcs:

1) 171st UL ¢ OrpaHUYEHHBIMU BO3MOYKHOCTSIMU 3/10POBBS 110 3PEHUIO:

- NPUCYTCTBUE ACCHCTEHTA, OKA3BIBAIOUIMNA CTYACHTY HEOOXOIUMYIO TEXHHUYECKYIO MOMOIIb C
YY4eTOM HHIMBHUIYabHBIX OCOOEHHOCTEH (ToMoraer 3aHsATh pabdodee MecTo, MepeIBUraThCs,
POYUTATh U 0QOPMUTH 3aJIaHKE, B TOM YHUCIIEC, 3AIMCHIBAS TIO]] IUKTOBKY ),

- NHUCBbMEHHBIC 3aJlaHMs, a TaKKe MHCTPYKUUHM O MOPSJAKE HMX BBIIOJIHEHUS OQOPMIISIOTCS
YBEJIIMYEHHBIM HIPUPTOM,

- crenMaibHble yUeOHUKH, YUeOHbIE TOCOOHS U TUIAKTUYECKUE MaTepHUaibl (MMEIOIINE KPYITHbIH
mpuQT WK ayauodans),

- MTHAMBUAYaJbHOE paBHOMEpPHOE ocBemeHne He MeHee 300 mrokc,

- NP1 HEOOXOAMMOCTH CTYIEHTY JUIsl BBIIIOJIHEHUS 33JaHUs IPEAOCTABIIACTCS YBEINYMBAOLIEE
YCTPOUCTBO;

2) A U1 ¢ OTPAaHUYEHHBIMU BO3MOYKHOCTSIMU 37I0POBBS TI0 CITYXY:

- MPUCYTCTBUE ACCUCTEHTA, OKa3bIBAIOLIUN CTYACHTY HEOOXOJAUMYIO TEXHHYECKYIO IOMOIIb C
y4eTOM HHIUBUAYaJIbHBIX OCOOEHHOCTEH (IoMoraeT 3aHsTh pabodee MECTO, MepeaABUraThes,
pOYUTaTh U OQPOPMUTH 3aJlaHKE, B TOM UHUCIIE, 3alIUChIBAs [IO]] IUKTOBKY),

- obecrieunBaeTCs HANWYKME 3BYKOYCHIIMBAIOLIEH anmnapaTypbl KOJUIEKTUBHOTO MOJIb30BAHUS, IPU
HeoOXoauMocTH — o0ywaroumiemycss — IpPEJOCTaBIseTCsl  3BYKOYCWIMBAKOIIas  amnmaparypa
WH/IMBUIYAIBHOTO MTOJIb30BAHMS;

- oOecnieunBaeTCs HaAJIeKaIlMMU 3BYKOBBIMH CPEJICTBAMH BOCIIPOU3BEICHHS HH(POPMALIUN;

3) ans nUL ¢ OrPaHUYEHHBIMH BO3MOXHOCTSIMM 3/I0POBbS, MMEIOIMX HapyIIEHUs ONOPHO-
JIBUTATENILHOTO ammapara (B TOM YHCIIE C TSOHKEJIbIMU HAPYUICHUSMH JIBUTATENbHBIX (QYHKUIUI
BEPXHUX KOHEYHOCTEW WIJIM OTCYTCTBHEM BEPXHHX KOHEYHOCTEH):



- HIUCBbMCHHBIC 3alaHUs BBIITOJIHAKOTCA Ha KOMIIBXOTEPE CO CIICHUATIU3UPOBAHHBIM IIPOIrPpaMMHBIM
o0ecreyeHUEM HITH HAaJAUKTOBBIBAOTCA ACCUCTCHTY,
- 110 XKCJIaHUIO CTYJACHTA 3alaHHUd MOT'YT BBITIOJIHATLCS B yCTHOfI (bopMe.

12. OcoOenHocTH peajqu3alui JUCUMIUIMHBI ¢ TPUMEHEHHEM JTUCTAHUMOHHBIX
00pa3oBaTeIbLHBIX TEXHOJIOTHI U 3JIEKTPOHHOI0 00yUYeHUst

Cornacho vactu 1 cratbu 16 @enepanbHoro 3akoHa ot 29 nexadpst 2012 r. Ne 273-03 «O06
obpazoBannn B Poccuiickoii denepauun» TMOA 21eKMPOHHLIM 0OyueHuem TIOHUMACTCS
opranusaiys 00pazoBaTeIbHON JEATENILHOCTH C IPUMEHEHUEM coJieprKalielics B 0a3ax JaHHBIX U
MCIIOJIb3YEMOM MPH peanu3aiii 00pa3oBaTENbHBIX IPOrpaMM HH(OPMALIUK U 00ECTIeUNBAIOIINX
ee 00paboTKy HH(POPMAIIMOHHBIX TEXHOJIOTUN, TEXHUYECKHUX CPEJCTB, a TaKkKe NH()OPMALIMOHHO-
TEJICKOMMYHUKAIIMOHHBIX CeTel, 00eCredynBaroNNX Mepenady IO JIMHUAM CBS3U yKa3aHHOM
UHPOpPMALIMK, B3aMMOJACHCTBHE OOydYalOMMXCsl M MeJarormyeckux paboTHukoB. Ilof
OUCMAHYUOHHBIMU ~ 00pPA308AMENILHBIMU — MEXHONIo2UsAMY —~ TIOHUMAIOTCS — 00pa3oBaTebHbIC
TEXHOJOTHM,  peaJn3yeMble B  OCHOBHOM C  INpUMEHEHHMEM  HH(OpMalMOHHO-
TEJICeKOMMYHUKALIMOHHBIX CETed MpPH OMOCPEIOBAHHOM (HAa pPACCTOSHUHU) B3aUMOJEUCTBUU
00y4JarOImuUXCsl U MEeAArorn4ecKux paboTHUKOB.

Peanuzanus TuCHUIUIMHBI MOKET OBITh OCYIIECTBIIEHA C MPUMEHEHUEM JUCTAHIIMOHHBIX
00pa30BaTeNbHbIX TEXHOJOTUH U 3JEKTPOHHOTO OOY4YEeHMs IMOJIHOCTbIO MJIM YacCTHUYHO.
Komnonentst YMK nucnumubel  (paGodas mporpaMMa JUCHMILIAHBL, OLIGHOYHBIE H
METOJIMYECKUE MaTepHalbl, GOPMbI ATTECTALINN ), PEATU3YEMOU C MPUMEHEHUEM TUCTAHIIMOHHBIX
00pa30oBaTeNbHBIX TEXHOJOTHA M JJIEKTPOHHOTO OOYYEeHHs, COAEpXkKAT YKa3aHWEe Ha UX
HCIIOJIb30BaHUE.

[Ipn opranuzanuu oOpa30BaTEIbHONW AESITENBHOCTH C MPUMEHEHUEM JHUCTAaHIIMOHHBIX
00pa3oBaTeNbHbIX TEXHOJOTUA U DBJIEKTPOHHOTO OOY4YeHHs] MOTYT MpedyCMaTpHUBAThCS
ACUHXPOHHBI W CHHXPOHHBIH CIOCOOBI OCYIIECTBICHUS B3aUMOJICHUCTBUS YYaCTHHKOB
00pa30BaTeNbHBIX OTHOIIEHUH MOCPEICTBOM HH(POPMALMOHHO-TEIIEKOMMYHHUKAIIMOHHON CETH
«MHTepHET”.

[Ipy npuMeHeHUM AMCTAaHIMOHHBIX OOpPA30BaTENbHBIX TEXHOJOTUH M 3JIEKTPOHHOTO
o0ydyeHHs B pacHUCaHMM 1O JWCHUIUIMHE YKa3bIBaIOTCS: CHOCOOBI  OCYIIECTBICHHS
B3aMMOJICHCTBHSI YYaCTHUKOB OOPa30BATENbHBIX OTHOIIEHUH MOCPEICTBOM HH(GOPMAIMOHHO-
TeseKoMMyHUKaoHHoi cetu «Muatepuer» (BKC-Buneoxondepenicsszp, T — anekTpoHHOE
TECTUPOBAHUE); CCHUIKH Ha AJIEKTPOHHYIO0 HHPOPMAIIMOHHO-00pa3oBarenbuyto cpeny CKDY, Ha
oOpa3oBaTenibHble IATGOPMBI U PECYpChbl MHBIX OpPraHMU3alMi, K KOTOPBIM IMPEAOCTaBISIETCS
OTKPBITBIA JOCTYN uepe3 HMHPOPMAIMOHHO-TEIEKOMMYHUKAIIMOHHYIO ceTh «MHTepHeT»; nmis
CHHXPOHHOTO OOydYeHHsT - BpeMs IMPOBEICHHUS OHIAWH-3aHATHH M TMpernojaBaTeNu; Ui
ACMHXPOHHOTO 00yYEHUS - aBTOPHI OHJIAH-KYPCOB.

[lpu opraHM3anuu TPOMEKYTOUYHOW aTTECTAIMH C TNPHUMEHEHHEM UCTAHIIMOHHBIX
00pa30BaTeNbHBIX TEXHOJOTHM M 3JEKTPOHHOTrO OOYy4YeHHUS HCHONB3YIOTCS MeTtoauueckue
PEKOMEHAlMK M0 TPUMEHEHHUI0 TEeXHHYECKHX CPElICTB, 00eCledyHBaIONNX OOBEKTUBHOCTH
pPE3yNIbTaTOB MPH MPOBEACHUH MPOMEXKYTOYHOW M TOCYNapCTBEHHOW MTOTOBOM aTTeCTAllMU IO
o0pa3oBaTeNbHBIM IpOrpaMMaM BBICHIETO 00pa3oBaHus - IporpaMmaM OakajaBpHara,
nporpaMMaM CIelHaJnuTeTa ¥ NMporpaMMaM MarucTpaTypbl ¢ NMPUMEHEHHEM HCTAHITMOHHBIX
obpazoBarenbHblx TexHoJoruid ([lucemo MunoOpHaykun Poccum ot 07.12.2020 1. Ne
MH-19/1573-AH "O HanpaBieHUN METOAMYECKUX peKOMEHAANi").

Peanu3arust qTUCHUIUTUHBI ¢ MPUMEHEHUEM JJIEKTPOHHOTO OOYYEHHS M JTUCTAHIIMOHHBIX
00pa30BaTeNIbHbIX  TEXHOJOIMM  OCYIIECTBISETCS C  HMCIHOJIb30BAaHUEM  3JIEKTPOHHOMN
nHpopmaImoHHo-00pa3oBaTenbHOM cpefpl CKDY, k KoTopoii 00ecTiedeH TOCTYI 00yUYaromuXCs
yepe3 MHPOPMAIMOHHO-TEIEKOMMYHUKAIIMOHHYIO ceTh «l/HTepHeT», WU ¢ HCIOIb30BaHHEM
PECYpPCOB HMHBIX OpraHU3alui, B TOM 4YHCIe IUIaT(GopM, MPEAOCTABISIIONIMX CEPBHUCHI s



MIPOBEACHUS BUICOKOH(DEPEHIINI, OHIAMH-BCTpeY U AucTaHiimoHHoro ooydyenus (MTC-JIunk), a
TaK)kK€ C HCIOJIb30BAHMEM BO3MOXKHOCTEH COLMANbHBIX CETeH i1  OCYLIECTBICHUS
KOMMYHHMKAIMM 00y4arouXcsl U MPenoiaBaTeiei.

Y4aeOHO-MeToIMUecKkoe oOecreueHne TUCIUIUIMHBL, pealn3yeMoll C TNPUMEHEHHUEM
AIIEKTPOHHOTO OOYy4YeHMsI M JAUCTAaHIUOHHBIX OOpa30BaTENbHBIX TEXHOJOTUH, BKIIIOYAET
MIPEJICTABJICHHBIE B AJIEKTPOHHOM BHJIE pabO4yl0 MPOrpaMMy, yueOHO-METOJUYECKHE MOCOOUS
WIM KypC INEeKIUWA, METONWYECKHE YyKa3aHWs K BBIMOJHEHUIO Pa3jIMYHBIX BHUAOB Y4eOHOI
JESTeIbHOCTH  OOYYaloOUIMXCs, MPEeIyCMOTPEHHBIX JUCHMIUIMHOM, W Tpouue ydeOHO-
METOJANYECKUE MaTepHalIbl, pa3MEIICHHbIC B UHPOpMaIIMOHHO-00pa3oBaTenbHOM cpene CKOY.
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	Задачи освоения дисциплины:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	2. Место дисциплины в структуре образовательной программы
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений, и является дисциплиной по выбору. Ее освоение происходит во 2 семестре.
	3. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесённых с планируемыми результатами освоения образовательной программы
	Код, формулировка компетенции
	Код, формулировка индикатора
	Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), характеризующие этапы формирования компетенций, индикаторов
	УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную стратегию для достижения поставленной цели
	ИД-1УК-3 участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	Осуществляет эффективную коммуникацию в цифровой среде и реализует свою роль в команде в работе над проектами, используя в том числе инклюзивный подход.
	ИД-2УК-3 обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	Оценивает эффективность и результаты работы в команде на основе знания общих методов организации социального взаимодействия, в том числе информационных технологий и технологий форсайта
	ИД-3УК-3 обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Организует, руководит командной работой и принимает управленческие решения в рамках проекта на всех этапах его жизненного цикла
	УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла
	ИД-1УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	Определяет цели и задачи проекта, а также прогнозирует результаты поставленных задач
	ИД-2УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений;
	Разрабатывает стратегию выполнения проекта, исходя из поставленных целей и действующих правовых норм и ограничений
	ИД-3УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Выполняет проект исходя из поставленных целей и сроков с использованием цифровых инструментов.
	4.  Объем учебной дисциплины и формы контроля
	Объем занятий: всего: 3 з.е. 108 акад.ч.
	ОФО,
	в акад. часах
	Контактная работа:
	Лекции/из них практическая подготовка
	16/0
	Лабораторных работ/из них практическая подготовка
	0
	Практических занятий/из них практическая подготовка
	32/0
	Самостоятельная работа
	60
	Формы контроля
	Экзамен
	-
	Зачет 2 семестр
	+
	Зачет с оценкой семестр
	-
	Курсовая работа
	нет
	* Дисциплина предусматривает применение электронного обучения, дистанционных образовательных технологий (если иное не установлено образовательным стандартом)
	5.     Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием количества часов и видов занятий
	№
	Раздел (тема) дисциплины и краткое содержание
	Формируемые компетенции, индикаторы
	очная форма
	Формы текущего контроля успеваемости
	Контактная работа обучающихся с преподавателем /из них в форме практической подготовки, часов
	Самостоятельная работа, часов
	Лекции
	Практические занятия
	Лабораторные работы
	1
	Понятие бренда и сущность брендинга.
	В данной теме студентами будет изучаться фундаментальное определение бренда как совокупности материальных и нематериальных активов, формирующих ценность для потребителя. Особое внимание будет уделено эволюции концепции брендинга — от идентификации товаров до создания эмоциональных связей с аудиторией. В конце изучения студент сможет дифференцировать понятия "товар" и "бренд", а также объяснять экономическую ценность брендинга.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Собеседование
	2
	Теоретические основы бренд-менеджмента.
	В данной теме студентами будет изучаться методологическая база управления брендами, включая классические теории (Келлера, Аакера) и современные подходы. Особое внимание будет уделено моделям капитала бренда и принципам его оценки. В конце изучения студент овладеет концептуальным аппаратом для анализа бренд-стратегий.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Собеседование,
	тест
	3
	Разработка бренда. Атрибуты бренда.
	В данной теме студентами будет изучаться процесс создания бренд-идентичности, включая разработку названия, логотипа, фирменного стиля и других визуальных/вербальных маркеров. Особое внимание будет уделено системе brand assets и их юридической защите. В конце изучения студент сможет разрабатывать базовые элементы бренд-платформы.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Коллоквиум
	4
	Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда.
	В данной теме студентами будет изучаться интеграция коммуникационных инструментов (реклама, PR, digital) в систему бренд-менеджмента. Особое внимание будет уделено концепции integrated marketing communications (IMC). В конце изучения студент поймет взаимосвязь между коммуникационной активностью и капитализацией бренда.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Тест
	5
	Правовая среда бренда.
	В данной теме студентами будет изучаться система юридической защиты брендов: товарные знаки, патенты, авторские права. Особое внимание будет уделено международным аспектам правового регулирования. В конце изучения студент будет знать процедуры регистрации и защиты бренд-активов.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Коллоквиум
	6
	Цифровая среда: понятия, содержание.
	В данной теме студентами будет изучаться трансформация бренд-менеджмента в условиях цифровизации, включая новые каналы взаимодействия и форматы потребления контента. Особое внимание будет уделено изменениям в consumer journey. В конце изучения студент сможет анализировать digital-экосистему бренда.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Групповые творческие задания
	7
	Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения.
	В данной теме студентами будет изучаться классификация digital-инструментов (SEO, таргетированная реклама, контент-маркетинг) и алгоритмы их применения в бренд-стратегиях. Особое внимание будет уделено data-driven подходам. В конце изучения студент овладеет принципами выбора оптимальных digital-каналов.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Тест
	8
	Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения.
	В данной теме студентами будет изучаться классификация digital-инструментов (SEO, таргетированная реклама, контент-маркетинг) и алгоритмы их применения в бренд-стратегиях. Особое внимание будет уделено data-driven подходам. В конце изучения студент овладеет принципами выбора оптимальных digital-каналов.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Собеседование
	9
	Позиционирование бренда в цифровой среде.
	В данной теме студентами будет изучаться адаптация стратегий позиционирования к особенностям онлайн-коммуникации. Особое внимание будет уделено технологиям personalization и storytelling. В конце изучения студент сможет разрабатывать цифровые позиционирующие сообщения.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Групповые творческие задания
	10
	Планирование эффективных бренд-коммуникаций.
	В данной теме студентами будет изучаться методика создания коммуникационных планов с учетом KPI бренда. Особое внимание будет уделено медиапланированию и бюджетному распределению. В конце изучения студент освоит технику разработки communication roadmap.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Групповые творческие задания
	11
	Ситуационный анализ и аудит бренда.
	В данной теме студентами будет изучаться комплексная диагностика бренда через призму SWOT-анализа, конкурентного бенчмаркинга и исследования восприятия. Особое внимание будет уделено digital-аналитике. В конце изучения студент сможет проводить базовый бренд-аудит.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Групповые творческие задания
	12
	Управление брендами в цифровой среде.
	В данной теме студентами будет изучаться специфика digital brand management, включая мониторинг упоминаний, управление репутацией и community building. Особое внимание будет уделено agile-подходам. В конце изучения студент овладеет принципами адаптивного управления брендом.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Собеседование
	13
	Стратегии брендинга.
	В данной теме студентами будет изучаться типология бренд-стратегий: от umbrella branding до ingredient branding. Особое внимание будет уделено case-study успешных стратегий. В конце изучения студент сможет выбирать оптимальные стратегии для разных бизнес-кейсов.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	4
	Собеседование
	14
	Этапы реализации коммуникационной стратегии брендов в цифровой среде.
	В данной теме студентами будет изучаться процесс внедрения digital-стратегии от разработки креативной концепции до запуска кампаний. Особое внимание будет уделено agile-методологиям. В конце изучения студент освоит технику поэтапного внедрения коммуникационных решений.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	4
	Тест
	15
	Контроль кампании по продвижению бренда и оценка ее эффективности.
	В данной теме студентами будет изучаться система метрик и KPI для оценки результативности бренд-коммуникаций. Особое внимание будет уделено методикам ROMI-расчетов. В конце изучения студент сможет проводить комплексный анализ эффективности кампаний.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	2
	-
	2
	Групповые творческие задания
	16
	Международный аспект процесса глобализации брендов.
	В данной теме студентами будет изучаться специфика транснационального бренд-менеджмента, включая кросс-культурные аспекты и глокализацию стратегий. Особое внимание будет уделено кейсам международных брендов. В конце изучения студент поймет принципы адаптации брендов к локальным рынкам.
	УК-2
	ИД-1УК-2
	ИД-2УК-2
	ИД-2УК-2
	УК-3
	ИД-1УК-3
	ИД-2УК-3
	ИД-3УК-3
	2
	-
	2
	Собеседование
	ИТОГО за 2 семестр
	16
	32
	-
	60
	ИТОГО
	16
	32
	-
	60
	6. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине
	Фонд оценочных средств (ФОС) по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» базируется на перечне осваиваемых компетенций с указанием индикаторов. ФОС обеспечивает объективный контроль достижения запланированных результатов обучения. ФОС включает в себя:
	- описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания;
	- методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций (включаются в методические указания по тем видам работ, которые предусмотрены учебным планом и предусматривают оценку сформированности компетенций);
	- типовые оценочные средства, необходимые для оценки знаний, умений и уровня сформированности компетенций.
	ФОС является приложением к данной программе дисциплины.
	7. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины
	Приступая к работе, каждый студент должен принимать во внимание следующие положения.
	Дисциплина построена по тематическому принципу, каждая тема представляет собой логически завершенный раздел.
	Лекционный материал посвящен рассмотрению ключевых, базовых положений курсов и разъяснению учебных заданий, выносимых на самостоятельную работу студентов.
	Практические занятия проводятся с целью закрепления усвоенной информации, приобретения навыков ее применения при решении практических задач в соответствующей предметной области.
	Самостоятельная работа студентов направлена на самостоятельное изучение дополнительного материала, подготовку к практическим занятиям, а также выполнения всех видов самостоятельной работы.
	Для успешного освоения дисциплины, необходимо выполнить все виды самостоятельной работы, используя рекомендуемые источники информации.
	8. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
	8.1. Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения дисциплины
	8.1.1. Перечень основной литературы:
	1. ля вузов / А. С. Хворостяная. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 121 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19360-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/569111
	2. Тульчинский, Г. Л. Бренд-менеджмент. Брендинг и работа с персоналом : учебник для вузов / Г. Л. Тульчинский, В. И. Терентьева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 255 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-05503-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/562694
	8.1.2. Перечень дополнительной литературы:
	1 Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	1. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	2. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	
	9. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем
	При чтении лекций используется компьютерная техника, демонстрации презентационных мультимедийных материалов. На практических занятиях студенты представляют презентации, подготовленные ими в часы самостоятельной работы.
	Информационные справочные системы:
	Информационно-справочные и информационно-правовые системы, используемые при изучении дисциплины:
	1
	ЭБС «Университетская библиотека ONLINE» ,
	2
	ЭБС «IPRbooks»,
	3
	ЭБС «Biblio- online.ru».
	Программное обеспечение:
	1
	Альт Рабочая станция 10
	2
	Альт Рабочая станция K
	3
	Альт «Сервер»
	4
	Пакет офисных  программ - Р7-Офис
	10. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю)
	
	Лекционные занятия
	Ауд. 306, к.20 (Масс-медиа центр). Компьютеры DELL, аудиоколонки, ЖК дисплей президиума, квадрокоптер DJI PHANTOM 4 и комплектующие, фотоаппарат зеркальный премиум Canon EOS 5D Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, комплект студийного света Lumifor AMATO 100 CLASSIC KIT, камкордер SONY и комплектующие, штатив Manfrotto, принтеры, сканеры.
	Практические занятия
	Ауд. 306, к.20 (Масс-медиа центр). Компьютеры DELL, аудиоколонки, ЖК дисплей президиума, квадрокоптер DJI PHANTOM 4 и комплектующие, фотоаппарат зеркальный премиум Canon EOS 5D Mark III EF24-105 Kit и комплектующие, комплект студийного света Lumifor AMATO 100 CLASSIC KIT, камкордер SONY и комплектующие, штатив Manfrotto, принтеры, сканеры.
	Самостоятельная работа
	Ауд. 114, к .20 компьютерная техника с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду образовательной организации
	11. Особенности освоения дисциплины (модуля) лицами с ограниченными возможностями здоровья
	Обучающимся с ограниченными возможностями здоровья предоставляются специальные учебники, учебные пособия и дидактические материалы, специальные технические средства обучения коллективного и индивидуального пользования, услуги ассистента (помощника), оказывающего обучающимся необходимую техническую помощь, а также услуги сурдопереводчиков и тифлосурдопереводчиков.
	Освоение дисциплины (модуля) обучающимися с ограниченными возможностями здоровья может быть организовано совместно с другими обучающимися, а также в отдельных группах.
	Освоение дисциплины (модуля) обучающимися с ограниченными возможностями здоровья осуществляется с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья.
	В целях доступности получения высшего образования по образовательной программе лицами с ограниченными возможностями здоровья при освоении дисциплины (модуля) обеспечивается:
	1) для лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению:
	- присутствие ассистента, оказывающий студенту необходимую техническую помощь с учетом индивидуальных особенностей (помогает занять рабочее место, передвигаться, прочитать и оформить задание, в том числе, записывая под диктовку),
	- письменные задания, а также инструкции о порядке их выполнения оформляются увеличенным шрифтом,
	- специальные учебники, учебные пособия и дидактические материалы (имеющие крупный шрифт или аудиофайлы),
	- индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс,
	- при необходимости студенту для выполнения задания предоставляется увеличивающее устройство;
	2) для лиц с ограниченными возможностями здоровья по слуху:
	- присутствие ассистента, оказывающий студенту необходимую техническую помощь с учетом индивидуальных особенностей (помогает занять рабочее место, передвигаться, прочитать и оформить задание, в том числе, записывая под диктовку),
	- обеспечивается наличие звукоусиливающей аппаратуры коллективного пользования, при необходимости обучающемуся предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования;
	- обеспечивается надлежащими звуковыми средствами воспроизведения информации;
	3) для лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих нарушения опорно-двигательного аппарата (в том числе с тяжелыми нарушениями двигательных функций верхних конечностей или отсутствием верхних конечностей):
	- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным обеспечением или надиктовываются ассистенту;
	- по желанию студента задания могут выполняться в устной форме.
	12. Особенности реализации дисциплины с применением дистанционных образовательных технологий и электронного обучения
	Согласно части 1 статьи 16 Федерального закона от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации» под электронным обучением понимается организация образовательной деятельности с применением содержащейся в базах данных и используемой при реализации образовательных программ информации и обеспечивающих ее обработку информационных технологий, технических средств, а также информационно-телекоммуникационных сетей, обеспечивающих передачу по линиям связи указанной информации, взаимодействие обучающихся и педагогических работников. Под дистанционными образовательными технологиями понимаются образовательные технологии, реализуемые в основном с применением информационно-телекоммуникационных сетей при опосредованном (на расстоянии) взаимодействии обучающихся и педагогических работников.
	Реализация дисциплины может быть осуществлена с применением дистанционных образовательных технологий и электронного обучения полностью или частично. Компоненты УМК дисциплины (рабочая программа дисциплины, оценочные и методические материалы, формы аттестации), реализуемой с применением дистанционных образовательных технологий и электронного обучения, содержат указание на их использование.
	При организации образовательной деятельности с применением дистанционных образовательных технологий и электронного обучения могут предусматриваться асинхронный и синхронный способы осуществления взаимодействия участников образовательных отношений посредством информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».
	При применении дистанционных образовательных технологий и электронного обучения в расписании по дисциплине указываются: способы осуществления взаимодействия участников образовательных отношений посредством информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (ВКС-видеоконференцсвязь, ЭТ – электронное тестирование); ссылки на электронную информационно-образовательную среду СКФУ, на образовательные платформы и ресурсы иных организаций, к которым предоставляется открытый доступ через информационно-телекоммуникационную сеть «Интернет»; для синхронного обучения - время проведения онлайн-занятий и преподаватели; для асинхронного обучения - авторы онлайн-курсов.
	При организации промежуточной аттестации с применением дистанционных образовательных технологий и электронного обучения используются Методические рекомендации по применению технических средств, обеспечивающих объективность результатов при проведении промежуточной и государственной итоговой аттестации по образовательным программам высшего образования - программам бакалавриата, программам специалитета и программам магистратуры с применением дистанционных образовательных технологий (Письмо Минобрнауки России от 07.12.2020 г. № МН-19/1573-АН "О направлении методических рекомендаций").
	Реализация дисциплины с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий осуществляется с использованием электронной информационно-образовательной среды СКФУ, к которой обеспечен доступ обучающихся через информационно-телекоммуникационную сеть «Интернет», или с использованием ресурсов иных организаций, в том числе платформ, предоставляющих сервисы для проведения видеоконференций, онлайн-встреч и дистанционного обучения (МТС-Линк), а также с использованием возможностей социальных сетей для осуществления коммуникации обучающихся и преподавателей.
	Учебно-методическое обеспечение дисциплины, реализуемой с применением электронного обучения и дистанционных образовательных технологий, включает представленные в электронном виде рабочую программу, учебно-методические пособия или курс лекций, методические указания к выполнению различных видов учебной деятельности обучающихся, предусмотренных дисциплиной, и прочие учебно-методические материалы, размещенные в информационно-образовательной среде СКФУ.

