
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Наименование 
дисциплины 

Маркетинговые исследования отраслевых рынков

Краткое содержание Теоретические  основы  маркетинговых  исследований.
Информационное  обеспечение  маркетинговых  исследований.
Разработка  концепции  исследования.  Типы  исследовательских
проектов  и  методы  сбора  информации.  Разработка  выборочного
плана.  Разработка  рабочего  инструментария.  Исследования  рынка.
Анализ  конкурентной  среды.  Анализ  товара  и  оценка  его
конкурентоспособности.  Анализ  поведения  покупателей  на  рынке
товаров. Анализ факторов внешней среды компании.

Результаты освоения
дисциплины 

Приобретение  знаний  и  умений по использованию
методологии маркетинговых  исследований, основных
направлений и видов  исследований,  методов сбора,
обработки и анализа  маркетинговой информации для
снижения неопределенности при принятии маркетинговых
решений; формирование общекультурных и
профессиональных компетенций, необходимых для
осуществления профессиональной деятельности.

Трудоемкость, з.е. 3 
Формы отчетности Зачет

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 
дисциплины

Основная 
литература

1.Нуралиев,  С.  У.  Маркетинг  [Электронный ресурс]  :  Учебник
для бакалавров  /  С.  У.  Нуралиев,  Д.  С.  Нуралиева.  -  М.:
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2013. - 362 с. -
ISBN 978-5-394-02115-2 // Электронно-библиотечная система
издательства «Znanium.com». Режим доступа:
http://znanium.com/catalog.php?bookinfo=415135
2.Эриашвили, Н.Д. Основы менеджмента Электронный ресурс:
учебник / Н.Д. Эриашвили; ред. В.В. Лукашевич ; И.В. Бородушка. -
Основы менеджмента,2020-10-10. - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. -
271 c. - Книга находится в базовой версии ЭБС IPRbooks. - ISBN 5-
238-01061-3, экземпляров неограничено
3.Попович,  А.  М.  Основы  менеджмента  Электронный  ресурс:
Учебное пособие / А. М. Попович, И. П. Попович, С. А. Люфт. -
Основы менеджмента,2020-02-14. - Омск: Омский государственный
университет им. Ф.М. Достоевского, 2015. - 508 с. - Книга находится
в  премиум-версии ЭБС IPR BOOKS.  - ISBN 978-5-7779-1892-5,
экземпляров неограничено
4.Курс MBA по менеджменту Электронный ресурс / Дэвид Брэдфорд
Л. [и др.]; пер.: А. Исаенко, А. Лисовский. - Курс MBA по
менеджменту,2020-03-26. - Москва: Альпина Паблишер, 2019. - 507 с.
- Книга находится в премиум-версии ЭБС IPR BOOKS. - ISBN 978-5-
9614- 0994-9, экземпляров неограничено

Дополнительная 
литература 

1.Назимко, В. К. Основы менеджмента: учебно-метод. пособие / В.К.
Назимко, Е. В. Кудинова. - Ростов н/Д : Феникс, 2015. - 255 с. :ил. -
(Библиотека студента). - ISBN 978-5-222-24079-3, экземпляров
неограничено
2.Ильенкова, С. Д. Основы менеджмента / С.Д. Ильенкова ; В.И.
Кузнецов. - Москва : Евразийский открытый институт, 2011. - 239 с.
- ISBN 978-5-374-00114-3, экземпляров неограничено
3.Основы менеджмента: Курс лекций / сост. И. В. Боровских. 
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Иркутск: Иркутский филиал Российского государственного 
университета физической культуры, спорта, молодёжи и туризма, 
2011. - 131 с. - Книга находится в базовой версии ЭБС IPRbooks., 
экземпляров неограничено
4.Веснин,  В.  Р.  Основы  менеджмента:  учебник  /  В.  Р.  Веснин.  -
Москва: Проспект, 2011. - 306 с. : табл., схемы. - ISBN 978-5-392-
01791-1, экземпляров неограничено.
5.Круглова, Н. Ю. Основы менеджмента: [учеб. пособие] / Н.Ю.
Круглова. - М. : Кнорус, 2013. - 500 с. - ISBN 978-5-406-02792=9,
экземпляров 1
6.Исаев, Р. А. Основы менеджмента : Учебник / Исаев Р. А. - Москва
: Дашков и К, 2013. - 264 с. - Книга находится в базовой версии ЭБС
IPRbooks. - ISBN 978-5-394-01983-8, экземпляров неограничено
7.Мумладзе,  Р.Г.  Основы экономики, менеджмента и маркетинга /
Р.Г. Мумладзе / В.С. Парамонов / Н.И. Литвина: учебное пособие
Электронный ресурс. - Основы экономики, менеджмента и
маркетинга,2019-03-06: Русайнс; Москва, 2016. - 350 c. - Книга
находится в базовой версии ЭБС IPRbooks. - ISBN 978-5-4365-
0732-3, экземпляров неограничено


