
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

Наименование
дисциплины (модуля)

Управление ивент проектами  

Содержание Управление ивент проектами 
События в условиях экономики впечатлений. Событийный бум: причины 
популярности событий. Событие: понятие, классификация. Лучшие и худшие 
практики. Концепция и ДНК события. Выбор места и времени проведения 
события. Лучшие событийные дестинации. Барометр событий. Как 
разработать проект события. Что делает событие запоминающимся. Идея 
события как основа создания впечатлений Взаимодействие со 
стейкхолдерами событий. 
Взаимодействие со стейкхолдерами событий. Как купить талант. Договор с 
артистом: особенности составления договора, райдера и тд. Стейкхолдеры 
события. Понятие, подходы, классификация. Знаменитости и творческие 
участники события. Менеджмент артистов. Как пригласить звезду, 
переговоры, райдеры, составление и подписание контрактов. Логистика 
мероприятия
Основные логистические аспекты организации. Тактики контроля ресурсов и 
хронологической увязки действий. Логистическая «матрица», ее переменные.
Необходимые пункты чек-листинга: трансфер и прибытие, «атмосфера» и декор, 
меню и развлечения, памятные знаки и сувениры. Роль волонтерских инициатив, 
их влияние на
расходную часть бюджета. Организация площадки и отбор поставщиков. Источ-
ники финансирования и партнеры событий 
Источники  финансирования  события.  Специфика  получения  государственного
финансирования. События, имеющие возможность получить финансирование от
международных организаций и зарубежных консульств. Получение спонсорской
помощи. Поиск спонсора, критерии выбора, ограничения. Особенности заполне-
ния спонсорских пакетов. Подготовка спонсторского предложения и отчета о со-
бытии. Собственные доходы события. Продажа билетов и иные доходы события.
Крауд фандинг. Как быть убедительным.

Результаты  освоения
дисциплины (модуля)

Практическое применение знаний в основных направлениях государственной
политики Российской Федерации в сфере культуры
Способен  применять  нормы  государственной  политики  Российской
Федерации в сфере культуры в своей профессиональной деятельности.
Демонстрирует  способности  применения  технологий  менеджмента  и
продюсирования  концертов,  фестивалей,  конкурсов,  смотров,  праздников и
других форм массовой социально-культурной деятельности
Способен  самостоятельно  разработать  сценарно-драматургические  и
социально-культурные программ, с  использованием технических средств,  и
сценического оборудования учреждения культуры..

Трудоемкость, з.е. 4 з.е.

Формы отчетности Зачет с оценкой  
Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения дисциплины

Основная литература 1. Красовская, Н. В.  Событийный маркетинг : учебное пособие для вузов /
Н. В. Красовская. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. —
127 с.  — (Высшее образование).  — ISBN 978-5-534-12592-4.  — Текст :
электронный  //  Образовательная  платформа  Юрайт  [сайт].  —  URL:
https://urait.ru/bcode/496285
2.  Андреева,  И.  В.  Управление  ивент  проектами:  учеб.  пособие  для
студентов, обучающихся по направлению подготовки 51.03.03 Социально-
культурная  деятельность,  уровень  высшего  образования  бакалавриат,
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квалифи-кация: бакалавр / И. В. Андреева; Челяб. гос. ин-т. культуры. –
Челябинск: ЧГИК, 2018. – 205 с.

Дополнительная
литература

1  Булатова  М.  Н.  Event-marketing-управление  событиями.  Бизнес  и
профессия. - Иркутск: Изд-во Иркут.гос. ун-та, 2009 - 195 с.
2 Гандапас Р.И. К выступлению готов! Презентационный конструктор. –
М.: Манн, Иванов и Фарбер, 2009 - 208 с.
3  Желязны  Д.  Бизнес  –  презентация:  руководство  по  подготовке  и
проведению. – М.: Институт комплексных стратегических исследований,
2008 – 144 с.
4  Корсакова  М.  Ивент-агентство  «Альфа»  на  грани  краха.  Правила
построения эффективной сервисной компании. – М.: Альпина Паблишерз,
2012 – 192 с.
5  Кузин  С.,  Ильин  О.  Человек  медийный:  технологии  безупречного
выступления в прессе, на радио и телевидении. - М.: Альпина Паблишерз,
2011 – 258 с.
6 Назимко А. Е. Событийный маркетинг : руководство для заказчиков и
исполнителей. - М.; СПб.: Вершина, 2007 - 223 с.


