
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации
Федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего 

образования
«Северо-Кавказский федеральный университет»

Высшая школа креативных индустрий
Колледж креативных индустрий

УТВЕРЖДАЮ
Директо
р

Высшей школы креативных 
индустрий
наименование структурного подразделения СПО

А. Г. Садыкова
фамилия инициалы

Рабочая программа практики
УП.01.01 Учебная практика по модулю «Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта»
индекс и наименование вида практики согласно учебного плана

Специальность 42.02.01 Реклама
код наименование специальности

Форма обучения очная
очная, заочная, очно-заочная

Ставрополь, 2026 г.

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Садыкова Алёна Григорьевна
Должность: Директор Высшей школы креативных индустрий
Дата подписания: 26.08.2026 14:37:36
Уникальный программный ключ:
d72783635b7f7c872e79a746e849dcb1abc6ab7a



Рабочая программа УП.01.01 Учебной практики по модулю «Проведение исследований 
для создания и реализации рекламного продукта» разработана на основании федерального 
государственного образовательного стандарта среднего профессионального образования 
по специальности 42.02.01 Реклама, утвержденного приказом Минпросвещения России от 
21 июля 2023 г. № 552 и примерной основной образовательной программы СПО, с учетом 
направленности  на  удовлетворение  потребностей  регионального  рынка  труда  и 
работодателей.
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1. Паспорт программы практики

1.1.  Место  учебной  практики  в  структуре  программы  подготовки 
специалистов среднего звена (далее ППССЗ)

Учебная  практика  является  одним  из  основных  элементов  образовательной 
программы  СПО  по  специальности  42.02.01  Реклама.  Проводится  в  соответствии  с 
учебным планом специальности на 3 курсе в течение 5-го семестра, в рамках освоения 
профессионального модуля ПМ.01  Проведение исследований для создания и реализации 
рекламного продукта.

1.2. Цели и задачи учебной практики
Цель учебной практики – закрепление теоретических знаний и совершенствование 

практических навыков, полученных обучающимися в процессе учебной деятельности, а 
также  формирование  профессиональных  и  общих  компетенций,  предусмотренных 
профессиональным модулем ПМ.01 Проведение исследований для создания и реализации 
рекламного  продукта по  каждому  из  видов  профессиональной  деятельности  в 
соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама. 

В  ходе  прохождения  практики  обучающийся  должен  обладать  общими  и 
профессиональными компетенциями:

Код Наименование результата обучения

ПК 1.1 Определять целевую аудиторию и целевые группы.

ПК 1.2 Проводить анализ объема рынка.

ПК 1.3 Проводить анализ конкурентов.

ПК 1.4
Определять и оформлять цели и задачи рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий.

ОК 01
Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам.

ОК 02
Использовать современные средства поиска, анализа и 

интерпретации информации и информационные технологии для 
выполнения задач профессиональной деятельности

ОК 03

Планировать  и реализовывать собственное профессиональное  и 
личностное развитие, предпринимательскую деятельность  в 
профессиональной сфере, использовать знания по правовой и 
финансовой грамотности  в различных жизненных ситуациях

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде

ОК 05
Осуществлять устную и письменную коммуникацию  на 

государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей 
социального  и культурного контекста

ОК 07

Содействовать сохранению окружающей среды, 
ресурсосбережению, применять знания  об изменении климата, 

принципы бережливого производства, эффективно действовать в 
чрезвычайных ситуациях

ОК 09
Пользоваться профессиональной документацией  на 

государственном  и иностранном языках

В  результате  освоения  программы  учебной  практики  по  профессиональному 
модулю обучающийся должен:

иметь практический опыт:
- выявления основных и второстепенных конкурентов;



- проведения качественных аналитических исследований конкурентной среды.

уметь: 
- производить качественные аналитические исследования целевой аудитории и 
потребителей;
- анализировать каналы коммуникации в соответствии характеристикам аудитории;
- доводить информацию заказчика до целевой аудитории;
- использовать приемы привлечения аудитории при проведении исследований;
- использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при проведении 
исследований;
- завоевывать доверие и внимание аудитории при проведении исследований, привлекать 
и мотивировать ее участие в исследовании;
- распознавать задачу и/или проблему в профессиональном и/или социальном контексте;
- анализировать задачу и/или проблему и выделять её составные части;
- определять этапы решения задачи;
- выявлять и эффективно искать информацию, необходимую для решения задачи и/или 
проблемы;
- составлять план действия;
- определять необходимые ресурсы;
- владеть актуальными методами работы в профессиональной и смежных сферах;
- реализовывать составленный план;
- оценивать результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью 
наставника);
- определять задачи для поиска информации;
- определять необходимые источники информации;
- планировать процесс поиска;
- структурировать получаемую информацию;
- выделять наиболее значимое в перечне информации;
- оценивать практическую значимость результатов поиска;
- оформлять результаты поиска, применять средства информационных технологий для 
решения профессиональных задач;
- использовать современное программное обеспечение;
- использовать различные цифровые средства для решения профессиональных задач;
- определять актуальность нормативно-правовой документации в профессиональной 
деятельности;
- применять современную научную профессиональную терминологию;
- определять и выстраивать траектории профессионального развития и самообразования;
- выявлять достоинства и недостатки коммерческой идеи;
- презентовать идеи открытия собственного дела в профессиональной деятельности; 
оформлять бизнес-план;
- рассчитывать размеры выплат по процентным ставкам кредитования;
- определять инвестиционную привлекательность коммерческих идей в рамках 
профессиональной деятельности;
- презентовать бизнес-идею;
- определять источники финансирования;
- организовывать работу коллектива и команды;
- взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами в ходе профессиональной 
деятельности;
- грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по профессиональной тематике 
на государственном языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе;
- описывать значимость своей специальности;
- применять стандарты антикоррупционного поведения;



- соблюдать нормы экологической безопасности;
- определять направления ресурсосбережения в рамках профессиональной деятельности 
по специальности, осуществлять работу с соблюдением принципов бережливого 
производства;
- организовывать профессиональную деятельность с учетом знаний об изменении 
климатических условий региона;
- использовать физкультурно-оздоровительную деятельность для укрепления здоровья, 
достижения жизненных и профессиональных целей;
- применять рациональные приемы двигательных функций в профессиональной 
деятельности;
- пользоваться средствами профилактики перенапряжения, характерными для данной 
специальности;
- понимать общий смысл четко произнесенных высказываний на известные темы 
(профессиональные и бытовые), понимать тексты на базовые профессиональные темы;
- участвовать в диалогах на знакомые общие и профессиональные темы;
- строить простые высказывания о себе и о своей профессиональной деятельности;
- кратко обосновывать и объяснять свои действия (текущие и планируемые);
- писать простые связные сообщения на знакомые или интересующие профессиональные 
темы.

знать:
- способов анализа рынка, целевой аудитории конкурентной среды;
- аудиторию различных средств рекламы;
- формы и методы работы с аудиторией, труда;
- технологии воздействия на аудиторию при проведении маркетингового исследования;
- актуальный профессиональный и социальный контекст, в котором приходится работать 
и жить;
основные источники информации и ресурсы для решения задач и проблем в 
профессиональном и/или социальном контексте;
- алгоритмы выполнения работ в профессиональной и смежных областях;
- методы работы в профессиональной и смежных сферах;
- структуру плана для решения задач;
- порядок оценки результатов решения задач профессиональной деятельности;
- номенклатура информационных источников, применяемых в профессиональной 
деятельности;
- приемы структурирования информации;
- формат оформления результатов поиска информации, современные средства и 
устройства информатизации;
- порядок их применения и программное обеспечение в профессиональной деятельности 
в том числе с использованием цифровых средств;
- содержание актуальной нормативно-правовой документации;
- современная научная и профессиональная терминология;
- возможные траектории профессионального развития и самообразования;
- основы предпринимательской деятельности; основы финансовой грамотности;
- правила разработки бизнес-планов;
- порядок выстраивания презентации;
- кредитные банковские продукты;
- психологические основы деятельности коллектива, психологические особенности 
личности;
- основы проектной деятельности;
- особенности социального и культурного контекста;
- правила оформления документов и построения устных сообщений;



- сущность гражданско-патриотической позиции, общечеловеческих ценностей;
- значимость профессиональной деятельности по специальности;
- стандарты антикоррупционного поведения и последствия его нарушения;
- правила экологической безопасности при ведении профессиональной деятельности;
- основные ресурсы, задействованные в профессиональной деятельности;
- пути обеспечения ресурсосбережения;
- принципы бережливого производства;
- основные направления изменения климатических условий региона;
- роль физической культуры в общекультурном, профессиональном и социальном 
развитии человека;
- основы здорового образа жизни;
- условия профессиональной деятельности и зоны риска физического здоровья для 
специальности;
- средства профилактики перенапряжения;
- правила построения простых и сложных предложений на профессиональные темы;
- основные общеупотребительные глаголы (бытовая и профессиональная лексика);
- лексический минимум, относящийся к описанию предметов, средств и процессов 
профессиональной деятельности;
- особенности произношения;
- правила чтения текстов профессиональной направленности.

1.3. Трудоемкость освоения программы учебной практики:
Трудоемкость освоения УП.01.01 составляет 1 неделя (36 ч.).

2. Результаты практики
Результатом учебной практики является:
освоение общих компетенций (ОК):

Общие компетенции Показатели оценки результата

ОК 01 - выбор и применение способов решения профессиональных 
задач;
- оценка эффективности и качества выполнения задач;
- знание более одного способа решения профессиональной 
задачи;
- аргументация выбора
конкретного способа.

ОК 02 - соответствие найденной информации заданной теме 
(задаче);
- владение разными способами представления информации;
- результативность и оперативность поиска информации, 
необходимой для постановки и решения профессиональных 
задач, профессионального и личностного развития;
- объективный анализ найденной информации;
- использование широкого спектра современных источников 
информации, в том числе Интернета при решении 
профессиональных задач, профессионального и 
личностного развития.

ОК 03 - демонстрация интереса к инновациям в области 
профессиональной деятельности; выстраивание траектории 
профессионального развития и самообразования; 



осознанное планирование повышения квалификации
ОК 04 - демонстрация результатов деятельности в условиях 

коллективной и командной работы в соответствии с 
заданной задачей.
- объективность оценки собственного вклада в достижение 
командного результата;
- успешность применения коммуникационных способностей 
на практике;
- соблюдение принципов профессиональной этики;
- владение способами бесконфликтного общения и 
саморегуляции в коллективе.

ОК 05 - использование вербальных и невербальных способов 
коммуникации на государственном языке с учетом 
особенностей и различий социального и культурного 
контекста;
- соблюдать нормы самостоятельность выбора стиля 
монологического высказывания в зависимости от его цели и 
целевой аудитории и с учетом особенностей и различий 
социального и культурного контекста.

ОК 07 - сохранение окружающей среды и соблюдения норм 
экологической безопасности;
- определение направлений ресурсосбережения в рамках 
профессиональной деятельности;
- соблюдение правил экологической безопасности при 
ведении профессиональной деятельности;
- определение путей обеспечения ресурсосбережения;
- выбора действий и форм поведения в чрезвычайных 
ситуациях;
- соблюдение требований безопасности жизнедеятельности, 
охраны труда при организации
образовательного процесса.

ОК 09 - эффективность поиска необходимой информации в 
российских и зарубежных источниках: нормативно-
правовой документации, стандартах;
- объективность анализа и эффективность применения в 
профессиональной деятельности информации, 
содержащейся в документации профессиональной области

профессиональных компетенций (ПК): 

Профессиональные 
компетенции

Показатели оценки результата

ПК 1.1 - анализ требований целевых групп потребителей с 
использованием, средств исследования рынка;
- полнота и точность выявления целевых групп;
- обоснованность решений при определении метода 
проведения исследования;
- демонстрация умений поиска и применения нормативных 
документов.

ПК 1.2 - полнота и точность анализа рынка;



- демонстрация знаний о характеристиках и составе 
рекламного рынка;
- обоснованность решений при определении метода 
проведения исследования рынка;
- демонстрация умений поиска и применения нормативных 
документов.

ПК1.3 - способность осуществлять сбор, систематизацию, 
обработку, стратегический анализ и оценку конкурентной 
среды.

ПК 1.4 - аргументированность плана продвижения рекламного 
продукта (рекламной кампании) при взаимодействии с 
заказчиками;
- точность выбора вида рекламной кампании;
- обоснованность выбора методов и технологии 
осуществления оценки эффективности;
- правильность и точность разработки средств размещения 
рекламного продукта в соответствии с требованиями 
нормативных документов.

3. Структура и содержание программы практики
3.1. Структура практики

Коды 
формируемых 
компетенций

Наименование
профессионального

модуля

Объем времени,
отведенный на 

практику
(в неделях, часах)

Период 
проведения 
практики

ОК  01.;  ОК  02.; 
ОК  03.;  ОК  04.; 
ОК  05.;  ОК  07.; 
ОК 09.;  ПК 1.1.; 
ПК 1.2.; ПК 1.3.; 
ПК 1.4.

Проведение  исследований 
для  создания  и  реализации 
рекламного продукта

1 неделя, 36 часов 5 семестр

3.2. Содержание практики
Виды 

деятельности
Виды работ Содержание 

освоенного 
учебного 

материала, 
необходимого 

для 
выполнения 
видов работ

Наименование 
дисциплин, 

междисциплина
рных курсов с 
указанием тем, 
обеспечивающи
х выполнение 
видов работ

Количество 
часов 

(недель)

Проведение 
исследований 
для создания и 
реализации 
рекламного 
продукта

Проведение 
ознакомительной  беседы 
для студентов, посвященной 
содержанию  и  специфике 
деятельности 
организации(ий),  доведение 
до обучающихся заданий на 
практику.  Инструктаж  по 
технике  безопасности  в 
организации.  Мероприятия 

Тема  1.1. 
Сущность  и 
значение 
анализа 
целевой 
аудитории
Тема  1.2. 
Сегментация 
целевой 
аудитории: 

МДК.01.01
Методы 
исследования  и 
сегментации 
целевой 
аудитории

12 ч.



по  сбору,  обработке  и 
систематизации 
фактического материала:
описание  сферы 
деятельности  организации, 
специализации,  назначение 
услуг (цель (миссия), задачи 
функционирования 
организации);  история 
развития;  сфера  и  масштаб 
деятельности; 
характеристика  вида 
деятельности, 
месторасположение, 
организационная  и 
организационно-  правовая 
форма,  управленческая 
структура,  численность  и 
структура  персонала, 
организация 
информационной 
инфраструктуры 
организации.  Сегментация 
целевой  аудитории  (на 
примере  коммерческого 
бренда  Ставропольского 
края).  Постановка  целей 
рекламной  компании 
бренда.

вопросы 
типологии

Описание  работы 
подразделения  предприятия 
(организации), 
информационные  потоки 
(информационное 
взаимодействие),  в  котором 
проходит  практика, 
изучение  его  функций  и 
должностных  инструкций 
персонала  подразделения. 
Систематизация 
полученных  данных  в 
соответствии  с 
поставленными  задачами  и 
структурой  отчета. 
Разработка  офферов  для 
всех  сегментов  целевой 
аудитории бренда.
Оформление  медиаплана 
для рекламной кампании.

Тема  2.1. 
Сущность 
рекламных  и 
коммуникацио
нных 
кампаний, 
акций  и 
мероприятий

Тема  2.2. 
Разработка  и 
оценка 
эффективности 
рекламных  и 
коммуникацио
нных 
кампаний, 
акций  и 
мероприятий

МДК.01.02 Цели 
и задачи 
рекламных и 
коммуникацион
ных кампаний, 
акций и 
мероприятий

12 ч.

Подготовка  текста 
профессионального  и 

Тема  3.1. 
Комплексное 

МДК.01.03 
Исследование 

12 ч.



содержательного  доклада  с 
целью  повышения 
эффективности  управления 
информацией  как 
стратегическим  ресурсом 
организации, выступление с 
ним. Оформление 
обучающимися  отчета  о 
практике,  анализ 
проделанной  работы  и 
подведение  её  итогов, 
участие  обучающихся  в 
итоговой  конференции  с 
приглашением 
руководителей  учебной 
практики,  оценивающих 
результативность  учебной 
практики.  К  выступлению 
прилагаются 
демонстрационные 
материалы.

изучение рынка

Тема  3.2. 
Комплексное 
изучение 
конкурентов 
рынка  и 
построения 
конкурентных 
стратегий

рынка:  стадии 
развития 
и конкурентные 
стратегии

Всего 36 ч.

4. Условия организации и проведения практики
4.1. Требования к документации, необходимой для проведения практики:
- программа учебной практики;
- договор об организации практики;
- направление на практику;
- индивидуальное задание;
- дневник практики;
- аттестационный лист;
- характеристика работы обучающегося;
- отчет по практике.
Договоры об организации практики:
1. Филиал  федерального  государственного  унитарного  предприятия 

«Всероссийская  государственная  телевизионная  и  радиовещательная  компания» 
«Государственная телевизионная и радиовещательная компания «Ставрополье»: 

Договор №ПП 885-25 о практической подготовке обучающихся от 15 мая  2025г., 
срок действия с 15.05.2025 г. до 31.12.2030 г.

2. Общество с ограниченной ответственностью «РУМЕДИА ГРУПП»: 
Договор №ПП 849-25 о практической подготовке обучающихся от 14 мая 2025г., 

срок действия с 14.05.2025 г. до 31.12.2030 г.

4.2.Требования к учебно-методическому обеспечению практики
Учебная  практика  имеет  целью  комплексное  освоение  студентами  ПМ.  01 

Проведение  исследований  для  создания  и  реализации  рекламного  продукта, 
формирование  общих  и  профессиональных  компетенций,  а  также  приобретение 
необходимых умений и опыта практической работы.  К прохождению учебной практики 
допускаются  обучающиеся,  освоившие  теоретический  курс  обучения  в  рамках 
профессионального модуля и прошедшие текущую аттестацию по модулю 01 Проведение 
исследований для создания и реализации рекламного продукта.  



Учебная  практика  может  также  проводиться  в  организациях  в  специально 
оборудованных помещениях на основе договоров между организацией и колледжом. 

Учебная  практика  может  проводиться  как  непрерывно  (концентрированная 
практика),  так  и  путем  чередования  с  теоретическими  занятиями  по  неделям 
(рассредоточенная практика) при условии обеспечения связи между содержанием учебной 
практики  и  результатами  обучения  в  рамках  профессионального  модуля.  Практика 
является  завершающим  этапом  освоения  профессионального  модуля  по  виду 
деятельности. 

Контроль  и  оценка  результатов  освоения  учебной  практики  осуществляется 
преподавателем в форме дифференцированного зачета.  Формой отчетности студента по 
учебной  практике  является  письменный  отчет  о  выполнении  работ  и  приложений  к 
отчету, свидетельствующих о закреплении знаний, умений, приобретении практического 
опыта,  формировании  общих  и  профессиональных  компетенций,  освоении 
профессионального модуля. 

4.3. Требования к материально-техническому обеспечению
№
п/п

Наименование 
учебных 
предметов, 
курсов, 
дисциплин 
(модулей), 
практики, иных 
видов  учебной 
деятельности, 
предусмотренн
ых  учебным 
планом 
образовательно
й программы

Наименование 
оборудованных 
учебных  кабинетов, 
объектов  для 
проведения 
практических 
занятий,  объектов 
физической культуры 
и  спорта  с  перечнем 
основного 
оборудования

Адрес (местоположение) 
учебных  кабинетов, 
объектов  для 
проведения 
практических  занятий, 
объектов  физической 
культуры  и  спорта  (с 
указанием  площади  и 
номера  помещения  в 
соответствии  с 
документами  бюро 
технической 
инвентаризации)

Собственн
ость  или 
оперативн
ое 
управлени
е, 
хозяйствен
ное 
ведение, 
аренда 
(субаренда
), 
безвозмезд
ное 
пользовани
е, 
практическ
ая 
подготовка

Полное 
наименование 
собственника 
(арендодателя, 
ссудодателя) 
объекта 
недвижимого 
имущества

Документ  – 
основание 
возникновения 
права (реквизиты 
и срок действия)

1 2 3 4 5 6 7
УП.01.01 Учебная практика по модулю «Проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта»

1. Учебная 
практика по 
модулю 
"Проведение 
исследований 
для создания и 
реализации 
рекламного 
продукта"

Административно-
бытовой  корпус  с 
гаражом-стоянкой
Стол  письменный 
производитель  ЗАО 
«Камбио»  NET 
NST1263  Grey Green 
– 5 шт.
Стул  мягкий 
офисный  ИЗО  –  11 
шт.
Магнитно-маркерная 
доска  240x120 
односекционная  –  1 
шт.

г. Ставрополь, ул. 
Дзержинского, 149

(35,2 кв. м, помещение 
№ 14)

Практичес
кая 

подготовка

Филиал 
федерального 

государственног
о унитарного 
предприятия 

«Всероссийская 
государственная 
телевизионная и 
радиовещательна

я компания» 
«Государственна
я телевизионная 

и 
радиовещательна

я компания 
«Ставрополье»

Договор №ПП 
885-25 о 

практической 
подготовке

обучающихся
от 15 мая 2025г., 
срок действия с 
15.05.2025 г. до 

31.12.2030 г.

Административно-
бытовой  корпус  с 

г. Ставрополь, ул. 
Дзержинского, 149

Практичес
кая 

Филиал 
федерального 

Договор №ПП 
885-25 о 



гаражом-стоянкой
Стол  письменный 
производитель  ЗАО 
«Камбио»  NET 
NST1263  Grey Green 
– 6 шт.
Стул  мягкий 
офисный  ИЗО  –  10 
шт.
Ноутбук  ASUS 15,6, 
модель 
M515DABQ1256  SSD 
512  Гб,  8  Гб,  AMD 
Ryzen 3 – 1 шт.
Мультимедийный 
проектор  Epson EB-
W51  WXGA 
1280x800 1 шт.

(38,3 кв. м, помещение 
№ 15)

подготовка государственног
о унитарного 
предприятия 

«Всероссийская 
государственная 
телевизионная и 
радиовещательна

я компания» 
«Государственна
я телевизионная 

и 
радиовещательна

я компания 
«Ставрополье»

практической 
подготовке

обучающихся
от 15 мая 2025г., 
срок действия с 
15.05.2025 г. до 

31.12.2030 г.

Основное 
помещение:
3  стола  для 
сотрудников,  5 
стульев,  диванчик  4 
компьютера  с 
установленным  ОС 
на  Windows  10,  1 
вспышка  Go-dox 
QS-300,  3  источника 
света,  2  камеры  для 
фото- и видеосъемки, 
2  вида  микрофонов 
для записи голоса во 
время  процесса 
создания  видео, 
рулонные  фоны: 
серый,  черный  и  2 
белых, 2 штатива для 
камер,  2 
стабилизатора  для 
камер,  принтер,  2 
флага  для 
фотосъемки,  10 
розеток.

355037, Ставропольский 
край, город Ставрополь, 

ул. Ленина, д. 484В, 
пом. 152

(40 кв. м, помещение № 
б/н)

Практичес
кая 

подготовка

Общество с 
ограниченной 

ответственность
ю

«РУМЕДИА 
ГРУПП»

Договор №ПП 
849-25 о 

практической 
подготовке

обучающихся
от 14 мая 2025г., 
срок действия с 
14.05.2025 г. до 

31.12.2030 г.

Помещение 
директора:
Стол  директора 
организации, 3 стула, 
компьютер  с 
установленным  ОС 
на  Windows  10, 
вешалки  для 
костюмов,  полка  со 
встроенными 
ящиками, 3 розетки

355037, Ставропольский 
край, город Ставрополь, 

ул. Ленина, д. 484В, 
пом. 152

(20 кв. м, помещение № 
б/н)

Практичес
кая 

подготовка

Общество с 
ограниченной 

ответственность
ю

«РУМЕДИА 
ГРУПП»

Договор №ПП 
849-25 о 

практической 
подготовке

обучающихся
от 14 мая 2025г., 
срок действия с 
14.05.2025 г. до 

31.12.2030 г.

Помещение  для 
аппаратуры:
2  шкафа  с 

355037, Ставропольский 
край, город Ставрополь, 

ул. Ленина, д. 484В, 

Практичес
кая 

подготовка

Общество с 
ограниченной 

ответственность

Договор №ПП 
849-25 о 

практической 



расходниками, 
дополнительные  6 
стульев, набор тканей 
для  фотосъемки 
(зеленый  фон, 
обычная  фиолетовая 
ткань,  белый 
пластиковый  фон  на 
подставке), 
дополнительная 
аппаратура для  света 
и вспышки (конус).

пом. 152
(17 кв. м, помещение № 

б/н)

ю
«РУМЕДИА 

ГРУПП»

подготовке
обучающихся

от 14 мая 2025г., 
срок действия с 
14.05.2025 г. до 

31.12.2030 г.

4.4.  Перечень  основной  и  дополнительной  литературы,  интернет-ресурсов, 
необходимых для проведения практики
Для  реализации  программы  учебной  практики  библиотечный  фонд 

образовательной  организации  должен  иметь  печатные  и/или  электронные 
образовательные  и  информационные  ресурсы,  для  использования  в  образовательном 
процессе.  При  формировании  библиотечного  фонда  образовательной  организации 
выбирается не менее одного издания из перечисленных ниже печатных изданий и (или) 
электронных  изданий  в  качестве  основного,  при  этом  список  может  быть  дополнен 
новыми изданиями.

Основная литература:
1. Барышев А.Ф., Маркетинг, учебник, 6-е издание – М., Академия, 2019г.;
2. Васильев  Г.А.,  Поляков  В.А.  Рекламный  маркетинг,  учебное  пособие  –  М., 

Вузовский учебник, 2020 год;
3. Карпова,  С.  В.  Рекламное  дело  :  учебник  и  практикум  для  среднего 

профессионального образования /  С. В. Карпова. – 2-е изд.,  перераб. и доп. – Москва: 
Издательство Юрайт, 2021. – 431 с.

4. Коноваленко,  В.  А.  Реклама  и  связи  с  общественностью:  введение  в 
специальность: учебник / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. – Москва: 
Издательство Юрайт, 2021. – 383 с.

5. Филипп Котлер, Маркетинг от А до Я, «Альпина Паблишер», 2020г.
Дополнительная литература:

1. Жильцова, О. Н.  Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов / О. Н. 
Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — Москва: Издательство Юрайт, 2023.- 233 с. 
— ISBN 978-5-9916-9889-4. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/511937

2. Коноваленко,  В.  А.   Реклама  и  связи  с  общественностью:  введение  в 
специальность: учебник / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2023. — 384 с.  — ISBN 978-5-534-14728-5. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510926

3. Поляков,  В.  А.   Разработка и технологии производства рекламного продукта: 
учебник и практикум для вузов / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва: Издательство 
Юрайт,  2023.  —  502  с.   —  ISBN  978-5-534-05261-9.  —  Текст:  электронный  // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510974 

Интернет-ресурсы:
1. Справочно-правовая система «КонсультантПлюс»;
2. Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru;
4. Сайт о рекламном рынке Adindex.ru;

https://urait.ru/bcode/511937
https://urait.ru/bcode/510974
https://urait.ru/bcode/510926


5. Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru;
6. Интернет-издание о бизнесе, инновациях, маркетинге и технологиях
7. Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru.

4.5. Требования к руководителям практики от образовательного учреждения
Руководители практики обучающихся от профильной организации определяют из 

числа  высококвалифицированных  работников  организации  наставников,  помогающим 
обучающимся  овладевать  профессиональными  навыками.  В  обязанности  руководителя 
практики обучающихся от профильной организации: 

−  согласование  программы  практики,  содержания  и  планируемых  результатов 
практики, задания на практику; 

− предоставление рабочих мест обучающимся, назначают руководителей практики 
от организации; 

−  участие  в  определении  процедуры  оценки  результатов  освоения  общих  и 
профессиональных компетенций, полученных в период прохождения практики, а также 
оценке таких результатов; 

−  обеспечение  безопасных  условий  прохождения  практики  обучающимся, 
отвечающие санитарным правилам и требованиям охраны труда; 

− проведение инструктажа обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны 
труда,  техники безопасности,  пожарной безопасности,  а  также  правилами внутреннего 
трудового распорядка.

5. Контроль и оценка результатов практики
Контроль  и  оценка  результатов  освоения  учебной  практики  осуществляется 

преподавателем в форме дифференцированного зачета. 
Зачет выставляется при условии: 
- наличия положительной оценки в аттестационном листе практики; 
-  наличия  положительной  характеристики  организации  на  обучающегося  по 

освоению общих компетенций в период прохождения практики; 
-  полноты  и  своевременности  предоставления  документов  (дневник,  отчет)  по 

практике групповому руководителю. 
Зачет  принимает  руководитель  практики  от  СКФУ.  По  итогам  аттестации 

выставляется  оценка.  Обучающиеся,  не  выполнившие  программу  практики  без 
уважительной  причины  или  получившие  по  итогам  промежуточной  аттестации 
результатов прохождения практики неудовлетворительную оценку, считаются имеющими 
академическую  задолженность.  Порядок  ликвидации  академических  задолженностей 
устанавливается  Положением  об  организации  текущего  контроля  успеваемости  и 
промежуточной аттестации обучающихся по программам образовательным программам 
среднего  профессионального  образования  в  федеральном государственном автономном 
образовательном  учреждении  высшего  образования  «Северо-Кавказский  федеральный 
университет».

Оценка  «отлично»  выставляется,  если  студент  знает  круг  обязанностей  и 
полномочий сотрудников работы рекламных и PR-агентств и отделов, знаком с общими 
принципами профессиональной деятельности по рекламе и связям с общественностью в 
организации (учреждении),  ознакомился с  основными направлениями рекламной и PR- 
деятельности  организаций,  функционалом  специалистов  по  рекламе  и  связям  с 
общественностью, изучил основные нормативные документы, фиксирующие принципы и 
стандарты  профессионального  поведения,  изучил  структуру  и  направления  работы 
рекламных и PR-агентств и отделов, оказывал помощь рекламным и PR-менеджерам в их 
работе, самостоятельно выполнил некоторые виды работ в сфере рекламной и PR- 
деятельности,  умел  работать  индивидуально  и  в  качестве  члена  команды;  сдал  все 
задания, подготовил и сдал отчет.



Оценка «хорошо» выставляется, если студент если студент знает круг обязанностей 
и полномочий сотрудников работы рекламных и PR-агентств и отделов, знаком с общими 
принципами профессиональной деятельности по рекламе и связям с общественностью в 
организации (учреждении),  ознакомился с  основными направлениями рекламной и PR-
деятельности  организаций,  функционалом  специалистов  по  рекламе  и  связям  с 
общественностью, изучил основные нормативные документы, фиксирующие принципы и 
стандарты  профессионального  поведения,  изучил  структуру  и  направления  работы 
рекламных и PR-агентств и отделов, оказывал помощь рекламным и PR-менеджерам в их 
работе,    самостоятельно  выполнил  некоторые  виды  работ  в  сфере  рекламной  и  PR-
деятельности,  умел  работать  индивидуально  и  в  качестве  члена  команды;  получение 
теоретически и практически значимых результатов, задания выполнил на 80%, сдал отчет.

 Оценка  «удовлетворительно»  выставляется,  если  студент  в  некоторой  степени 
знает круг обязанностей и полномочий сотрудников работы рекламных и PR-агентств и 
отделов, знаком с некоторыми принципами профессиональной деятельности по рекламе и 
связям  с  общественностью  в  организации  (учреждении),  ознакомился  с  основными 
направлениями рекламной и PR-деятельности организаций, функционалом специалистов 
по  рекламе  и  связям  с  общественностью,  изучил  некоторые  нормативные  документы, 
фиксирующие принципы и стандарты профессионального поведения, изучил структуру и 
направления работы рекламных и PR-агентств и отделов, оказывал помощь рекламным и 
PR-менеджерам в их работе,  самостоятельно выполнил некоторые виды работ в сфере 
рекламной и PR-деятельности, умел работать индивидуально и в качестве члена команды; 
получение  теоретически  и  практически  значимых  результатов,  задания  выполнены  на 
60%, сдан отчет.

Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если студент не знает круг 
обязанностей и полномочий сотрудников работы рекламных и PR-агентств и отделов, не 
знаком с  общими принципами профессиональной деятельности по рекламе и  связям с 
общественностью  в  организации  (учреждении),  не  ознакомился  с  основными 
направлениями рекламной и PR-деятельности организаций, функционалом специалистов 
по рекламе и связям с общественностью, не изучил основные нормативные документы, 
фиксирующие принципы и стандарты профессионального поведения, не изучил структуру 
и  направления  работы  рекламных  и  PR-агентств  и  отделов,  не  оказывал  помощь 
рекламным и PR-менеджерам в их работе, самостоятельно не выполнил некоторые виды 
работ в сфере рекламной и PR-деятельности, не работал индивидуально и в качестве члена 
команды; выполнено заданий менее 50%, отчет не подготовлен.
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