
Аннотация к рабочей программе дисциплины

Наименование
дисциплины 
(модуля)

Правовое и этическое регулирование связей с общественностью и 
рекламы

Содержание
дисциплины
(модуля)

Понятие  рекламного  права  и  рекламного  законодательства.  История
правового  регулирования  рекламной  деятельности  в  зарубежных странах.
Понятие  рекламной  информации  по  действующему  российскому
законодательству.  Гражданско-правовые  отношения  рекламодателей,
рекламопроизводителей и рекламораспространителей. Гражданско-правовые
отношения  в  рекламной  деятельности.  Специальные  требования  к
отдельным  видам  рекламы.  Правовое  регулирование  некоммерческой
рекламы. Особенности правового регулирования рекламы в зависимости от
способа  ее  распространения.  Правовое регулирование  наружной рекламы.
Правовое  регулирование  печатной  рекламы.  Специальные  требования  к
рекламе  отдельных  товаров  и  услуг.  Государственное  регулирование
современной  рекламы.  Судебное  регулирование  рекламной  деятельности.
Виды  ответственности  в  рекламной  сфере.  Споры  в  рекламном
законодательстве.  Саморегулирование  в  рекламе.  Авторское  право  и
смежные права в рекламе. Договорные отношения в авторском праве.

Результаты 
освоения 
дисциплины
(модуля)

Владеет навыками использования информационных ресурсов при
создании коммуникационного продукта.
Используют базовые навыки и креативные технологии создания
коммуникационного продукта в социальной и профессиональной
сфере.

Трудоемкость,
з.е.

3 з.е.

Формы 
отчетности

Зачет в 4 семестре

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 
дисциплины
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я литература
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