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IIpepucaoBue

l. Haznauenune (onma ONEHOYHBIX CPEACTB MO JUCHUIUIMHE «TEXHONOTMH MPOIBUKCHHUS
Openna B uudpoBoil cpeme» — pa3paboTka 3aJaHUl M KPUTEPUEB OLEHKU TEKyIIed u
MIPOMEKYTOYHON yCTIEBAEMOCTH CTYICHTOB.

2. ®OC sBnsieTcst NPUIOKEHUEM K IPOTrpaMMe JUCHUIUIAHBI « TeXHOIOrH MPOIBMKEHUS OpeHaa
B LIU(PPOBOI cpeser.

3. Pa3pabotumk: 3amoxkubix E. A., K.IOJMLH., JOIEHT JenapTamMeHTa MeINaKOMMYHHKAITUN
BBICILICH IIKOJIBI KPEATUBHBIX UHYCTPHUH.
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[Ipencenatens: PyGexnoit A.A., K.3.H., JoueHT, mnpencenarens YMK Beiciieil 1mkosnst
KpEaTUBHBIX WHIYCTPHM, JOUEHT Kadenpsl Typu3Ma W MHIYCTPUH TOCTENPUMMCTBA BBICIIEH
IIKOJTBl KPEATUBHBIX MHIYCTPHUH.

Unensr komuccuu: Jlymannuua H. ., x.T.H., noneHr, 3am. qupekropa BIIIKU no yuebHoii padore,
JOLIEHT Kadeapsl CTaHIapTU3AINH, METPOJIOTHH U YIIPABICHHS Ka4eCTBOM;
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muueit Ne 38 r. CraBpormnosns.

9KCHepTHOG 3aKJIIOYCHHUE: pEKOMCHAOBAHO K MCIIOJIB30BaHUIO B y‘-Ie6HOM mponeccce s
MMPOBCACHUWA TCKYIICTI'O KOHTPOJIA YCIICBACMOCTHU U HpOMe)I(YTOLIHOfI arTeCTall CTyACHTOB.

5. Cpoxk peiictBust @POC omnpeensercs: CpOKOM peasinzalui 00pa3oBaTeIbHOM MPOrpaMmBl.



1. Onucanne KpUTEpPUEB OLEHNBAHUS KOMIIETEHIIMU HA PA3JINYHBIX ITANAX UX
(opMupoBaHus, ONMUCAHUE HIKAJ OI[eHUBAHUSA

KOMHeTeHLII/IH ypOBHI/I C(l)OpMHpOBaHHOCTI/I KOMHCTCHHH(Hﬁ)
(vm), MHIMKATOP MuHuMaIbHBII
(b1) MuHUMaTBEHBIN . N
YPOBEHb HE yPOBCHb Cpennuit Bricoknii
JIOCTUTHYT YPOBEHb YPOBEHb
(HeynosneTBopuren (ymosneTsoputexn (xoporo) (OTIM4HO)
BHO) bHO) 4 Oanna 5 6annos
3 6amna
2 bata
VK-3 cnocoben ocyuecmanamos coyuanibHoe 3aumooelicmeue u peaiu3osbléams c8010 pob 6
KoManoe
OTCyTCTBYIOT He B nmonno# mepe | B nocrarounon Ha
HaBBIKU aHAN3a MPUCYTCTBYIOT CTETeHH BBICOKOM
BO3MOYKHBIX HAaBBIKM aHAJIM3a | MPEICTABIICHBI YpOBHE
MOCJIE/ICTBUIMA BO3MOYKHBIX HABBIKM aHANIM3a | MpEJCTaBie
JINYHBIX JICUCTBUN B | TIOCIEICTBUM BO3MOKHBIX HbI HaBBIKU
COLIMATTLHOM JUYHBIX JEHUCTBHI | MOCIEACTBUI aHanm3a
B3aMMOJICHCTBUHM U | B COLMATIBHOM JMYHBIX BO3MOYKHBI
KOMaHJTHOHM pa0oTe | B3aUMOJCHCTBUU | NEHCTBUI B X
Y KOMaHTHOM COIIMAIBHOM MOCJIE/ICTB
paboTe, ¥ CTPOUT | B3aUMOJICHCTBUU | Ui JIMYHBIX
PesynbTathl MPOIYKTHBHOE Y KOMaHTHOM NeCTBHI B
oOy4yeHHs  TIO B3aUMOJICHCTBHUE C | paboTe, M CTPOUT | COIUATBLHO
JUCIUTITUHE: Y4ETOM 3TOTO MPOTYKTUBHOE M
uji-1 YK-3 B3aMMO/JICHCTBUE | B3aUMOJEH
C YU€TOM 3TOTO CTBUU U
KOMAaHIHOH
pabore, u
CTPOUT
MPOJYKTHUB
HOE
B3auMOIeH
CTBUE C
y4eTOM
3TOrO
OtcyrcTBUHE He B nmonnoii mepe | B nocratounonn | Ha
CIIOCOOHOCTH crocobeH Mepe CrocobeH BBICOKOM
OCYLIECTBIIATh OCYUIECTBIIATh OCYUIECTBIISATH ypOBHE
oOMeH oOMeH oOMeH CTIOCOOEH
PesynbTatsl uHpopMaluei, uHpopmanuei, uHpopmanuei, OCYIIECTBII
oOyueHuss  TO | 3HAaHUSMHU U 3HAHUSIMU U 3HaHUSIMU U AaTb 0OMeH
JTUCIUIINHE: OTIBITOM C YJIEHAMHU | OIBITOM C OTIBITOM C uH(popMmaIll
-2 YK-3 KOMAaH/IbI, YJIEHAMUA YJICHAMUA Heu,
OIICHUBATH UJIEU KOMaH/IbI; KOMaH/Ibl; 3HAHUSMU
JIPYTUX YJICHOB OIICHUBATDH UJIEU OLICHUBATh UJEU | U OMBITOM C
KOMAaH/Ibl s JIPYTUX YJICHOB JPYTUX YJICHOB YIeHAMHU
JIOCTHUKECHHS KOMaH/Ibl JJisi KOMaH/Ibl st KOMaHJIbl;




MOCTABJICHHOM LIEN | JOCTYIKECHUS JIOCTHKEHHMS OIICHUBATh
IIOCTaBJICHHOM MOCTaBJICHHOM uacu
eI LeJIn IPYTHUX
YJIEHOB
KOMAaH/IbI
TUIST
JIOCTHOKCHHU
i
MOCTaBJIEH
HOM 1Ienun
He cniocoben He B monHoi mepe | B nocratounoit | Ha
coOJII0IaTh HOPMBI | CIIOCOOEH Mepe CIIOCOOEH | BHICOKOM
Y YCTAHOBJICHHBIE CO0II01aTh COOJII0IATh YpOBHE
npaBuia HOPMBI U HOPMBI U crocoben
KOMaHJTHOHM paOOThI;, | YCTAaHOBJICHHBIC YCTaHOBJICHHBIC | COOJIIOJATH
HECTH JIMYHYIO npaBuia MpaBwUIIa HOPMEI H
OTBETCTBEHHOCTh 3a | KOMaHIHOM KOMaHIHOM YCTaHOBJIEH
pe3yIbTar, paboThI; HECTH paboThI; HECTH HEIC
peanu3yer JTUIHYO JTUIHYO npaBuja
WHKJTIO3UBHBIH OTBETCTBEHHOCTh | OTBETCTBEHHOCTH | KOMaHIHOM
IOJXO0J B 3a pe3yJsbTar, 3a pe3yJbTar, paboTHI;
PesynbTarht COLIMAJILHOM U peanu3yer peanusyer HECTU
oOyueHuss MO | TPO(ECCUOHATFHOM | MHKIIFO3UBHBIN WHKJTIO3UBHBIN JTUYHYIO
JTMCLHIIIHHE: B3aMMOJICHCTBUU MOJIXO0/I B IOJXO0 B OTBETCTBEH
HJ-3 VK-3 COIIMAILHOM U COILIMAILHOM U HOCTb 3a
npodeccuoHabH | IpoecCHOHANBH | pe3yJIbTarT,
oM oM peanu3yer
B3aMMOJEHCTBUU | B3aHUMOJEHCTBUM | HHKIIO3UBH
BII TOIXO0N
B
COLIMAILHO
M H
npodeccuo
HAJIbHOM
B3anMoOJIeH
CTBHH

VK-2 cnocoben onpedenamo Kkpye 3a0a4 8 pamKax noCmagieHHol yeau u bloupamay
ONMUMATbHBIE CHOCOObL UX peuletUsl, UCX005 U3 OeliCIBYIOUUX NPABOBLIX HOPM, UMEIOUUXCS
pecypcos u o2paHuyeHull

Pesynprarsl
o0yueHHs

JUCLIUILINHE:

-1 VK-2

Io

OTtcyTCTBYIOT
HaBBIKH
(bopMyIHpPOBKH
Lenu MIPOEKTA,
OTIpeIeIICHUS
COBOKYITHOCTH
B3aMMOCBSI3aHHBIX
3ajad,
o0ecrneynBaronux
ee JOCTH)KEHHE U

He B monHoO#M Mepe
MPUCYTCTBYIOT
HaBBIKH
(bopMyIHPOBKH
LEJIH MTPOEKTa,
OTIpeIeICHuUS
COBOKYITHOCTH
B3aMMOCBSI3aHHBIX
3ajad,
o0ecreunBaroInXx
ee JOCTIDKEHUE U

B nocrarounoi
CTCTICHH
MIPEICTaBICHBI
HaBBIKU
(hopMyITUpOBKHU
TIEJTH MTPOCKTA,
OTIpeIeTICHUS
COBOKYITHOCTH
B3aMMOCBSI3aHHBI
X 3a/1a4,
obecreunBaronm

Ha
BBICOKOM
YpOBHE
npezcTaBie
Hbl HaBBIKU
dbopmynup
OBKH LIEJIH
NIPOEKTa,
orpeesieH
ust
COBOKYITHO




ornpeseneHus onpeeeHus X €€ JIOCTUKEHHUE | CTH
OJKHJACMBIX 0’KHUJAEMBIX U OmlpeieNIeHus B3aUMOCBSI3
PE3yIIBTATOB pe3yJabTaTOB 0KHJIa€MbIX aHHBIX
peITerns 38744 pelieHus 3aaau pe3yIbTaToOB 3ajad,
perieHus 3a1a4y obecrieunB
alouInx ee
JOCTHKEHU
eu
ornpejaeneH
ust
0’KHJ1aeMBbl
X
pe3yabTaTo
B pellleHus
3aja4
He ymeer He B nmonHoi mepe | B nocratounonn | Ha
paszpabaTbIBaTh CrocoOeH Mepe CcrocoOeH BBICOKOM
TUTaH JCUCTBUM sl | pa3pabaTbiBaTh pa3pabaThIBaTh YpOBHE
peuieHus 3a1a4 IUIaH JeUCTBUN IUIaH NeUCTBUHI cnoco0eH
IpOeKTa, BBIOUpast JUISL peIeHUs JUTSL peIeHUs pa3pabaTsl
ONTUMATbHBIN 3a/1a4y IpoeKTa, 3a/1a4 MPOEKTAa, BaTh IUIaH
croco0 ux BbIOMpast BBIOMpast NecTBUM
peuieHus1, uCXoas ONTUMAaJbHBIN ONTUMAaJIHHBIN TUIS
U3 JICUCTBYIOLIUX crocob ux crocob ux pelieHus
MIPaBOBBIX HOPM H peIieHus, UICXOAs | PEIIeHMUS, 3a1a4
UMEIOIIHUXCS U3 JIEUCTBYIOIIUX | UCXOJS U3 MIPOCKTA,
PesybTathl peCypcoB u ) MIPaBOBBIX HOPM U | JEHCTBYIOLIUX BEIOMpas
obyderms 1o OTpaHHYEHUIN UMEIOLTUXCS MpaBOBIX HOPM | ONTHMAIBH
CIHTITHHE: pecypcoB u ) Y UMEIOIINXCS bl crtoco0
-2 VK-2 OTpaHUYEHUN pecypcoB u ) 170'¢
OTpaHUYEHUHN penieHus,
UCXO0s U3
NEHCTBYIO
HIUX
MIPaBOBBIX
HOPM U
HMMEIOIINXC
s PECYpCOB
u
OorpaHu4eH
3471
He criocoben He B nonno#t Mepe | B nocrarounoi Ha
obecreunThb croco0OeH Mepe crocoOeH BBICOKOM
Pesynbratht BBITIOJIHCHHE obecreunThb obecreunTh YpOBHE
oOydeHuss  TO | IPOEKTa B BBITIOJIHEHHE BBITIOJIHEHHE criocobeH
JUCUUIIIUHE: COOTBETCTBUU C MPOEKTa B MPOEKTa B o0ecrneunTh
HJ[-3 VK-2 YCTaHOBJICHHBIMU COOTBETCTBHUHU C COOTBETCTBUM C | BBIIOJIHEHU
LEJSIMHU, CPOKAMU U | YCTAHOBJIEHHBIMU | YCTAQHOBJIEHHBIM | € IIPOEKTa B
3aTpaTaMu, UCXOMs | IEJISIMH, CPOKaMH | | LIEJISIMH, COOTBETCTB




U3 JIEUCTBYIOIINX U 3aTpaTaMu, CpOKamMu U WU C
MIPaBOBBIX HOPM, UCXOJIA U3 3aTpaTaMmu, YCTaHOBJICH
UMEIOIINXCS JIEUCTBYIOILIUX UCXO0s U3 HBIMHU
pecypcoB u MPaBOBBIX HOPM, | JEHCTBYIOIIUX LETSIMU,
OTpaHUYECHUH, B NMEOIINXCSA [IPAaBOBBIX HOPM, | CPOKAMH U
TOM YHCIIE C pecypcoB u AMEIOIINXCS 3aTparamu,
HCII0JIb30BAaHUEM OTpaHUYECHUH, B pecypcoB u UCXOJ U3
U POBBIX TOM 4YHCIIE C OTpaHUYECHUH, B | JIEUCTBYIO
UHCTPYMEHTOB. HCIIOJIb30BAHUEM | TOM YHUCJIE C X
1 poBBIX WCTIOB30BaHUEM | TIPABOBBIX
WHCTPYMEHTOB. U (POBBIX HOPM,
WHCTPYMEHTOB. HMMEIOIINXC
sl pECYpCOB
u
OorpaHu4eH
Hii, B TOM
YHCIIEe ¢
HCIIOJIb30Ba
HUEM
1 poBbIX
UHCTPYMEH
TOB.

Kputepun oneHuBaHus KOMIIETEHIIUH

OrneHka «3a4TEHO» BBICTABIISICTCS CTYJIEHTY, ©CJIM BBICTABJISCTCS CTYACHTY, €CITU H3ydaeMBbIi
MaTepuajl OCBOCH IIOJHOCTBIO, 0Oe3 MpoOesoB; HMCYEpPIBIBAIONIE, IOCIEAOBATENBbHO, YETKO U
JIOTUYECKH CTPOMHO H3JaraeT Marepuall; CBOOOJHO CIpaBisieTcs C 3ajJadyaMH, BONpPOCaMH U
JIPYTUMH BHJIaMU TIPUMCHEHUSI 3HAHWIA, MCIOJB3yeT B OTBETE IOMOJHHUTEIBHBI MaTepuan Bce
MPeyCMOTPEHHBIC IPOTPAMMO¥1 3aTaHHsI BBITIOJIHEHBI, KAYECTBO X BBITOJHEHHS OIIEHEHO YHCIIOM
O0aymioB, OJIM3KUM K MaKCHUMAaJbHOMY; AQHAJIU3UPYET IIOJYYEHHbIE pe3yJbTaTbl; MPOSBISET
CaMOCTOATCIIBHOCTDL ITPU BBINTOJIHCHUH SaHaHI/If/'I.

OreHKa «HE 3aU4TEHO» BBICTABIISICTCS CTYJICHTY, €CJIM BBHICTABISIETCS CTYACHTY, €CIIH OH JOITyCKAeT
CYIICCTBEHHBIC ONIMOKU, HEYBEPEHHO, C OOJIBIIMMHU 3aTPyJHEHHUSIMH BBITIOJHSACT MPAKTUYCCKUE
paboThl, HEOOXOAMMBIE TPAKTUYECKHE KOMIIETEHIIMM HE CPOPMUPOBAHBI, OOJIBITMHCTBO
MPEAYCMOTPEHHBIX MPOTPaMMOM OO0yuYeHHs Y4YeOHBIX 3aJaHHil HE BBITIOJIHEHO, Ka4eCTBO HX
BBITIOJTHEHUA OLIEHCHO YHCJIOM 63,JIJIOB, 6JII/13KI/IM K MUHHUMAJIbHOMY.



OIIEHOYHBIE CPEJICTBA JJIsI IPOBEPKH YPOBHSI COOPMUPOBAHHOCTH KOMIIETEHIIU

Homep
3aaHus

IIpaBU/IBLHBIN OTBET

Copnepxxanue Bonpoca

Komnerenuus

LIEJIEBOM ay IUTOpUEH

BrumuTe npomyIiieHHoe c0BO B HY>KHOM TMaJlexke.
Jlrogu (rpymnmna Juil), KOTOPbIX MOXXHO OXBaTUTh ONpPEAENIEHHBIM CPEICTBOM
peKJIaMbl U OIIpe/IeICHHbIM O0pallleHueM, Ha3bIBAIOTCH ...

YK-3

b)

Yro Takoe IieleBOe JICHCTBUE MOJIb30BaTelIsd Ha caiite? Ykaxure Hanbojee
MIPABUJIBHBIN U TIOJIHBIA OTBET.

a) IleneBoe AecTBHE — 3TO 3BOHOK MOTCHIIMAJIBHOIO KIIMEHTa B OQHUC
KOMIIaHUH

b) IlemeBoe neiicTBHE Ha cCaWTe — OTO TakKoOe [JEHUCTBUE, KOTOPOE
JEMOHCTPHUPYET 3aMHTEPECOBAHHOCTH IOJB30BATENSI B TOBape WM YCIyre
KOMITAaHUM: KJIMK Ha OMNPEAEJIEHHYI0 KHOIKY, IOCEHIEHUE ONpeIeIeHHOMN
CTPaHMIIBI, 3aMOJTHEHUE (HOPMBI

c) [leneBoe necTBUE — 3TO BpEMSI, KOTOPOE MPOBOJIUT MOJIB30BATEb HA
caiite

YK-3

Kakoii MHCTpyMEHT HpOJIBMKEHUsI OpeHNa B IOJTOCPOYHONM MEPCHEKTHBE C
OoJbIIIeH T0JIe BEPOATHOCTH PUBIICYET Ha CAlT MOCETUTENS C MUHUMAIIbHOMN
CTOUMOCTBIO 3aTpat?

a) KoHnTekcTHas pexiama

b) Pabora ¢ conraibHBIMU CETIMU

C) [TouckoBas onrruMu3aLus

d) bannepnas pexinama

YK-2

[IpoaBKeHHE B COIUANIBHBIX CETSIX OJTHO3HAYHO MPUBOJIUT K:

a) YBEeTUYEHUIO MTPOIaK

b) Pocty Tpaduka Ha calT

c) JlosmpHOCTH TIOTpEOHUTENEH

d) M3menenno nHGOpMaIMOHHOTO MMOJis KOMIaHuu (OpeHa)

VK-2

mud Openaa

BrmmuTe npomnyIieHHoe CI0BO B HY>)KHOM IaJIEXKe.
DJNeMEeHT cucTeMbl KOMMYHUKAIUK OpeHia, KOTOPBIH COCTOMT U3 OCHOBHBIX
(ONUCHIBAIOIIMX TOBap M BHYTPEHHE COIJIACOBAHHBIX), OJarompusTHBIX

VK-3




(ONMUCHIBAIOIIMX KeJlaeMble M pealibHble NPEeUMYINEeCTBAa) U YHUKaJIbHBIX
(onuceiBarOmUX 1 TG (HEPSHIMPYIONINX ) aCCOIMAIMNA — JTO ...

BnuiuTe npomnyiieHHoe CI0BO B HY>)KHOM MaJIeXKe.

6. s ekt KoMMyHUKaMU | OTHOCUTEIHHO MPOYHBIE MBICIEHHBIC ACCOIMALUK OYIyIIero MOKyImaTes, VK-2
CBSI3aHHBIE C TAHHOW TOProBOM MapKoOM — 3TO ...
YcTaHOBHTE COOTBETCTBUE:!
1. [TorpebHOCTH B KaTeropuu
2. OcBeOMIIEHHOCTh O TOPrOBOM MapKe
3. OTtHoleHNe K TOProBO Mapke
4. Hamepenue kynuTh NpoAyKT ONpeAeiEHHOM MapKu
5. CogeiicTBrE MOKYTIKE
I-c a) YBEpeHHOCTh MOKYyMaTenass B TOM, 4YTO (pakTopbl MapKeTHHra (cam
2-b MPOAYKT, IIeHa, peKamMa U KaHaJbl peain3allii) He 3aTPYyIHAT MOKYIIKY.
7. 3-¢ b) CnocoOHocTh  TOKymarenss  uaeHTu(uuupoBath  (y3HaTb WU VYK-2
4-d BCIIOMHUTH) TOPTrOBYI0 MapKy JaHHOW TOBAapHOW KaTreropuun B OO0BEME,
5-a JIOCTaTOYHOM JUJIsl COBEPILIEHUS TIOKYTIKH.
C) [Ipu3Hanue mokymaTeineM, YTO MPUOOPETEHHE M3JENUsS WIH YCIyTH
HEOOXOJUMO JJIsi CHATHUS OLIYIAEMOTO0 HECOOTBETCTBHUS MEXAY TEKYILIUM U
YKE€JTaeMbIM MOTUBAIIMOHHBIM COCTOSTHHEM.
d) Pemenne mnokymnartens npuOOpecTH TaHHYIO TOPTOBYIO MAapKy WU
MPEANPUHATh UHBIE JCHCTBUS, CBSI3aHHBIE C IIOKYIIKOM.
e) OreHka MmokyrmnaTesneM ClioCOOHOCTH TOPrOBOM MapKu COOTBETCTBOBATH
€ro TeKyIeMy noOy>KACHUIO.
8. JlaliTe onpeneneHne MOHIATHIO «T00aabHas MapKay YK-3
BrumuTe npomyiieHHOE CIOBO B HY>KHOM TMaJIexke.
[Ipu pa3zpaboTke ... MApKHU BaXHO YUUTHIBaTh CTPATETHUECKHE MEPCIIEKTUBBI
9. bunocopun JeSITeTbHOCTH (PUPMBI B COOTBETCTBYIOIIIEM CETMEHTE PBIHKA, B OTIPE/ICTICHHOM YK-2
pPErvoHe, C €r0 KyJIbTYpHBIMHU, HALIMOHATBHBIMH, PETUTHO3HBIMHU, SI3bIKOBBIMU
U IPYTUMU OCOOCHHOCTSIMH.
10, HcTopuH Spera BnuimuTe npomyiieHHoe CI0BO B HY>KHOM IMaJIexke. VK2

Habop mMapouHbIX acconualiyii, CBsI3aHHBIX C JIeTeHA0N co3faHusi OpeHjaa, u




HCTOPHIl, CBSI3aHHBIX C pa3BUTHEM OpeHaa — 370 ...

Brnummre nponyieHHoe CII0BO B HY>KHOM ITaJIEXKe.
AHaJor Kj1accu4eckoil 0aHHEpHOH peKIaMbl, pa3MelaeMblil Ha

11. MeIHifHas peKIama . YK-3
pa3IMYHBIX caifiTax B BuAe OaHHEpa WU TEKCTOBO-TpadudecKoro O6J0ka — 3To
BruiuTe npomyIiieHHOE CI0BO B HY>KHOM MaJIexke.
. Mapka wiu ee 4acTb, 3alUIICHABIC FOPUINYECKH, YTO JACT UX COOCTBEHHUKY
12. TOBapHBII 3HAK o YK-3
WCKIIIOUUTENILHOE MPaBO UCIOIh30BaTh MAPOYHOE UMS HIJIM MapOYHBIM 3HAK —
370 ...
Bnummre nponyiieHHOE CIOBO B HY>KHOM MaJIeXKe.
O6pa3 OpeHja — yHUKaIbHbBIN U [IEIOCTHBII KOMILIEKC CBA3aHHBIX C TOPrOBOM
. Mapkon (OpeH/IOM) yCTOWYUBBIX ..., KOTOPBIA XOTENH OBl MOMECTUTH B
13. accoraruit p (6p )y . ’ p . YK-3
CO3HaHUE MOTpeduTeNnel pa3pabOTUUKU TOPTrOBOM MapKu s 0OCCTICUCHHS
dbopMUpOBaHUs JOJITOCPOYHOTO MPEANOYTCHHS K HEH M pocTa 4ucia ee
JIOSITBHBIX OTPeOUTENeH.
BrumuTe npomyIiieHHoe CIOBO B HY>KHOM TMaJIexke.
14. JIOHTPH]T OO6bEMHas CTaThsi ¢ MyJIbTUMEAUMHBIMU WJIM MHTEPAKTUBHBIMH 3JIEMEHTaMHU — VK-3
15. JlaiiTe ornpeeneHre MOHITHI0O «KKOMMYHUKALUSD) YK-3
Bnummre nponyiieHHOe CIIOBO B HY>KHOM IaJIeXKe.
Bun nuHamuueckoro pasMmemieHds HHTEPHET-PEeKJIaMbl, KOTJa peKIaMHOe
16. KOHTEKCTHas peKiama P . PHETD ’ p YK-3
00BsiBIICHHE OJIM3KO K KOHTEKCTY CaiiTa, Ha KOTOPOM OHO pa3MeIlaeTcs, Win
3ampocaM MOCETUTENSI — ATO ...
Bnummre nponyiieHHOE CIIOBO B HY>KHOM IaJIeXKe.
. Pa3HOBUIHOCT KOMMYHUKALIMOHHON aKTUBHOCTH, B OCHOBE KOTOPOU IPSIMOM
17. PSIMON MapKETHHT . YK-3
JUYHBI KOHTakKT C TOJdy4yaTelleM COOOIIEHUS C 1eNbl0 TOCTPOUTH
KOMMYHHKAIIUIO ¥ MOJIYYUTh MPUOBLIb — 3TO ...
BruiuTe npomyIiieHHOE CI0BO B HY>KHOM MaJIexke.
palMoHAIbHBIE  BBITOJIBI .
18. Spera HaGop mapouHbIX accomuaiuii, CBsI3aHHBIX C MPAKTUYECKUMU BBITOJAMU OT YK-2
HII
p WCTIOJb30BaHUS ATOT0 OpeHaa — 370 ...
19 2) PerapreTunr (niam peMapKeTHHT) B PEKJIaMHBIX CUCTEMAX — 3TO: VK-

a) PexnamHubIi MCXaHHU3M, IIOCPCACTBOM KOTOPOI'O OHHaﬁH—peKHaMa




HaIlpaBJse€TC  TE€M  IOJIb30BATENsAM, KOTOpPBIE YK€  MPOCMOTPEIHN
PEKIIaMUPYEMBIN POAYKT, IIOCETUB CAUT PEKIIaMOAATEIIS

b) IlepenamnpaBnenue mosb30BaTENs C PEKIAMHOM IUIOIIAJKU Ha CaWT
peKiaMoiarenss C MCIHOJIb30BAaHUEM ONPEJCIICHHBIX HHTEUIEKTYaJIbHbIX
MEXAHU3MOB

C) H3MeHeHne pekIaMHOTO OOBSIBICHHSI B peKUME pPealbHOr0 BpEMEHH B
3aBUCUMOCTH OT TOT0, KAKOW MMEHHO I10JIb30BaTEIb IPOCMATPUBAET PEKIIAMY

20.

CCIrMCHTHUPOBAHUC PbIHKA

Brummre npomnyIeHHoe CII0BO B HY>KHOM IaJIeXKe.
[Iponecc nenenus wiu quddepeHanum Jo00ro pelHKa Ha OT/IEIbHbBIE YaCTH
WJIN CETMEHTHI C YYETOM MHOKECTBA Pa3IMYHbIX KPUTEPUEB U (GAKTOPOB — ITO

VK-2

21.

acconuarus

BrmmmuTe nporyIeHHoe CIIOBO B HY)KHOM TaJIexKe.

BosHukaroniasi B ONbITE WHAMBHIA 3aKOHOMEpHAs CBS3b MEXKAY ABYMS
CONICPKAHUSAMHU CO3HAHUS (ONIYIICHUSMH, TPEICTABICHUSIMH, MBICISIMH,
YyBCTBAMH M TOMY IOJI0OHOE), KOTOpasi BEIPAKAETCS B TOM, UTO MOSBJICHUE B
CO3HAHHH OJTHOTO U3 COCPKAHHK BJICUET 32 COOOM M TOSIBJIICHUE IPYTOr'0 — 3TO

VK-3

22.

BUpYCHasI
pexiama

Brnumure nponynieHHOe CI0BO B HYKHOM IAJIEKE.

Bun pexiiaMHBIX COOOIICHUH, PACTIPOCTPAHUTEIISIMU KOTOPBIX SIBISIFOTCS] CAMH
MOCETUTENIHN TIOPTAJIOB U KPYMHBIX PECypcoB, Oiarogapsi caMOCTOSITEIbHOMY
GbopMUPOBAHUIO COAEpKAHUS, CIIOCOOHOTO NMPUBJIEYb MOCETUTENEH Ha CalT
peKJiaMoaTeNsl 3a CYEeT TBOPUYECKOW, SIPKOM, HEOOBIYHOW MBICTU WU C
IIPUMEHEHUEM JIOBEPUTEJIBHOTO UJIM €CTECTBEHHOIO MOCJIAHUS — 3TO ...

YK-3

23.

SMOILMOHAJIFHBIE BBITOJIBI
OpeHna

Boumure MMPOIMYIMCHHOC CJIIOBO B HYKHOM IIaJICKC.

HaGop MapouHBIX  accOIMaluid, CBS3aHHBIX C  OMOIMOHAJIBHBIMHU
yIIOBJIETBOPCHUSAMH, KOTOPBHIE IOJy4ar0T IMOTPEOMTENM OT HCIOIB30BAHUS
3Toro OpeHja — 31o ...

VK-2

24.

b)

Omnpenenenne MecTa 4eIoBeKa B CHCTEME JICJIOBBIX U TIEPCOHAIBHBIX
OTHOIICHUH (TIOAYUHEHNE, OTYETHOCTh, OTBETCTBEHHOCTD, IUCTAHTHOCTH) B
OpraHU3alMOHHOM KOHTEKCTE Ha3bIBACTCS:

a) AHKETHPOBaHUE

b) MO3WIIMOHUPOBAHHE

YK-3




C) OIICHKA

BnumuTe npomnyIieHHOE CI0BO B HY>KHOM MaJIexke.

25. JICHUHT OnHOCTpaHUYHBIA CAWT ¢ KpaTKoW WHGoOpMaIueil o ToBape, yCIyre Wid YK-3
MEPONPUSIITUH — ITO ...
BrumuTe npomyiieHHoe cIOBO B HY>KHOM MaJIexke.

26. OpeHn TepMuH B MapKeTHHTE, CHMBOJU3UPYIOMIUNA BECh KOMIUIEKC HH(POPMAIIMH O YK-2
KOMIIaHUH, IPOJYKTE UIIH YCIyTe, — 3TO
BnuiuTe npomnyIiieHHoe CI0BO B HY>KHOM MaJIeXKe.

27, HOMOTHIT Coueranue Ha3BaHMA KaKOTO-TH00 TOBapa U ero rpaduueckoro n300paxxeHus, VK-
UCTIONIb3yeMoe 15 OoJbIIel Y3HaBaeMOCTH MOTpeOUTENIeEM TOBapa, — 3TO
BnuiuTe npomyIiieHHOE CI0BO B HY>KHOM MaJIexke.

3 OOBEKT WHTEIUIEKTYaIbHON COOCTBEHHOCTH, AKTHUB KOMITAHUH, KOTOPBIH

. TOProBas Mapka . . YK-2

MO3BOJIAET €M BBIIECIUTH CBOM NMPOJYKT CPEAM AHAJIOIOB, a TaKXKE SABIIAETCS
CPEICTBOM IOBBILICHUS] NPUOBUIBHOCTH KOMIIAHUH, — 3TO
Uro noMorarot chopMyarpoBaTh 4 CIEIYIOMIUX BOIIPOCA:
1. Jlna xoro? - omnpezesieHne IENeBOW TPYIIbI MOTpeOUTENeH, A1 KOTOpOi
co31aeTcst OpeH.

29. MO3ULIUOHUPOBAHUE 2. 3adueM? - BBIFO/Ia TMOTPEOUTENS, KOTOPYH OH TOIYYUT B pPE3yJbTaTe YK-3
npruoOpeTeHust IMEHHO 3TOro OpeHaa
3. ns kakoi nenu (A1 KaKoro UCIONb30BaHus?) HyKeH UMEHHO 3TOT OpeHT
4. ITpoTHB KakOro KOHKypeHTa?
BnuiuTe npomnyIieHHOE CI0BO B HY>KHOM IMaJIexke.
[Ipsimoe cpaBHEHUE, CpaBHEHUE C YCPEIHEHHBIM TOBapoOM, CPaBHEHHE C

30. npeumyIecTBa OpeHia YCTapeBIIE MOJENbIO, CpAaBHEHUWE C LEJIOH TOBAPHOM KaTErOpUEH, YK-3
HCKYCCTBEHHOE CpPaBHEHHUE, CPaBHEHHE C CaMUM COOOW MPUMEHSIOTCS IS
TOT0, YTO OBl MOTYEPKHYTb. . ...
BrumuTe npomnyIiieHHOE CI0BO B HY>KHOM MaJIexke.
[IpomaBaeMsIii BO BceM MUpE MPH COXPAHEHUH LEJIOCTHOCTHU U €IMHCTBA OpeH T

31. r7100aJIbHBIM OpEHIOM (T. e. TpUMEHsAETCS OJUHAKOBOE TO3ULUOHUPOBAHHE, OJWH U TOT XKe YK-2

ACCOPTUMEHT TPOAYKIIUH, HWCIOIB3YIOTCS OJUHAKOBas KOMMYHHKAIUS U
crcTeMa pacpOCTPAHEHHs), Ha3bIBACTCH. . .




Brnummre nponyieHHoe CII0BO B HY>KHOM IaJIEXKe.
HebGonpmme OwpkeTsl Ha  pekilaMmy, WHTYUTHBHOE  IUIAHUPOBAHME

32. JIOKQJIbHBIX OPEHJIOB YK-2
pa3MeIeHus, peIKoe NCIO0Ib30BAHNE MHCTPYMEHTOB MTPOABIIKEHUS SABIISIOTCS
CJ1a0OCTSIMU — 3TO ...
ToyHOCTB, EMKOCTB, KPATKOCTD, )KUBOCTh, SMOIIMOHATIBHOCTh U 0J1aro3Bydne —
3T0...
a) oOmme TpeboBaHusI K UMEHH OpeH/a.
33. b) HEBBINOJIHUMBIE YCIOBHS. YK-2
C) OJIMHAKOBBIC YEPTHI B HA3BAHUSIX BCEX OPEH/IOB.
d) TpeOOBaHMS JIUTEPATYPhI, HE OTHOCSIIIHECS K UMEHH OpeHa.
e) YEPTHI TOJIHKO TI100aTbHBIX OPEHIOB
Crparerus ycrenrHoro Hayauaa paboThl HOBOTo OpeH/1a Ha JIOKaJIbHOM PBIHKE:
a) CrtpemiieHre He BBIICIATHCS OT KOHKYPEHTOB, OBITh KaK BCE.
34, b) MakcuManbHbI€ 3aTpaThl Ha MMPOJBMKEHUE U PEKIIAMY. VK2
C) KecTkas KpuTHKa KOHKYPEHTOB.
d) CraBka Ha HMOLMH, SPKYI0 U BBIPA3UTENIbHYI0 KOMMYHHUKAIUIO,
BBIJICJICHUE U3 PsiZla KOHKYPEHTOB C IIOMOIIbIO HEOOBIYHOTO HA3BAHUS M CTHJISL.
PaccmarpuBast ueTpipe KitoueBbIX ¢akropa: Tum Openma, OcoOeHHOCTH
TOBApHOM KaTeropuu, YpoBeHb mpurazaHuii, OcoOEHHOCTH MECTHOU
KYJbTYpPbl, MAPKETOJIOTH OIICHUBAIOT. ..
35, a) MOMYJIIPHOCTH OpeH/Ia. VK2
b) HE3aBHCUMOCTH OpeH/Ia.
C) I00aTEHOCTE OpeHa.
d) noTpeOHOCTh OpeH/Ia B JTOKaIU3allUH.
e) YPOBEHb KYJIBTYPBI OpeHIA.
UT0 MOXKET CUUTATHCS MOOSAON TSl JIOKAJIbHON TOPTOBOM MapKH:
a) COOTBETCTBUE HOBOMOJIHBIM TECHCHIIMSIM PEKIIaMBI.
36, b) KOTIMPOBAHUE TOMYJISIPHBIX TOPTOBBIX MapOK. VK3
c) 3aBOEBAaHUE BIIOJIHE KOHKPETHOM JOJIH PhIHKA B CBOEM PETHOHE.
d) MOBCEMECTHAsl y3HABAEMOCTb.
e) caM (haKT CYIECTBOBAHMS TOPTOBON MapKH.
37. [To3unmoHupoBaHue — 3T0... YK-2




a) 3aHATHE MOJIUTHICCKOM O3HUIINU

b) y3HaBaeMOCTb TOPTOBOW MapKu

c) KOHTPOJIb Ka4eCTBA TOBAPHOTO 3HAKa

d) co3JaHue JuIst OpeH/a TaKOro KOHTEKCTa, B KOTOPOM CBSI3aHHBIN C HUM
BBIOOp OyZIeT BOCIIPUHUMATBCS KaK HAMITYIINit

e) IPOU3BOCTBO JIYYIIEro TOBapa.

CDYHKLII/IOHaJIBHOe, COLIMaJIBHOC, MCHTAJIBHOC H I[yXOBHOG I/I3MepCHI/IH
SIBJIAIOTCSI OCHOBOM. . .

a) 5 3aKOHOB MapKETHHTa
38. e b) HOTPEOUTENHCKOTO CITpoca YK-2
C) CO3JIaHMsI TOBAPHOTO 3HAKA
d) JAHHBIX U3MEPEHUI
e) KoHuenuu 4D-0peHTuHTa.
OcHOBHas 11€J1b TO3UIIHOHUPOBAHUSI — ...
a) 3aQHSATH MOJIMTHYECKYIO TTO3HIINIO
b) NOOUTBCS yCTOMYUBOTO TMPEICTABICHHUSI B CO3HAHHWM IOKYTATeNeH O
39. e OpeHzie Kak 00 YHUKAIBHOM TOBape JUIsi KOHKPETHBIX YCIOBHA. YK-3
C) HPOM3BECTH JIyUIIH TOBap.
d) JOOUTHCS JIyUIINX YCIOBUH 11 KOHKPETHBIX TOKYTaTeIeH.
e) pa3MECTUTh TOBAphI Ha TO3UITHUSIX.
B 3aBucHMMOCTH OT HalpaBJIeHUH MapKETHHIOBOM NEATEIbHOCTH (TOBapHOE,
IIEHOBOE, COBITOBOE, CEPBUCHOE WJIH PEKJIAMHOE), Pa3JINYaloT. . .
a) TOBApBI, 1IEHBI, COBIT.
40. c b) CEpPBUC H PEKIIamy. YK-3
C) BH/IbI TIO3UITMOHUPOBAHMS OpeH/Ia.
d) THUIIBI OPEHIIOB.
e) HaIpaBJICHUS] MApPKETHHTA.
Briummre npomnynieHHOE CI0BO B HY>)KHOM MaJIeXkKe.
41, JHpaBIeHHeM BperIoM [Tpouecc co3naHus WHANBUAYATIBHBIX YEPT, U3MEHEHUS MX JUIS JOCTHXCHUS VK3

MakCUMaJTbHOW  A()(PEKTUBHOCTH, a TaKXKE  COCTABICHHE  IIJIAHOB
AHTUKPU3UCHOTO  yIpaBJICHUS OpeHJoM B  cCiiy4ae HEO0OXOIUMOCTH




Ha3bIBACTCA. ..

42.

CCIrMCHTAalUA pbIHKA

Brmmmre nporyieHHOe CII0BO B HY’)KHOM TaIeKe.
Onpenenenue COLMAIIbHO—IEMOT papUIECKHX, NcUXorpauyecKux,
NOBEJICHYECKUX KPUTEPHUEB NIPU pa3paboTke OpeHaa — 3To...

YK-3

43.

MIPOJIBIKECHHMS OpeHia

BrumuTe npomyiieHHoe cIOBO B HY>KHOM MaJIexke.

Menuaruiad, U3roTOBJICHUE PEKIaMHON MPOIYKIIMHU, pa3MEIICHUE PEKJIaMHOMN
mpoayKuuu B KaHajJ1ax KOMMYHHKaHHﬁ, KOMIIJICKCHBIC IIporpaMmal
JIOSUTbHOCTH MTPUMEHSIFOTCS JIJIA. . .

YK-2

44.

orieHKe 2 (PEeKTUBHOCTH

Brummre npomnyIeHHoe CII0BO B HY>KHOM IaJexKe.

MOHUTOPUHI H3MEpsieMbIX HapaMeTpoB OpeH/Ja, CpaBHEHHE TEKYILEro
COCTOSIHMS C JKEIAE€MbIM, KOPPEKLUs CTPATErUy MU TaKTUKUA MPUMEHSIIOTCA
pH. ...

VK-3

45.

YHUKAJIBHOCTDb

BnuiuTe npomnyIieHHoe cI0BO B HY>KHOM MaJIexke.
['TaBHBIM Ka4ueCcTBOM OpeHJIa SIBIISETCSL. . ..

YK-2

46.

KJIEUMO

Bouute MMPOMYIMCHHOC CJIIOBO B HYKHOM ITIaICKC.
BpeHz[ B IICPCBOAC C JIATUHCKOI'O O3HA4YaAcCT...

YK-2

47.

cJIora”n

BnumuTe npomyiieHHoe CI0BO B HY>KHOM IMaJIexke.
CroBo, rpymnmna cjioB, KOTOpbIe MOTYT OBITh TPOU3HECEHBI — 3TO. ..

VK-2

48.

MCHTAJIBHOC

Kakoe u3 m3mepeHuii OpeHaa KacaeTcsi ClIoCOOHOCTH OpeH/a MoIIepKUBATh
yesioBeKa’?

VK-3

49.

JIOAJIBHOCTD

Brummre npormyiieHHOE CII0BO B HY)KHOM TMaIKe.
B pesynbTare KpemkuX OTHONICHWH MEXIy OpEHIOM W €ro KJIMECHTaMHU
pPOXKIACTCH. . ..

YK-2

50.

KO-OpeHIHHT

BrumuTe npomnyIiieHHOE CI0BO B HY>KHOM MaJIexke.
CoBMecTHOE BBICTYIIJICHHE HECKOJIBKIX OPEH/IOB HA PHIHKE - 3TO...

YK-3

51.

Jlaiite onpenesieHne NOHATUIO KAHTUKpU3UCHBIH PR»

YK-3

52.

KopnopatuBHblii UMUK
OpraHu3aIu

Bnummre nponyiieHHbIE CIOBA.

......... — 9TO IEIOCTHOE BOCTIPUSATHE KOMIIAHUU PAa3INYHBIMU LIEJIEBBIMU
ayJIuTOpUsIMU, KOTOpoe (opMHpYyeTCs Ha OCHOBaHWM HH(POpMALUU O €e
JIeSITEJIbHOCTH.

YK-3

53.

Bce nepeuncnennoe

Kakne 13 nepeuncieHHsIX napaMmeTpoB NPUCYIIH KPU3UCHON CUTYALMH:
1) creneHb yrpo3bl KU3HU, 0€30MACHOCTH M CYIIECTBOBAHMS KOMIAHUH;

YK-2




2) orpaHluYeHUE BPEMEHH I IPUHSITHS PEIICHUS;

3) cTpecchl y OTBETCTBEHHBIX JIHII;

4) TOBBIIICHHOE JABJICHHE HA KOMIIAHHIO CO CTOPOHBI OOIIECTBEHHOCTH U
CPEJICTB MacCOBOM MH(OPMAITHH.

54.

[[aﬁTe ONpCaACIICHUC ITIOHATUIO «[TaOmucuTu»

YK-2

55.

CObITOBA TTOJIMTUKA

BrmmuTe nponymnieHHOE ONpeneacHue.

— KOMIUIEKC MEPONpPUATUN M0 IUIAHWPOBAHUIO M IIPAKTUYECKOU
peanu3anyuy METO0B PaCIIPOCTPAaHEHUS U PAaCIIPENEIICHUs TOBAPOB OT MECT UX
NPOM3BOJICTBA /10 KOHEUHBIX MOKyMaTelel, a Takxke oleHke 3(h(HEeKTUBHOCTH
IIPEJUI0KEHHBIX U BHEIPEHHBIX HHCTPYMEHTOB

YK-2

56.

CrioHcOpcTBO

BrumuTe nponymnieHHOE ONpeneacHue.

— MHCTPYMEHT JUIsi oOecredyeHHus KOPIOPAaTUBHOM coluaibHOU
OTBETCTBEHHOCTH, B COOTBETCTBUHU C KOTOPBIM HpPEINpPUITHE (PUHAHCUPYET
COLIMAJIbHO-3HAYHUMBbIE MEPOIIPUATHS

YK-3

57.

TepMuH aHTUKPU3UCHOE YIIPABIEHHUE — 3TO:

A) ymnpaBiseMblii NpoLecC NPEJOTBPALICHUS M HPEONOJICHHs] KpH3HCa,
OTBEUAIOLIUI 1eNsIM OpraHu3allid M COOTBETCTBYIOIIUNA OOBEKTHUBHBIM
TEHACHLIUSM €ro Pa3BUTHUS;

b) ynpaBnenue onpenenéHHbIM 00pa3oM MpeaBUAALIEE OMACHOCTh KPHU3HCA,
IIPEyCMAaTPUBAIOIIMI aHAJIN3 CUMIITOMOB M MEps 10 CHUXKEHHMIO KpU3UCa U
UCIIOJIb30BaHUs (PAKTOPOB /JIsl JaJIbHEHILEro pa3BUTHS;

B) nepBoHayaibHOE BHELIHEE MPOSIBICHUE KPUZHUCHBIX SIBJICHHI.

VK-3

38.

Uro HE sBisieTcst XxapakTepHOM 4€pTOM aHTUKPU3UCHOIO YIIPABJICHUS:

A) KpU3UCBHI MOXKHO TIPEBUIETD, OKUJATh U BBI3bIBATh;

b) kpu3uckl B orpeieIeHHON Mepe MOXKHO YCKOPSITh, IPEeIBAPSITh, OTOABUTraTh;
B) xpu3uchl B nTOre HECYT TOJIBKO HETaTUBHbIE MTOCIEICTBUS;

I') kpu3ncaMu MOKHO YIPaBIIsTh;

J1) ynpaBieHHe MpOIECCaMU BBIXOJAa M3 KPH3HCA CIOCOOHO YCKOPSTH 3TH
IIPOLIECCHI U MUHUMU3UPOBATH UX MTOCJIECICTBUS.

VK-2

59.

Uto HE oTHOCUTCS K CBOMCTBAM aHTUKPU3UCHOTO YIIPABIICHUS
A) THOKOCTH M aJIalITUBHOCTD
b) ycunenue neHTpanuzanum yrpaBieHuUs

VK-2




B) nuBepcudukanus ynpasieHus
I') ycunenue MHTErpaliliOHHBIX NPOLIECCOB
J1) neneHTpanusanys ynpasjieHuUsl.

OHpCI[CJ'ICHI/Ie COCTOSAHHUA O6T>CKT3., npeameTa, SABJICHUA WKW IpoHecca,

60. Jlnarnoctuka MOCPEACTBOM  peall3allud  KOMILJIEKCA HCCIIENOBATeNbCKUX — MPOLEAYD, YK-3
BBISIBJICHHS B HUX CJIA0bIX 3B€HBEB — ATO. ..
[Ipomomkure ¢pa3y: «Meromonorus pa3paOOTKU KPUBUCHBIX SIBJICHUH,

61. AHTHIPHSHCHOTO CTpaTerusi 1 Ka4eCTBO aHTUKPU3UCHBIX IPOIPaMM, OIIEPATUBHOCTh U THOKOCTh YK-2

yTpapJieri yIpaBJIeHUs,- 3TO (PaKTOPbI, KOTOPBIE ONPEAeIsIOT 3P PEKTUBHOCTS. .. »

IIpeoOpa3oBanue ¢GuUpMBI, HpeaycMaTpUBarollee Iepexoa OT YHpaBICHUsS

6. [ ST— OTJICIbHBIMU ONEpPalUsIMU K YHPaBICHUIO M@}K(l)yHKuHOHanLHLIMVH OusHec- VK2
poleccamu, 3aKaHYMBAIOLIUMUCS yI0OBIETBOPEHHEM MOTPEOHOCTEN BHEIIHUX
(pBIHOYHBIX) ¥ BHYTPUGUPMEHHBIX KIIMEHTOB — 3TO ...
Ynpasnenue UPpoBoil penyTanueil — 3To 3HAYUT:
1) paGoTathb ¢ 0T3pIBaMU O OM3HECE WU TIEPCOHE

63. 4 2) oTcnexuBaTh U youpats u3 CeTu HeraTuB VK3
3) BecTH aKTHUBHYIO pekjiaMy Ou3Heca win nepcoHsl B CeTn
4) paboTarh HaJ GOPMUPOBAHUEM Y3HABACMOI'O CETECBOr0 00pasa OM3Heca Witu
HIEPCOHBI

64 BepHo nu ytBepxkieHue, 4To IUQpoBas pemyTalus BaKHA TOJNBKO IS

. Hesepno . VYK-2

Ou3Heca, CBSI3aHHOTO C OHJIAWH-TIPOIaXKamMu?
BepHno 1nu yTBepxkaeHHE, YTO €CIAM Y TMEPCOHbl WM KOMIAHUM HET

65. Hesepro COOCTBEHHBIX IUIOIIANOK B VHTepHeTe, TO 3aHHMMAThCS YIIpPaBICHHUEM VK-2
1 poBOH peryTanuel He Tpedyercs?
[lepBbIii mar npu pazpaboTKe CTpaTeTuy YIpPaBICHUs peryTauei — 3To. ..
1) MoHuTOpUHT

66. 1 2) Ilokymnka OT3bIBOB YK-2
3) 3amyck pexiIamsbl
4) Co3nanue OpeHa Ou3Heca Wi IepCOHBI
Uro Takoe uenesas ayautopus B Cetu?

67. 1 1) 3TO ayAUTOPHS NOTEHIMAIBHBIX IOTpedUTENIEH HHPOPMALIUU O KOHKPETHOM YK-3

1IM(HPOBOM O0BEKTE UITH CYOBEKTE




2) 9T0 OMMKAWIIUI KPYT Balllero CETEBOr0 OOIICHHS, OTPAHUYCHHBIA TEMU
M0JIL30BATEISIMK, KOTOPBIC 3HAOT BAC B PEATBHON JKU3HH

3) aT0 ayauropus GopyMOB, TPYIII B COICETSIX U JPYTHX CETEBBIX IUIOMIAJIOK,
/i€ BbI MOSIBIISIETECH YaIIle BCETO

68.

BepHo nu yTBep:k/IeHHE, YTO OCHOBHBIE COCTABIISIONINE CTpaTeruu HudpoBon
peryTanuu OJWHAKOBBI KakK JJIsl KPYIHOTro OW3HEeca, TaKk M Il OOBIYHOTO
nojb3oBarens Cetu?

1) Bepno

2) HesepHo

YK-3

69.

Uro takoe «Iddext Ctperizanmn?

A) UYem axTHBHEE IOJL30BATENh NBITACTCA YAATHTH HWHPOPMAIHIO, TEM
Oosblee pacrpocTpaHeHne oHa noiryvaet B Cetn

b) Bce dororpaduun 3namenurocreit, 3arpyxennsie B CeTb, MOXKHO CBOOOHO
WCTIONB30BATh JJIs COOCTBEHHBIX HYX]I

B) Henp3s 3arpyxarb B Cetb ¢otorpaduu moMoB 0e3 coriacusi HX
COOCTBEHHUKOB

I') Uem BbIIIIe WCK 32 MOpAJBHBIN yiiepd 3a HECOTJIACOBAHHOE Pa3MEIICHUE
nnaHoi nHdopmarwu B CeTH, TEM BBIIIE MOMYJISIPHOCTh ATOH HHPOPMAITUU

VK-3

70.

Google

Camas nomyJrsipHas IorucKoBad CUCTCMa B Poccun (B HaCTOAIICC BpeM}I) — 9TO

YK-3

71.

Jaiite onpenenenue 1eneBoit ayautopun B Cetu?

VK-2

72.

MonuTopHHT

Crparerust ymnpaBieHus HIH(PPOBOM peENyTalMell OCHOBaHA Ha 4YETHIPEX
OCHOBHBIX 3Tamax: , paboTa ¢ HeraTuBoM, paboTa ¢ MO3UTHUBOM,
SERM. Kakoii sTan nponymuieH?

YK-3

73.

PaboTa ¢ mo3uTHBOM

Kakoii u3 3TanoB crpateruu ympabieHus nudpoBoi pemyTanyeil Ha3bIBalOT
«moceBaMm»?

YK-2

74.

Urto siBisieTCS KOHEUHOM I11eIhI0 pabOThl ¢ CETEBOM IICJICBOW ayJIUTOPUCH IO
CO3JIaHUIO XOPOIIEH peryTauu Ajig 00beKTa Win cyonrekta B CeTu?

A. YcroitunBoe y3HaBaHHE 00BEKTa WM CyOBEKTa

b. Xoporiee 3HaKOMCTBO ¢ 00BEKTOM HITH CyOBEKTOM

B. ITonHOCTBIO CPOPMUPOBAHHBIN U XOPOIIIO y3HABAEMBIN CETEBOI 00pa3

I'. Pexomennanusa

YK-2




75. UYT0 TakO€ MOHUTOPHHT? YK-2

76. CoueTanie 0Gonx THIIOR Kaxkon TI/IHU MOHI/ITopj/IHl“a Jy4llle MOAXOIAUT nni[ paboThl ¢ KOPHOpPaTUBHOM VK3
penyTranueil — py4Hoi Wid aBTOMAaTU3UPOBaHHBIN?
...... — 9TO CUCTEMa MEPOIPHUATHM, BBIIOJIHEHUE KOTOPBIX HAIIPABJIIEHO HA

71. paboTa ¢ HeraTuBOM YMEHbBIIIEHHE WIH TOJHOE HUBEIUPOBAHUE HETaTUBHBIX YIMOMHHAHUK 00 VK-3
00BEKTE YIpaBJIeHUs permyTaluei

78, Vnanenue 1 | OCHOBHBIC BUJIbI pa0OTHI C HETATHBOM HA3bIBAIOTCS ... | ... . VK3

BbI/IaBJIMBaHUE

79, HeT Bepno nu yTBepkIeHHE, 4TO ObICTpOE yAajJeHHE HETaTWBHOM MH(pOpManuu VK-
BCEI/la FapaHTUPYET 3alIUTy OT peNyTallMOHHOIO CKaHana?
UYro Takoe 60ThI?
A. KowmmbploTepHble MpOTrpamMMbl, ILEIBI0 KOTOPBIX CIYXHT CcOOp WIH

80, A pacnpocTtpanenue uHpopmanuu B Cetu (+) VK2
b. Pa3HOBUIHOCTH BUPYCOB
B. ®eciikoBrie cTpaHullbl, ucnoiabyeMble SMM-cnenuanucramMu —ais
pacupocTpaHEHHUsl HEraTuBa

81. Uro Takoe SERM? YK-3

] co37aHue «octpoBoB | Kakoit nu3 uactpymentoB SERM 6Gonee 3¢ exTuBeH: MOKyNKa KOHTEKCTHOM VK2

KOHTEHTa» peKJIaMbl WM CO3J]aHHE «OCTPOBOB KOHTEHTa»?

Kakoii actiekt Openauara Tpedyercs A paboTel ¢ U(POBOIA pemyTaueii?
A. Co3nianue yHMKaJIbHOT'O CETEBOT0 0oOpasza

]3. A b. Helimunr (kak npuaymath umst B CeTH) VK2
B. Tlon6op yHUKaJIbHON LIBETOBOW MAJUTPHI 711 0OPMIICHHUSI COOCTBEHHBIX
CETEBBIX IIOIAZ0K
I'. Bce BblIENIEpEUNCIIEHHBIE BAPUAHTHI

4. Her Bepno 11 yTBepKAeHUE, 4TO GPUPMEHHBIN CTUIIb U YHUKAJILHBIN ceTeBOI 00pa3 VK3
HY>KEH TOJIbKO JJIs YIpaBJieHUsl KOprnopaTuBHOM penyTtauueid B Cetu?
BepHo 11 yTBepKIeHHE, UTO €ClU Y KOMIaHUH YK€ €CTh (PUPMEHHBIN CTHIIb U

85. Her y3HaBaE€MbIH JIOTOTHUII, TO 3Tan paboThl, CBA3aHHBIN ¢ OpenauHrom B Cetu, VK-3
MO’KHO MPOIYCTUThH?

36 Jla Bepno 11 yTBepxK/I€HUE, YTO €CIIM HEraTHBa B IIOMCKOBBIX BbI1adax 00 00bEeKTe VK-

yopasienusi penyranueil B Cetu Het B mepBbiXx 10-15 pesynbpratax v HET




HETraTUBHBIX MOJICKA30K, TO 3TOT 3Tall padboThl ¢ HUPOBOH pemyTanueil MOKHO
IPONYCTUTH?

87.

MoOHUTOPUHT

[TepBsIii mIar npu pa3padoTKe CTpATETu YIPABICHHS PEMyTaIlluei — 3T0. ..

YK-2

88.

BonpmMHCTBO MOJIB30BATENEd IIPOCMATPUBAIOT B pe3yibTaTaX IOMCKOBOMU
BbIJIa4M:

A. He painbIe epBbIX Tpex crpaHull (nepsbie 30 pe3yIbTaToOB)

b. He nanpiie nepBbIx 1ByX cTpaHull (nepsbie 20 pe3yinbTaToB)

B. He nanbuie nepsoii ctpanulbl (nepssie 10 pe3yabTaToB)

['. nokxa He HAMAYT TO, YTO MILYT

YK-3

89.

Yro Takoe uenesas ayauropus B Cetu?

A. 92T0 ayauTopus TOTEHIMAIBHBIX MOTpeOuTened uHboOpMauu O
KOHKPETHOM IIU(POBOM 00BEKTE UIIN CyOBEKTE

b. 310 Onmmxkaimuii Kpyr Baliero CETEBOTO OOIEHWsS, OTPaHUYCHHBIA TeMH
10JIb30BaTENSIMU, KOTOPBIE 3HAIOT BAC B pEAJIbHOM JKU3HU

B. sT0 aynuropus GopyMoB, TpyIIIl B COIICETAX U APYTUX CETEBBIX IMIOLIAI0K,
I/I€ BbI MOSBJISIETECH YaIIle BCETO

YK-3

90.

SMM

... —3TO KOMIUIEKC MEPONPUATUH MO MPOABMKEHUIO OpeH/1a B COLIUATbHBIX
CeTAX, a TAKXKE BO3MOKHOCTb ISl HOTPEOUTENS BBICKA3aThCS U OBITH
YCJIBIIAHHBIM.

YK-2

91.

CTparerusa

BcraBbTe HYXXHOC MOHATUC B YTBCPIKICHUC: « OITMCBhIBACT KaKHUC
HUMCHHO IIIarnu 6y,HYT MNPCANPUHATBI I JOCTUIKCHU S ueneﬁ B MApPKCTUHIC).

VK-2

92.

a

Bausier niu mudpoBas penyTanus HanpsMyro Ha NpuoObLIb Ou3zHeca?

YK-2

93.

[a

Bepuo nu yrBepxkaenue o ToM, uto SERM — 310 yacTe 0011eit ctpateruu mo
yIpaBJIeHUIO 1M(POBOI pernyTaleld On3Heca Wi IEPCOHbI?

VK-3

94.

KaxkoBa Baiia noteHiuanbHas ceTeBas ayauTopus?
A. menbpmie 50 monws3oBaTenei

b. GompIie ThICSAYHN TTOIB30BATEICH

B. Gonblle HECKOJIBKHMX THICSY ITOJIB30BaTEICH

J. 92,8 MMJITMOHOB NOJIb30BaTeNel PyHera

I'. 4,5 muuapaa nosnb3oBateneii Cetu

YK-3

95.

BepHo

BepHo 5u yTBep:k/IeHHE, YTO OCHOBHBIE COCTABIISAIONINE CTpaTeruu HudpoBon

YK-2




pCHYTaHI/II/I OANHAKOBBI KaK IJId prrIHOFO 61/13Heca, TaK WU IJIA O6I)I‘—IHOFO
noixe3oBarens Cetu?

— npuobpeTaemMas KeM-HUOy/Ab OOIECTBEHHAs OLEHKA, OOIee MHEHUE O

96. Penyranus YK-2
Ka4yecTBaX, JOCTOMHCTBAX U HEJIOCTATKaX KOrO-HUOY/Ib.
KoHduukTHBIE CUTYyalnu, KOTOPbIE MOTYT CYIIECTBOBATH IOCTATOYHO JOJITO — YK-3
97. yCTOWYHBEIE JlaXke, HECMOTPSI Ha yCWINS, IPEANIPUHIMAeMble PYKOBOJCTBOM OpraHU3alnuu
— ... KpH3HCHI
Kak HazpiBaeTcst yHKIMS aHTUKPU3UCHOTO YITPABIISIONIETO, 3aKITFOYA0NIAsCS YK-3
98. AJIMUHHCTpaTHBHAS B IIOCTAaHOBKE WM Ha OCHOBE aHajlW3a CHUTyallud M TPOTHO30B IeNeit
OpraHu3alK, KOOPJAMHAIMY pa3pabOTKH CTPATErUu M COCTABJICHUS IJIaHa?
VYrpasneHnue, B KOTOPOM ITOCTABJICHO ONTHMAIbHBIM 00pa3oM IpeBHICHHE YK-3
ONACHOCTH KpH3WCa, aHAIU3 €ro CHMITOMOB, MEp IO CHWKEHHIO
99. AHTUKPHU3UCHOE .
OTPHIIATENEHBIX TOCIEICTBHA M WCIIOJIb30BaHHE (PAKTOPOB KpHU3UCA IS
MOCJIEIYIOIIETO Pa3BUTHsI Ha3bIBACTCS ...
KCIEDTHO Kak Ha3piBaeTcst GyHKIMS aHTUKPU3UCHOTO YIIPABISIONIETO, 3aKII0YaoIasics YK-3
100. P B IIOCTOSTHHOM, LIEJICHAITPABICHHOM 3HAKOMCTBE C HOBIIECTBAMH B PA3IHMYHBIX
MHHOBAIIMOHHAS

chepax S5KOHOMHKH | T.I1.7
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	Отсутствуют навыки формулировки цели проекта, определения совокупности взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определения ожидаемых результатов решения задач
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	Не в полной мере способен разрабатывать план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений
	В достаточной мере способен разрабатывать план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений
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	В достаточной мере способен обеспечить выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	На высоком уровне способен обеспечить выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Критерии оценивания компетенций
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	ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕРКИ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ
	Номер задания
	Правильный ответ
	Содержание вопроса
	Компетенция
	целевой аудиторией
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Люди (группа лиц), которых можно охватить определенным средством рекламы и определенным обращением, называются …
	УК-3
	b)
	Что такое целевое действие пользователя на сайте? Укажите наиболее правильный и полный ответ.
	a) Целевое действие – это звонок потенциального клиента в офис компании
	b) Целевое действие на сайте – это такое действие, которое демонстрирует заинтересованность пользователя в товаре или услуге компании: клик на определенную кнопку, посещение определенной страницы, заполнение формы
	c) Целевое действие – это время, которое проводит пользователь на сайте
	УК-3
	c)
	Какой инструмент продвижения бренда в долгосрочной перспективе с большей долей вероятности привлечет на сайт посетителя с минимальной стоимостью затрат?
	a) Контекстная реклама
	b) Работа с социальными сетями
	c) Поисковая оптимизация
	d) Баннерная реклама
	УК-2
	c)
	Продвижение в социальных сетях однозначно приводит к:
	a) Увеличению продаж
	b) Росту трафика на сайт
	c) Лояльности потребителей
	d) Изменению информационного поля компании (бренда)
	УК-2
	миф бренда
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Элемент системы коммуникации бренда, который состоит из основных (описывающих товар и внутренне согласованных), благоприятных (описывающих желаемые и реальные преимущества) и уникальных (описывающих и дифференцирующих) ассоциаций – это …
	УК-3
	эффекты коммуникации
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Относительно прочные мысленные ассоциации будущего покупателя, связанные с данной торговой маркой – это …
	УК-2
	1-c
	2-b
	3- e
	4-d
	5-a
	Установите соответствие:
	1. Потребность в категории
	2. Осведомленность о торговой марке
	3. Отношение к торговой марке
	4. Намерение купить продукт определенной марки
	5. Содействие покупке
	a) Уверенность покупателя в том, что факторы маркетинга (сам продукт, цена, реклама и каналы реализации) не затруднят покупку.
	b) Способность покупателя идентифицировать (узнать или вспомнить) торговую марку данной товарной категории в объеме, достаточном для совершения покупки.
	c) Признание покупателем, что приобретение изделия или услуги необходимо для снятия ощущаемого несоответствия между текущим и желаемым мотивационным состоянием.
	d) Решение покупателя приобрести данную торговую марку или предпринять иные действия, связанные с покупкой.
	e) Оценка покупателем способности торговой марки соответствовать его текущему побуждению.
	УК-2
	Дайте определение понятию «глобальная марка»
	УК-3
	философии
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	При разработке … марки важно учитывать стратегические перспективы деятельности фирмы в соответствующем сегменте рынка, в определенном регионе, с его культурными, национальными, религиозными, языковыми и другими особенностями.
	УК-2
	истории бренда
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Набор марочных ассоциаций, связанных с легендой создания бренда, и историй, связанных с развитием бренда – это …
	УК-2
	медийная реклама
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Аналог классической баннерной рекламы, размещаемый на
	различных сайтах в виде баннера или текстово-графического блока – это …
	УК-3
	товарный знак
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Марка или ее часть, защищенные юридически, что дает их собственнику исключительное право использовать марочное имя или марочный знак – это …
	УК-3
	ассоциаций
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Образ бренда – уникальный и целостный комплекс связанных с торговой маркой (брендом) устойчивых …, который хотели бы поместить в сознание потребителей разработчики торговой марки для обеспечения формирования долгосрочного предпочтения к ней и роста числа ее лояльных потребителей.
	УК-3
	лонгрид
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Объёмная статья с мультимедийными или интерактивными элементами – …
	УК-3
	Дайте определение понятию «коммуникация»
	УК-3
	контекстная реклама
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Вид динамического размещения интернет-рекламы, когда рекламное объявление близко к контексту сайта, на котором оно размещается, или запросам посетителя – это …
	УК-3
	прямой маркетинг
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Разновидность коммуникационной активности, в основе которой прямой личный контакт с получателем сообщения с целью построить коммуникацию и получить прибыль – это …
	УК-3
	рациональные выгоды бренда
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Набор марочных ассоциаций, связанных с практическими выгодами от использования этого бренда – это …
	УК-2
	a)
	Ретаргетинг (или ремаркетинг) в рекламных системах – это:
	a) Рекламный механизм, посредством которого онлайн-реклама направляется тем пользователям, которые уже просмотрели рекламируемый продукт, посетив сайт рекламодателя
	b) Перенаправление пользователя с рекламной площадки на сайт рекламодателя с использованием определенных интеллектуальных механизмов
	c) Изменение рекламного объявления в режиме реального времени в зависимости от того, какой именно пользователь просматривает рекламу
	УК-2
	сегментирование рынка
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Процесс деления или дифференциации любого рынка на отдельные части или сегменты с учетом множества различных критериев и факторов – это …
	УК-2
	ассоциация
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Возникающая в опыте индивида закономерная связь между двумя содержаниями сознания (ощущениями, представлениями, мыслями, чувствами и тому подобное), которая выражается в том, что появление в сознании одного из содержаний влечет за собой и появление другого – это …
	УК-3
	вирусная
	реклама
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Вид рекламных сообщений, распространителями которых являются сами посетители порталов и крупных ресурсов, благодаря самостоятельному формированию содержания, способного привлечь посетителей на сайт рекламодателя за счет творческой, яркой, необычной мысли или с применением доверительного или естественного послания – это …
	УК-3
	эмоциональные выгоды бренда
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Набор марочных ассоциаций, связанных с эмоциональными удовлетворениями, которые получают потребители от использования этого бренда – это …
	УК-2
	b)
	Определение места человека в системе деловых и персональных отношений (подчинение, отчетность, ответственность, дистантность) в организационном контексте называется:
	a) анкетирование
	b) позиционирование
	c) оценка
	УК-3
	лендинг
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Одностраничный сайт с краткой информацией о товаре, услуге или мероприятии – это …
	УК-3
	бренд
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Термин в маркетинге, символизирующий весь комплекс информации о компании, продукте или услуге, – это
	УК-2
	логотип
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Сочетание названия какого-либо товара и его графического изображения, используемое для большей узнаваемости потребителем товара, – это
	УК-2
	торговая марка
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Объект интеллектуальной собственности, актив компании, который позволяет ей выделить свой продукт среди аналогов, а также является средством повышения прибыльности компании, – это
	УК-2
	позиционирование
	Что помогают сформулировать 4 следующих вопроса:
	1. Для кого? - определение целевой группы потребителей, для которой создается бренд
	2. Зачем? - выгода потребителя, которую он получит в результате приобретения именно этого бренда
	3. Для какой цели (для какого использования?) нужен именно этот бренд
	4. Против какого конкурента?
	УК-3
	преимущества бренда
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Прямое сравнение, сравнение с усредненным товаром, сравнение с устаревшей моделью, сравнение с целой товарной категорией, искусственное сравнение, сравнение с самим собой применяются для того, что бы подчеркнуть…..
	УК-3
	глобальным брендом
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Продаваемый во всем мире при сохранении целостности и единства бренд (т. е. применяется одинаковое позиционирование, один и тот же ассортимент продукции, используются одинаковая коммуникация и система распространения), называется…
	УК-2
	локальных брендов
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Небольшие бюджеты на рекламу, интуитивное планирование размещения, редкое использование инструментов продвижения являются слабостями – это …
	УК-2
	а
	Точность, емкость, краткость, живость, эмоциональность и благозвучие – это…
	a) общие требования к имени бренда.
	b) невыполнимые условия.
	c) одинаковые черты в названиях всех брендов.
	d) требования литературы, не относящиеся к имени бренда.
	e) черты только глобальных брендов
	УК-2
	d
	Стратегия успешного начала работы нового бренда на локальном рынке:
	a) Стремление не выделяться от конкурентов, быть как все.
	b) Максимальные затраты на продвижение и рекламу.
	c) Жесткая критика конкурентов.
	d) Ставка на эмоции, яркую и выразительную коммуникацию, выделение из ряда конкурентов с помощью необычного названия и стиля.
	УК-2
	е
	Рассматривая четыре ключевых фактора: Тип бренда, Особенности товарной категории, Уровень притязаний, Особенности местной культуры, маркетологи оценивают…
	a) популярность бренда.
	b) независимость бренда.
	c) глобальность бренда.
	d) потребность бренда в локализации.
	e) уровень культуры бренда.
	УК-2
	с
	Что может считаться победой для локальной торговой марки:
	a) соответствие новомодным тенденциям рекламы.
	b) копирование популярных торговых марок.
	c) завоевание вполне конкретной доли рынка в своем регионе.
	d) повсеместная узнаваемость.
	e) сам факт существования торговой марки.
	УК-3
	d
	Позиционирование — это…
	a) занятие политической позиции
	b) узнаваемость торговой марки
	c) контроль качества товарного знака
	d) создание для бренда такого контекста, в котором связанный с ним выбор будет восприниматься как наилучший
	e) производство лучшего товара.
	УК-2
	е
	Функциональное, социальное, ментальное и духовное измерения являются основой…
	a) 5 законов маркетинга
	b) потребительского спроса
	c) создания товарного знака
	d) данных измерений
	e) концепции 4D-брендинга.
	УК-2
	е
	Основная цель позиционирования —…
	a) занять политическую позицию
	b) добиться устойчивого представления в сознании покупателей о бренде как об уникальном товаре для конкретных условий.
	c) произвести лучший товар.
	d) добиться лучших условий для конкретных покупателей.
	e) разместить товары на позициях.
	УК-3
	с
	В зависимости от направлений маркетинговой деятельности (товарное, ценовое, сбытовое, сервисное или рекламное), различают…
	a) товары, цены, сбыт.
	b) сервис и рекламу.
	c) виды позиционирования бренда.
	d) типы брендов.
	e) направления маркетинга.
	УК-3
	управлением брендом
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Процесс создания индивидуальных черт, изменения их для достижения максимальной эффективности, а также составление планов антикризисного управления брендом в случае необходимости называется…
	УК-3
	сегментация рынка
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Определение социально–демографических, психографических, поведенческих критериев при разработке бренда – это…
	УК-3
	продвижения бренда
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Медиаплан, изготовление рекламной продукции, размещение рекламной продукции в каналах коммуникаций, комплексные программы лояльности применяются для…
	УК-2
	оценке эффективности
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Мониторинг измеряемых параметров бренда, сравнение текущего состояния с желаемым, коррекция стратегии или тактики применяются при…
	УК-3
	уникальность
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Главным качеством бренда является….
	УК-2
	клеймо
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Бренд в переводе с латинского означает…
	УК-2
	слоган
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Слово, группа слов, которые могут быть произнесены – это…
	УК-2
	ментальное
	Какое из измерений бренда касается способности бренда поддерживать человека?
	УК-3
	лояльность
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	В результате крепких отношений между брендом и его клиентами рождается….
	УК-2
	ко-брендинг
	Впишите пропущенное слово в нужном падеже.
	Совместное выступление нескольких брендов на рынке - это...
	УК-3
	Дайте определение понятию «Антикризисный PR»
	УК-3
	Корпоративный имидж организации
	Впишите пропущенные слова.
	… … … — это целостное восприятие компании различными целевыми аудиториями, которое формируется на основании информации о ее деятельности.
	УК-3
	Все перечисленное
	Какие из перечисленных параметров присущи кризисной ситуации:
	1) степень угрозы жизни, безопасности и существования компании;
	2) ограничение времени для принятия решения;
	3) стрессы у ответственных лиц;
	4) повышенное давление на компанию со стороны общественности и средств массовой информации.
	УК-2
	Дайте определение понятию «Паблисити»
	УК-2
	Сбытовая политика
	Впишите пропущенное определение.
	… … — комплекс мероприятий по планированию и практической реализации методов распространения и распределения товаров от мест их производства до конечных покупателей, а также оценке эффективности предложенных и внедренных инструментов
	УК-2
	Спонсорство
	Впишите пропущенное определение.
	… … — инструмент для обеспечения корпоративной социальной ответственности, в соответствии с которым предприятие финансирует социально-значимые мероприятия
	УК-3
	Б
	Термин антикризисное управление – это:
	А) управляемый процесс предотвращения и преодоления кризиса, отвечающий целям организации и соответствующий объективным тенденциям его развития;
	Б) управление определённым образом предвидящее опасность кризиса, предусматривающий анализ симптомов и меря по снижению кризиса и использования факторов для дальнейшего развития;
	В) первоначальное внешнее проявление кризисных явлений.
	УК-3
	В
	Что НЕ является характерной чертой антикризисного управления:
	А) кризисы можно предвидеть, ожидать и вызывать;
	Б) кризисы в определенной мере можно ускорять, предварять, отодвигать;
	В) кризисы в итоге несут только негативные последствия;
	Г) кризисами можно управлять;
	Д) управление процессами выхода из кризиса способно ускорять эти процессы и минимизировать их последствия.
	УК-2
	Б
	Что НЕ относится к свойствам антикризисного управления
	А) гибкость и адаптивность
	Б) усиление централизации управления
	В) диверсификация управления
	Г) усиление интеграционных процессов
	Д) децентрализация управления.
	УК-2
	Диагностика
	Определение состояния объекта, предмета, явления или процесса, посредством реализации комплекса исследовательских процедур, выявления в них слабых звеньев – это…
	УК-3
	антикризисного управления
	Продолжите фразу: «Методология разработки кризисных явлений, стратегия и качество антикризисных программ, оперативность и гибкость управления,- это факторы, которые определяют эффективность…»
	УК-2
	Реинжиниринг
	Преобразование фирмы, предусматривающее переход от управления отдельными операциями к управлению межфункциональными бизнес-процессами, заканчивающимися удовлетворением потребностей внешних (рыночных) и внутрифирменных клиентов – это …
	УК-2
	4
	Управление цифровой репутацией – это значит:
	1) работать с отзывами о бизнесе или персоне
	2) отслеживать и убирать из Сети негатив
	3) вести активную рекламу бизнеса или персоны в Сети
	4) работать над формированием узнаваемого сетевого образа бизнеса или персоны
	УК-3
	Неверно
	Верно ли утверждение, что цифровая репутация важна только для бизнеса, связанного с онлайн-продажами?
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