
Аннотация к рабочей программе дисциплины

Наименование 
дисциплины

Продвижение в социальных сетях

Краткое содержание Основы Social Media Marketing. Преимущества социальных сетей. Основные
заказчики SMM. Задачи SMM-кампании. Стратегия SMM. Запуск кампании
в  Social  Media  Marketing.  Продвижение  во  «ВКонтакте».  Продвижение  в
Facebook.  Продвижение в Twitter.  Мониторинг социальных сетей и блогов.
Задачи мониторинга. Запросы для мониторинга. Платформы для мониторинга.
Методы  мониторинга.  Выстраивание  системы  мониторинга.  Оценка
эффективности кампании SMM. Охват аудитории.  Количество подписчиков
сообществ/страниц/блогов.  Соответствие  портрету  целевой  аудитории.
Количество  посетителей  страницы.  Количество  social  action.  Резонанс.
Информационный  фон  бренда.  Количество  трафика  на  внешний  сайт.
Качество  трафика.  Количество  целевых  действий,  совершенных
посетителями.   Количество  продаж.  Реализация  SMM-кампании.  Принятие
SMM-специалиста в штат.  Работа с SMM-агентством. Формирование SMM-
отдела.   Самостоятельная  работа  в  SMM.  SMM-инструменты.  Ключевые
навыки SMM-специалиста. Ценообразование на рынке SMM.

Результаты обучения 
по дисциплине

Применяя  знания,  умения  и  навыки  в  области  продвижения  в
социальных  сетях,  способен  выявлять  и  оценивать  возможности
развития организации и бизнесов, участвовать в разработке и реализации
маркетинговых  проектов  и  программ  в  цифровой  среде,  в  том  числе
участвует  в  процессах  постановки  рыночных  целей,  подготовки  и
реализации  маркетинговых  проектов  и  программ  с  использованием
цифровых технологий.

Трудоемкость, з.е. 3 

Формы отчетности Зачет
Реферат

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения дисциплины 

Основная литература 1. Береговая, И. Б. Электронная коммерция Электронный ресурс / Береговая И.
Б.:  учебное  пособие  для  обучающихся  по  образовательным  программам
высшего  образования  по  направлениям  подготовки  38.03.02  менеджмент,
38.03.06  торговое  дело.  -  Оренбург  :  ОГУ,  2018.  -  129  с.  -  Рекомендовано
ученым  советом  федерального  государственного  бюджетного
образовательного  учреждения  высшего  образования  «Оренбургский
государственный  университет»  для  обучающихся  по  образовательным
программам  высшего  образования  по  направлениям  подготовки  38.03.02
Менеджмент, 38.03.06 Торговое дело. - ISBN 978-5-7410-2361-7, экземпляров
неограничено
2. Кобелев, О. А. Электронная коммерция : учебное пособие / О.А. Кобелев ;
под ред. С. В. Пирогов. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков
и К°», 2018. - 684 с. : ил. - http://biblioclub.ru/. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-
394-01738-4, экземпляров неограничено
3. Моисеев, В. Бизнес из ничего, или Как построить интернет-компанию и не
сойти с ума Электронный ресурс / В. Моисеев ; ред. Д. Соколова-Митрича. -
Бизнес  из  ничего,  или  Как  построить  интернет-компанию  и  не  сойти  с
ума,2020-06-10. - Москва : Альпина Паблишер, 2019. - 224 с. - Книга находится
в премиум-версии ЭБС IPR BOOKS.  -  ISBN 978-5-9614-2095-1,  экземпляров
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неограничено

Дополнительная 
литература

1. Сковиков, А. Г. Цифровая экономика. Электронный бизнес и электронная
коммерция Электронный ресурс / Сковиков А. Г. : учебное пособие для вузов. -
2-е изд., стер. - Санкт-Петербург : Лань, 2021. - 260 с. - ISBN 978-5-8114-6857-
7, экземпляров неограничено
2. Прохорова, М. В. Организация работы интернет-магазина / М.В. Прохорова,
А.Л.  Коданина.  -  2-е  изд.,  перераб.  и доп.  -  Москва  :  Издательско-торговая
корпорация «Дашков и К°», 2016. - 333 с. : табл. - http://biblioclub.ru/. - ISBN
978-5-394-02405-4, экземпляров неограничено


