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Введение

Цель освоения  дисциплины  –  изучение  технологий  продвижения  бренда  в  цифровой 
среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с 
такими компонентами системы СМИ как новые медиа.

Основными задачами изучения дисциплины являются:
- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга; 
- особенностей процесса создания бренда;
- формирование навыков проектирования брендов;
- формирование умений управления методиками построения бренда;
- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
-  обладание  навыками  использования  некоторого  минимума  практических  приемов 
работы с группой (командой, подразделением).

   Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, 
формируемой  участниками  образовательных  отношений  и  является  дисциплиной  по 
выбору. Отчетность: зачет.

Требования  к  результатам  освоения  дисциплины. Процесс  изучения  дисциплины 
направлен на формирование у студентов следующих компетенций: 
Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные 
способы их решения,  исходя  из  действующих правовых норм,  имеющихся  ресурсов  и 
ограничений – УК-2.
ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, 
обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
ИД-2  УК-2  разрабатывает  план  действий  для  решения  задач  проекта,  выбирая 
оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся 
ресурсов и ограничений. 
ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, 
сроками и  затратами,  исходя  из  действующих правовых норм,  имеющихся  ресурсов  и 
ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде 
– УК -3
ИД-1  УК-3.  Участвует  в  межличностном  и  групповом  взаимодействии,  используя 
инклюзивный  подход,  эффективную  коммуникацию,  методы  командообразования  и 
командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
ИД-2  УК-3.  Обеспечивает  работу  команды  для  получения  оптимальных  результатов 
совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов,  использования 
методологии  достижения  успеха,  методов,  информационных  технологий  и  технологий 
форсайта;
ИД-3  УК-3.  обеспечивает  выполнение  поставленных  задач  на  основе  мониторинга 
командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
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ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ

Тема 1. Понятие бренда и сущность брендинга
Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В 
условиях  усложнения  рынков,  усиления  конкуренции  покупателям  становится  сложно 
разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по 
функциональным  свойствам  и  технологиям  производства,  то  теперь  способом 
дифференцирования  становится  бренд.  В  данных  условиях  изучение  брендинга  как 
комплексной  маркетинговой  системы,  способной  дать  предприятию  дополнительное 
конкурентное преимущество,  представляется особенно важным и актуальным не только за 
рубежом, но и в России.

Вопросы и задания:
1. Основные подходы к определению бренда. 
2. Понятие «марки товара». 
3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
4. История брендинга. 
5. Основные этапы эволюции брендинга 
6. Классификация типов брендов.
7.Преимущества брендов.

Теоретическая часть
Брендинг  помогает  создать  портрет  бренда  (торговой  марки),  отличный  от  портретов 
брендов  конкурентов.  В  современной  экономике  брендинг  получает  все  большее 
распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности. 
Брендинг  –  это  весь  маркетинговый  процесс  создания  (разработки)  бренда,  его 
регистрация, управление, продвижение и развитие. 
Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная 
на  совместном  воздействии  на  потребителя  товарного  знака,  упаковки,  рекламных 
обращений,  материалов  стимулирования  сбыта  и  других  элементов  маркетинга, 
объединенных  определенной  идеей  и  фирменным  стилем,  выделяющих  товар  среди 
конкурентов и создающих его образ (бренд-имидж). 
С  помощью  брендинга  можно  поддерживать  запланированный  объем  продаж  на 
конкретном  рынке  и  обеспечить  увеличение  прибыльности  в  результате  расширения 
ассортимента  товаров.  Процесс  брендинга  должен носить  стратегический и  целостный 
характер;  должен  сосредотачиваться  на  создании  образа  бренда,  для  чего  все 
маркетинговые усилия должны быть объединены.

Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В 
условиях  усложнения  рынков,  усиления  конкуренции  покупателям  становится  сложно 
разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по 
функциональным  свойствам  и  технологиям  производства,  то  теперь  способом 
дифференцирования  становится  бренд.  В  данных  условиях  изучение  брендинга  как 
комплексной  маркетинговой  системы,  способной  дать  предприятию  дополнительное 
конкурентное преимущество,  представляется особенно важным и актуальным не только за 
рубежом, но и в России.
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Вопросы и задания:
1. Формирование культуры торговой марки
2. Зонтичные бренды.
3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
4. Айдентика бренда.
5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
6. Основные методы определения стоимости бренда.

Теоретическая часть
Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные 
для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации 
их  от  товаров  и  услуг  конкурентов.  Марка  товара  состоит  из  марочного  названия  и 
марочного знака. 
Торговая  марка  (товарный  знак)  -  зарегистрированное  в  установленном  порядке 
обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. 
Товарный  знак  защищает  исключительные  права  продавца  на  пользование  марочным 
названием и/или марочным знаком (эмблемой). То есть торговые марки — это названия, 
под  которыми  фирма  рекламирует  и  продает  свою  продукцию,  например,  Corvette, 
Chevrolet, Pontiac. 
Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем 
маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению 
по поводу того, что же такое бренд. 
Существуют  два  основных  подхода  к  определению  бренда,  которые  отражают  два 
крайних полюса взглядов на этот термин: 
Подход  1.  Определение  американской  ассоциации  маркетинга,  ориентированное  на 
компанию: Бренд понимается как  название, подпись, символ, проект или их комбинация, 
предназначенная  для  идентификации  товара  или  услуги  и  дифференцирования  от 
конкурентов.  В этом определении в качестве основных инструментов дифференциации 
выступают  визуальные  и  другие  «внешние»  образы.  В  связи  с  этим  такой  подход  к 
определению  бренда  критиковался  за  неполное  представление  о  механизме 
дифференциации, но, тем не менее, это определение очень часто используется. 
Подход 2.  Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла 
ставятся потребительские качества,  свойства товара,  т.к.  эти потребительские свойства 
товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке. 
Дэвид М. Огилви (David Ogilvy) определяет бренд как образ в потребительском сознании: 
«Бренд - это неосязаемая сумма свойств продукта: его имени, упаковки и цены, истории, 
репутации  и  способа  рекламирования.  Бренд  также  является  сочетанием  впечатления, 
который  он  производит  на  потребителей  и  результатом  их  опыта  в  использовании 
бренда». 

Основная литература:
1 Алашкин,  П.  А.  Всё  о  рекламе  и  продвижении в  Интернете  /  П.  А.  Алашкин ;  под 
редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
2.Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. 
Антонова,  О.  И.  Патоша.  —  2-е  изд.  — Москва  :  Издательский  дом  Высшей  школы 
экономики,  2018.  —  209  c.  —  ISBN  978-5-7598-1676-8.  —  Текст  :  электронный  // 
Цифровой  образовательный  ресурс  IPR  SMART  :  [сайт].  —  URL: 



5

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Дополнительная литература: 
1.МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. 
Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: 
по  подписке.  –  URL:  https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 –  ISBN 5-238-
00894-5. – Текст : электронный. 
2.Формирование  бренда  предприятия  :  учебное  пособие  /  О.  В.  Бондарская,  Т.  А. 
Бондарская,  Р.  Г.  Гучетль,  Л.  Г.  Попова  ;  Тамбовский  государственный  технический 
университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 
2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; 
Министерство  науки  и  высшего  образования  Российской  Федерации,  Поволжский 
государственный  технологический  университет.  –  Йошкар-Ола  :  Поволжский 
государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по 
подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-
101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
4.  Шарков,  Ф.  И.  Константы  гудвилла:  стиль,  паблисити,  репутация,  имидж  и  бренд 
фирмы : учебное пособие /  Ф. И. Шарков. – 5-е изд.,  стер.  – Москва :  Дашков и К° : 
Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – 
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-
394-03640-8. – Текст : электронный.
Интернет-ресурсы
Справочная правовая система «Консультант плюс» https://www.consultant.ru/
ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://biblioclub.ru
Электронно-библиотечная система IPRsmart https://www.iprbookshop.ru/
Российская государственная библиотека https://www.rsl.ru/
Электронно-библиотечная система «Знаниум» https://znanium.com/
Электронно-библиотечная система «Лань» https://e.lanbook.com/
Электронно-библиотечная система «Консультант студента» https://www.studentlibrary.ru/

https://www.studentlibrary.ru/
https://e.lanbook.com/
https://znanium.com/
https://www.rsl.ru/
https://www.iprbookshop.ru/
http://biblioclub.ru/
https://www.consultant.ru/
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1. Введение
Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии 
продвижения  бренда  в  цифровой  среде»  разработаны  в  соответствии  с  рабочей 
программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
Цель  методических  указаний  –  освоение  основ  функционирования  современных 
цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных 
понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
Для  овладения  знаниями  предусмотрены  такие  виды  работы,  как:  чтение  текста, 
составление  плана  текста,  конспектирование  текста,  учебно-исследовательская  работа, 
использование ресурсов сети Интернет.
Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, 
повторная  работа  над  учебным  материалом  основной  и  дополнительной  литературы, 
составление  плана  и  тезисов  ответа,  ответы на  контрольные вопросы и  аналитическая 
обработка текста, составление презентаций.
Для  формирования  умений  выполнение  различного  вида  работы,  предусмотренной 
рабочей программой дисциплины.
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2. Общая характеристика самостоятельной работы

Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда 
в  цифровой  среде»  понимается  как  планируемая  учебная  работа,  выполняемая  во 
внеаудиторное  (аудиторное)  время  по  заданию  и  при  методическом  руководстве 
преподавателя, но без его непосредственного участия.
Требования к результатам освоения дисциплины. 
Процесс  изучения  дисциплины  направлен  на  формирование  у  студентов  следующих 
компетенций: 
Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные 
способы их решения,  исходя  из  действующих правовых норм,  имеющихся  ресурсов  и 
ограничений – УК-2.
ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, 
обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
ИД-2  УК-2  разрабатывает  план  действий  для  решения  задач  проекта,  выбирая 
оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся 
ресурсов и ограничений. 
ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, 
сроками и  затратами,  исходя  из  действующих правовых норм,  имеющихся  ресурсов  и 
ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде 
– УК -3.
ИД-1  УК-3  –  участвует  в  межличностном  и  групповом  взаимодействии,  используя 
инклюзивный  подход,  эффективную  коммуникацию,  методы  командообразования  и 
командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
ИД-2  УК-3  –  обеспечивает  работу  команды  для  получения  оптимальных  результатов 
совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов,  использования 
методологии  достижения  успеха,  методов,  информационных  технологий  и  технологий 
форсайта;
ИД-3  УК-3  –  обеспечивает  выполнение  поставленных  задач  на  основе  мониторинга 
командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
Цель  самостоятельной  работы  студентов  в  процессе  изучения  литературы  по 
предложенным  темам:  научить  работать  с  учебным  материалом  по  дисциплине 
«Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: 
систематизация  и  сопоставление  полученных  знаний;  развитие  познавательной 
деятельности. 
Цель  самостоятельной  работы  студентов  в  процессе  составления  презентаций  к 
предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - 
сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой 
составления презентаций при получении теоретических знаний. 
Таким  образом,  самостоятельная  работа  приобщает  к  научному  и  исследовательскому 
творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая 
предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими 
источниками по усмотрению студента.
При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной 
работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение 
письменного задания.

3. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
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Контроль  самостоятельной  работы  проводится  преподавателем  в  аудитории. 
Предусмотрены  следующие  виды  контроля:  собеседование,  оценка  презентации. 
Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств 
для проведения текущей и промежуточной аттестации.

4. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
Целью теоретической части является  закрепление  и  углубление  теоретических знаний, 
полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения 
материала  согласно  рабочей  программе  курса  «Технологии  продвижения  бренда  в 
цифровой  среде».  Чтение  основной  и  дополнительной  литературы  по  курсу  с 
конспектированием по разделам.
Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта 
материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию 
необходимо  осмыслить.  При  необходимости,  в  конспект  лекций  могут  быть  внесены 
схемы,  другая  дополнительная  информация.  При  изучении  нового  материала  также 
составляется конспект. Сжато излагается самое существенное в данном материале. 
Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в 
поисковой  системе  сети  Интернет  и  использовать  найденную  информацию  при 
подготовке  к  занятиям.  Поиск  информации  можно  вести  по  автору,  заглавию,  виду 
издания,  году  издания  или  издательству.  Также  в  сети  Интернет  доступна  услуга  по 
скачиванию методических указаний и учебных пособий, подбору необходимой научной 
литературы.
Конспектирование  и  реферирование  первоисточника  и  научно-исследовательской 
литературы.
Конспект  представляет  собой  дословные  выписки  из  текста  источника.  При  этом 
необходимо  понимать,  что  конспект  –  это  не  полное  переписывание  чужого  текста. 
Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, 
в  нём  выделяются  основные  положения,  подбираются  примеры,  идёт  перекомпоновка 
материала, а уже затем оформляется текст конспекта. Конспект может быть полным, когда 
работа идёт со всем текстом источника или неполным, когда интерес представляет какой-
либо один или несколько вопросов, затронутых в источнике.
Реферирование  — это  сложный творческий процесс,  в  основе  которого  лежит  умение 
выделить  главную  информацию  из  текста  первоисточника.  Реферирование  –  процесс 
аналитически-синтетического  обработки  информации,  которая  заключается  в  анализе 
первичного документа, нахождении значимых в смысловом отношении данных (основных 
положений,  фактов,  доведите день,  результатов,  выводов)  Реферирование имеет целью 
сократить  физический  объем  первичного  документа  при  сохранении  его  основного 
смыслового  содержания,  используется  в  научной,  издательской,  информационной  и 
библиографической деятельности.

5. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой 
дисциплины)
Виды  самостоятельной  работы:  подготовка  к  лабораторным  занятиям,  подготовка  к 
собеседованию,  работа  с  литературными источниками и  вопросами для  самопроверки, 
подготовка к экзамену. 
Формы  самостоятельной  работы:  -  письменная  (конспектирование),  письменно-устная 
(написание  конспектов  с  последующим  выступлением  на  семинаре);  устная  (работа  с 
литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая 
(дискуссия).  Методы  контроля  самостоятельной  работы  преподавателем:  -  оценка 
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выступления,  грамотное  и  последовательное  раскрытие  основных  вопросов  заданной 
темы; - оценка презентации, учитывающая умение выразить личную позицию автора по 
поставленной  проблеме,  излагать  ее  последовательно  и  логично,  формулировать  и 
обосновывать собственные суждения. Надлежащее выполнение студентами заданий для 
самостоятельной  работы  способствует  формированию  и  развитию  профессионально 
значимых знаний, навыков и компетенций
Вопросы к собеседованию приведены в Фонде оценочных средств рабочей программы 
дисциплины.

6.  Список  литературы,  использованной  при  составлении  методических 
рекомендаций
Основная литература:
1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под 
редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
Антонова,  Н.  В.  Восприятие  брендов и  стратегии потребительского  поведения  /  Н.  В. 
Антонова,  О.  И.  Патоша.  —  2-е  изд.  — Москва  :  Издательский  дом  Высшей  школы 
экономики,  2018.  —  209  c.  —  ISBN  978-5-7598-1676-8.  —  Текст  :  электронный  // 
Цифровой  образовательный  ресурс  IPR  SMART  :  [сайт].  —  URL: 
https://www.iprbookshop.ru/89566.html
Дополнительная литература: 
1.МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. 
Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: 
по  подписке.  –  URL:  https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 –  ISBN 5-238-
00894-5. – Текст : электронный. 
2.Формирование  бренда  предприятия  :  учебное  пособие  /  О.  В.  Бондарская,  Т.  А. 
Бондарская,  Р.  Г.  Гучетль,  Л.  Г.  Попова  ;  Тамбовский  государственный  технический 
университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 
2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; 
Министерство  науки  и  высшего  образования  Российской  Федерации,  Поволжский 
государственный  технологический  университет.  –  Йошкар-Ола  :  Поволжский 
государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по 
подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-
101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
4.  Шарков,  Ф.  И.  Константы  гудвилла:  стиль,  паблисити,  репутация,  имидж  и  бренд 
фирмы : учебное пособие /  Ф. И. Шарков. – 5-е изд.,  стер.  – Москва :  Дашков и К° : 
Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – 
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-
394-03640-8. – Текст : электронный.
Интернет-ресурсы
Справочная правовая система «Консультант плюс» https://www.consultant.ru/
ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://biblioclub.ru
Электронно-библиотечная система IPRsmart https://www.iprbookshop.ru/
Российская государственная библиотека https://www.rsl.ru/
Электронно-библиотечная система «Знаниум» https://znanium.com/
Электронно-библиотечная система «Лань» https://e.lanbook.com/
Электронно-библиотечная система «Консультант студента» https://www.studentlibrary.ru/

https://www.iprbookshop.ru/86863.html
https://www.studentlibrary.ru/
https://e.lanbook.com/
https://znanium.com/
https://www.rsl.ru/
https://www.iprbookshop.ru/
http://biblioclub.ru/
https://www.consultant.ru/
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	по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде»
	Ставрополь, 2026
	Введение
	Цель освоения дисциплины – изучение технологий продвижения бренда в цифровой среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с такими компонентами системы СМИ как новые медиа.
	Основными задачами изучения дисциплины являются:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений и является дисциплиной по выбору. Отчетность: зачет.
	Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций: 
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3
	ИД-1 УК-3. Участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3. Обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3. обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ
	Тема 1. Понятие бренда и сущность брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Основные подходы к определению бренда.
	2. Понятие «марки товара».
	3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
	4. История брендинга.
	5. Основные этапы эволюции брендинга
	6. Классификация типов брендов.
	7. Преимущества брендов.
	Теоретическая часть
	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных определенной идеей и фирменным стилем, выделяющих товар среди конкурентов и создающих его образ (бренд-имидж).
	С помощью брендинга можно поддерживать запланированный объем продаж на конкретном рынке и обеспечить увеличение прибыльности в результате расширения ассортимента товаров. Процесс брендинга должен носить стратегический и целостный характер; должен сосредотачиваться на создании образа бренда, для чего все маркетинговые усилия должны быть объединены.
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и марочного знака.
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/или марочным знаком (эмблемой). То есть торговые марки — это названия, под которыми фирма рекламирует и продает свою продукцию, например, Corvette, Chevrolet, Pontiac.
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В этом определении в качестве основных инструментов дифференциации выступают визуальные и другие «внешние» образы. В связи с этим такой подход к определению бренда критиковался за неполное представление о механизме дифференциации, но, тем не менее, это определение очень часто используется.
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке. Дэвид М. Огилви (David Ogilvy) определяет бренд как образ в потребительском сознании: «Бренд - это неосязаемая сумма свойств продукта: его имени, упаковки и цены, истории, репутации и способа рекламирования. Бренд также является сочетанием впечатления, который он производит на потребителей и результатом их опыта в использовании бренда».
	Основная литература:
	1 Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
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	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка текста, составление презентаций.
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия.
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставление полученных знаний; развитие познавательной деятельности. 
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составления презентаций при получении теоретических знаний.   
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	3. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
	Контроль самостоятельной работы проводится преподавателем в аудитории. Предусмотрены следующие виды контроля: собеседование, оценка презентации. Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств для проведения текущей и промежуточной аттестации.
	4. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
	Целью теоретической части является закрепление и углубление теоретических знаний, полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения материала согласно рабочей программе курса «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Чтение основной и дополнительной литературы по курсу с конспектированием по разделам.
	Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию необходимо осмыслить. При необходимости, в конспект лекций могут быть внесены схемы, другая дополнительная информация. При изучении нового материала также составляется конспект. Сжато излагается самое существенное в данном материале. 
	Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
	Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в поисковой системе сети Интернет и использовать найденную информацию при подготовке к занятиям. Поиск информации можно вести по автору, заглавию, виду издания, году издания или издательству. Также в сети Интернет доступна услуга по скачиванию методических указаний и учебных пособий, подбору необходимой научной литературы.
	Конспектирование и реферирование первоисточника и научно-исследовательской литературы.
	Конспект представляет собой дословные выписки из текста источника. При этом необходимо понимать, что конспект – это не полное переписывание чужого текста. Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, в нём выделяются основные положения, подбираются примеры, идёт перекомпоновка материала, а уже затем оформляется текст конспекта. Конспект может быть полным, когда работа идёт со всем текстом источника или неполным, когда интерес представляет какой-либо один или несколько вопросов, затронутых в источнике.
	Реферирование — это сложный творческий процесс, в основе которого лежит умение выделить главную информацию из текста первоисточника. Реферирование – процесс аналитически-синтетического обработки информации, которая заключается в анализе первичного документа, нахождении значимых в смысловом отношении данных (основных положений, фактов, доведите день, результатов, выводов) Реферирование имеет целью сократить физический объем первичного документа при сохранении его основного смыслового содержания, используется в научной, издательской, информационной и библиографической деятельности.
	5. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой дисциплины)
	Виды самостоятельной работы: подготовка к лабораторным занятиям, подготовка к собеседованию, работа с литературными источниками и вопросами для самопроверки, подготовка к экзамену. 
	Формы самостоятельной работы: - письменная (конспектирование), письменно-устная (написание конспектов с последующим выступлением на семинаре); устная (работа с литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая (дискуссия). Методы контроля самостоятельной работы преподавателем: - оценка выступления, грамотное и последовательное раскрытие основных вопросов заданной темы; - оценка презентации, учитывающая умение выразить личную позицию автора по поставленной проблеме, излагать ее последовательно и логично, формулировать и обосновывать собственные суждения. Надлежащее выполнение студентами заданий для самостоятельной работы способствует формированию и развитию профессионально значимых знаний, навыков и компетенций
	Вопросы к собеседованию приведены в Фонде оценочных средств рабочей программы дисциплины.
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