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BBenenne

Leab ocBOeHMsI TUCHMIUIMHBI — HM3Y4YEHHE TEXHOJOIMH NpoJBHMXEeHHs OpeHna B 1U(poBOi
cpele A 00ecrevyeHusl CUCTEMaTHYeCKOM U IIIaHOMEPHON paboThl MEHEXKMEHTA KOMIIAaHUHU C
TaKUMU KoMIoHeHTaMu cucteMbl CMU kak HOBble Mequa.

OCHOBHBIMU 3a1a4aMM U3YUYCHUS TUCIUTUTHHBI SBIISIFOTCS:

- U3y4YeHHe UCTOPUHU UCTIOIh30BaHUS OpEH/1a, OCHOBHBIX TEHACHIIMI 1 TUIIOB OPEHIMHTA;

- 0COOCHHOCTEH MpoIiecca co3aaHus OpeHa;

- (popmMHupoBaHUE HABBIKOB IPOEKTUPOBAHUSI OPEH]IOB;

- opmupoBaHUEe YMEHUH YIIpaBJICHUS METOIMKAMHU TTOCTPOCHUS OpeHIa;

- o0najjaHrie HaBbIKaMU TIPOABIKEHUsS OpeHa B U poBoii cpee;

- o0OiajaHue HaBBIKAMU HCIOJB30BaHUS HEKOTOPOTO MHUHHUMYyMa TMPAKTUYECKUX TPUEMOB
paboTHI C TPyNMON (KOMaHI0H, MOPA3ICTICHUEM).

JuctumimHa «TexHonoruu nmpoaBukeHus: OpeHna B nudpoBoil cpeie» OTHOCUTCS K YacTH,
dopmMHpyeMoil ydacTHHUKaMHM 0Opa30BaTENbHBIX OTHOLIEHWA W SBISAETCS JUCLUIUIMHOM I10
BbIOOpY. OTUETHOCTD: 3a4erT.

TpeGoBanuss k pe3yJbTaTaM OCBOCHMS IMCHMILIMHBI. [lporecc u3yuyeHUs AMCUUILIMHBI
HarpasiieH Ha HOpMUPOBAHHE y CTYJCHTOB CIEAYIOMINX KOMIETCHIUH:

Criocoben ompenensaTh Kpyr 3aad B paMKax IOCTAaBJICHHOHN LeIM M BBHIOMpATh ONTHUMAaIbHbIC
CrocoObl MX pELIeHUs, UCXOJ U3 JIEHCTBYIOIIMX MPABOBBIX HOPM, MMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpannyeHui — YK-2.

-1 YK-2 dhopmynupyer 1ens MpoeKTa, ONpeAessieT COBOKYIHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a7ad,
00ecreynBaroInX ee JOCTUKEHNE U OTIPEIEISIET OKUIaeMble pPe3yJIbTaThl pEIIeHUs 3a/1a4;
NA-2 VK-2 paspabGaTbiBaeT IulaH JeHCTBUH JUIsl pelIeHHs 3a4ad  [pOoeKTa, BbIOUpas
ONTUMAJIbHBINA CHOCO0 MX PELIeHUs, UCXOJA U3 JEHCTBYIOIUX MPABOBBIX HOPM U UMEIOIIUXCS
pPECYpCOB U OTPAHUYCHUH.

NJ-3 YK-2 obecrieunBaeT BBINOJIHEHNUE IPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJICHHBIMH LIEISIMU,
CPOKaMHU M 3aTpaTaMu, UCXOId M3 JIEHUCTBYIOILUMX IIPABOBBIX HOPM, MMEIOLIUXCS PECYPCOB U
OrpaHUYEHUI, B TOM YHCIIE C UCIIOJIb30BaHUEM LIU(PPOBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crioco0eH oCyIEeCTBIIATh COLMATIBHOE B3aUMOJICHCTBUE M PEaIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH 1€
-VYK-3

NA-1 VYK-3. VYuacTtByer B MEXJIWYHOCTHOM M TPYNIOBOM B3aUMOJICHCTBUM, HCIONb3YSI
MHKJTIO3UBHBIA TOAXO0M, 3(P(EKTUBHYI0 KOMMYHHKAIIMIO, METOJbl KOMaHI000pa3oBaHUS U
KOMAaH/THOT'O B3aUMOJICHCTBHUS NP COBMECTHOM padoTe B paMKax MOCTABICHHON 3ajauu;

N-2 YK-3. Ob6ecneunBaeT pabOTy KOMaHABI Ui TOJIYYEHHUS ONTUMAJbHBIX PE3yIbTaTOB
COBMECTHOM pabOThI, C Y4ETOM HHIMBHUIYaJTbHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ WIEHOB, MCIOIb30BaHM
METOAOJIOTUN JTOCTHIKEHHUS YCIeXa, METOAO0B, MH()OPMAIIMOHHBIX TEXHOJOTHH M TEXHOJIOTUH
¢opcaiira;

NJI-3 VK-3. obecrieunBaeT BBINOJHEHUE IIOCTABICHHBIX 3a7ad Ha OCHOBE MOHMTOpPHHIa
KOMaHJHOH pabOThl U CBOEBPEMEHHOI'O pearnpoBaHus Ha CYIIECTBEHHbIE OTKIOHEHHUS.



IMPAKTUYECKUE 3AHATUSA

Tema 1. IlonsiTHe OpeHIa M CYINHOCTH OpEeHIUHTA

L]env: M3y4UTh TEXHOJIOTUH MTPOJBUKEHHS OpeHia B U poBoii cpere.

@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B mocnenHee BpeMs 3HaUUTEIBLHO BO3POC MHTEpEC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIOKHEHHSI PBIHKOB, YCHJIEHUS KOHKYPEHLUH IOKYNaTeasiM CTAHOBHUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XHUX ToBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTJIMYAINCH O
(YHKIMOHATBHBIM  CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSIM  IPOU3BOJCTBA, TO Temepb CIOCOOOM
i QepeHIUpoBaHsl CTaHOBHUTCS OpeHA. B JaHHBIX ycnoBHsX U3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh NPEANPUATHIO JOMOJHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOE IPEUMYIIECTBO, HPEACTaBIAETCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 3a
py6exom, Ho u B Poccuu.

Bonpocs! 1 3aganus:
OcHOBHBIE IOAXO/IbI K ONPENIEICHUI0 OpeHIa.
[TousTHE «MapKu TOBapay.
bpenn — OpeHAMHT — TOBapHBIM 3HAK — TOProBas Mapka.
Hctopus OpeHauHra.
OCHOBHBIE 3TaIbl YBOJIIOLMN OpEHIMHTa
. Knaccudukanus Tumos OpeHa0B.
.IpeumymiecrBa OpeH10B.

N AW~

Teopernyeckas 4acTb
BpenauHr momoraer co3gath MOpTpeT OpeHnaa (TOpProBoil Mapku), OTJIMYHBIA OT MOPTPETOB
OpeHIIOB KOHKYpPEHTOB. B COBpeMEHHON 5SKOHOMHKE OpEHIMHI TIOJydaeT Bce Ooubliee
pacrnpoCTpaHEeHHE KaK HOBAsl OTPACIIb 3HAHUM U IPAKTHYECKOMN AEATEITbHOCTH.
BpenauHr — 53T0 BeChb MAapKETHHTOBBIM TIporiecc co3maHus (pa3paboTku) OpeHma, ero
perucTpanus, ynpaBieHe, IPOIBUKEHIE U Pa3BUTHE.
BpenauHr - 1esaTenbHOCTh O CO3/IaHUI0 AOJITOCPOYHOTO MPEANOYTEHUS K TOBAPY, OCHOBaHHAS
HAa COBMECTHOM BO3JIEHCTBUM Ha MOTPEOUTENE TOBAapPHOIO 3HAKA, YIMAKOBKH, PEKJIaMHBIX
oOpaleHuii, MaTepuagoB CTUMYJIUPOBAHHUS CObITAa U JAPYIHMX DJIEMEHTOB MAapKETHHTA,
00BETMHEHHBIX OIpeeIeHHOW Haeell M (UPMEHHBIM CTHJIEM, BBIICIAIONIMX TOBAp Cpeau
KOHKYPEHTOB M CO3/IaI0LINX ero 00pa3 (OpeHa-uMHIK).
C nomomiplo OpeHIWHTa MOXHO TOAJEPKUBATh 3aIUIaHUPOBAHHBIM 00BEM MpPOAAXK Ha
KOHKPETHOM pBIHKE M OOCCIICYHTh YBEIMYCHHE NPHOBUTLHOCTH B PE3yJbTaTe paCIIUpEHUS
accoptuMeHnTa ToBapoB. I[Ipomecc OpeHIMHTra JO0JKEH HOCHTH CTPATETWYECKHd M LETOCTHBIH
XapakTep; JOJDKEH COCpeIOTauuMBaThCSl Ha CO3/JaHUMM o0paza OpeHpa, A dYero Bce
MapKETHUHTOBBIC YCHUIIUS JOJKHBI ObITh 00bEMHEHBI.

Tema 2. TeopeTudyeckne 0CHOBbI OpeH/I-MeHe:KMEeHTAa

L]env: M3y9IUTH TEXHOJIOTHH MTPOIBUKECHHS OpeH 1a B ITUGPOBOI cpejie.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memol: B mocnennee BpeMs 3HaYUTENBHO BO3POC UHTEPEC K OpeHJUHTYy B Mupe. B
YCIOBHUAX YCJIOXXHEHHUSI PBIHKOB, YCHUJICHHS KOHKYPEHIIMH IOKYHaTeIsIM CTAHOBUTCSI CIIOKHO
pa3o0paThCcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3iy MOX0XHX TOBapoB. Eciy paHble TOBapbl OTJIMYAIKCH MO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTMSM  IPOM3BOJCTBA, TO TEHEeph CIOCOOOM
mudQepeHInpoBaHusl CTaHOBHUTCS OpeHA. B 1maHHBIX ycnoBHsAX u3ydeHHe OpeHIMHra Kak
KOMIUICKCHOH MapKETUHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOM JaTh MPEIUpUSATHIO JIONOJHHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE TPEUMYIIECTBO, MPEACTABISACTCS OCOOCHHO BaXXHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 3a
pyOexxom, HO u B Poccun.



Bomnpocsl 1 3aganus:
dopMHUpOBaHUE KYIBTYpPhl TOPTOBON MapKu
30HTUYHbIE OPEH/IBI.
DKoHOMUYECKasl cpeia OpeHa. DTarbl CO3/1aHusl CTOMMOCTH OpeH/a.
Alinentuka OpeHya.
CroumocTs OpeH/1a, KOMIIOHEHTHI OIIEHKH OpeH/Ia.
OCHOBHBIE METOBI OTIPEACTICHUSI CTOUMOCTH OpeH/Ia.

Sk v -

Teopernyeckasi 4acThb
Mapxa mosapa — uMsi, TEpMUH, 3HAK, CAMBOJI, PUCYHOK WJIM HX COYETaHUE, IPEIHA3HAYCHHbIC
JUTS WACHTU(HUKAIIMK TOBApOB WM YCIIYT MIPOAaBLia WM TPYIIIbI MPOJABIOB U AuddhepeHnuanum
UX OT TOBapOB M YCIyr KOHKYPEHTOB. Mapka ToBapa COCTOUT U3 MApPOYHO20 HA38AHUS U
MapouH020 3HAKA.
Topeosas mapka (moeapHvlii 3HAK) - 3apETUCTPHPOBAHHOE B YCTAHOBJICHHOM IOPSIKE
o0o03HaueHHE, MPUCBOCHHOE TOBAPY U €r0 OTIMYHUS OT JPYTMX W yKa3aHUs MPOU3BOIUTEIS.
ToBapHbI 3HAK 3allMINAET HCKIIOYHUTENbHbIE IpaBa IMPOJAaBIa HA MOJb30BAHUE MAPOYHBIM
Ha3BaHUEM W/WJIN MapO4YHBIM 3HaKoM (3MOisieMoii). To ecTb TOproBele MapKu — 3TO Ha3BaHUS,
[0J KOTOPbIMHM (UpMa peKIaMUpyeT W IpoJaeT CBOK Ipoaykuuto, Hampumep, Corvette,
Chevrolet, Pontiac.
Bonpocsl OpeHnuHra JaBHO 3aHUMAIOT OJHO W3 JIMAMPYIOUIMX MOJOXKEHUN Cpelu APYTUX TeM
MapKETUHTOBBIX JUCKYCCHI, OJIHAKO MapKETOJIOTH JI0 CUX MOp HE MPUILIN K €IMHOMY MHEHHUIO
10 IOBOAY TOT'0, YTO K€ TaKoe OpeH[I.
CyIecTByIOT J1Ba OCHOBHBIX IIOAXOJa K ONpEACTICHHI0O OpeHJa, KOTOphIe OTPakaroT [Ba
KpaiHUX IOJII0CA B3TJISA0B HAa STOT TEPMHUH:
Ilooxoo 1. OmnpeneneHue aMEpUKAHCKOW acCOIMALlMM MAapKeTHHra, OPUEHTHPOBAHHOE Ha
KOMIaHuI0: bpeH/1 moHuMaeTcss Kak Hazganue, NoONUCb, CUMBO], NPOEKM UIU UX KOMOUHAYUS,
npeoHasHaueHHas Onsl udeHmuukayuu mosapa uiu yciyeu u ouggepenHyuposanus om
KOHKYypeHmos. B 3ToM ompelieleHnHd B KayecTBE OCHOBHBIX MHCTPYMEHTOB nuddepeHmanuu
BBICTYIAIOT BU3yallbHBIE U JIpyTHE «BHEUIHHE» 00pa3bl. B cBA3M ¢ ATMM Takoi MOIXOA K
ONpeNeIeHNI0  OpeHJa KPUTHKOBAJCS 32 HEMOJHOE IPEJICTaBIEHHE O MeXaHu3Me
JuddepeHmanum, Ho, TEM HE MEHEE, 3TO OIpeJIeIeHUe 0YE€Hb YacTO MCIIOJIb3YETCH.
Ilooxoo 2. Onpenenenne OpeHna «depe3 mnorpedbureneii». B gaHHOM Moaxoje BO TiaBy yria
CTaBsITCA MOTPEOUTENLCKUE KAavyecTBa, CBOMCTBAa TOBapa, T.K. 3TH MOTPEOUTEIHLCKUE CBOWCTBA
TOBapa SABJISIOTCA 0a30it st audepeHnnpoBanms TOBapa U MO3UITMOHUPOBAHHS €TO Ha PHIHKE.
IBun M. Orunsu (David Ogilvy) onpenensier 6pena kak o0pa3 B IOTPEOUTEIHCKOM CO3HAHUU:
«bpenn - 3T0 HeocsA3aeMas cymMMa CBOWCTB NMPOJYKTa: €r0 UMEHM, YIAaKOBKH U LI€HBI, HICTOPUH,
penyTanuu U croco0a peknaMupoBaHMs. BpeHJ Takke sBISETCS COUYETAaHUEM BIIEYATIICHUS,
KOTOPBI OH TPOM3BOJWT Ha TIOTPEOHWTENEed W pPEe3yNbTaTOM HX OIbITa B HCIOJIH30BAHUHU
OpeHmay.

Ocnoenasa numepamypa:

1 Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname n nponswkennn B Muatepnere / II. A. AnamkuH ; moa
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anpniuna [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkct : anexkrponnsiii // Lludposoit odpazoBatensHbiil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnipusitue OpeHI0B U CTpaTteruu motpedutenbekoro mosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e¢ m3a. — MockBa : M3pareabcknii oM Bricmied MIKOJIBI
skoHoMukm, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3JIEKTPOHHBIN //
[udpposoit  oOpazoBatenpHbli  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @—  URL:



https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlonoanumensnasn numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpennunr. Kak co3nate MomHslid Opena : yuebnuk / M. Mak/lonansz, JI.
UYepnaronu. — Mocksa : FOnuTH, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIii yueOHHK). — Pexxum pocryna:
mo moxamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHna npeanpusTus : ydebHoe mnocodbme / O. B. bonmapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuetns, JI. I'. [lonoBa ; TamOoBCKUII TOCYIapCTBEHHBIN TEXHUYECKHIA
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamOoBckuit rocyaapcTBeHHbI TexHudeckuii yausepcuret (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum pocryna: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B kH. — [ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 3IeKTpOHHBIH.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHeIXMEHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. LiBeTkoBa ;
MuHuCcTepcTBO Haykd M BbIcuiero oOpasoBanus Poccuiickoii ®Denepaumu, IloBomkckwii
FOCYIApCTBEHHbI ~ TEXHOJIOTHYESCKHil yHHBepcHTeT. — Momkap-Oma :  IToBomKCKmii
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHosornyeckuii ynusepcutet, 2018. — 108 c. : uin. — Pexxum poctymna: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371eKTpOHHBIII.

4. IllapkoB, ®. U. KoHCTaHTHI TyABWINIA: CTUIb, MAOIMCHUTH, PEIyTalys, UMUK U OpeHn
¢bupmel : yuebHoe mocodbue / @. U. [lapkos. — 5-e¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB n K° :
Anprexcodt «M3narenscrBo lapkoBay, 2020. — 272 c. : uin. — Pexxum foctyna: 1o mojanucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B k. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 3JIEKTPOHHBIII.

Humepnem-pecypcot

CrpaBouHas npaBoBast cucteMa «KoHcynpranT mirocy https://www.consultant.ru/

OBC «YHuuBepcureTckas oubmnoTeka ornaiia» http://biblioclub.ru

DnekTpoHHO-0MOMHOTeuHast cuctema IPRsmart https://www.iprbookshop.ru/

Poccuiickas rocynapctBenHas oudianoreka https:/www.rsl.ru/

DJeKTPOHHO-0MOIMOTeUHas chcTeMa «3HaHuyM» https://znanium.com/
DrekTpoHHO-0MOMOTeuHast cuctema «Jlaupy https://e.lanbook.com/
DnekTpoHHO-0MOIHoTeuHast cucrtema «KoncynsranT cryaenta» https://www.studentlibrary.ru/
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1. Beegenue

Metoanyeckre yka3aHusi K CaMOCTOSATENIbHOW paboTe CTyIeHTOB 1o aucuuiuinHe « TexHonoruu
npojABWXKeHUs OpeHaa B LUGPOBOM cpene» pa3paboTaHbl B COOTBETCTBUM C paboueit
pOrpaMMOil TUCIUILTHHBI « TeXHOIOTHH MPOABIKEHUS OpeH/a B U(POBO cpeae».

Ienmp MeTOAMYECKMX YKa3aHWH — OCBOCHHE OCHOB (DYHKIMOHHUPOBAHHS COBPEMEHHBIX
UQPOBBIX TEXHOJIOTUH B MocTpoeHun Openaa. OCHOBHAS 3a/1a4a — AaTh TOJKOBAHHUS OCHOBHBIX
MOHATUH y4eOHOH TUCIMITIMHBI U C(OPMHUPOBATH HABBIKKA PAOOTHI ¢ HH(OpMAITHEH.

JInsg oBiajgeHWs 3HAHMSAMH TIPEIyCMOTPEHBl TaKhe BUABI pabOTHl, KaK: YTEHHE TEKCTa,
COCTaBJICHHE IUIaHA TEKCTa, KOHCIEKTHPOBAHUE TEKCTa, Yy4eOHO-HCCIenoBaTeNbCKas paborta,
HCTIOJIb30BaHUE PECypcoB ceTH MHTepHeT.

Jnist 3aKperyieHns ¥ CUCTeMAaTU3allii 3HaHUM peKOMEHAyeTcs padoTa ¢ KOHCIIEKTOM JICKIUH,
NOBTOpHAas paboTa HajJ Y4eOHbIM MaTEpUATIOM OCHOBHON M JOMOJHHUTENBHOH JHUTEpaTypHl,
COCTaBJICHHE IUIaHA U TE3HMCOB OTBETA, OTBETHl Ha KOHTPOJBbHBIC BONPOCHI M aHAJTUTHYECKAS
00paboTKa TEKCTa, COCTaBICHUE TIPE3CHTAIUH.

Jns  dopMHUpOBaHUS yMEHHUH BBIIIOJHEHWE PA3UYHOTO BHIA pabOTHI, TMPETyCMOTPEHHON
paboueii mporpaMMoin AUCIUIITUHBI.



2. O01mas XapakTepucTHKA CAMOCTOATEIbHOI PadoThI

CamocTosTenbpHas paboTa CTyJeHTa B paMKaxX TUCIUILIMHBI « TeXHOIOTUM MpoABMKEeHHS OpeHa
B Uu(ppoBON cpelne» IMOHUMAETCS Kak IUlaHMpyemasl ydeOHass pa0OoTa, BBIIOJHSEMAas BO
BHEAy/IUTOPHOE (ayJAUTOPHOE) BpeMs MO 33JaHUI0 M TPU METOJUYECKOM PYKOBOJCTBE
npenoaaBaresis, Ho 0€3 ero HermoCPEACTBEHHOIO y4acTusl.

TpeboBanus K pe3yIbTaTaM OCBOCHUS AUCIUILTHHBI.

[Ipouiecc u3yueHus: AMCUUIUIMHBI HampaBieH Ha (OPMUPOBAHHE Yy CTYIEHTOB CJEIYIOIINX
KOMIIETECHIIAHN:

Crnioco0eH ompeneisaTh Kpyr 3ajlad B pamMKax IOCTAaBJICHHOM LI€JIM U BbIOMpATh ONTHUMAaJIbHbIE
CHOCOOBI MX PEHICHHUs, UCXOJIS U3 JIEHCTBYIOMIMX MPABOBBIX HOPM, UMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpanuueHuii — YK-2.

-1 YK-2 dhopmynupyer 1ienb NpoeKTa, OnpeeiseT COBOKYITHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a/1a4,
o0ecreynBaroINX ee TOCTHKEHUE U ONPEIEIIeT 0KUJaeMble Pe3yJIbTaThl PeLICHUS 3a4a4;
NJ-2 VYK-2 paspabaTtbiBaeT IUIaH JCHCTBUN JUIsl peUIEHUs 3aJad TPOeKTa, BBIOMpas
ONTUMAJIBHBIA CIIOCOO MX PEIICHHUs, UCXOMS U3 JAEHCTBYIOIIUX MPABOBBIX HOPM U MMEIOLIUXCS
PECYpPCOB U OTPAHUYECHUMU.

NJI-3 YK-2 obecrieyrBaeT BBIMIOJIHEHUE MPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBIEHHBIMU LIEJISIMH,
CpPOKaMM M 3aTpaTaMu, UCXOAsS U3 JIEHCTBYIOIIMX IPABOBBIX HOPM, MUMEIOIIMXCS PECYPCOB H
OTrpaHUYEHUl, B TOM YHCJIE C UCIIOJIB30BaHUEM IIU(PPOBBIX HUHCTPYMEHTOB.

Crnioco0eH ocyIecTBIATh COLUAIbHOE B3aUMOJEHCTBHE U PEAIN30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH/E
- VK -3.

NJ-1 YK-3 — yyacTByeT B MEXJIMYHOCTHOM U TPYINIOBOM B3aUMOJCHCTBUM, HCMOJIb3YS
MHKJIIO3UBHBIA 1OAX0J, A (EKTUBHYI0O KOMMYHHUKAILMIO, METOJbl KOMaHA000pa3oBaHUS U
KOMAaHTHOT'O B3aUMOJICHCTBHUS TP COBMECTHOM paboTe B paMKax MMOCTABICHHOW 33/1auu;

NA-2 YK-3 — obecrieunBaer pabOTy KOMAaHIbI Ui MOJYYEHHS ONTUMAIIBHBIX PE3yJbTaToOB
COBMECTHOM pabOThl, C YyY€TOM HHIMBUAYAIBHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ YJIEHOB, MCIIOJIb30BaHUS
METOJIOJIOTUU JOCTHXKEHHUS ycliexa, METOJI0B, MH()OPMAIMOHHBIX TEXHOJOTUH M TEXHOJIOTHM
dopcaiira;

NN-3 YK-3 — oOecrieurBacT BBHITIOJHEHHE ITOCTABIICHHBIX 3a7ad Ha OCHOBE MOHHUTOPHHTA
KOMaHHON pabOThl M CBOEBPEMEHHOI'O pearupoBaHusl Ha CYIIECTBEHHbBIE OTKIOHEHHUS.

Lenp camocTosTeNnbHOM pabOThl CTYJEHTOB B TPOIECCe M3yUEHHUS JIUTEpaTyphl IO
MpeUIOKEHHBIM TeMaM: Hay4YuTh paboTaTh € Yy4yeOHBIM MaTepuaioM M0 JUCIUILIUHE
«Texnonorun mpoaBu)eHUss OpeHna B MU(PPOBON cpeme». 3amadu caMOCTOATEILHON pabOThI:
CUCTEMaTHU3alllsl M COINOCTABJIEHUE TIOJYYEHHBIX 3HAHUM; pPAa3BUTHE IO3HABATEJIbHOU
JIESATEIIBHOCTH.

Lenp caMocTosATeNbHONH pabOThl CTYIEHTOB B IMPOLECCE COCTABICHUS TPE3CHTALUN K
MPEeJIOKEHHBIM TeMaM - c(hOPMUPOBATH YMEHUS BHIIOJIHAThH pa3iMyHbIe BUa paboThl. 3anaya -
chopMUpOBaTh U Pa3BUTh HABBIKU BEACHUS CAaMOCTOSITEILHOM pabOThI U OBJA/I€HUS METOAUKON
COCTaBJICHUS IIPE3ECHTALUI TP IIOJyYEHUH TEOPETUYECKUX 3HAHU.

Takum oOpa3zom, camocTosTeNlbHas padoTa MPUOOINAET K HAYYHOMY M HCCIIEI0BATEIbCKOMY
TBOPUYECTBY, MMOUCKY U aHAIIN3Y TpeOyeMoro mMarepuania.

J1J14 BBIOJTHEHUS] CAMOCTOATEIBHON PadOThl HEOOXOAMMO MOJIB30BATHCS JINTEPATYPOH, KOTOpas
IpeJJIokKeHa B CIUCKE pEKOMEHAyeMo uTepaTypsl, IHTepHeT-pecypcamu win ApyruMu
MCTOYHUKAMU 110 YCMOTPEHHIO CTYACHTA.

[Ipu n3yueHnn JUCUUIUIMHBI IPEIYCMaTPUBAIOTCS CIeayoNue (POpMbl CaMOCTOATEIBHOM
paboThI CTyIeHTa: KOHCTIEKTUPOBaHHUE TEKCTa C MOCIEAYIONINM coOeceJOBaHHEM U BHITIOJTHEHHE
MUCHbMEHHOTO 3aJIaHUSl.

3. Kpurepuu oieHKH CaMOCTOSITeIbHON padoThl 00y4aromerocs



KonTpons camocrositensHOM  paboOThl  NMPOBOAUTCS  IpENoAaBaTesieM B ayJAUTOPHUU.
[IpemycMOTpeHBl ClEAyIOIIUE BUIBI KOHTPOJS: coOeceloBaHHe, OICHKA IMPE3CHTAaIlUH.
[TonpoOHble KpUTEpUHM OLICHUBAHUS KOMIIETEHIMHA NpuBeaeHbl B DOH/AE OLIEHOUHBIX CPE/ICTB
JUI IPOBE/ICHUS TEKYyILEH 1 IPOMEKYTOUHOM aTTeCTalUH.

4. MeToau4ecKue peKOMEeHAANHU 110 U3YYEHUIO TeOPeTHYECKOIr0 MaTeprasia

Lenbto TeOpeTHUECKOW YacTU SABISETCA 3aKPEIUICHUWE U YIIIyOJeHHE TEOPETUYECKHX 3HAHHM,
MOJIYYEHHBIX CIIyIIaTelIeM B MPOLECCe MPOCITYLIMBAHUS JIEKLIHUHA, CAMOCTOATEIBHOTO U3yUYEeHHS
MaTepuajga corjiacHo pabodeil mporpamme Kypca «TeXHONOrHMHM TpOJIBHXKEHUS OpeHAa B
uudpoBoit cpexe». UTeHHE OCHOBHOM | JOMOJHHUTEIBHOW JIUTEPATYyphl 1O KypCcy C
KOHCIIEKTUPOBAaHUEM II0 pa3zeliaM.

CamocrosrenbHas paboTa MpH YTCHUH Y4eOHOU TUTEpaTyphl HAUMHAETCS C U3YUYEHUS! KOHCIIEKTa
MaTepuaia, MoJIy4eHHOTO MpU CIyHIaHUM JeKUui npenoaasarens. [lomydyennyro nHdopmanmio
HEOOXOUMO OCMBICTUTH. [Ipu HEOOXOAUMOCTH, B KOHCHEKT JIEKIHM MOTrYT OBITh BHECEHBI
CXEMbl, JApyras JomnojHuTenbHas uHpopMauus. [Ipy u3ydeHHun HOBOro marepuana TaKxKe
COCTaBJISIETCS] KOHCIEKT. CKaTo U3Jlaraercs CaMoe CyIIECTBEHHOE B JAHHOM MaTepHalle.

Pabota ¢ »nekTpoHHBIMH pecypcamMu B ceTd MHTepHeT.

Jnia noBeieHust 3pHEeKTUBHOCTH CAMOCTOATEIHHONU paboThl CTYIEHT AOJKEH yMETh paboTaTh B
MMOMCKOBOM cHUCTeMe ceTh VHTepHEeT W MCIOoJIb30BaTh HAWJACHHYI0 WHOOpPMAIUIO MpHU
NOAroToBKe K 3aHATUAM. [lomck MHpoOpManum MOXXHO BECTH IO aBTOpY, 3arjIaBHIO, BHIY
W3JIaHus, TOy W3JaHMsl WM M3AaTelnbCTBY. Takke B ceT VHTepHET JOCTymHa yciyra Io
CKAQUMBAHUIO METOJIUYECKUX YKa3aHUW U y4eOHBIX MOCOOMii, moadopy HEOOXOOUMON Hay4dHOMH
JIUTEPATYPBHI.

KoncnektupoBanue u pedepupoBaHHe NEPBOMCTOYHUKA U  HAYYHO-UCCIIEIOBATEIBCKOM
JUTEPATYPHI.

Koncnekr mpencraBnser co0oil TOCIOBHBIE BBIMMCKM W3 TEKCTa HCTOYHHMKA. [Ipu 3TOM
HEOO0XO/MMO TOHMMAaTh, YTO KOHCIIEKT — 3TO HE IOJHOE IEepenuChIBaHME YY>KOro TEKCTa.
HeoOxoaumo 3HaTh, YTO PU HANTMCAHUM KOHCIIEKTA CHaYyalla MPOYUTHIBAETCS TEKCT — UCTOYHHK,
B HEM BBIJENIAIOTCS OCHOBHBIE IOJIOKEHMSI, MOJOMpaAlOTCd NMPUMEPHl, MAET MEPEeKOMIIOHOBKA
MaTepuaia, a yxe 3areM ohopMisieTcst TeKCT KOHCTeKTa. KOHCTIEKT MOKeT OBITh TIOJTHBIM, KOT1a
pabota UAET co BCEM TEKCTOM MCTOYHUKA WIIM HEMOJIHBIM, KOTJa HHTEPEC MPEACTABISACT KaKOM-
100 OJIUH WM HECKOJILKO BOTIPOCOB, 3aTPOHYTHIX B UCTOUHHUKE.

PedepupoBanne — 5TO CIOXHBIH TBOPYECKHUHA TPOIIECC, B OCHOBE KOTOPOTO JICKHUT YMEHHE
BBIJICJINTHh TJIABHYIO HMH(OpMaIMIO M3 TEKCTa NEpPBOMCTOYHWKA. PedepupoBanme — mporecc
AHATTMTUYECKU-CHHTETUIECKOT0 00paboTku WHGpOpMAalnu, KOTOpas 3aKiIIoYaeTcs B aHaIH3e
NEPBUYHOTO JIOKYMEHTA, HAX0XKICHUH 3HAYMMBbIX B CMBICIIOBOM OTHOIICHUU JAHHBIX (OCHOBHBIX
MOJIO’KEeHUH, (DaKTOB, AOBEIUTE JCHb, PE3yNbTAaTOB, BHIBOAOB) PedepupoBanue mmeeT 1eNbio
COKpaTUTh (PU3NYECKUil 00BbEeM MEPBUYHOIO JOKyMEHTa IpPHU COXPAHEHHWU €ro OCHOBHOTO
CMBICIIOBOTO COJIEp’KaHUs, HCIIOJIb3YETCS B HAy4HOM, W31aTeNbCKOM, HMH(OpPMALMOHHOW U
OoubrorpadUIECcKOM e TEIIBHOCTH.

5. Metoanuyeckne ykazanusi (o BuaaM pador, mpeaycCMOTPEHHbIX pado4yeil mporpamMmoi
JAMCIHMILIJIMHBI)

Bunel camocTtosiTensHOM pabOThl: MOATOTOBKAa K JAOOPATOPHBIM 3aHATHSAM, IOATOTOBKA K
cobece10BaHUIO, paboTa ¢ MUTEPATypPHBIMH MCTOYHHKAMHM M BOIIPOCAMH JJIsI CaMOIPOBEPKH,
MOJTrOTOBKA K IK3aMEHY.

@opMBI CaMOCTOATEIBHONW pabOThI: - MUChbMEHHAsI (KOHCIIEKTHPOBAHHE), MUChMEHHO-YCTHAS
(HamMcaHuEe KOHCIIEKTOB C IOCJIEAYIONIIMM BBICTYIUICHHEM Ha CeMHHape); ycTHas (paboTa c
JUTEpPATypOM, OArOTOBKA K clladue AK3aMEHa); - MHAUBHyallbHasl (BBICTYIUICHHUE), TPYIIIOBAs
(muckyccusi). MeToabl KOHTpOJISL CaMOCTOSITENBHOW paboOThl MpenojaBaTeieM: - OIeHKa



BBICTYIUICHHS, TPAMOTHOE M IOCIIENIOBATEIBHOE PACKPHITHE OCHOBHBIX BOIPOCOB 3aJaHHOMN
TEMBI; - OLIEHKA MPE3EeHTAIUY, YYUTHIBAIOIIAs YMEHNE BHIPA3UTh JIMUHYIO TO3ULIMIO aBTOpa 10
MIOCTaBJIEHHOW Tpo0sieMe, M3Jarath €€ IOCJIEeJ0BATENbHO U JIOTUYHO, (HOpPMYyITUpOBaTh M
000CHOBBIBaTh COOCTBEHHbIE CyxAeHus. Hannexaliee BBIIOIHEHUE CTYJICHTaMH 3aJaHUM A7
CaMOCTOSITENIbHOM paboThl CcrOCOOCTBYET (OPMHUPOBAHUIO U PA3BUTHUIO MpodeccHOHATBHO
3HAYMMBbIX 3HAHUI, HABBIKOB U KOMIIETECHIINI

Bonpocsl k cobecenoBanuio npuBeaeHbl B POHJE OLEHOYHBIX CPEACTB paboyeil MmporpamMmmbl
JUCLUTUIAHBL.

6. Chnmcoxk JuMTepaTypbl, MCHOJIb30BAHHON TMPH  COCTABJIEHUM MeETOJUYECKUX
peKoOMeHIanuin

Ocnognas numepamypa:

1. Anamxus, I1. A. Bcé€ o pexname u npoasmxenun B Mutepuere / I1. A. Anamkus ; moj
penakuueit [1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnsniuHa [labmumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TexcT : anexTpoHHblit // L{udposoii odpazoBatenbHblil pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

AntonoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHI0B M cTparernu norpedutensckoro noseaenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3a. — Mocksa : U3marensckuii qoM BrIcimei MIKOIbBI
skoHomuku, 2018. — 209 c¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekct : 3JI€KTPOHHBIN //
[udppoBoii  oOpazoBatenmpHBbIi  pecypc  [PR SMART :  [caiir]. @ —  URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jononnumensnaa numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MomiHbli Openp : yueOnuk / M. Max/lonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuTh, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbiii yueObHuK). — Pexxum gocryna:
no nomanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-
00894-5. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

2.®opmupoBanue OpeHpga mpenmpusTtus : ydeOHoe mocobue / O. B. Bbommapckas, T. A.
boumapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. I'. TlomoBa ; TamMOOBCKMI TOCYIapCTBEHHBIN TEXHHYECKHUI
yHHUBepcuteT. — Tam00B : TamO0BckHil rocygapcTBeHHbl TexHuueckuil yHuepeuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryma: mo nmoamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubauorp. B kH. — [ISBN 978-5-8265-1704-8. — TekcT : 31€KTPOHHBIN.
3. IiBetkoBa, I'. C. Pexnamubiii MeHe X MeHT : yuebHoe mocobue : [16+] / I'. C. 1iBeTkoBa ;
MuHucTepCcTBO HAyKM | BbIcIiero oOpaszoBaHusi Poccuiickoit ®enepanuu, IloBoimkckuit
FOCYJIApCTBEHHBIA  TE€XHOJOTWYECKUHA  YHUBEPCUTET. — ﬁomKap-Ona : TloBoikckuid
roCy/1apCTBEHHBIN TeXHOJIOrnueckuil yausepcutet, 2018. — 108 c. : uin. — Pexxum poctyna: o
nonamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubnuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 3J1eKTpOHHBIII.

4. lapkoB, ®. WM. KoHcTaHThl TyABWIUIA: CTWIb, MAOJMCUTH, pEIyTaIus, UMUK U OpeH.
¢upmsbl : yuebnoe nocodue / ®. W. Hlapkos. — 5-e usa., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° :
Anprexcodpt «M3narensctBo [lapkoBay, 2020. — 272 c. : ni. — Pexxum noctymna: mo moamucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKcCT : 2IEKTPOHHBIN.

Humepnem-pecypcut

CnpaBounas npaBoBast cucrema «KoHcynpTant miocy https://www.consultant.ru/

OBC «YHuuBepcuteTckas 6ubnunoTeka ornaiiay» http://biblioclub.ru

DnekTpoHHO-0MOMHOTeUHas cuctema IPRsmart https://www.iprbookshop.ru/

Poccuiickas rocyaapcrBenHas oudmuoreka https://www.rsl.ru/

DeKTPOHHO-0MOIMOTeUHas chucTeMa «3HaHuyM» https://znanium.com/
DnekTpoHHO-0MOIHOTeuHast cuctema «Jlaup» https://e.lanbook.com/
DnekTpoHHO-0MOIHoTeuHas cuctema «KoncynpranT cryaenta» https://www.studentlibrary.ru/
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	МИНИCTEPCTBO НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
	РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
	ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ АВТОНОМНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
	«СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ ФЕДЕРАЛЬНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ»
	Методические указания
	по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде»
	Ставрополь, 2026
	Введение
	Цель освоения дисциплины – изучение технологий продвижения бренда в цифровой среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с такими компонентами системы СМИ как новые медиа.
	Основными задачами изучения дисциплины являются:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений и является дисциплиной по выбору. Отчетность: зачет.
	Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций: 
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3
	ИД-1 УК-3. Участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3. Обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3. обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ
	Тема 1. Понятие бренда и сущность брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Основные подходы к определению бренда.
	2. Понятие «марки товара».
	3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
	4. История брендинга.
	5. Основные этапы эволюции брендинга
	6. Классификация типов брендов.
	7. Преимущества брендов.
	Теоретическая часть
	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных определенной идеей и фирменным стилем, выделяющих товар среди конкурентов и создающих его образ (бренд-имидж).
	С помощью брендинга можно поддерживать запланированный объем продаж на конкретном рынке и обеспечить увеличение прибыльности в результате расширения ассортимента товаров. Процесс брендинга должен носить стратегический и целостный характер; должен сосредотачиваться на создании образа бренда, для чего все маркетинговые усилия должны быть объединены.
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и марочного знака.
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/или марочным знаком (эмблемой). То есть торговые марки — это названия, под которыми фирма рекламирует и продает свою продукцию, например, Corvette, Chevrolet, Pontiac.
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В этом определении в качестве основных инструментов дифференциации выступают визуальные и другие «внешние» образы. В связи с этим такой подход к определению бренда критиковался за неполное представление о механизме дифференциации, но, тем не менее, это определение очень часто используется.
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке. Дэвид М. Огилви (David Ogilvy) определяет бренд как образ в потребительском сознании: «Бренд - это неосязаемая сумма свойств продукта: его имени, упаковки и цены, истории, репутации и способа рекламирования. Бренд также является сочетанием впечатления, который он производит на потребителей и результатом их опыта в использовании бренда».
	Основная литература:
	1 Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
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	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка текста, составление презентаций.
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия.
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставление полученных знаний; развитие познавательной деятельности. 
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составления презентаций при получении теоретических знаний.   
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	3. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
	Контроль самостоятельной работы проводится преподавателем в аудитории. Предусмотрены следующие виды контроля: собеседование, оценка презентации. Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств для проведения текущей и промежуточной аттестации.
	4. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
	Целью теоретической части является закрепление и углубление теоретических знаний, полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения материала согласно рабочей программе курса «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Чтение основной и дополнительной литературы по курсу с конспектированием по разделам.
	Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию необходимо осмыслить. При необходимости, в конспект лекций могут быть внесены схемы, другая дополнительная информация. При изучении нового материала также составляется конспект. Сжато излагается самое существенное в данном материале. 
	Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
	Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в поисковой системе сети Интернет и использовать найденную информацию при подготовке к занятиям. Поиск информации можно вести по автору, заглавию, виду издания, году издания или издательству. Также в сети Интернет доступна услуга по скачиванию методических указаний и учебных пособий, подбору необходимой научной литературы.
	Конспектирование и реферирование первоисточника и научно-исследовательской литературы.
	Конспект представляет собой дословные выписки из текста источника. При этом необходимо понимать, что конспект – это не полное переписывание чужого текста. Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, в нём выделяются основные положения, подбираются примеры, идёт перекомпоновка материала, а уже затем оформляется текст конспекта. Конспект может быть полным, когда работа идёт со всем текстом источника или неполным, когда интерес представляет какой-либо один или несколько вопросов, затронутых в источнике.
	Реферирование — это сложный творческий процесс, в основе которого лежит умение выделить главную информацию из текста первоисточника. Реферирование – процесс аналитически-синтетического обработки информации, которая заключается в анализе первичного документа, нахождении значимых в смысловом отношении данных (основных положений, фактов, доведите день, результатов, выводов) Реферирование имеет целью сократить физический объем первичного документа при сохранении его основного смыслового содержания, используется в научной, издательской, информационной и библиографической деятельности.
	5. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой дисциплины)
	Виды самостоятельной работы: подготовка к лабораторным занятиям, подготовка к собеседованию, работа с литературными источниками и вопросами для самопроверки, подготовка к экзамену. 
	Формы самостоятельной работы: - письменная (конспектирование), письменно-устная (написание конспектов с последующим выступлением на семинаре); устная (работа с литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая (дискуссия). Методы контроля самостоятельной работы преподавателем: - оценка выступления, грамотное и последовательное раскрытие основных вопросов заданной темы; - оценка презентации, учитывающая умение выразить личную позицию автора по поставленной проблеме, излагать ее последовательно и логично, формулировать и обосновывать собственные суждения. Надлежащее выполнение студентами заданий для самостоятельной работы способствует формированию и развитию профессионально значимых знаний, навыков и компетенций
	Вопросы к собеседованию приведены в Фонде оценочных средств рабочей программы дисциплины.
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