
Аннотации к рабочим программам дисциплин (модулей) 

Наименование 

дисциплины 
Технологии продвижения бренда в цифровой среде 

Краткое 

содержание 

Основные подходы к определению бренда. Основные этапы эволюции 

брендинга. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости 

бренда. Сущность и основные определения цифрового маркетинга. 

Позиционирование бренда в цифровой среде. Планирование 

эффективных бренд-коммуникаций. Мониторинг положения бренда на 

рынке: осведомленность, знание, лояльность. Система управления 

брендами: понятие и современные направления. Позиционирование 

брендов: принципы разработки позиционирования. Бренд-стратегия: 

понятие и этапы разработки. Позиционирование бренда. Продвижение 

бренда. 

Результаты 

обучения по 

дисциплине 

Определяет совокупность взаимосвязанных задач  

практики и ресурсное обеспечение, условия достижения поставленной 

целей, с целью получения наилучшего результата 

Оценивает вероятные риски и ограничения, определяет ожидаемые 

результаты решения поставленных задач. 

Обеспечивает выполнение задач практики и составление  отчета, в том 

числе с использованием цифровых инструментов. 

Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать 

свою роль в команде  

Использует основные положения теории командной работы; условия 

эффективной командной работы; способы и приемы установления 

взаимоотношений и коммуникации в рамках командного 

взаимодействия 

Эффективно взаимодействует с членами команды, соблюдая 

нормативно-правовые и этические нормы взаимодействия; планирует 

работу команды, делегируя и распределяя технические задания и 

поручения, формируя командную стратегию достижения поставленной 

цели 

Применяет приемы организации и руководства команды при реализации 

совместно выработанной командной стратегии достижения 

поставленной цели 

Трудоемкость, з.е. 3 з.е. 

Формы 

отчетности 

Зачет  

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 

дисциплины 

Основная 

литература 

 

Дополнительная 

литература 
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