
Аннотация дисциплины
Наименованиедисциплины Разработка и ведение аккаунта в социальной сети
Краткое содержание Типология онлайн-медиа. Анализ аккаунтов в социальной сети, близких по концепциипроектируемого аккаунта. Разработка аккаунта в социальной сети. Социальные сетикак формат онлайн-медиа. Составление контент-плана для социальной сети.Визуализация аккаунта социальной сети. Анализ целевой аудитории, целеполагание,аватар клиента. Подготовка текстов для размещения в онлай-медиа.
Результаты освоениядисциплины Способен осуществлять социальное воздействие при разработке аккаунта всоциальной сети. Может оценивать эффективность и результаты работы в командепри создании и ведении аккаунта в социальной сети. Использует различные способыи инструментарий для создания контента в социальной сети. Способен вырабатыватькомандную стратегию для достижения командной цели. Может свободноориентироваться в современных технологиях управления развитием персонала(управлении социальным развитием; организации обучения персонала; управленииделовой карьерой и служебно-профессиональным продвижении персонала и пр.);современных технологиях управлением поведением персонала (управлениямотивацией и стимулированием трудовой деятельности и пр.).
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Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения дисциплины
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