
Аннотация дисциплины

Наименование
дисциплины
(модуля)

Стилистика рекламных и PR-текстов

Содержание Стилистика как научная дисциплина.  Основные поня-
тия стилистики
Стилистическая  окрашенность  языковых  единиц.
Синонимия языковых единиц как основной ресурс сти-
листики
Направления  стилистики.  Практическая  стилистика.
Типы языковых ошибок
Функциональная стилистика. Стиль как ключевое поня-
тие стилистики. Система функциональных стилей рус-
ского языка
Научный  стиль.  Стилеобразующие  факторы  научного
стиля. Жанры научного стиля
Официально-деловой  стиль.  Стилеобразующие  факто-
ры официально-делового стиля. Система жанров офи-
циально-делового стиля. Современные тенденции раз-
вития официально-делового стиля
Публицистический  стиль.  Стилеобразующие  факторы
публицистического стиля. Система жанров публицисти-
ческого стиля
Разговорный  стиль.  Стилеобразующие  факторы
разговорного стиля. Система жанров разговорного сти-
ля
Принципы  литературного  редактирования  текстов  в
сфере рекламы и связей с  общественностью.  Логиче-
ские основы редактирования текста. Редакторский ана-
лиз  рекламных  и  PR-текстов  Работа  над  языком  и
стилем рекламных и PR-текстов.
Актуальные проблемы современной стилистики.

Результаты
освоения
дисциплины
(модуля)

Применяет современные компьютерные технологии, в том числе на
иностранных языках с опорой на анализ и специфику разнообразия
культур  в  процессе  межкультурного  взаимодействия.  Применяет
современные компьютерные технологии, в том числе на иностранных
языках  с  опорой  на  анализ  и  специфику  разнообразия  культур  в
процессе межкультурного взаимодействия.

Трудоемкость,
з.е.

4 з.е.

Формы
отчетности 

Зачет с оценкой 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения
дисциплины

Основная 1. Руженцева Н.Б. Стилистика и литературное редактирование 
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литература рекламных и PR-текстов : учеб. пособие /Н.Б. Руженцева. – 
М. : ФЛИНТА : Наука, 2012. – 184 с.
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