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Наименова
ние
дисциплин
ы

Web-аналитика в рекламе и связях с общественностью

Содержани
е

Web-аналитика как часть интернет-маркетинга: цели и задачи веб-
аналитики. Профессия «Веб-аналитик». Терминология web-аналитики. 
Data-Driven. Маркетинг и digital-стратегия .Бизнес-задачи. Маркетинг и 
digital-стратегия. Информационная сеть ARPANET.Развитие проколов 
TCP/IP, IRC, Появление мессенджеров и социальных сетей. Методология 
веб-анализа. Методология веб-анализа. Инструментарий веб-анализа. CX- 
и UX-анали . А/Б-тестирование и оптимизация конверсий .Расширенная 
digital-аналитика

Результаты
освоения
дисциплин
ы (модуля)

Владеет навыками использования информационных ресурсов при 
создании коммуникационного продукта. Организует, руководит 
командной работой и принимает управленческие решения в рамках 
проекта на всех этапах его жизненного цикла. Используют базовые 
навыки и креативные технологии создания коммуникационного продукта 
в социальной и профессиональной сфере. 
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Формы
отчетности 

Зачет с оценкой 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения
дисциплины
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