
Аннотация дисциплины

Наименование
дисциплины 
(модуля)

Управление корпоративными коммуникациями

Содержание
дисциплины
(модуля)

Корпоративные коммуникации в системе PR. Специфика PR-
деятельности  в  зависимости  от  сферы деятельности  компании  и  ее
бизнесмодели. Каналы дистрибуции и форматы работы с
общественностью для PR-специалиста в digital-эпоху. Разновидности
деятельности PR-специалиста для корпоративных и
брендкоммуникаций. Продуктовые запуски и важность инфоповодов
для бренд-коммуникаций. Стратегическое планирование и оценка
результата. Медиаменеджмент и партнерство со СМИ. Реализация
PR-кампаний от и до. Репутация PR-специалиста. Специальные
события и социальные мероприятия.

Результаты 
освоения 
дисциплины
(модуля)

Применяет систему знаний при осуществлении профессиональной
деятельности в сфере корпоративных коммуникаций с применением
современных информационных технологий.
Владеет навыком критического анализа и оценки проблемных
ситуаций на основе системного подхода с применением цифровых
компетенций

Трудоемкость,
з.е.

3 з.е.

Формы 
отчетности

Зачёт с оценкой

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 
дисциплины
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Дополнительна
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