
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

 

Наименование 

дисциплины 
Художественно-графическое редактирование 

Содержание Введение. Обзор программ верстки. Знакомство с программой верстки 

Scribus. Редактирование документа. Виды и форматы бумаги. 

Многостраничные документы. Структура и композиция макета. Работа 

над композицией в программе верстки. Редактирование текста. 

Форматирование массива текста. Цвет в создании макета. Векторная 

графика. Работа с векторными объектами в программе верстки. Растровая 

графика. Работа с растровыми изображениями в программе верстки. 

Взаимосвязь векторной и растровой графики. Экспорт и импорт 

изображений в программе верстки. Понятие о печати документов. 

Результаты 

освоения 

дисциплины  

Осваивает методологию создания авторского дизайн-проекта, и способы 

проектной графики 

Проектирует, моделирует, конструирует предметы, товары, 

промышленные образцы и коллекции, художественные предметно-

пространственные комплексы, интерьеры зданий и сооружений 

архитектурно-пространственной среды, объекты ландшафтного дизайна, 

используя линейно-конструктивное построение, цветовое решение 

композиции, современную цифровую культуру и способы проектной 

графики 

Знает приемы формирования, придающие целостность готовому 

дизайнерскому решению; современные технологии, технические 

средства, конструкции и материалы; инженерно-технологические основы 

дизайна; российские и международные требования безопасности к 

дизайну объекта, в том числе требования ВТО и других международных 

торговых союзов и объединений. 

Умеет вырабатывать новые приемы и принципы формообразования на 

основе современных тенденций развития; строить перспективные и 

ортогональные проекции; разрабатывать конструкции и формы; 

выбирать оптимальные конструктивные и технические решения для 

создания безопасной, многофункциональной,  

эстетичной среды и продукции. 

Трудоемкость, 

з.е. 

4  

Формы 

отчетности              

Зачёт с оценкой  

 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 

дисциплины 

Основная 

литература 

1.Челышева, И.В. Медиатворчество в социально-культурной среде: 

теория и практика: монография / И.В. Челышева. - Москва; Берлин: 

Директ-Медиа, 2018. - 152 с. - Библиогр.: с. 123-147. - ISBN 978-5-4475-

9504-3; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=480174  

Дополнительная 

литература 

1.Марочкина, С.С. Введение в специальность: реклама: учебное пособие / 

С.С. Марочкина, Л.М. Дмитриева, Е.В. Азарова. - Москва: Юнити-Дана, 

2015. - 239 с.: ил. - (Азбука рекламы). - ISBN 978-5-238-01657-3; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114757  

2.Смирнова, Л.Э. История и теория дизайна: учебное пособие / Л.Э. 
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Смирнова; Министерство образования и науки Российской Федерации, 

Сибирский Федеральный университет. - Красноярск: Сибирский 

федеральный университет, 2014. - 224 с.: ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-

5-7638-3096-5; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=435841  

3.Курбацкая, Т.Б. Эргономика: учебное пособие / Т.Б. Курбацкая; 

Министерство образования и науки Республики Татарстан, Казанский 

(Приволжский) федеральный университет, Набережночелнинский 

институт (филиал). - Казань: Издательство Казанского университета, 

2013. - Ч. 1. Теория. - 172 с.: ил., схем. - Библиогр. в кн.; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=353494  

4.Бутакова, А.Д. Фирменный стиль и его роль в успешном продвижении 

бренда. Анализ визуальной составляющей рекламных коммуникаций / 

А.Д. Бутакова. - Москва: Лаборатория книги, 2012. - 101 с. - ISBN 978-5-

504-00854-7; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=142857  

5.Главатских, Л.Ю. Специальное оборудование в интерьере: учебное 

пособие / Л.Ю. Главатских; Министерство образования и науки 

Российской Федерации, Волгоградский государственный архитектурно-

строительный университет. - Волгоград: Волгоградский государственный 

архитектурно-строительный университет, 2011. - 229 с.: ил., табл., схем. - 

Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-98276-472-0; То же [Электронный ресурс]. - 

URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=434820  

6.Старов, С.А. Управление брендами: учебник / С.А. Старов; Санкт-

Петербургский государственный университет, Высшая школа 

менеджмента. - 2-е изд., испр. - Санкт-Петербург: Высшая школа 

менеджмента, 2008. - 498 с.: схем., табл., ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-

5-9924-0034-2; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=458118  

7. Босых, И.Б. Проектирование конкурентной упаковки: методическое 

пособие для преподавателя по дисциплине «Дизайн-проектирование» / 

И.Б. Босых; Министерство образования и науки Российской Федерации, 

Уральская государственная архитектурно-художественная академия. - 

Екатеринбург: Архитектон, 2014. - 56 с. - Библиогр. в кн.; То же 

[Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436782 

8. Елисеенков, Г.С. Дизайн-проектирование: учебное пособие / Г.С. 

Елисеенков, Г.Ю. Мхитарян; Министерство культуры Российской 

Федерации, Кемеровский государственный институт культуры, Институт 

визуальных искусств, Кафедра дизайна. - Кемерово: Кемеровский 

государственный институт культуры, 2016. - 150 с.: схем., табл., ил. - 

ISBN 978-5-8154-0357-4; То же [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=472589 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436782

