
Аннотация к рабочей программе дисциплины 

 
Наименование 

дисциплины 
Основы экономической деятельности  в дизайне 

Содержание Дизайн и его значимость при продвижении потребительских товаров 

Понятие сегментации. Критерии сегментации. Значение сегментации при 

разработки дизайн-проектов. Исследование востребованности дизайн-

проектов на рынке. Основные методы исследований дизайн-проектов и 

их специфика: опросы, наблюдения, эксперименты, фокус-группы, 

индивидуальные интервью. Специфика исследований эффективности 

рекламы и рекламных кампаний. 

Жизненный цикл товара и сопутствующие ему маркетинговые 

мероприятия. Дизайн и его значимость при организации деятельности 

предприятия (фирмы). Дизайн и бренд. Ценообразование в сфере 

дизайна. Себестоимость дизайн-проектов. 

Определение себестоимости дизайн-проектов. Основные составляющие 

себестоимости. Методика расчета себестоимости дизайн-проектов. 

Результаты 

освоения 

дисциплины  

Знает этапы согласования дизайн-проекта, основы бухучета и 

финансового планирования; 

Умеет определять порядок выполнения отдельных видов работ по 

созданию дизайн-проекта 

Трудоемкость, 

з.е. 

3 

Формы 

отчетности              

Зачет с оценкой  

 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения 

дисциплины 

Основная 

литература 

1. Родькин, П. Е. Брендинг территорий: городская идентичность и дизайн 

: учебное пособие / П. Е. Родькин. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 

2020. – 93 с. : табл., ил. – Режим доступа:– 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=597418. – Библиогр.: с. 

88-89. – ISBN 978-5-4499-1291-6. – DOI 10.23681/597418. – Текст : 

электронный. 

2. Чуланов, Э. Ю. Экономика персонала : учебное пособие / Э. Ю. 

Чуланов. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государственный 

университет промышленных технологий и дизайна, 2019. — 64 c. — 

ISBN 978-5-7937-1796-0. — Текст : электронный // Цифровой 

образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/102990.html 

3. Баскакова, О. В. Экономика предприятия (организации) : учебник / 

О. В. Баскакова, Л. Ф. Сейко. – Москва : Дашков и К°, 2018. – 370 с. : ил. 

– (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа:– 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=496094. – Библиогр. в 

кн. – ISBN 978-5-394-01688-2. – Текст : электронный. 

Дополнительная 

литература 

1. Торхова, А. Н. Экономика предприятия : учебное пособие / 

А. Н. Торхова. – Изд. 3-е, стер. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2017. 

– 101 с. : ил., табл. – Режим доступа: 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=473320. – Библиогр. в 

кн. – ISBN 978-5-4475-9258-5. – DOI 10.23681/473320. – Текст : 

электронный. 

2. Шуляк, П. Н. Ценообразование: учебно-практическое пособие / 

П. Н. Шуляк. – 13-е изд., перераб. и доп. – Москва : Дашков и К°, 2018. – 
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193 с. : ил. – Режим доступа: 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495830. – ISBN 978-5-

394-01387-4. – Текст : электронный. 

3. Нуралиев, С. У. Маркетинг : учебник / С. У. Нуралиев, 

Д. С. Нуралиева. – Москва : Дашков и К°, 2018. – 362 с. : ил. – (Учебные 

издания для бакалавров). – Режим доступа: 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573174. – Библиогр. в 

кн. – ISBN 978-5-394-02115-2. – Текст : электронный. 
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