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Beenenue

Ileab OCBOGHUS NUCHIUIUTHHBI — U3Y4E€HUE TEXHOJIOTHIA ITPOIBMKCHISI OpeHIa B IIMPPOBOI cpejie
It 00€CTIeYeHHS CUCTEMATHYEeCKOM U MIIaHOMEPHOU pabOThl MEHEDKMEHTA KOMIIAaHUH C TAKUMHU
koMrIioHeHTamMu cucreMbl CMU kak HOBBIE MEIHA.

OCHOBHBIMU 3a/1a4aMH U3Y4CHUS AUCLHUILINHBI SBIISAIOTCS:

- U3y4eHHEe UCTOPUH MCIIOJIh30BaHUS OpEeH/1a, OCHOBHBIX TEHICHIIMIA U TUIIOB OpEHINHT A,

- 0coOeHHOCTEH Tpoliecca co3aanus OpeHa;

- (popMupoBaHIE HaBBIKOB IPOSKTHPOBAHNUS OPEHIIOB;

- (opMupoBaHHe yMEHUI yIIpaBIeHUS METOMKAMU IOCTPOCHHS OpEHIa;

- o0nalane HaBbIKaMU TIPOJIBIDKEHUS OpeHaa B IMGPOBOI cpee;

- 0071a1aHve HaBBIKAMH HCIIOJIE30BAaHHS HEKOTOPOTO MUHIUMYMa TIPAKTHIECKUX TPUEMOB pabOTHI
C Tpynmnoi (KOMaHAOMH, MOPa3/ICICHUEM).

Jucuunnmuna «TexHonornn npoABMKEeHUs OpeHJa B LMQPOBON cpeniey OTHOCUTCS K 4YacTH,
¢dbopMupyeMoOil yyaCTHMKaMH 0Opa30BaTENbHBIX OTHOUIEHUM M SBISETCS AMCLUUIUIMHON IO
BbIOOPY. OTUETHOCTD: 3a4erT.

TpeGoBanust Kk pe3yJabTaTaM OCBOEHHUS IMCUMILUIMHBI. [Ipomecc u3ydeHHs AMCHUIUIMHBI
HarpasJieH Ha (JOPMHUPOBAHUE Y CTYJACHTOB CJICAYIONUX KOMITETCHITMN:

CriocobeH ompenensaTh Kpyr 3ajad B paMKax IMOCTaBIICHHOW 1M M BHIOWpATh ONTHUMAaJIbHBIC
CcrocoObl WX PEIICHHS, UCXOJ1 M3 JICUCTBYIOIIMX IMPABOBBIX HOPM, UMEIOIIUXCS PECYpPCOB U
orpannueHuii — YK-2.

N-1 YK-2 dopmynupyeT 11e1b MpoeKTa, ONpenessieT COBOKYITHOCTh B3aMMOCBSI3aHHBIX 33714,
ofecreunBaroIMX ee JOCTIKEHUE U OTIPEEIIAeT OKUIaeMble Pe3yNIbTaThl pEIIeHHs 3a/1a4;

N/I-2 YK-2 pa3pabaTsIBaeT 11aH ISHCTBHUM I PEIISHUS 3a]1a4 TPOCKTA, BHIOUPasi ONTUMATbHBINA
croco0 WX pelIeHUs, UCXOIS U3 JACUCTBYIOIIMUX IMPABOBBIX HOPM U HMEIOLIUXCS PECYpPCOB U
OTpaHUYCHUH.

N/I-3 YK-2 obecrieunBaeT BBHIIIOJTHEHUE TPOCKTA B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJICHHBIMHU IICIISIMH,
CpPOKaMM M 3aTpaTaMu, UCXOJs W3 JEHCTBYIOIIUX MPAaBOBBIX HOPM, MMEIOIIHUXCS PECYPCOB U
OTpaHUYEHUH, B TOM YHCJIE C UCIIOJIb30BaHUEM IIU(PPOBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crioco0eH OCyIEeCTBIATh COLMAIbHOE B3aUMOCHCTBHE U PEaIM30BhIBATH CBOIO POJIb B KOMAH/IE
- VK -3

NJ-1 YK-3. VYyacTtByeT B MEKIMYHOCTHOM M TPYNIOBOM B3aUMOJICHCTBUHU, HCIIOIb3YS
WHKITIO3UBHBIA 1MOAX0M, 3((EeKTUBHYI0O KOMMYHHUKALMIO, METOJbl KOMaHJI000pa3oBaHUS H
KOMaHJTHOTO B3aMMO/ICHCTBUS MPU COBMECTHOM paboTe B paMKax MOCTaBICHHON 3aauu;

N-2 YK-3. O6GecrnieunBaer pabOTy KOMAaHIbl Ui MOJYYEHHUS ONTHUMAIBHBIX PE3YyJIbTaTOB
COBMECTHOH pPabOTHI, C y4€TOM HHAWBUIYaIbHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ YJIEHOB, HCIOJIb30BaHUS
METO/IOJIOTUH JOCTHXKCHMSI ycliexa, METOA0B, MH(POPMAIMOHHBIX TEXHOJOTHH U TEXHOJOTUH
(dopcaiita;

NN-3 VYK-3. obecneunBaeT BBINOJHEHHUE TOCTABICHHBIX 3a/lad HAa OCHOBE MOHHUTOPHHTA
KOMaHJTHOU pabOThI M CBOEBPEMEHHOTO PearnpoBaHus Ha CYIIECTBEHHBIE OTKIOHEHUS.



INPAKTUYECKUE 3AHATUSA

Tema 1. IlonsiTHe OpeHaa M CyIIHOCTH OPEeHIMHIa

Llens: M3y4nTH TEXHOJIOTHU NIPOABMKEHUS OpeHia B 1udpoBoii cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms membi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTENBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIOBUSIX YCJIOKHEHMsI PBIHKOB, YCWJIEHUS KOHKYPEHIMM IIOKYNATeNIIM CTaHOBUTCS CIIOXHO
pa3o0paTbcs B OIPOMHOM MHOI'000pa3uy MOX0XKMX TOBapoB. Eciu paHblie ToBapbl OTIMYAIMCH IO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTMSIM  IPOM3BOJACTBA, TO TEHeph  CIIOCOOOM
middepeHpoBaHus CTaHOBUTCS OpeHA. B naHHBIX ycnoBusAX u3ydeHHe OpeHAMHIra Kak
KOMIUIEKCHOH MAapKEeTUHTOBOM CHCTEMbI, CIIOCOOHOW JaTh MPEANPHUSATHIO JIONOJHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE MPEHMYILECTBO, MPEACTABIAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccun.

Bonpocs! u 3axanus:
1 OcHoBHBIE IOJIXObI K OTIPENEIICHUIO OpeHa.
2 [TonsaTue «mapku ToBapay».
3. bpenn — OpeHauHT — TOBApHBINM 3HAK — TOPrOBasi MapKa.
4. Uctopus 6penaunra.
5 OcHOBHBI€ ATaIbI BOJIOLUY OpeHINHTa
6. Krnaccudukarys THIoB OpeH/IOB.
7.IlpeumyiectBa OpeHIOB.

Teopernyeckas 4acThb
BpennuHr momoraer co3maTh MOPTpPET OpeHna (TOProBOM MapKH), OTIMYHBIA OT TOPTPETOB
OpeHII0B KOHKYPEHTOB. B COBpeMEHHOW »KOHOMHUKE OpEHAMHI IOJy4YaeT Bce OoJiblee
pacnpocTpaHeHue Kak HOBasi OTpaciib 3HaHUHM U MPAKTUYECKON e TEIbHOCTH.
BpeHauHr — 3TO Bech MAapKETHHIOBBIM TMporecc co3aaHus (pa3paboTku) OpeHaa, €ro
perucrparys, ynpaJjieHue, MPOIBUKEHHE U Pa3BUTHE.
BpeHauHr - 1eATeNbHOCTh M0 CO3JaHUI0 JIOJTOCPOYHOIO MPEANOUYTEHUS K TOBapy, OCHOBAHHAs
Ha COBMECTHOM BO3JCHCTBUM Ha NOTpPeOUTENs] TOBAPHOIO 3HAKa, YIAKOBKH, PEKJIAMHBIX
oOpallleHuid, MaTepuaJoB CTHUMYJIMpPOBaHUS cObITa M JAPYrUX DJIEMEHTOB MapKETHHra,
00BEMHEHHBIX OMpEeNeNIeHHON uaeed M (UPMEHHBIM CTHUJIEM, BBIICISIIOIMIMX TOBAp CpPEIu
KOHKYPEHTOB U CO3JAI0NTUX ero o0pa3 (OpeHI-UMHIK ).
C mnomompio OpeHAMHTa MOXHO TOJJICPKUBATh 3aIUIaHUPOBAHHBIN 00bEM MpoaaX Ha
KOHKPETHOM pBbIHKE M 00eCrneuyuTb yBETWYEeHHE MPHUOBUILHOCTU B pe3yJbTaTe pacIIUpPEHUS
accopTuMeHTa ToBapoB. [Iporecc OpeHaMHra AOMKEH HOCUTH CTPATETMYECKU M IEJIOCTHBIN
XapakTep; JOJDKeH COCpeloTauuMBaThcs Ha co3naHuu oOpasa OpeHaa, s 4Yero Bce
MapKETHUHTOBbIE YCUITUS JOJDKHBI ObITh 00bETUHEHBI.

Ocnoenaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname u mpoaswxkenun B WutepHere / II. A. Anamkud ; moj
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : snextponHsbIi // Hudposoii obpasoBarenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntoHoBa, H. B. Bocnpustue O6penioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : HM3matenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnslit // Ludposoii
o0Opa3oBaTeNbHBII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

ononnumensnan numepamypa:

1.Max/lonansn, M. bpennunr. Kak co3nats MomHslid Openn : yueOnuk / M. Max/lonansz, JI.
UYepuatonu. — Mockaa : FOnutnH, 2015. — 559 c. — (3apybexHslii yueOHUK). — Pesxum goctymna: mo

3



noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : a11eKTpOHHBIH.

2.@opmupoBanue Openna mpeanpuarus : ydeOHoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
bonpapckas, P. I'. I'yuerns, JI. T'. TlomoBa ; TamOoOBCKHii roCyqapCTBEHHBIH TEXHUYECKHUN
yHuBepcuteT. — TamOoB : TamOoBckHii rocyqapcTBeHHbIN Texuudeckuil yausepcuret (TITVY),
2017. - 214 c¢. : wmn — Pexum gocryma: mo mommmcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NEeKTPOHHBIH.

3. IIBetkoBa, I'. C. Pexknamublii MeHEDKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / T'. C. LlBerkoBa ;
MunuctepcTBO Hayku U BbIcliero ooOpazoBanusi Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBosmkckuit
FOCYJIJapCTBEHHBIA  TEXHOJOTHMYECKUWA  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-OJIa : TloBosmkckuii
rocy/lapCTBEHHbIN TexHosornueckuil ynusepcuret, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum nocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTPOHHBIH.

4. llapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ryIBUILIA: CTHIIb, TAOJUCUTH, PEIyTaLMsl, UMUJDK U OpeHa (pupMbl
: yaueOHoe nocobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AeKTPOHHBIH.

Memoouueckan 1umepamypa

1. Meroauueckue YyKa3aHHUs MO BBINOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHOM padOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu poaB>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnois, 2023.

2. Metoaunueckre yKa3aHusl IO BBIMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX padoT no aucuuiuinae « Texnonoruu
poABMKEHUS OpeHa B udpoBoit cpene». CtaBpomnoiis, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlowck smeKTpoHHBIX KHHT. [loMCKOBas MallMHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHsieMblx B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUTMOHOB KHHT: ydueOHasi, Hay4Hasi U XyJO0XKECTBEHHas JINTepaTypa, CIIPAaBOUYHUKH, JETCKHE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilonck HaydHOW JUTEpATyphbl, BKJIOYAs
MpOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHUE CTaTbU, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedeparbl U  OTUETHI,
OMyOJIMKOBaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMU HAYYHOU TUTEpaTyphl, IPpo(hecCHOHaTIbHBIMU aCCOLUAIIUSMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbablii mopran «Poccuiickoe 00pazoBaHue»

5.www.informika.ru - HaBurannonHas cucTeMa 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa3oBaHuUs, HAYKH
u uHHOBanui B Poccun: @enepanbHas kommbrorepHas cetb RUNNET, Enunas komnexmus
uudpoBBIX 00pa3oBaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO IoCTyma K 00pa3oBaTeiIbHBIM pecypcam,
@denepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOoTeXHONIOrMM ¥ HaHOMaTepuasbl»y, denepanbHblil HEHTP
MH(OPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 2. TeopeTrnueckne 0CHOBbI OpeH/I-MEHEIKMEHTA

L]ens: U3y4nTh TEXHOJIOTMH MPOABMXKEHUS OpeHia B 1ndpoBoil cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee Bpems 3HaUUTEIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHUHTY B Mupe. B
YCJIOBHSAX YCIOXHEHHS PBIHKOB, YCHJICHUS KOHKYPEHLUHM IOKYIATeNs M CTAHOBUTCS CIIOXKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3Hu MOXOXHMX TOBapoB. Eciu paHble TOBaphl OTIMYANUCH MO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWMCTBAM M TEXHOJOTMSM  TPOU3BOJACTBA, TO TEHEph  CHOCOOOM
i depeHIupoBaHUsl CTAaHOBUTCS OpeHJ. B maHHBIX yclnoBHAX U3ydeHHEe OpeHIuHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETMHIOBOW CHCTEMbI, CIIOCOOHOM JaTh MPEANpHATHIO JOMOJHUTEIHLHOE



KOHKYPCHTHOC IMPCUMYILICCTBO, IPECACTABIIACTCA OCO6CHHO BaXXHbBIM M AKTYaJIbHBIM HE€ TOJIBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

Bonpocs! u 3aganus:
@opMHUpOBaHUE KYJIBTYpPbl TOPrOBOW MAapKH
30HTUYHBIC OPEH/IBI.
DKOHOMHUYECKas cpefa OpeHia. DTarbl CO3JaHnsl CTOUMOCTH OpeH/a.
A¥iieHTHKa OpeHa.
CroumocTb OpeH/1a, KOMIIOHEHTHI OLIEHKH OpeH/a.
OCHOBHBIE METO/IbI ONIPEICTICHUS CTOMMOCTH OpeH/a.

ogakrwdE

Teopernyeckas 4acTb
Mapka mosapa — uMs, TEpMHH, 3HAK, CHMBOJI, PUCYHOK WJIM UX COUYETaHME, MpeAHa3HAYECHHbIE
JUTSE BACHTU(UKAIIMKA TOBAPOB WIIHM YCIIYT MPOJIaBIla UK TPYIIIBI MPOAABIOB U AU depeHInaum
UX OT TOBapOB MU YCIyr KOHKYPEHTOB. Mapka TOBapa COCTOUT U3 MAPOYHO20 HA36AHUS U
MapoyHO20 3HAKA.
Topeosas mapxka (mosapmvilti 3HAK) - 3apETUCTPUPOBAHHOE B YCTAHOBJIIEHHOM MOPSJKE
o0o03Ha4YeHHe, MPUCBOCHHOE TOBApy Ul €ro OTIMYUS OT IPYTMX U yKa3aHHs MPOU3BOAUTEINS.
ToBapHbIif 3HaK 3alUIIAET HUCKIIOYUTENbHbIE TpaBa IMpOJaBlia Ha MOJb30BaHHWE MapOYHBIM
Ha3BaHHEM W/WJIM MapOuYHbIM 3HaKoM (3MOsemoif). To ecTh TOproBeie MapKu — 3TO Ha3BaHMUS,
Mo KOTOPBIMH (UpMa peKIIaMUPyeT H TPOJaeT CBOK MPOJayKIMio, Hanmpumep, Corvette,
Chevrolet, Pontiac.
Bomnpocer OpeHauHTa TaBHO 3aHUMAIOT OJTHO W3 JUAMPYIONIUX TOJ0KEHUH CPEId IPYrux TeM
MapKETHUHTOBBIX TUCKYCCHM, OJTHAKO MApPKETOJIOTH JI0 CUX MOp HE MPUIIUIA K €IMHOMY MHEHHUIO
0 MOBOAY TOTO, YTO K€ TaKoe OpeH/I.
Cy1iecTBYIOT /IBa OCHOBHBIX [TOJIX0/Ia K ONpeIeiIeHUI0 OpeH1a, KOTOpbIe OTPa)KaloT JiBa KpaitHUX
TOJIIOCA B3TJISZIOB HA ATOT TEPMUH:
Ilooxoo 1. OmpeneneHre aMepUKaHCKOW acCOlMAlMM MapKETHHTa, OPUEHTUPOBAHHOE Ha
KOMITaHui0: bpeH] moHnMaercsi Kak HazeaHue, NOONUCH, CUMBOI, NPOEKM UlU UX KOMOUHAYUS,
NpeoHasHaweHHas O udeHmugukayuu mosapa uiu yciyeu u oughgeperyuposanus om
KOHKYpeHmos. B 3TOM ompeieneHN B KaueCTBE OCHOBHBIX MHCTPYMEHTOB Au(depeHnanuu
BBICTYNAIOT BH3yalbHbIE U Jpyrue «BHEIIHHE» oOpa3pl. B cBsi3u ¢ 3TUM Takoil moaxoxa K
ompejieNieHUuI0  OpeHJa KPUTHUKOBAJCS 3a HEMOJHOE TMpEeACTaBlIEHHE O MEXaHH3Me
muddepeHnranum, Ho, TeM HE MEHEe, 3TO OIPE/IEIEHHE OUEHb YacTO UCIIOJIb3YyeTCsl.
Ilooxoo 2. Onpenenenue OpeHaa «depe3 moTpeduTenei». B maHHOM monaxoze BO TJIaBy yria
CTaBSITCSl MOTPEOUTETILCKUE KAauecTBa, CBOMCTBA TOBapa, T.K. 9TU MOTPEOUTEIHCKUE CBOMCTBA
TOBapa ABJIAIOTCS 0a3oi g nuddepeHImpoBanys ToBapa U MO3UIIMOHUPOBAHMS €r0 Ha PBIHKE.
IBun M. Orunsu (David Ogilvy) onpenenser Openy kak o0Opa3 B MOTPeOUTENIbCKOM CO3HAHUM:
«bpenp - 3TO HeocsA3aemasi cyMMa CBOMCTB MPOAYKTa: €ro UMEHHU, YITAaKOBKH U IIEHBI, HCTOPUH,
penyrauu U croco0a pekiaMupoBaHMs. bpeHa Takke SBISETCS COYETAaHHUEM BIICUATICHHS,
KOTOPBI OH MPOU3BOJUT HA MOTPEOUTENEH U Pe3yabTaTOM UX OTBITA B UCIIOIB30BAHUU OpEHIA.

Ocnosnaa numepamypa:

1 Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname u mpoasmxkenun B WutepHere / II. A. Anamikus ; moj
penakuueii [1. CyBopoBoit. — MockBa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : snextponHsbIi // Hudposoii obpasoBarenbhblii pecypc IPR SMART :
[caitr]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnronoBa, H. B. Bocnpustue OpeHioB u crpareruu notpedburensckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zng. — MockBa : M3marenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnsiit // Ludposoii
00pa3oBaTeNbHBIHI pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html



Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpernunr. Kak co3aate mominblil Openn : yaeoHuk / M. Mak/lonanb, JI.
UYepuatonu. — Mockga : FOnutH, 2015. — 559 c. — (3apybexHsIii yueOHUK). — PesxuM gocrtymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : 211eKTpOHHBIH.

2.@opmupoBanue Openna mpeanpusrus : ydeOHoe mocobme / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnmapckas, P. I'. T'ygerns, JI. T'. IlomoBa ; TamOOBCKHii TOCYIapCTBEHHBI TEXHUYECKUI
yauBepcuteT. — TamboB : TamOoBckuil rocynapcTBenHbiid Texuuueckuii yausepceuretr (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wmn — Pexum gocryma: mo momgmmcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubmuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NEeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnaMubIii MeHEKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Hayku M BbIciiero ooOpazoBanusi Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuit
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTHMYECKUWA  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-Ona : TloBomxkckuii
rocy/lapCTBEHHbIN TeXHOJIOTHueckuil yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum nocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: ¢. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTpOHHBIH.

4. lllapkos, ®. 1. KoHcTaHThI ry1BUILIA: CTUIIb, MAOJUCUTH, pEeNyTals, UMUK U OpeH] pupMbl
: yaebHoe nocobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3n., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AIeKTPOHHBIH.

Memoouueckan tumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs MO BBINOJHEHHIO CAaMOCTOSITENIBHOM padOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu mpoaB>keHust OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckre yKa3aHus [0 BBIMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX paboT no aucuumuinie « TexHonorun
poABMKEHUS OpeHa B udposoii cpene». CtaBponoiis, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlowck smeKTpOHHBIX KHHT. [loMCKOBas MalldHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
cBOOOAHO pacripocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUIMOHOB KHHT: yueOHasi, Hay4Has U XyAO0XKECTBEHHas JIMTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, AETCKUE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkagemus Google. Ilowck HaydHOM JUTEpaTyphbl, BKIKOYas
MpOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHUE CTaThbU, JUCCEpTallMW, KHUTH, pedeparbl U OTUETHI,
OMyOJIMKOBaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYYHOU TUTEpaTyphl, TPO(HecCHOHATbHBIMU aCCOLUAIIUSIMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbhblii mopran «Poccuiickoe 00pazoBaHue»

5.www.informika.ru - HaBurannoHHas cucteMa 1o 3JeKTpOHHBIM pecypcaM 00pa30oBaHusi, HAyKu
u uHHOBanui B Poccun: @enepanbHas kommbtorepHas cetb RUNNET, Enunas komnexmus
1 (dpoBBIX 00pa3oBaTENbHBIX PecypcoB, EnnHOe OKHO JIoCcTyma K 00pa3oBaTelbHBIM PECYpCaM,
®denepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEXHOIOTHH ¥ HaHOMaTepuambl», DenepanbHblid IEHTP
MH(pOPMAIMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 3. PazpaGorka Openaa. ATpuOyrsl OpeHaa

L]ens: M3y4nTH TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHHS OpeH ia B IIUPPOBOii cpese.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memul: B mocneqaee BpeMs 3HaUMTEIBHO BO3POC HHTEpeC K OpeHAnHTY B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPCHILUHM TOKYIATENsIM CTAHOBUTCS CIIOXKHO
pa3o0parThCsi B OTPOMHOM MHOTOOOPa3uHu MOXO0XHX TOBAapoB. Eciu paHbllle TOBAphl OTIMYAIUCH IO



(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSIM  MIPOM3BOACTBA, TO Temeph CIOCOOOM
muddepeHIMpoBaHUs CTAaHOBUTCS OpeHl. B  1maHHBIX yclnoBHSX u3ydyeHUE OpeHIuHIa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKEeTUHTOBOM CHUCTEMbI, CIIOCOOHOW JaTh MPEANPUATHIO JONOJHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYIIECTBO, MPEACTABISAETCS 0COOCHHO BAKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 3a
pybexom, HO U B Poccum.

BOHPOCI)I H 3a1aHUA:

[Nonsitne «OopeHn-omnauar». Moens «koieco OpeHaay.
CtpykTypa MapOYHOU UJIEHTUYHOCTH.

ATpubyTsI OpeHpa.

[ToanuuHBIE 1 MHUMBIE OPEH/IBI.

VYmakoBKa Kak 9acTb MapKCTHHI-MHKCA.

CrnoraH Kak SMOITMOHATBHBIN AJIEMEHT OpeH/Ia.

oakrwdE

Teopernyeckas 4acTb
Mooenv «xoneco bpenoar.
B HacTosmee BpeMs BeAylIde CIECIHATUCTBI M IKCHEPTHl B 00JacTH OpeHA-MEHEIKMEHTA
WHTEHCUBHO paboTaroT Haja mpoliaemMoit GopMyTupoBaHUsl CYIIHOCTH U COJACpP)KaHUS OpEHIIOB.
Becowmplii BKIa B pelieHne 3ToM 3a/1auu cenaia OpuTaHcKas KOHCAITUHTOBas kommaHust Bates
Worldwide, mpeanoxuB yHHUBEpCalbHYIO MOJCIb mocTpoeHus OpenaoB — «Komeco Openma»
(Brand Wheel). I'paduueckn monens Brand Wheel npencraBnena B Buje Habopa OKpYKHOCTEH,
KaXK7ast U3 KOTOPBIX Ha CBOEM YPOBHE IMPEJICTaBISIET OTAEIbHYIO COCTABIIAIONLYIO OpeH a.
Ampubymor  6penoa. C OpEHIOM CBSI3aHO HECKOJBKO TIOHATHH, KOTOPBIMH OTIEPUPYIOT
cneranuctel. Kaxnaprii Openn oOmamaet ompeneneHHpiMu aTpuOyramu (brand attributes) —
(YHKIIMOHATBHBIMA WM OMOIMOHANBHBIMM  aCCOIMALMSIMKM, MPUCBOCHHBIMH  OpeHnay
MOKYIaTeISIMU U MOTEHIIMATbHBIMU KITMEHTaMH. ATpUOYyThI OpeH/1a MOTYT ObITh TO3UTUBHBIMU U
HEraTUBHBIMU, UMETh PA3IMYHYIO CHITY U BXKHOCTb JUISl pa3HBIX CErMEHTOB pbIHKA. CyTh J1I000T0
OpeHJia ompeieNsieT riaBHas, OCHOBHas xapakTepucTtuka (brand essence). Bee atpulyTsl Openga
B COBOKYITHOCTH COCTaBJIIIOT MHAMBUIyaIbHOCTh OpeHaa (brand identity), koTopyro co3maer u
MOJJIEP>KUBAET CHELMATUCT 1o OpeHay. MHAMBHIyanbHOCTh OpeHIa BbIpaKaeT TO, YTO JOJDKEH
o0o3Ha4yaTh OpeHa, U SABJSIETCS HEKUM JOJTOCPOYHBIM OOCIIaHUEM MOTPEOUTENSIM OT aBTOPOB
OpeHpa.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Be€ o pexkname u mpoasmwxkenuu B MHrepHere / I1. A. AnmamkuH ; moj
penakuueii [1. CyBopoBoii. — MockBa : Anbnuna [labmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anekrponnsiit // Lludposoit o6pazosarensubiii pecypc IPR SMART :
[caiir]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeHI0B B cTpaTeruu noTpeOuTenbckoro noseaenus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zag. — MockBa : M3matenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexkrponnsliit // Ludposoii
o0Opa3oBaTeNbHBII pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL.:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jononnumenvnaa tumepamypa:

1.Maxk/lonanbn, M. bpennunr. Kak co3nats MomHslid Openn : yueOHuk / M. Max/lonansz, JI.
UYepuatonu. — Mockaa : FOnutH, 2015. — 559 c. — (3apybexHslii yueOHUK). — Pesxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : ANeKTPOHHBIH.

2.@opmupoBanue OpeHna mnpeanpuatus : ydeOHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. I'yuerns, JI. T'. IlomoBa ; TamOOBCKHiT TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUH
yHuBepcureT. — TamOoB : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN Texuuueckuii yausepcuter (TI'TY),
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2017. - 214 c¢. : wun — Pexum gocryma: mo momgmucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 2NMEKTPOHHBIH.

3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEKMEHT : yueOHoe nocobue : [16+] / I'. C. 1lBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAyKH W Bbiciiero oOpaszoBanus Poccuiickoii ®eneparuu, IloBomkckuii
FOCYJIJapCTBEHHBIA  TEXHOJOTHMYECKUWA  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-OJIa : TloBosmkckuii
rocy/lapCTBEHHbIN TexHosornueckuid ynusepcuret, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum nocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. llapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ry1BUIUIA: CTHIIb, TAOJUCUTH, PEITYTALUsL, UMUK U OpeH (pupMbl
: yuebHOe ocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3n., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AeKTPOHHBIH.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHs MO BBINOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHOM pabOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu nmpoiBH>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckre yKa3aHusl IO BBIMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX paboT Mo aucuuIuinae « TexHonoruu
npoiBxeHus Openya B uudpooit cpene». Crapomnosns, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlouck smekTpoHHBIX KHHT. [ToMckOBas MaiiMHA 3JEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblX B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorick MO BCeMy TEKCTY MPUMEPHO CEMH
MUJUITMOHOB KHHT: yueOHasi, Hay4Has U XyAO0XKECTBEHHas JIMTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, AETCKUE U
Jpyrye BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. ITlonck HaydHOW JUTEpaTyphbl, BKIIOYAs
MpOUIEAIINEe pEUEH3UPOBAHUE CTaThbU, JUCCEpTallMM, KHHUTH, pedeparbl U OTYETHI,
OMyOJMKOBaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAyYHOU TUTEpaTyphl, Ipo(hecCHOHAaTbHBIMU aCCOLUAIIUSIMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OpraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbublii mopran «Poccuiickoe 00pazoBaHue»

5.www.informika.ru - HapurannoHHas cucteMa 1o 3JeKTpOHHBIM pecypcam 00pa30oBaHus, HAYKH
u uHHoBanmii B Poccuu: ®denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas xosuiexuus
uudpoBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnrnHoe OKHO oCTyma K 00pa3oBaTeiIbHBIM pecypcam,
OenepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaNl «HaHoTexHONOrMM U HaHOMaTepHualbly, deaepanbHbIil HEHTP
MH(OPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 4. MapkeTHHroBble KOMMYHHKAIUM M UX POJIb B Pa3BUTHH OpeHa

L]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHHS OpeHia B IIU(poBoil cpese.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee Bpems 3HaYUUTEIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHUHTY B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCIIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPCHLUM IOKYIATEeNsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0parhCsi B O'POMHOM MHOTOOOPa3HHU MOXOXKHUX TOBAapOB. Eciu paHblie TOBaphl OTIIMYAIUCH MO
(GYHKIIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTMSIM  MPOU3BOJCTBA, TO TEHEeph  CHOCOOOM
i hepeHInPOBaHUsl CTAaHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX yCIOBHSX U3ydeHHe OpeHIUHra Kak
KOMIUIEKCHOM ~MAapKETUHIOBOW CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPENPHITHIO JOMOTHUTEIHLHOES
KOHKYPEHTHOE MPEUMYIIECTBO, MPEACTABISETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyallbHBIM HE TOJBKO 32
pybexom, Ho U B Poccum.

Bonpocsl u 3aganus:
1. Posib MapKEeTHHIOBBIX KOMMYHHMKAIIMKA B CO3/IaHUH CHIIBHBIX OPEH/IOB: KPATKOCPOYHOE U
JOJrOCPOYHOE BO3JAECHCTBHE.



2. NHTerpanus MapKeTUHIOBBIX KOMMYHUKALIMMN.
3.bpeHn-opueHTUPOBAHHBIN MAPKETUHT

Teopernueckas 4acTb
B coBpeMeHHBIX yCIOBHAX OOOCTpEHHSI KOHKYPEHIIMM Ha TOTPEOMTEIHCKOM  PpBIHKE
HCII0JIb30BAHNE KOMMYHMKAI[MOHHBIX OpEHJI-CTpaTeruil IO3BOJISIET YIPABIATH YHUKAIbHBIM
HabopoM aTpuOyTOB M COCTaBJSIOIIMX OpeHna C IeTbl0 (OPMHUPOBAHUS BOCIPHHUMAEMOTO
HoTpeOuTeNIeM Ka4eCcTBa, KOTOPOE CIIOCOOCTBYET BBIACICHUIO OpeH/1a Cpear KOHKYPUPYIOIINX Ha
PBIHKE aHAJIOTOB.
bpena-koMMyHHMKAIMM TPEACTABISAIOT COOON KOMILJIEKC KOMMYHHMKAIUH C HCIOJIb30BAHHEM
MHCTPYMEHTOB MapkeTuHra, pexnamsl, PR u MHTepHeTa OJHOBPEMEHHO, HAIpPAaBJICHHBIA Ha
co3gaHue pUPMEHHOTO CTUJIS, TOMYJISIPHOTO TOPrOBOT0 3HAKa, €ro MIEHTU(UKALIMY; BbIIEICHUE
(GUpPMEHHOTO TMpPOJYKTa M3 psJa AHAIOTUYHBIX KOHKYPUPYIOIIUX THPOAYKTOB; CO3JaHHE
JOJATOCPOYHOTO MPEANOUYTEHHs NOTpeduTene OpeHia; yClenHoe NO3UIUOHUPOBaHKUE B I1a3ax
oOmiecTBa.
ITpouecc popmupoBanus OpeHI-KOMMYHUKAIUI BKJIIOYAET CIACAYIOIINE CTAJUM: 1IeJb, 3a1a4H,
(akTopbl, BIAMSIOIMIME HAa ITOT IMPOLECC, NPUHLUIBl OpPraHU3allli, COCTABJISIONINE 3JIEMEHTHI,
METO/1bI OLIEHKU OpeHI-KOMMYHHUKAIUH.
['maBHOM 1EenbI0 OpeHI-KOMMYHUKALUN SBIISETCS KOMIUIEKC MOCIIEI0BATEIbHBIX MEPOIPHUATHH,
HaIpaBJIEHHBIX Ha (hOpMHUpOBaHKE €TMHOTO 00pa3a TOProBoil Mapku B CO3HAHUM MOTpeOUTENEH,
(dbopMHpOBaHHE UX MPEAAHHOCTH U JOSIIBHOCTH.
OcCHOBHBIMH 3a7jauaMu OpEH/I-KOMMYHUKAIIUH SBIISIOTCS: OPUEHTAIUS Ha KJIMEHTa; pa3padoTKa 1
COBEpIICHCTBOBAHWE OpeHJa; JOSUIbHOCTh KJIMEHTOB; MPOCTOTa B OOIIEHHM C II€JIEBBIMU
ayIUTOPUAMH; NO3ULUOHUPOBAHUE — YOEAUTh MOTPEOUTENS B TOM, YTO MEPE] HUM YHUKAIbHBIN
TOBAp, YTO Ui JAHHOW MapKU HE CYIECTBYET PaBHOLIEHHOW 3aMEHbl, U JOOMTHCS, YTOOBI B
CO3HAHUM MOKyMaress chopMUPOBAIOCh YCTOHUMBOE MPEACTaBICHUE O OpeHe KaK O JIydiiem
TOBape B KOHKYPUPYIOIIUX YCIOBHUSAX; MOBBIIIEHUE PBIHOYHOM YCTOMYMBOCTH KOMIIAHWH B
pe3yibTare yCHEeIHOro MPOBMKEHUS TOProBOM MapKu. Pe3ynbraToM JOCTHXKEHUS 1eau OpeH/ -
KOMMYHMKAIIMM SBISETCS CO3JaHUE MHCTUTYTOB JIOSJIBHBIX KJIMEHTOB, pPOCT JOXOJOB,
IIPOHUKHOBEHHUE B BBHIFOJIHbIE CEIMEHTBI COBITA, POCT HOMYJSPHOCTH KOPIOPATUBHOIO OpeHa,
BBIXOJ] HA MUPOBOM PBIHOK.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Bc€ o pexkname u mponsmwkennn B Muteprere / I1. A. AnamkuH ; mopg
penaknueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : AnbnmHa [Ta6aumep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anekrponnbiit // Lludposoit oOpazosarensHbiii pecypc IPR SMART :
[caiir]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeHnoB u cTpaTeruu nmotpeOuTenbckoro nopeaecnus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3n. — MockBa : M3matenbckuii oM BEICIIEH IIKOJIBI
skoHoMuKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anekTponHsbii // Lludpooii
00pa3oBaTeNbHBIHI pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumensvnas numepamypa:

1.Maxk/lonansn, M. bpennunr. Kak co3nats MomHslid Openn : yueOHuk / M. Max/lonansz, JI.
Yepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHblii yueOHUK). — Pexxum noctyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : ANeKTPOHHBIH.

2.@opmupoBanue OpeHna mnpeanpuarus : ydeOHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. T'ygerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKUiT TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUIH
yHuBepcuteT. — TamOoB : TamOoBckuii rocymapcTBeHHbIN Texunueckuit yausepcuret (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wmr — Pexum gocryma: mo moamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-



1704-8. — Tekcr : 2NMEKTPOHHBIH.

3. IIBetkoBa, I'. C. Pexnamublii MeHEIKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / . C. LIBerkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAyKd W Bbicmiero oOpaszoBanus Poccuiickoii ®eneparmu, I[loBomkckuii
rOCYJapCTBEHHbIl  TEXHONOIMYECKHil yHuBepcuter. — Momkap-Ona :  IloBomkckuii
roCcylapCTBEHHbIN TeXHoJIOrMueckuid ynusepcuret, 2018. — 108 c. : nn. — Pexxum nocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. llapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ry1BUIUIA: CTHIIb, TAOJUCUTH, PEITYTALIUsL, UMUK U OpeH (pupMbl
: yuebHOe mocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ u3n., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AeKTPOHHBIH.

Memoouueckan numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHUS 110 BBHIMOJHEHHIO CAMOCTOSITENFHOH pabOThl TO JUCHUTUIMHE
«Texnonoruu nmpoiBH>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. MeTomdecKue yKa3aHus 10 BBITIOJTHEHUIO TPAKTUIECKUX pa0oT 1Mo AUCIUIUINHE « T eXHOIOTHH
npoJiBxkeHUs OpeHna B uudpoBoit cpene». CtaBpomnosns, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlouck snekTpoHHBIX KHHT. [ToMckoBas MaiiMHa 3JEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblX B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck mo BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUTHOHOB KHHUT: ydeOHas, Hay4Has U XyJ0’KECTBEHHas JINTepaTypa, CIIPAaBOYHHUKH, JICTCKUE U
JPYTHE BUJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. ITlonck HaydHOW JUTEpaTyphl, BKIIOYAs
MpOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHWE CTaTbM, JAUCCEPTAllUM, KHUTH, pedepaThl U OTYETHI,
OMyOJMKOBaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAyYHOU TUTEpaTyphl, Ipo(hecCHOHAaTbHBIMU aCCOLUAIUSIMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HAyYHBIMH OpraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramuonsas cuctema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HayKu
u unHOBanmii B Poccuu: ®denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas xosuiexuus
uudpoBBIX 00pa3oBaTEIbHBIX pecypcoB, EnrnHoe OKHO oCTyma K 00pa3oBaTeiIbHBIM pecypcam,
OenepanbHblil HHTEpHET-TIOpTall «HaHOoTeXHONIOrMM U HaHOMaTepuasbl», DenepanbHblil IEHTP
MH(OPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 5. IIpaBoBasi cpeaa opeHaa

L]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHUS OpeHia B IIU(poBoil cpese.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanbnocms memoi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTEIBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIuHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCIIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPCHLUHM IOKYIATEeNsIM CTAHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0pathCsi B OrPOMHOM MHOTOOOpa3HHU MOXOXKHUX TOBAapoB. Eciu paHblie TOBaphl OTIIMYAIUCH MO
(GYHKIIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  MPOU3BOJCTBA, TO TEHeph  CHOCOOOM
i hepeHInpOBaHUsl CTAaHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX yClIOBHSX U3ydeHHe OpeHIUHra Kak
KOMIUIEKCHOM ~MAapKETUHIOBOW CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MNPEANPHITHIO JOMOTHUTEIHLHOES
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEACTABISIETCS OCOOCHHO BAXKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOIBKO 32
pyoexom, Ho u B Poccum.

Bonpocsl u 3aganus:

1. [lonsTHE M conepIkaHne NIOUIMHHOCTH TOBapa.
2. [IpaBooXpaHHOCTH M MPABOCIIOCOOHOCTH OPEHI0B.
3. Perucrpanus ToBapHbIX 3HakOB B PO.
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3amura OpeHia.

Bunp panscudukanmuu toBapsl (mo M.A. Hukomnaesoii).
[Tonnenka TexkcToBBIX AeMeHTOB Openaa (o B. Yckony).
[IpaBoBas oxpana 6peHia B uudpoBoii cpene.

No ok

Teopernyeckasi 4acTb
Ilpasosas cpeoa openoa. llpaBoBas cpena OpeHAa BKIIOYAET HOPMATUBHO-TIPABOBYIO 0a3y H
MPaBOBYIO OXpaHy TOBapHbIX 3HaKOB. B Poccuum mpaBoBas cpena onpenensercs PenepaibHbIM
3akoHOM P® «O TOBapHBIX 3HaKax, 3HaKax OOCITYKHMBAaHUS M HAMMEHOBAHUAX MECT
IIPOUCXOXKACHUS TOBAPOBY.
Cy1iiecTBOBaHNE YHUKQJIBHOTO Ha3BaHUS HE SIBISIETCS FapaHTHEN HOpUINYECKON 0€30IacHOCTH
Openna. HepooneHnka 3Ha4MMOCTH MPAaBOBOM 3alUThl OpeHJa B OOJIBIIMHCTBE CIy4aeB B MTOIE
00opaunBaeTCsl 3HAYUTEIbHBIMU (PMHAHCOBBIMM MHBECTULIMSAMU, HAlPaBJIE€HHBIMU Ha YCUJICHHE
uAeHTUQUKAIMK OpeHJa Cpeau KOHKYPEHTOB, 10 Ha3BaHMIO CXO0XHX C HHUM JIO CTENEHU
cMmemieHusd. TonbKO perucTpanus pa3padOTaHHOrO Ha3BaHMsSI B KadecTBe ToBapHoro 3Haka
ofOecrieunBaeT MPaBOBYIO 3aIIMTYy OpeHaa, MpeaoTBpallas MOSBICHHE OJHOWMEHHBIX (GUPM U
TOBApPOB, SBJSSACH ACHCTBEHHBIM apryMEHTOM B 60ph0e ¢ HeJOOPOCOBECTHON KOHKYPEHITHEH.
Peructpanus n300pa3uTenbHOT0 TOBAPHOTO 3HAKA MPEATNOaraeT IpUANIECKOe 3aKperyieHue 3a
OpeH0M M300pa3uTENbHBIX AIEMEHTOB JIOTOTHIA, PETUCTPALUsl 0OBEMHOIO TOBAPHOTO 3HAKA —
3aKperyieHre OPUTHHAILHONW (GOPMBI 00BEMHBIX PEKJIAMHBIX KOHCTPYKIIUNA, HOCUTENEH, YITaKOBKU
WIM 3TUKETKH. Perucrpanuss KoMOMHUPOBAHHOTO TOBAPHOTO 3HaKa — 3TO IpaBOBas 3allMTa
COBOKYITHOCTH 3JIEMEHTOB, NMPEACTAaBICHHON, KaK MPaBWIO, Ha3BaHUEM OpeHza U rpapuueckum
HayepTAHUEM JIOTOTHUIIA.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Bc€ o pekname u mpoaBmwkennn B MutepHere / I1. A. AnamkuH ; moj
penakuueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : Anernaa [Ta6numep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anexrponHslid // {udposoii o6pazoarensubii pecypc IPR SMART :
[caiir]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue 6peHnoB u cTpateruu notpedutenbckoro noseaenus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zn. — MockBa : M3gatenbckuii oM BrICIIEH IIKOJIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponHsbiit // [{udposoii
00pazoBaTeIIbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL.:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/Jlononnumenvnaa tumepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gate mominblii 6pena : yue6Huk / M. Max/lonanba, JI.
UYepuatonu. — Mockaa : FOnutu, 2015. — 559 c. — (3apybexHslii yuebHuk). — Pesxxum gocrtyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : AIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue Openna npennpustus : ydeObnoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. I'yuerns, JI. I'. TlonmoBa ; TamMOOBCKHMH TOCYAapCTBEHHBIM TEXHUYECKUMH
yHuBepcuteT. — TamOoB : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbli TexHudeckuil yausepcuret (TI'TVY),
2017. - 214 c. : wn — Pexum goctyma: mo moxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBIH.

3. LIBetkoBa, I'. C. Pexknamublii MeHeKMEHT : yuyeObHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAyKH U Bbicmiero oOpaszoBanus Poccuiickoit ®eneparuu, I[loBomkckuit
rOCYJapCTBEHHBIl  TEXHONOTMYecKHil yHmBepcuteT. — Momkap-Oma : IloBomkckuii
roCyZlapCTBEHHBIN TeXHOJIOrMueckuil yHusepcuret, 2018. — 108 c. : ni. — Pexxum nocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 31€KTPOHHBIM.
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4. apkos, @. M. KoHCTaHTHI TYABHIUIA: CTUJIb, TAOIMCUTH, PEIIyTaUs, UMUK U OpeH1 GUPMBI
: yuebHOe mocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : ANeKTPOHHBIH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHUS 10 BBHIMOJHEHHIO CAMOCTOSITENFHOH pabOThl TO JUCHUTUIMHE
«TexHonoruu mpoABMWKeHUs Openaa B mudpoBoii cpene». CraBpononsb, 2023.

2. Metoueckue yKa3aHus 10 BBITIOJHEHUIO TPAKTUIECKUX paboT Mo AucHuIuinHe « TexHoaorum
poJIBKEHUS OpeHia B uudpoBoi cpene». Crapomnosns, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck smekTpoHHBIX KHHT. [ToMcKOBas MaliMHA 3JEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHsieMblX B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITonck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MWJUTHOHOB KHHT: ydeOHasi, Hay4yHast U XyJI0’)KECTBEHHas JINTepaTypa, CIPaBOYHHUKH, JETCKUE U
JPYTHe BUJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanmemuss Google. Tlouck Hay4yHOH JHTEpaTyphl, BKIOYas
MpOIIEIINE PEIEeH3UPOBAHUE CTaThbH, JWUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl H  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIC U3/IaTEIbCTBAMH HAyYHOU JINTEPATYPHI, MPO(HECCHOHATEHBIMHU aCCOIUAIMSIMH,
BBICIIMMH Y4eOHBIMU 3aBEJICHUSIMU M IPYTHMH HAyYHBIMH OPraHu3allAsIMA

4.www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramnuonnas cuctema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HayKu
n uHHOBanmii B Poccum: denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas kosutexuus
nudpoBeIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EnquHoe 0KHO MocTymna K 00pa3oBaTelIbHBIM pecypcam,
®enepanbHblii MHTEpHET-TIOPTAN «HaHOTEeXHONOrMM W HaHOMAaTepHUalbly, PeaepaibHbI LHEHTP
MH(POPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 6. LHudposas cpena: noHATHS, COAEPKAHUE

L]eny: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHHS OpeHia B IU(poBoil cpere.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms mempi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTEIBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIUHTry B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIIOKHCHUSI PBIHKOB, YCWICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYMATeIsIM CTaHOBUTCS CIIOXKHO
pa3o0paThCsi B O'POMHOM MHOTOOOpa3HHU MOXOXKHX TOBapoB. Eciu paHblie TOBaphl OTIMYAIUCH MO
(YHKIIMOHAIBGHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  IPOU3BOJCTBA, TO TEHeph  CHOCOOOM
i hepeHInpPOBaHUsl CTAHOBUTCS OpeHI. B HaHHBIX yClIOBHAX U3ydeHHe OpeHIUHra Kak
KOMIUIEKCHOM ~MAapKeTUHIOBOW CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MNPENPHITHIO JOMOIHUTEIHLHOES
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOIBKO 32
pyoexom, Ho u B Poccuu.

Bonpocs! 1 3aganus:

1. Beenenue B Digital-mapkeTuHr.
2. CyIIHOCTh M OCHOBHBIE OIIpeeNeHHsI LU(POBOTO MApPKETHUHTA.
3. XapakrepucTika cetd IHTepHeT Kak cepbl phIHOYHBIX OTHOLICHUH.

4.OCHOBHBIE KaTErOPUH JIEKTPOHHOTO PIHKA MO B3aUMOJIEHCTBHIO CYOBEKTOB PHIHOUYHBIX
oTHoLIeHuH B MIHTEpHET.

Teopernyeckas 4acTb
[udposoit mapkerunr (anri. digital marketing, numxuTan-mapkeTuHr) — oOLIUI TEpMUH,
UCTOJIb3yeMbIH 11 0003HAUEHUS TAPT€TUBHOTO U MHTEPAKTUBHOI'O MAapKETUHTa TOBAPOB U YCIIYT,
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UCTIOJB3YIOUIer0 HU(POBbIE TEXHOJIOTHU JUISI MPHUBICYEHUS TMOTCHLIUAIBHBIX KIUEHTOB U
yIaepXKaHus WX B KadecTBe morpeduteneil. [maBHbIMH 3amadaMu 1U(POBOTO MapKETHHTA
SBIISIIOTCSL TIPOJBMKEHUE OpeHja M yBEeIUYeHHE cObITa C TOMOLIBIO PA3IMYHBIX METOIHK.
[udpoBoii MapKeTHHr BKJIIOYaeT B ceOs OONBIION BBIOOP MAPKETHHTOBBIX TAKTUK TIO
MIPOBIDKEHHUIO TOBAPOB, YCIYT U OpeHA0B. [loMrIMO MOOHITBHBIX TEXHOJIOTUH, TPAAULIUOHHBIX TB
U paauo MeTojbl IU(POBOrO MAapKETHMHIA HCIOJIB3YIOT MHTEPHET B KaueCTBE OCHOBHOTO
KOMMYHHUKAI[MOHHOT'O MOCPEIHUKA.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Be€ o pexname m mpoasrkennu B Wutepnere / II. A. AnmamkuH ; mop
penakmumeii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuaa [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anexTponHsIi / Hudposoii odpasoBarenbueiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpustue OpeHmoB u crpareruu mnorpedurensckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3n. — MocksBa : H3marenbckuii oM BuICIIENd MIKOJIBI
sxoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnsii // Lndposoit
00pa3zoBaTeIbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

Jlononnumenvnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MommHblid Openn : yuebnuk / M. Mak/lonansn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIit yaeOHHK). — Pesxxum moctyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : aeKTpOHHBIN.

2.®opmupoBanne OpeHma mnpeanpusaTus : ydebHoe mocodome / O. B. bommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetns, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUUN
yHuBepcuteT. — TamOoB : TamOOBCKUI rocynapcTBeHHbIN TexHnueckuii yauBepcutet (TTTVY),
2017. — 214 ¢ : wmn. - Pexum gocryma: mo moamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 21IEKTPOHHBIM.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexknaMHbIli MeHEKMEHT : yuyeOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LlBeTkoBa ;
MuHuCTepCTBO HayKuM H BbIciiero oOpasoBanusi Poccuiickoir ®enepanuu, I[loBomkckuit
rOCY/IapCTBCHHBI  TEXHOJOTMYECKMH yHHBepcuTeT. — Momkap-Ona :  IToBOKCKHiL
rOCyJIapCTBEHHBIN TeXHOJOoTHU4YecKkuil ynupepcutet, 2018. — 108 c. : uin. — Pexxum goctymna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — buGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371eKTPOHHBIH.

4. lllapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ryIBUILIA: CTHIIb, TAOTUCUTH, PEIyTaLUs, UMUK U OpeHa GpupMbl
: yuebHoe nocobue / ®@. U. [llapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JamkoB u K° : Anprexcodr
«U3narensctBo IlapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum poctyma: mo monmucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AICKTPOHHBIH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHUs MO BBHITIOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHON pabOThl MO JUCIUILINHE
«TexHosoruu nNpoBIKeHUs Openaa B udpoBoit cpeae». CraBpomnoiis, 2023.

2. Metoanueckue yKa3aHus 1O BBIMIOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pa0doT Mo auciuIuinae « TexHonoruu
NpoJBIKEHUs OpeHaa B dpoBoii cpene». CraBpomnoiis, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck ameKTpoHHBIX KHUT. [TOoMCKOBas MallMHa 3JICKTPOHHBIX KHHUT,
cBOOOJIHO pacrmpocTpaHsieMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Tlouck kuur Google. [Tonck TO BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUTMOHOB KHHT: y4ueOHasi, HAydHast U XYJO0XKECTBEHHAs JINTEpaTypa, CIPABOYHUKH, JETCKHE U
JpyTye BUJbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemuss Google. ITlomck Hay4yHOH JHTEpaTypbl, BKIOYas
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MPOIISAIINE PEIEH3UPOBAHUE CTAaThU, JUCCEPTallMd, KHUTH, pedeparbl H  OTYETHI,
OTMyOJMKOBAaHHBIC M3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYpPhl, TPO(HECCHOHATHFHBIMU aCCOILUAIUSMH,
BBICIIMMH Y4eOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HAyYHBIMH OPraHU3alAsIMU

4.www.edu.ru - ®enepanbhblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HapuramnuonHas cuctema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHusl, HAyKU
u unHHOoBaumii B Poccum: ®denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas kosuiexuus
u(pOBBIX 00pa30BaTEIbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0KHO gocTyma K 00pa3oBaTebHBIM pecypcam,
®enepanpHblil HHTEpHET-NIOpTaN «HanoTexHonornm U HaHomarepuans», OenepalbHbIA LEHTP
MH(OPMAIMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 7. CoBpeMeHHbIE TEXHOJIOTHMH HM(PPOBOro MapKeTHHIa: KjaaccupuKanus, BUAbI U
yCJI0BMS IPUMEHEeHUs!

L]eny: M3y4nTh TEXHOJIOIMH MPOJIBUKEHHS OpeHia B IUPPOBOil cpese.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memol: B mocnennee Bpemst 3HAUNTEIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCIIOKHEHHUSI PBIHKOB, YCWJICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYNATeNsIM CTaHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0parThCst B OTPOMHOM MHOT000pa3Hy IMOXOXKHX TOBapoB. Eciy paHbplie TOBaphl OTIMYAIUCH MO
(YHKIMOHAIGHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSM  ITIPOM3BOJCTBA, TO TEHEph  CIOCOOOM
middepeHnpoBaHus CTaHOBUTCS OpeHa. B naHHBIX ycnoBusAX u3ydeHHe OpeHAMHTra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHIOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPENPHITHIO JOIOJHHTEIHFHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILIECTBO, MPEICTABISIETCS OCOOCHHO BaKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccun.

Bonpocel u 3aganus:
1.Knaccuduxarus TexHosoruii udppoBoro MapKeTHHTa.
2.IlonckoBO MapKeTHHT: OHITHE, TPEUMYILECTBA, HEOCTATKH, LIETH IPUMEHEHHUSL.
3. TapreTupoBanHas pekjiama: OHATHE, IPEUMYIIECTBA, HEIOCTATKH U LIE€JIH IPUMEHEHHUS B
MapKETHUHTOBO JIeSTEIIbHOCTH.

TeopeTnyeckas 4acThb
Cdepa digital — 310 omuMH W3 KIHOYEBBIX (PAKTOPOB ycrexa MPOIBIIKECHMs. Takas pekiama
ucroJsib3yercss OykBaJlbHO B J1000M cdepe coBpemeHHoro OusHeca. bonee Bcero oHa
pacrnpocTpaHeHa B MHTEpHET-MarasuHax, B cpepe okazaHUU YCIYT, B BUPTYaIbHOM OOYYEHHUHU.
Hcnonb3yroT Tako# peksIaMHbINA MOAX0 U ISl pACKPYTKU CTapTaIrioB U MPOABIKEHUs OPEHI0B.
B uneane xaxmas kKoMmnaHus J0JKHA TOpabOTaTh CO BCEMHU KaHAaMU TUKUATAT MapKeTHHTa U
BbIOpaTh Hanbosee 3(pheKTUBHBINA HAOOP OCHOBHBIX U MPOJABHUHYTHIX HHCTPYMEHTOB.
OcHogHble UHCMpYyMeHmbl
JumxuTan pexiama uMeeT pasHble BUIbl. OT HUX 3aBUCUT BBHIOOP MHCTPYMEHTA MPOABHKEHUS
TOBapa, yciayru uinu openaa. OCHOBHbIE HHCTPYMEHTHI IUDKUTAT MapKETHUHTA:
e KOoHTeHT-MapKeTHHT (IMyOJMKallMy Ha TEeMaTUYECKUX caifTax, B 6yore u jap.);
e Email-mapkeTHHT (ITOYTOBBIC PACCHUIKH, KOTOPbIE TAKXKE MOTYT SBJISATHCS YacCThbIO KOHTEHT-
MapKeTHHTa);
¢ SMM (mipoABUKEHHE TPYIIN B COITUATBHBIX CETSIX);
¢ TapretupoBaHHas peKiaMa B COI[HAIBHBIX CETSIX;
e KOoHTEKCTHasl peKama;
® MenuiiHas pekiiama;
¢ SEO (mpoaBukeHue caiiTa B IOUCKOBBIX CHCTEMAaX);
e [lapTHEpCKHE MPOTPaMMBI;
e CaliT KOMIIaHWHU,
e Ayauo u BUeO-peKiIaMa (pekiiaMma B OoIKacTaxX, OHJIalH-Paauo U ap.)

Ocnoenas numepamypa:
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1. Anamkun, I1. A. Bce€ o pexname u mpoasmwxkennn B WutepHere / I1. A. Anmamkus ; mof
penakuumeii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : snextponHuslil / Hudposoii obpasoBarenbhbiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.Anronosa, H. B. Bocnpusitue OpeHioB u crpareruu notpedburenbckoro nosenenus / H. B.

Anrtonosa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3n. — MockBa : HM3marenbckuii oM BuICIIEH MIKOJIBI
sxoHoMuKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texcr : anexrponnsii // Lndposoii
00pa30BaTEIIbHBIHI pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

/Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonanea, M. bpernunr. Kak co3aare Mominbrii Openn : yaeoHuk / M. Mak/lonanb, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (BapyOexHbIit yueOHHK). — Pexxum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : aeKTpOHHBIN.

2.@opmupoBanue OpeHna mpeanpuarus : ydeOHoe mocobme / O. B. Bommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetns, JI. T'. TlomoBa ; TamMOOBCKMII TOCYTapCTBEHHBIH TEXHUYECKUUN
yHuBepcuteT. — TamboB : TamboBckuil rocynapcTBeHHblil TexHuueckuit yausepcuter (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wn — Pexum gocryma: mo mommmcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubnuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 31EeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnamubpIii MeHeDKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IIBeTkoBa ;
MunuctepcTBO Haykd U Bbiciiero ooOpazoBanusi Poccuiickoit ®enepanun, IloBomkckuit
FOCYJIapCTBEHHBIM  TE€XHOJOTHMYECKUW  YHUBEPCHUTET. — flomKap-Ona : TloBomxkckuii
rOCyJIapCTBEHHBIN TeXHOJOTHYeCKUil yHuepcutet, 2018. — 108 c. : uin. — Pexxum goctymna: o
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 31eKTpOHHBIH.

4. Ilapxos, ®. U. KoHcTaHThI TYIBUIIIA: CTHIIb, TAOJIMCUTH, PEIyTaLlHsl, UMUK U OpeH T GUPMBI
: yaebHnoe nocobue / ®@. U. Illapkos. — 5-e u3m., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B kxu. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : IICKTPOHHBIN.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs IO BBINOJHEHHIO CAaMOCTOSITENIBHOM pPabOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu nmpoB>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckue yKa3aHusl IO BBITMIOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pa0doT no aucuuiuinae « Texnonoruu
npoBmxkeHus Openya B uudposoit cpene». CtaBpomnonis, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - TIlowck 51eKTpOHHBIX KHHT. [IOMCKOBas MalldHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHsieMblx B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - Tlouck kuur Google. Ilouck Mo BceMy TEKCTY MPUMEPHO CEMHU
MUJUTMOHOB KHHT: ydueOHasi, HAy4Has U XyAO0XKECTBEHHas JIMTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, JETCKUE U
JOpYrue BUIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axamemusi Google. Ilowck Hay4dHOW JHMTEpaTypbl, BKIIOYAs
MPOLIEAIINE pElEH3UPOBAHUE CTaThbU, JUCCEpTallMd, KHHUTH, pedepatbl U  OTYETHI,
OMYOJTMKOBAaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYYHOU TUTEpaTyphl, TPOo(hecCHOHATFHBIMU aCCOLUAIUSMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPTraHU3alisIMU

4. www.edu.ru - denepanbhbiii moptan «Poccuiickoe 00pasoBaHue

5.www.informika.ru - Hapuranuonsas cucrema 1o 3JIeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHusl, HAyKU
n uHHOBauMii B Poccum: denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas xosutexuus
M (poBBIX 00pa30BaTENbHBIX PeCYpcoB, EnMHOE OKHO JOCTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®epnepanbHblil UHTEpHET-TIOpTan «HaHoTexHONMOrMM U HaHOMaTepuanbl», denepabHbIA LEHTP
MH(OPMAIIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.
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Tema 8. CoBpeMeHHBbIE TEXHOJIOTMH HM(POBOro MapKeTHHIa: KjiaaccupuKanus, BUAbI 1
yCJI0BMSI IPUMEHEeHUs!

Llens: M3y4INUTH TEXHOJIOTHU TIPOABMKEHHS OpeHIa B udpoBoii cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTENBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIUHTy B Mupe. B
YCIIOBHSAX YCIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHLUH TIIOKYIATeNsIM CTAHOBUTCS CIIOXKHO
pa3o0parbCs B OTPOMHOM MHOT000pa3ny MOXOXKHMX TOBapoB. Eciy paHble TOBaphl OTIMYAIHCH I10
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBaM M TEXHOJOTHMSM  IPOHM3BOJACTBA, TO TEHEeph CIIOCOOOM
middepeHpoBaHUs CTaHOBUTCS OpeHa. B nmaHHBIX ycnoBusX u3ydeHHE OpeHAMHIa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPEONPHITHIO JOIOJHHTEIHEHOE
KOHKYPEHTHOE NPEUMYIIECTBO, MPEACTABISECTCS OCOOCHHO BaKHBIM M aKTYaJbHBIM HE TOJBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccun.

Bonpocs! u 3axanus:
1. KonTekcTHas peknama: MoHITHS, TPEUMYIIIECTBA.
2. MoOWIbHBIA MAPKETHHT: OTIPEIeTICHUE, TIEITH.
3.I'eliMuduxarus Kak nepcrneKTUBHOE HaNpaBlieHUEe IU(PPOBOro MapKEeTHUHTa.

Teopernyeckas 4acThb
Co31aHne KOHTEHTA — 3TO IPOLIECC HAMOJHEHUS MEIUITHOro MpOCTpaHCTBa HHGopManuen
(crateu, Buaco, wHporpaduka, Og0TH, W300paKEHHUS W T.J.) JUISI MPUBICYCHUS BHUMAHUSI
aAyIUTOPUU K TPOYKTY WU yciyre. OHO SBIIIETCS OCHOBOM «BXOAIIET0 MapkeTuHray (inbound
marketing) -mocTymHO# 3aMeHbI HaBA3YMBOW M J0oporoil pekname. Co3gaBas WHTEPECHBIN U
MOJIE3HBI KOHTEHT, KOMIIAaHUM 3aBOEBBIBAIOT MECTO Ha PHIHKE.
SMM wujM coumuajbHbIH MAapKeTHHI — MpuBJeueHrue TpaduKa/BHUMAHUS ayTUTOPUU uepe3
colManbHble ceTH. braronapsi OrpoOMHON aKTUBHOM ayJUTOPUU COIICETH UCIOJB3YIOT Kak IS
MPOJIBIKEHUS OpeHa, Tak U JJIsl PacIIUpEeHUs ayJTuTOPUU U Ja)ke JJIs aKTUBHBIX Mpojax. OH
TaK)Ke IMOMOTaeT HAXOAUTh JIOSUIbHYIO ayJUTOPHUIO, MOIy4aTh OOpAaTHYIO CBS3b U YBEJIUYUBATH
aKTUBHOCTb MOJIb30BaTEIEH.
Landing-crpanuna (Wi 1esnblid Be0-caiT), KOTOpasi ONKMCHIBACT MPOJIYKT M €0 MPEUMYIIECTBA,
- 3TO JMIIO0 KOMIIAHMM U YacTO HE MPOCTO BU3HUTHAs KapTOUKa, a MHCTPYMEHT MHPUBIICUCHHUS
nosb3oBareneil (uaoB). KouBepcus — ocHOBHOI mokaszatensb 3(pGEeKTUBHOCTH CalTa.
Mara3suH NpPWJIOKeHHI UMEET CBOM MEXaHU3Mbl [POJBWKEHHS: PEUTHHIU, OT3bIBBI,
MOMYJISIPHOCTh, (puuepunr. B mepByro ouepenp, HY)KHO KadeCTBEHHO O(OPMHTH CTPaHUILY
poykTa. PexaMupyromuii TeKCT, CKPUHILIOTHI, BUAEO, padoTa ¢ pEUTHHIOM M OT3BIBAMU — 3TO
BCE BIIUSICT HA YCIIEX.
SEO - mnonyyenuwe Tpaduka C TOHCKOBOM BBbIaYM B TOHCKOBBIX CHUCTEMaX, SBISETCS
JOJITOCPOYHBIM HHCTPYMEHTOM, TpeOyeT paboThl Kak C TEXHHUYECKOW YacThiO (ONMTHMH3AIUS
apxXUTeKTyphl caiita, pabota ¢ HTML u ccbuikamu), Tak ¥ ¢ KOHTEHTOM, KOTOpPBIH HE TOJIBKO
MOBBIIIAET PEUTHHT B TOMCKOBOH BbIaye, HO M (popMUpYyeT JoBepue K TPOAYKTY U KOMITaHUH.

Ocnosnaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname u mpoasmxenun B WutepHere / II. A. AnamikuH ; moj
penakuueii [1. CyBopoBoii. — MockBa : Anbnuna [labmaumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anexTponHsbIi // Hudposoii obpasosarenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.htmi

2.AnronoBa, H. B. Bocnpustue O6penioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.
AnrtonoBa, O. W. Ilatoma. — 2-e u3g. — MockBa : M3garenbckuii 1oM BEICIIEH IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnsiii // Lndposoii
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00pa3oBaTeIbHBIHI pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpernunr. Kak co3gare mominbiii 6pena : yaeOHuk / M. Mak/lonanb, JI.
UYepuatonu. — Mockga : FOautH, 2015. — 559 c. — (3apybexHbIii yueOHUK). — Pesxum gocrtymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : 11eKTpOHHBIH.

2.@opmupoBanue OpeHna mpeanpusrus : ydeOHoe mocobme / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnmapckas, P. I'. T'ygerns, JI. T'. IlomoBa ; TamOOBCKHii TOCYIapCTBEHHBI TEXHUYECKUIH
yauBepcuteT. — Tam0oB : TamOoBckuil rocynapctBenHbiid Texuuueckuii yausepceuret (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wun — Pexum gocryma: mo mommucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubmuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NEeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnaMubIii MeHEKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MunucrtepcTBO Haykd M Bbicmiero ooOpaszoBanusi Poccuiickoit ®enepauunu, IloBomkckuii
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTHMYECKUW  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-Ona : TloBomxkckuii
rocy/lapCTBEHHbIN TexHosornueckuid ynusepcuret, 2018. — 108 c. : ni. — Pexxum nocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. lllapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ry1BUILIA: CTHIIb, TAOIUCUTH, PEITyTallUsl, UMUK U OpeHa (pupMbl
: yaeOHnoe nocobue / ®@. U. Illapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : AnpTexcodrt
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AIEKTPOHHBIN.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs MO BBINOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHOM paOOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu nmpoaB>KeHus OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckue yKa3aHusl 1O BBITMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX paboT no aucuuIuinae « Texnonoruu
poABMKEeHUS OpeHa B udpoBoit cpene». CtaBponoiis, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlowck 31eKTpOHHBIX KHHT. [IOMCKOBas MalldHa 3JIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUIMOHOB KHHT: ydueOHasi, Hay4Hasl U XyJO0XKECTBEHHAs JINTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, JETCKHE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axamemusi Google. Ilowck Hay4dHOW JHMTEpaTypbl, BKIIOYAs
MPOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHUE CTaThbU, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedeparbl HU  OTUETHI,
OMyOJTMKOBAaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYYHOU TUTEpATyphl, TPO(HeCcCHOHATLHBIMU aCCOLUAIUSMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPraHu3alusIMU

4.www.edu.ru - ®enepanbhblii mopran «Poccuiickoe 00pazoBaHue»

5.www.informika.ru - HaBurannonHas cucTeMa 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa3oBaHuUs, HAYKH
n uHHOBauMii B Poccum: denepanbHas komnerorepHas cetb RUNNET, Enunas xosutexuus
1upoBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EquHoe okHO AocTyna K 0o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®denepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOoTeXHONMOTMHM ¥ HaHOMaTepuambl», denepanbHblil HEHTP
MH(pOPMAIMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.

Tema 9. [lo3uuuoHupoBanmne dOpeHaa B HMPPOBON cpeje
L]ens: M3y4nTH TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHHS OpeH ia B IIUPPOBOii cpese.
@opmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

AKmya]ZbHOCWlb membl: B OCJICAHEC BPEMA 3HAYUTCIIBHO BO3POC MHTECPEC K 6peH,Z[I/IHFy B MHUpC. B
YCIOBUAX YCIOXHCHUA PBIHKOB, YCHIICHHA KOHKYPCHIOHWH IIOKYHNATCIAM CTAHOBUTCSA CIIOKHO
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pa3o0parbcsi B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XHUX ToBapoB. Eciu paHble TOBapbl OTINYAIUCH 110
(YHKIIMOHAJIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHSIM  IPOU3BOJACTBA, TO TEHEph  CIOCOOOM
mudepeHIMpoBaHUs CTAaHOBUTCS OpeHla. B  1maHHBIX yCcHoBHSX u3ydyeHUE OpeHIuHIa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKEeTUHTOBOM CHUCTEMbI, CIIOCOOHOW JaTh MPEANPUSATHIO JONOJHUTEIHHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEACTABISAETCS OCOOEHHO BAa)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJIBKO 3a
pyoexxom, Ho u B Poccun.

BOl'[pOCI)I H 3a1aHUA:

1. Bupl no3unmoHupoBaHusl.

2. CermenTanmst 1eneBbIx ayauropuid. Onmcanue mnorpedureneid (mpouiib, WHCANUTHI,
customer journey map).

3. Crpareruu no3uIMOHUPOBAHUS.

Teopernyeckas 4acTb
CerMeHTanus 1eneBOM ayauTopun — 3T0 pasnenenue [[A na Oosee menkue rpynmbl. Jlromein
OTIPEEISAIOT B 3TU TPYIIIBI [0 CXOXKUM Npu3HakaM. CermMeHTanus no3BoJisieT noadupars Oosee
touHble odeprt u YTII, pazpabaTeiBaTh peKiIaMHbIE KPEaTUBHI OTAEIBHO MO KaKIyI0 FPYIIYy.
CermeHTanusi NO3BOJISET MOIY4aTh OOJbIE d3PPEKTUBHOCTU OT peKIaMbl MpPU TEX XKe 3aTpaTax.
Tak xak Aac€T BO3MOXKHOCTH HalpaBJIATh IMEPCOHATIU3UPOBAHHBIC MNPCAJIOKCHUA KOHCYHBIM
MOTPEOUTEIISM.
["oBOpPSt IPOCTBIM SI3BIKOM — BBI €111€ JI0 3aIlycKka peKIaMHON KaMIIaHUM 3HaeTe, Kakoi opdep min
pEeKIaMHOE MPEeaoKEHUE MOXKET 3aWHTEPEecOoBaTh KaXAyl0 KOHKPETHYIO TpYMNy, MO3TOMY
pekiaMa JOXOTUT J0 «CBOEro KiueHTa». KoHeuHo, ecnu Bce clellaH0 BEpHO — MPABHIIBHO
omnpeneneHa ocHoBHas [{A u kirroueBble MpU3HAKH, IO KOTOPBIM OHA pa3ouTta Ha rpynmnsl. U camas
CIIOHOCTB KaK pa3 B TOM, YTOOBI MPaBUIILHO OIMPENEIUTh 3TH MPU3HAKU. A UX HAMHOTO OO0JIblIIE,
YeM BO3PacT, TI0JI U Teorpadusi.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Bc€ o pexkname u mponsmwkennn B Muteprere / I1. A. AnamkuH ; mopg
penaknueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : Anbrnaa [Ta6numep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anexrponHslid // udposoii o6pazoarensubiii pecypc IPR SMART
[caitr]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue OpeHnoB u cTpateruu notpeduTenbckoro noseaenus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zn. — MockBa : M3patenbckuii oM BrICIIEH IIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anekTponHsbii // Lludpopoii
00pa3oBaTeNbHBIHI pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/onoanumenvhan numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpennunr. Kak co3gate mominblii 6pena : yue6Huk / M. Max/lonanba, JI.
UYepuatonu. — Mockaa : FOuutu, 2015. — 559 c. — (3apybexHslii yuebHuk). — Pesxum gocrtyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : ANeKTPOHHBIH.

2.@opmupoBanue OpeHna mnpeanpuatus : ydeOHoe mocobue / O. B. bonmapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. I'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKHii TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — TamOoB : TamOoBckuii rocynapcTBeHHbIl TexHuueckuit yausepcuter (TT'TY),
2017. - 214 c. : wn — Pexum goctyma: mo moxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmnuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3MEeKTPOHHBIN.

3. LIBetkoBa, I'. C. Pexknamublii MeHeKMEHT : yuyeOHoe nocobue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAyKH U Bbicmiero oOpaszoBanus Poccuiickoit ®eneparyu, IloBomkckuit
rOCYJapCTBEHHBIHl  TEXHONOTMYECKHMi yHmBepcuteT. — Momkap-Oma : IloBomkckuii
roCyZlapCTBEHHBIN TeXHOJIOrMUecKkuil yHusepcuret, 2018. — 108 c. : ni. — Pexxum nocryna: no
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noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2IeKTpOHHBIH.

4. apkos, @. M. KoHcTaHTHI TYABUIUIA: CTUJIb, MAOIMCUTH, PEIIyTaIUs, UMUK U OpeH1 GUPMBI
: yuebHOe mocobue / ®@. U. [lapkoB. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AMeKTPOHHBIH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHUS IO BBIMOJHEHHIO CAMOCTOSITENIBHOW pabOThl MO JUCHUTUIMHE
«TexHonoruu npoABMwKeHUs Openaa B mudpoBoii cpene». CraBpononsb, 2023.

2. Metomdeckue yKa3aHus 10 BBITIOJHEHUIO TPAKTHIECKUX paboT Mo AucHuIuIinHe « TexHoaorum
npoJiBxkeHUs OpeHna B uudpoBoit cpene». CtaBpomnosns, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck smekTpoHHBIX KHHT. [ToMckoBas MaliMHA 3JEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblX B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorick MO BceMy TEKCTy MNPHUMEPHO CEMH
MUJUTHOHOB KHHUT: ydeOHasi, Hay4Has U XyJO0’KECTBEHHas JINTepaTypa, CIIPABOYHHUKH, JCTCKUE U
JPYTHE BUJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axamemuss Google. Tlouck Hay4yHOH JHTEpaTyphl, BKIHOYAs
MpOIIEIINE PEIEeH3UPOBAaHUE CTaThH, JHUCCEpTAllMHM, KHHUTH, pedeparbl W OTYETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIC M3AaTEIbCTBAME HAYYHOH JIUTEPATYPHI, TPO(PECCHOHATHLHBIMH aCCOIUAIMSIMH,
BBICIIMMH Y4eOHBIMU 3aBEJICHUSIMU M IPYTHMH HayYHBIMH OPraHu3aIldsIMA

4.www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HapuramuonHas crcrema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HayKu
u uHHOBanmii B Poccuu: denepanbHas komnberoTrepHas cetb RUNNET, Enunas kosutexuus
nnudpoBEIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EnquHoe 0KHO MocTymna K 00pa3oBaTelIbHBIM pecypcam,
®denepanbHblii MHTEpHET-TIOPTAN «HaHOTEXHOIOTUM U HaHOMaTepualibl», DenepaibHbId [EHTP
MH(POPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 10. IlnanupoBanue 3(p(peKTUBHBIX OPEeHI-KOMMYHUKALM A

L]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHHS OpeHia B IU(poBoil cpese.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocmes memol: B mocnennee Bpems 3Ha4UTEIBHO BO3POC HHTEPEC K OpeHJUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCJIIO)KHEHHUSI PBIHKOB, YCUIICHHS KOHKYPSHIIMH TIOKYNATEIsIM CTaHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCsi B OrPOMHOM MHOTOOOpa3HHU MOXOXKHX TOBapoB. Eciu paHblie TOBapbl OTIMYAIUCH MO
(YHKIIMOHAIBGHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  TPOM3BOJCTBA, TO TEHEeph  CHOCOOOM
i hepeHInPOBaHUsl CTAHOBUTCS OpeHI. B HaHHBIX yCIOBHAX U3ydeHHe OpeHIUHra Kak
KOMIUIEKCHOM ~MapKETHHIOBOW CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPEANPHITHIO JOMOIHUTEIHLHOES
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEACTABISICTCS OCOOCHHO BaXKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOIBKO 32
pyoexom, Ho u B Poccum.

Bonpocs! 1 3aganus:

1. KoMMyHUKaIMOHHAs KOHIENINUS MapKETHUHTa.
2. KomMmyHUKaIMOHHas KapTa.
3. WHuTerpupoBaHHbId OpeHIUHT.

Teopernyeckas 4acTb
MapKkeTUHTOBbIE KOMMYHHKAIIMH — 3TO COBOKYITHOCTh B3aUMOACHCTBUIA OpeHaa u obmectsa. B
MIPUHIIUIIE BCE, YTO MBI TOBOPUM OT UMEHH OpeHAa/KOMIAHHUH JIIOJIIM — 3TO MapKETUHTOBas
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https://blog.calltouch.ru/zachem-kompanii-nuzhen-brending-i-kak-sozdat-uspeshnyj-brend/

KOMMYHHUKAIUs: BbIBECKa, TB-poiuk, npecc-penus, craTbs B JKypHaje, nocr B Instagram.
KoMMyHHIIMpOBAaTh HYXKHO yMECTHO M 3((EKTHBHO, MCXOJS M3 PHIHOYHBIX IIeJe M 3amay
KOMITaHUH.

[loHsiTHE MapKETUHIOBBIX KOMMYHHKAlMM JIOBOJIBHO IIMPOKO: CHOJa BKIIOYAKOT CBS3H C
00IIeCTBEHHOCTHIO, PEKJIaMy, HHCTPYMEHTHI MPOJaX M CTUMYIHUPOBAHUS COBITA, CIIOHCOPCTBO.
OAHOBpEMEHHO C 3TUM MAapKETUHTOBblE KOMMYHMKAllUM — YacTh KOMIUIEKCA MapKETHHIa
HapaBHE C LIEHOM, MECTOM MPOJaXX U CAMUM MPOJTYKTOM.

KoMMyHHKaIMM B MapKeTHUHI€ — 3TO M KaHaJIbl IOCTaBKU COOOILEHHUS, U caMO COOOLIeHUE, U
peakius 1eneBoil aynutopuu (oOparHas cBsi3b). KOMMyHUKAIMS — 3TO KOTAA Mbl IIPUyMaIA
CJIOTaH MPOJYKTa, CHSUIM POJIMK C 3TUM CJIOraHOM, Pa3MECTUIIM POJIMK Ha MOJXOMSIEM KaHaie
(TB wm B Youtube), MoTy9IniaIun KOHTAKTHI C ayJAUTOPUEH U 3apUKCHPOBATH OOPATHYIO CBSI3b.

Ocnoenas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bcé o pexname u nponsuwxkenun B Murepnere / II. A. Anamkus ; mon
penakmumeii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbrmaa [Tadmumrep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anexTponHsIit / Hudposoii odpasoBarenbueiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpustue OpeHmoB M crparerun morpedurensckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3n. — Mocksa : M3marenbckuii oM BeICIIEN MIKOJIBI
sxoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnsii // Lndposoit
00pazoBaTenbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

Jlononnumenvnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunr. Kak cozmate MomtHbiid Openp : yueOHuk / M. MakJlonanbn, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yaeOHHK). — Pesxum moctyna: mo
moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TekcrT : AIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanre OpeHna mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocobme / O. B. bommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKMII TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcutTeT. — TamOoB : TamOOBCKHUIA rocynapcTBeHHbIN TexHudeckuit yauBepcuteT (TITY),
2017. — 214 c¢. : wun - Pexum gocryma: mo moamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubGmuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 31EKTPOHHBIM.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnaMHbpIli MeHEDKMEHT : ydeOHoe mocobue : [16+] / I'. C. IlBerkoRa ;
MuHuCTepCTBO HayKuM H BbIciiero oOpa3oBanusi Poccuiickoir ®enepanuu, I[loBomkckuit
rOCYJIapCTBEHHbIl  TEXHOJOTHYECKHil yHuBepcuTeT. — Momkap-Oma :  IToBoKCKwHit
roCyJAapCTBEHHBIN TeXHOJOrnyeckui yausepcutet, 2018. — 108 c. : nn. — Pexum pocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: ¢. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371€KTPOHHBIH.

4. lllapkos, ®@. 1. KoHncTaHThI ryIBUILIA: CTHIIb, TAOTUCUTH, PEITyTallUs, UMUK U OpeHa GpupMbl
: yuebHoe nocobue / ®@. U. llapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«U3narensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum moctyma: mo monmucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : ANeKTPOHHBIH.

Memoouueckaa r1umepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHUs MO BBITIOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHON pabOThl MO JUCIUILINHE
«TexHosoruu nNpoBIKeHUs Openaa B udpoBoit cpeae». CraBpormnoiis, 2023.

2. MeToanueckue yKa3aHus 1O BBIMIOJTHEHUIO MPAKTUYECKUX pa0doT Mo AuciuIuinae « TexHomoruu
NpOJBIDKEHUs OpeHaa B udpoBoit cpeae». CraBpormnoiis, 2023.

Hnmepnem-pecypcol

1.www.poiskknig.ru - Tlouck snekTpoHHBIX KHHT. [TomckoBas MamiMHa 3JEKTPOHHBIX KHHT,
cBOOOJIHO pacrmpocTpaHseMbix B IHTepHETE
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https://blog.calltouch.ru/chto-takoe-tselevaya-auditoriya-i-kak-pravilno-ee-opredelit/

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorick MO BCeMy TEKCTY NPHUMEPHO CEMH
MUJUIMOHOB KHMI: yueOHas, Hay4yHas U XyAO0XXECTBEHHas JIMTEpaTypa, CIPaBOUYHUKH, JETCKUE U
JpYrye BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanemuss Google. Tlouck Hay4yHOH JHTEpaTyphl, BKIFOYas
NpOIIEJIINE PELEeH3UPOBAaHUE CTAaThbH, JAUCCEpTAllMM, KHUTH, pedepaThl M  OTYETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIC U3AATEIbCTBAMH HAYYHOH JIUTEPATYPHI, TPO(HECCHOHATHLHBIMH aCCOLUAIMSIMHY,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OpraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbhblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramnuonnas cuctema 1o 3JIeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHusl, HAyKH
u uHHOBaumii B Poccum: ®denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas kosuiexuus
upOBBIX 00pa30BaTEIbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0KHO gocTyma K 00pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®enepanpHblil HHTEpHET-TIOpTaN «HaHoTexHONOrMM U HaHOMarepuansl», denepanbHbId LEHTP
MH(OPMAaLMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 11. CuryaniuoHHbIH aHAJM3 U aYAUT OpeHaa

L]env: M3y4UTH TEXHOJIOTUH TIPOJIBHKEHUS OpeH1a B IU(PpOBOH cperie.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee Bpemst 3HAUNTEIBHO BO3POC MHTEpPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCI0BHUAX YCIOXHCHUSA PBIHKOB, YCHJICHHA KOHKYPCHIHWM IIOKYIATCIAM CTAaHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThcsi B OFPOMHOM MHOTI'000pa3Hy MOX0XHX TOBapoB. Eciu paHbIe TOBaphl OTIMYAIKCH IO
(YHKIIMOHAIFHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSM  TIPOM3BOJCTBA, TO TEHEeph  CIHOCOOOM
i GepeHIIMPOBaHUs CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIOBHSAX U3ydeHHE OpeHIWHTa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPENPHITHIO JOIOIHHUTEIHFHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, IPEICTABISIETCS OCOOCHHO BaXKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOIBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccun.

Bonpocel u 3aganus:
1. MOHHUTOPHHT NOJOKEHUS OpEH/Ia Ha PhIHKE: OCBEIOMIIEHHOCTb, 3HAHUE, JIOSUIBHOCTD.
2. Onpenenenre KOMMEPYECKON U COLUAIBHOM MPOOIEMBI.
3. KauecTBeHHbBIEC U KOJIMYECTBEHHBIE UCCIIEAOBAHMUSL.
4. PpIHOYHOE TECTHUPOBAHUE.

Teopernyeckast 4acThb
3ajaya CUTYallMOHHOTO aHAJIM3a — CO3/IaTh YCIOBHBIH OTYET O TOM, IJIe€ C TOYKH 3pPCHHS
MapKEeTHHTa U OM3HEeca HaXOAUTCS KOMITaHHsI B 00IIIEM SKOHOMHYECKOM IIPOCTPAHCTBE, Ky/la OHA
MOJKET JIBUTaThCsl, KaK €¢ MacuTabupoBarh. KOMILJICKC aHAIM30B MOMOXET pa3o0paThes, Kya
BKJIQ/IBIBATh PECYPCHI B TIEPBYIO OUEPE/Ib U YETO CTOUT OIACAThCS OT KOHKYPCHTOB M OKPY>KEHHUSI.
CuTyallMOHHBIA aHAINU3 BKJIIOYACT HECKOJIBKO IOJIBUJIOB MAapKETHHTOBBIX W SKOHOMHYECKUX
aHaJIM30B, BCE OHU B UTOTE MOMOTAIOT CO37aTh OOMBIION OTYET A7l CO3/IaHUS CTPATETUN Pa3BUTHS
KOMIIaHUH.
BoOT HECKOIBKO KITFOUEBBIX METOJIOB:
e PEST-ananu3 — uccrieoBaHNe BHEIIHEH cpejibl, BIMSIONIEH Ha OU3HeC;
e SWOT-ananu3 — oIieHKa CHJIbHBIX U CIIa0BbIX CTOPOH KOMIIaHHH;
e SPACE-ananu3 — aHanu3 CTPaTErHYeCKOTO MOJIOKEHHS U OIlEHKa AeMCTBUN KOMITAaHUY;
® aHaNTU3 KOHKYPEHTOB — H3y4eHHE KOHKYPEHTOB, YTOYHEHHE KOHKYPEHTOCIOCOOHOCTH
KOHKPETHOM KOMITAaHUH, BBISBIICHUE OMACHBIX (PAKTOPOB, KOTOPHIE BIUSAIOT HA KOHKYPEHIIHUIO.

Ocnosnas numepamypa:
1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname u mpoxaswxkenun B Wurepuere / II. A. Anmamkud ; mon
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penakuumeii [1. CyBopoBoii. — MockBa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcer : snextponnslil / Hudposoii obpasoBarenbubiii pecypc IPR SMART :
[caitt]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.htmi

2.Anronosa, H. B. Bocnpusitue OpensioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3ng. — Mocksa : HM3marenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
sxoHoMuKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnsii // Lndposoii
00pa3oBaTeIIbHBIHI pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

/Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bperaunr. Kak co3aare Momiubrii Openn : yaeoHuk / M. Mak/lonanb, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yueOHuK). — Pesxxum noctyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : aeKTpOHHBIN.

2.@opmupoBanue OpeHma mpeanpuarus : ydeOHoe mocobme / O. B. Bommapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. T'. TlomoBa ; TamOOBCKHII TOCYTapCTBEHHBIM TEXHUYECKUMA
yHuBepcureT. — TamOoB : TamOoBCcKkuil rocynapcTBeHHbIN TexHudeckuii ynusepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wn — Pexum gocryma: mo momgmmcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NIEeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnaMubIii MeHEKMEHT : yueOHoe mocooue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunuctepcTBO Haykd U Bbiciiero ooOpazoBanusi Poccuiickoit ®enepanuu, IloBomkckuit
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTHMYECKUW  YHUBEPCHUTET. — flomKap-Ona : TloBomxkckuii
rOCYAapCTBEHHBIN TEXHOJIOTHYeCKH yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : nn. — Pexxum nocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 31eKTpOHHBIH.

4. Ilapxos, ®. U. KoHcTaHThI TYIBWIIIA: CTHIIh, MTAOTMCUTH, PEITYTAIHs, UMUK U OpeHT (GPUPMBbI
: yaebHnoe nocobue / ®@. U. Illapkos. — 5-e u3n., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AICKTPOHHBIN.

Memoouueckaa tumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs MO BBINOJHEHHIO CAMOCTOSITENIBHON pPabOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu npoB>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Meroanueckue yKazaHus MO BBITOJHEHUIO MPAKTUYECKUX padoT 1o nuciuminie « TexHomoruu
poABMXKEeHUs OpeHa B udpoBoii cpene». CtaBponoiis, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlowck 51eKTpOHHBIX KHHT. [IOMCKOBas MallldHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - ITouck kuur Google. ITouck Mo BCeMy TEKCTY MPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHHT: y4ueOHasi, HAy4Has U XyAO0XKECTBEHHas JIMTepaTypa, CIPaBOUYHUKH, AETCKUE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkamemuss Google. Ilowck Hay4dHOW IHTEpaTypbl, BKIrOYas
MPOLIEAIINE PpElEH3UPOBAHUE CTaThU, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedeparbl HU  OTUETHI,
OMYOJTMKOBAaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYYHOU TUTEpaTyphl, TPOo(hecCHOHATFHBIMU aCCOLUAIUSIMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPTraHU3allisIMU

4. www.edu.ru - denepanbheiii moptan «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuranuonHas cucTeMa 1o 3JeKTpOHHBIM pecypcaM 00pa30oBaHusl, HAyKH
n uHHOBauMii B Poccum: denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas xosutexuus
upOBBIX 00pa3oBaTeNIbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0OKHO gocTymna K 00pa3oBaTebHBIM pecypcam,
®enepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTeXHONOTMU U HaHOMaTepuaibly, DenepabHbI LEHTP
MH(OPMAIIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.
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Tema 12. Ynpasienune OpenaaMmu B uu(ppoBoii cpeje

Llens: M3y4nTH TEXHOJIOTHU MIPOABMKEHUS OpeHia B 1udpoBoii cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms membi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTENBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIuHTy B Mupe. B
YCIOBUSIX YCJIOKHEHMSI PBIHKOB, YCWJIEHUS KOHKYPEHIMH IIOKYNATeJIIM CTaHOBUTCS CIIOXHO
pa3o0paTbcs B OIPOMHOM MHOI'000pa3HM MOX0XKMX ToBapoB. Eciu paHblie ToBapbl OTIMYAIMCH IO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTMSIM  IPOM3BOJACTBA, TO TEHeph  CIIOCOOOM
middepeHpoBaHUs CTaHOBUTCS OpeHA. B naHHBIX yclnoBusAX u3ydeHHe OpeHAMHIra Kak
KOMIUJICKCHOM MapKETMHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPHUATHIO JOMOJIHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEACTABIAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccun.

Bonpocs! u 3axanus:
Cucrema yrpaBieHus OpeHJaMu: TIOHATHE U COBPEMEHHbIE HAalpaBICHUS
[To3unmonupoBanue OPeHI0B: MPUHIUIIBI Pa3pabOTKH MO3UIIMOHUPOBAHUS
Crparerus peno3unnoHupoBanus. [IpuHnunuansHas cxema pazpaboTku OpeHaa.
Hamnpasnenus pazsutus openna: nuddepennmanus OpeHaa, nupepcudukanus OpeHaa,
JTUIIEH3UPOBaHUE OpeH/Ia.
5. PebOpenaunr. Hevimuar.

PoONE

Teopernyeckas 4acThb
[To3unmoHnpoBaHre MPU3BAHO CTaTh MHCTPYMEHTOM 3aBOEBAaHUS TIOTPEOUTEIHCKOTO BBHIOOpA U
MMOCTPOCHUSI OCHOB JOJTOCPOYHON MOTPEOUTEIHCKON JIOSILHOCTH B YCJIOBHUSX JTHHAMHYHOTO
pPBIHKA C BEICOKUM YPOBHEM KOHKYPEHIIUH.
OcHOBHbIE NPUHUMIIBI MO3UIIHOHUPOBAHMS OpeHaa.
1. Tlo3unmu Opena MOKHBI OOHOBIISITHCS KaXKIble 3-5 JET WM daile, eCid Toro Tpelyer
M3MEHEHHUE CTPATETUH PA3BUTHS TIPEATPUSATHS.
2. Tlo3unuu JOJKHBI ONPEACNIATh BCE CTPATeTMH YIPABJICHHWS aKTHBaMU OpPEHJA, a TakKe ee
MMOTOKHU JJOXOJOB U MPUOBLIEH.
3. B peanu3anuu no3uninoHUPOBaHKs OpeHIa poJib JUAepa J0HKHO UTPATh BHICIIEE PYKOBOJICTBO
MPEANPUSTHS.
4. Ilo3umuu OpeHa Co3JaI0TCs CUJIaMUi PaOOTHUKOB TIPEIITPUATHS, & HE PEKIIAMHBIX areHTCTB.
5. CunbHbIe O3UIIUHU BCETJa OPUEHTHPOBAHBI HA IOKYNATeNel U COOTBETCTBYIOT UX BOCHIPUATHUIO
OpeHna.

OcHnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Bc€ o pexkname u mponsmwkennn B Muteprere / I1. A. AnamkuH ; mofg
penakuueii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbnuna [labmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : snextponHsbIi // Hudposoii obpasoBarenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnrtoHoBa, H. B. Bocnpustue O6peniioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zag. — MockBa : M3matenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnslit // Ludposoii
00pa3oBaTeNbHBIHI pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jononnumensnan numepamypa:

1.Maxk/lonanbn, M. bpennunr. Kak co3nats mMommnslid Openn : yueOnuk / M. Max/lonansz, JI.
UYepuatonu. — Mockaa : FOnutH, 2015. — 559 c. — (3apybexHslii yueOHUK). — Pesxum goctymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : ANeKTPOHHBIH.
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2.@opmupoBanue Openna mnpeanpustus : ydebnoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
bonnmapckas, P. I'. T'yuerns, JI. I'. IlomoBa ; TamOOBCKHii TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — TamOoB : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbIN Texuudeckuil yausepcuret (TITVY),
2017. - 214 c¢. : wun — Pexum gocryma: mo momgmucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NEeKTPOHHBIH.

3. LIBetkoBa, I'. C. PexnamubIii MeHEDKMEHT : yueOHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBerkoBa ;
MunuctepcTBO Haykd U BbIcuiero ooOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepanuun, IloBosmkckuit
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTMYECKUWA  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-OJIa : TloBosmkckuii
rocy/lapCTBEHHbIN TeXHosornueckuid ynusepcuret, 2018. — 108 c. : mi. — Pexxum nocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. llapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ry1BUIUIA: CTHIIb, TAOJUCUTH, PEIyTALUsL, UMUK U OpeH (pupMbl
: yaueOHoe nocobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3narensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AIeKTPOHHBIH.

Memoouueckan tumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHs IO BBINOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHOM padOThl MO JUCIUILINHE
«Texnonoruu nmpoB>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnois, 2023.

2. Metoaunueckre yKa3aHHsl IO BBIMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX padoT no aucuuiuinae « Texnonoruu
poJIBIKeHHs OpeHia B udpoBoit cpene». CtaBpomnosns, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - Tlowck smeKTpoHHBIX KHHT. [loMCKOBas MalldHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblx B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUITMOHOB KHHT: ydueOHasi, Hay4Hasl U XyJO0XKECTBEHHas JINTepaTypa, CIIPAaBOUYHUKH, JETCKHE U
Jpyrye BUIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemus Google. Ilonck HaydHOW JUTEpaTyphl, BKJIIOYAs
MpOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHUE CTaThbU, JUCCEpTallMW, KHUTH, pedeparbl U OTUETHI,
OMyOJIMKOBaHHBIE U3/1aTeIbCTBAMU HAYYHOU TUTEpaTyphl, TPpo(hecCHOHAaTIbHBIMU aCCOLUAIIUSMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPraHu3alusIMy

4.www.edu.ru - ®enepanbablii mopran «Poccuiickoe 00pazoBaHue»

5.www.informika.ru - HaBurannoHHas cucteMa 1o 3JeKTpOHHBIM pecypcam 00pa30oBaHuUsl, HAYKH
u unHOBanmii B Poccuu: ®denepanbHas komnbrotepHas cetb RUNNET, Enunas xosuiexuus
1 dpoBBIX 00pa3oBaTENbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO IoCTyma K 00pa3oBaTeiIbHBIM pecypcam,
®denepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHoTexHONMOrMM ¥ HaHOMaTepuasbl», denepanbHblii HEHTP
MH(OPMALIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 13. CTparerun OpeHauHra

L]env: U3y4nTh TEXHOJIOTMH MPOABMKEHUS OpeHia B 1ndpoBoil cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee Bpems 3Ha4UTEIBHO BO3POC UHTEPEC K OpeHUHTY B Mupe. B
YCIIOBUSIX YCIIO)KHEHUSI PBIHKOB, YCHJICHHS KOHKYPEHIIMH IIOKYNATeJIsIM CTaHOBUTCS CIIOXKHO
pazo0parbCsi B OrPOMHOM MHOI'000Pa3n¥ MOXOXKHMX TOBapoB. Eciu paHble TOBaphl OTIMYAIKCH 110
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTMSM  NPOU3BOJACTBA, TO TEHEph  CHOCOOOM
i depeHInpoBaHUsl CTAaHOBUTCS OpeHJ. B maHHBIX ycloBHAX U3ydeHHEe OpeHIuHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETMHIOBOW CHCTEMbI, CIIOCOOHOM JaTh MNPEANpHATHIO JOMOJHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEACTABISIECTCS OCOOCHHO BaXKHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 32
pybexom, Ho u B Poccum.
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Bonpocs! n 3axanus:
Bpenn-crparerus: moHsTHE U TAIbl pa3padOTKH.
[IpoaBmkeHHE TOProBOM MapKH 3a CUYET CIIOHCOPCTBA.
CeHcopHBI OpEeHIMHT.
MapouHsble cTpaTeruu.
Crpareruu mapku «7P».
Crparerus ynpaBiieHUs aKTHBaMH TOPrOBON MapKH.
Crparerus «dGMIUPUYECKOI0 MApKETUHIa.

NookrwbdpE

Teopernyeckas 4acTb
Ilamv munos cmpamezuii ynpaéienus Openoamu, YCIEHUIHO 3apEKOMEHJIOBABIIUX ce0s B
MIPaKTHUKE MapKETHHIa:
1. cTpaTerus pacimMpeHusl TOBApHOM JIMHUU — KOT'/1a MPEANPUSTHE BbIMYCKAET JOMOIHUTEIbHbIE
TOBapHbIE €IUHUIBI B TOM K€ KaTeropuu TOBApOB, MOJ TEM K€ OpEHJ0M, OOBIYHO C HOBBIMU
XapaKTepUCTUKaMHU;
2. cTparerus pacluIMpeHus rpaHull UCTIOIb30BaHMsI OpeH/1a — IPEICTAaBIISIET COOON HCIOIb30BaHHE
YCIENIHbIX MAPOYHBIX HA3BaHUH JIJIsl BHITYCKA HOBBIX WJIM MOAU(DUIIMPOBAHHBIX TOBAPOB B HOBOM
KaTeropuu;
3. cTpaTerus MyJIbTHUMAapOK — [0Ipa3yMeBaeT CO3/1aHKe IOTIOTHUTENbHBIX OPEHI0B B OJTHOW U TOU
e KaTeropuu TOBapOB;
4. crpaterus KOpPHOpaTHBHBIX OpPEHIOB — MPOJBM)KEHHE BCEX CBOMX TOBApOB HA PBHIHOK O]
€IMHBIM OpEH/I0M;
5. cTparerusi HOBbIX OPEH/I0B — UCMOJIb3YETCs IIPU MPOU3BOJICTBE HOBOM KaTEropuu TOBApOB.

Ocnoenasa numepamypa:

1. Anamkun, II. A. Bc€ o pexkname u mponsmwkennn B Muteprere / I1. A. AnamkuH ; mopg
penakuueii I1. CyBopoBoit. — Mocksa : Anernaa [Ta6numep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texct : anexrponHslid // {udposoii o6pazoarensubii pecypc IPR SMART :
[caitr]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocripusitue 6peHnoB u crpareruu norpedurensckoro noseaeHus / H. B.

AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zn. — MockBa : M3gatenbckuii oM BrICIIEH IIKOJIBI
skoHoMukH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexTponHsbiit // Lludpopoii
00pazoBaTeIIbHBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL.:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

/Jlononnumenvnaa tumepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpenaunr. Kak co3gate mominblii 6pena : yue6Huk / M. Max/lonanba, JI.
UYepuatonu. — Mockaa : FOnutu, 2015. — 559 c. — (3apybexHslii yuebHuk). — Pesxxum gocrtyna: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : AIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanue Openna npennpustus : ydeObnoe mocobue / O. B. bommapckas, T. A.
bonnapckas, P. I'. I'yuerns, JI. T'. IlomoBa ; TamOOBCKHiT TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — Tam6oB : TamOoBckHii rocynapcTBeHHbli Texuudeckuil yausepcuret (TI'TVY),
2017. - 214 c. : wn — Pexum goctyma: mo moxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 3IeKTPOHHBIH.

3. LIBetkoBa, I'. C. Pexknamublii MeHeKMEHT : yuyeObHoe mocobue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MuHHCTEpCTBO HAyKH U Bbicmiero oOpaszoBanus Poccuiickoit ®eneparuu, I[loBomkckuit
rOCYJapCTBEHHbIHl  TEXHONOTMYECKHM# yHmBepcuTeT. — Momkap-Oma : IloBomkckuii
roCyZlapCTBEHHBIN TeXHOJIOrMueckuil yHusepeuteT, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum nocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 31€KTPOHHBIH.
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4. apkoB, @. M. KoHCTaHTHI TYABUIUIA: CTUJIb, TAOIMCUTH, pEIyTalus, UMUK U OpeHa GUPMBI
: yuebHOe mocobue / ®@. U. [lapkos. — 5-¢ uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum pocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubnuorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : ANeKTPOHHBIH.

Memoouueckaa numepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHUS 10 BBHIMOJHEHHIO CAMOCTOSITENFHOH pabOThl TO JUCHUTUIMHE
«TexHonoruu mpoABMWKeHUs Openaa B mudpoBoii cpene». CraBpononsb, 2023.

2. Metomueckue yKa3aHus 10 BBITIOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX PA0OT 1Mo AUCHUTLINHE « TeXHOIOTHH
npoJiBxkeHus Opensa B uudpoBoit cpene». CraBpomnosns, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlouck smekTpoHHBIX KHHT. [ToMcKOBas MaliMHA 3JEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHsieMblX B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITonck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUTHOHOB KHHUT: ydeOHas, Hay4Has U XyJ0’KECTBEHHas JINTepaTypa, CIIPABOYHHUKH, JCTCKUE U
JPYTHe BUJIBI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanmemuss Google. Tlouck Hay4HOW JuTEepaTypbl, BKIHOYAs
MpOIIEIINE PEIEeH3UPOBAHUE CTaThbH, JWUCCEpTAllMM, KHHUTH, pedepaThl H  OTYETHI,
OITyOJIMKOBaHHBIC U3AaTEIbCTBAMH HAYYHOH JIUTEPATYPHI, TPO(PECCHOHATHLHBIMH aCCOIUAIMSIMHY,
BBICIIMMH Y4eOHBIMU 3aBEJICHUSIMU M IPYTHMH HAyYHBIMH OPraHu3allAsIMA

4.www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue

5.www.informika.ru - Hapuramuonsas cuctema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHus, HayKu
n uHHOBanmii B Poccum: denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas kosutexuus
nnudpoBEIX 00pa3oBaTENBHBIX pecypcoB, EnquHoe 0KHO MocTymna K 00pa3oBaTelIbHBIM pecypcam,
®denepanbHblii MHTEpHET-TIOPTAN «HaHOTEXHOIOTMM W HAaHOMAaTepualbl», PenepanbHbIi LEHTP
MH(POPMAITMOHHBIX 00pa30BaTEIBHBIX PECYPCOB.

Tema 14. JTanpl peajm3anui KOMMYHHUKALIMOHHOM cTpaTeruu 0peHa0B B uudpoBoii cpene

L]ens: M3y4nTh TEXHOJIOTHH MPOJIBUKEHHS OpeHia B IU(poBoil cpese.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvnocms membi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTEIBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIuHTy B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCJIIOKHCHHUSI PBIHKOB, YCHIICHHS KOHKYPSHIIMH TIOKYIATeJsSIM CTaHOBUTCS CIIOXKHO
pa3o0paThCst B OTPOMHOM MHOT000pa3HHU IMOXOXHX TOBapoB. Ecim paHblie TOBaphl OTIIMYAIUCH O
(GYHKIIMOHAIGHBIM ~ CBOWCTBaM M TEXHOJOTHSM  IPOHM3BOJCTBA, TO TEHEeph  CIIOCOOOM
i hepeHInPOBaHUsl CTAHOBUTCS OpeHI. B HaHHBIX yCIOBHAX U3ydeHHe OpeHIUHra Kak
KOMIUIEKCHOM ~MAapKeTUHIOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MNPEOIPHITHIO  JIOMOIHUTEILHOES
KOHKYPEHTHOE MPEUMYIIECTBO, MPEICTABISIETCS] OCOOCHHO BaKHBIM M aKTYaJIbHBIM HE TOJBKO 3a
pyoexom, Ho u B Poccuu.

Bonpocsl u 3axanusi:
AHanu3 TeKyuen CuTyammH.
[TocranoBKa 1ienen ¥ 3a1a4 pEKJIIAMHON KaMITaHUM.
Ornpenenexue LeNeBON ayIUTOPUU.
Omnpenenenre HabOpa HHCTPYMEHTOB M KaHAJIOB KOMMYHHKAIUHU B ceTH MHTepHET
[TozurmonnpoBanue OpeHa.
Pacuer s3¢ppexTuBHOCTH.

curwNE

Teopernyeckas 4acTb
Hanpasaenue pazsutus Openga: JlnnensupoBanue (apenna) Openaa.
IIponece npenocraBieHus Mpas, Ha UCTIOJIB30BAHUE OXPAHIEMOr0 3aKOHOM (T.€. aBTOPCKUM WIIN
NATeHTHBIM MPaBOM) OOBEKTAa HHTEUIEKTYalbHOM COOCTBEHHOCTH (HAMMEHOBAaHHUE, PHCYHOK,
JIOTOTHUM, TpaduKa, NEPCOHAK MM KOMOMHAIIMM M3 HECKOJIbKHUX BBIIICHA3BAaHHBIX 3JEMEHTOB)
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IIpu MPOU3BOACTBEC NPOAYKIHUH HIIM IMPOHU3BOACTBCHHOI'O PsAJia HA3BIBACTCS JIMICH3WUPOBAHUCM
6peH;[a. 9ToT noaxoa ycCrnCmHO HNPHUMCHACTCA B COBPCMCHHBIX YCJIOBUAX, T.K. 3HAYUTCIBHO
nemenne ¥ S(pQPEeKTHBHEE APYTUX CPEJACTB IOBBIIICHUS Y3HABAEMOCTH W IPOJABAEMOCTHU
MPOIYKTA.

K mpenmyniectsaM JiMeH3UPOBaHUS OPeHIa MOKHO OTHECTH:

1. OTCYTCTBHUE HYX/Ibl TPATUTh JIOTIOJHUTENIbHBIE JEHBI'M HA «PACKPYTKY» OpeHaa;

2. mojJsiepKuBaroIas pexiama TpeOdyeT MUHHUMAJIbHBIX 3aTpat, T.K. HaXOJAAILIUECsS B IPOJaKe
Jpyrue KaTeropud TOBApOB C TaKUM K€ OpeHIOM co37aroT 3PQPEeKT KpOoCC-TIPOMOYIIH HITH
MEPEKPECTHYIO PEKIIaMy;

3. oOpazyetcs 0oJbIlIe KaHATOB COBITA, 32 CUET TOTO, YTO TOPrOBBIE CETU MPEANOUYUTAIOT TOBAP C
XOPOLIO PACKPYYEHHON TOPrOBOM MapKOU;

4. npyrue (akTopsl, cHocoOCTBYIOMME yBeInueHHo poaaxk ot 20 1o 50% u dozee.

Ocnosnas numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Becé o pexname u nponsuxkenun B Murepnere / II. A. Anamkus ; mon
penakmumeii [1. CyBopoBoii. — Mocksa : Anbrmaa [Tadmumrep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anexTponHsbIit // Hudposoii odpazoBarenbHeiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AntonoBa, H. B. Bocnpustne OpeHmOB M cTparerun morpedurensckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3n. — Mocksa : U3marenbckuii oM BuICIIel MIKOJIBI
sxoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anexrponnsii // Ludposoit
00pazoBaTeNbHbBIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

Jlononnumenvnan numepamypa:

1.Max/lonansa, M. bpenaunar. Kak cozmate MomiHblld OpeHa : yueOonuk / M. Mak/lonansa, JI.
Uepnaronu. — Mockga : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yaeOHHK). — Pexxum moctyna: mo
moamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : AIeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBanre OpeHna mnpeanpusaTus : ydeOHoe mocodome / O. B. bonmapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetnp, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKMIA TOCYIapCTBEHHBIH TEXHUYECKUI
yHuBepcuteT. — TamO0B : TamOOBCKUI rocyaapcTBeHHbIN TexHnueckuii yHuBepcuret (TTTY),
2017. — 214 c¢. : wun - Pexum gocryma: mo moammucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubGmuorp. B k. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — TekcT : 31EKTPOHHBIH.

3. LIBetkoBa, I'. C. Pexnamusblii MeHeKMEHT : yuyeObHoe nocobue : [16+] / I'. C. LIBerkoBa ;
MunuctepcTBO Haykd u Bbicmiero ooOpasoBanusi Poccuiickoit ®enepanuu, I[loBomkckuit
rOCYJIapCTBEHHbIl  TEXHOJOTMYeCKHil yHuBepcuTeT. — Momkap-Oma :  IToBoKcKwHit
rOCyJAapCTBEHHBIN TeXHOJOrnYeckul yausepcutet, 2018. — 108 c. : nn. — Pexum pocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: ¢. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 371eKTPOHHBIH.

4. llTapkos, ®@. 1. KoHcTaHTHI TyIBUILIA: CTHIIb, TAOTUCUTH, PEITyTallUs, UMUK U OpeHa (pupMbl
: yuebHoe nocobue / ®@. M. lapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : [lamkos u K° : Anprexcodt
«U3narensctBo IlapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum poctyma: mo monmucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : ANeKTPOHHBIH.

Memoouueckan n1umepamypa

1. Metoauueckue yKa3aHHUs MO BBHIMIOJHEHHIO CAMOCTOSITENIBHOM pabOThl MO JUCIUILINHE
«TexHonoruu nNpoaBIKeHUs OpeHaa B udpoBoii cpeae». CraBpornoiis, 2023.

2. MeToanueckue yKa3aHus 1O BBIMIOJTHEHUIO MPAKTUYECKUX pa0doT Mo AuciUIuiMHe « TexHomoruu
poJBIDKEHUs OpeHaa B dpoBoii cpeae». CraBpomnoiis, 2023.

Hnmepnem-pecypcol
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1.www.poiskknig.ru - Tlouck snekTpoHHBIX KHHT. [TomMckoBas MaliMHA 3JIEKTPOHHBIX KHHT,
cBOOOTHO pacrmpocTpaHseMbix B IHTepHETE

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. [Torck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MWJUTMOHOB KHHT: y4eOHasi, HayyHas U XyJ0’KECTBCHHas JINTepaTypa, CIPaBOYHHUKH, AETCKUE U
JpYryue BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axanmemuss Google. Tlouck Hay4yHOH JHTEpaTyphl, BKJIFOUas
MpPOLIEAIINE PpELUEH3UPOBAHUE CTaTbH, JUCCEpTalUMU, KHUTH, pedeparbl U OTUETHI,
OITyOJIMKOBAaHHBIC U3/IaTEIbCTBAMH HAyYHOU JINTEPATYPHI, MPO(HECCHOHATTLHBIMU aCCOLUAIMSMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMHM OpraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbhblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - Hapuramnuonnast cuctema 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHusl, HAyKu
u uHHOBanmii B Poccum: ®denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas kosiexuus
n(ppoBbIX 00pa3oBaTeNbHBIX pecypcoB, EnnHoe OKHO /ocTyna K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
®enepanpHblil HHTEpHET-TIOpTaN «HaHOoTEXHONOrMM U HaHOMAaTepuansl», DenepabHbIA LEHTP
MH(OPMAaLIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.

Tema 15. KoHTPO/1b KAMIIAHMH 110 MPOJABHKEHHIO OpeH/ia U oleHKa ee 3¢ PeKTUBHOCTH

L]env: M3y4UTH TEXHOJIOTUH TIPOJIBHKEHUS OpeH1a B U(PpOBOH cperie.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanvrocms memol: B mocnennee Bpems 3HAUNTEIBHO BO3POC MHTEPEC K OpeHIUHTY B Mupe. B
YCIIOBHSIX YCIIOKHEHUSI PBIHKOB, YCWICHHS KOHKYPEHIIMH TIOKYNATeIsIM CTaHOBUTCS CIIOKHO
pa3o0paThCs B OTPOMHOM MHOT0O00Pa3HH IMOXOXHX TOBAapoB. Eciy paHblIe TOBaphl OTIIMYAIUCH MO
(YHKIIMOHAIGHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  ITIPOM3BOJCTBA, TO TEHEeph  CIHOCOOOM
i GepeHIIMPOBaHUs CTAaHOBUTCS OpeHI. B  maHHBIX yCIOBHSAX U3ydeHHWE OpeHIWHTa Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKETUHTOBOW CHCTEMBI, CIIOCOOHOH JaTh MPENPHITHIO JOIOIHHUTEIHFHOES
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, IPEICTABISIETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOIBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccum.

Bonpocel u 3aganus:

1. [Tokazarenu >3¢ppexTuBHOCTU UGPOBOTO MAPKETHHTA.
2. [Tokazarenu 3pPpeKTUBHOCTH UHTEPHET-PEKIIAMBI.
3. Bunet puckoB B iu(ppoBOM MapKeTUHTE

Teopernyeckast 4acThb
CPC (Cost Per Click) — Ilena xnuka
CPC — 510 0tuH 13 6a30BbIX U HarboJiee MOMYASIPHBIX METPUK B UHTEpHET pekiame. [lokazarens
OTpa)aeT CTOUMOCTH KJIMKA 10 OOBSIBICHHUIO.
Hcnonp3ys B peKIaMHONW KaMIIaHUU CTPATErHIO «I1I€HA 32 KIMK» Y PEKIaMoJaTelis CHUChIBAIOTCS
JICHbT'U U3 PEKIJIAMHOT0 OI0/KETa TOJBKO B TOM ClTy4yae, KOT/1a MOTEHIIUAIbHBIN KITUEHT Ha)KUMaeT
Ha ero OOBSABJICHHE U TIOMAaeT Ha IOCAJOUHYIO CTPAHUILY.
Omun w3 Haumbolee BIMATENBHBIX (PAKTOpPOB HaA IeHYy Kiuka, 3T0 CTR o0bsaBieHus, (ero Msl
paccMOTpHUM Jajbllie B CTaThe), TAKKe CYHIECTBYIOT MHOXECTBO BTOPOCTENEHHBIX (PAKTOPOB,
KOTOpbIE B KOHEYHOM UTOTE BIUSAIOT HA CTOUMOCTD KJIIMKA, HO O HUX B CIEAYIOLIUN pa3.
PaccunTaTh cpeHIO0 LIEHY KIMKA 10CTATOYHO HECIIOXKHO.
Heobxomumo cymMmmMy, MOTpaueHHYIO Ha PEKIaMHYI0 KaMIIaHUIO MOJETUTh Ha 00IIee KOJINIECTBO
KITUKOB TI0 OOBSIBIICHUSIM 32 OTPEACTICHHBIN MePHOI BPEMEHHU.

Ocnosnas numepamypa:
1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname u mpoasmxenun B Wutepnere / II. A. Anamikus ; moj
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penakuumeii [1. CyBopoBoii. — MockBa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcer : snextponsslil / Hudposoii odpasosarenshslii pecypc IPR SMART :
[caitt]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.htmi

2.Anronosa, H. B. Bocnpustue OpenioB u crpareruu norpedurensckoro nosenenus / H. B.

AnrtonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3ng. — Mocksa : HM3marenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
sxoHoMuKH, 2018. — 209 ¢. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnsii // Lndposoii
00pa3oBaTeIIbHBIHI pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

/Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bperaunr. Kak co3agare mMomiubil Openn : yaeoHuk / M. Mak/lonanb, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yueOHuK). — Pesxxum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : aeKTpOHHBIN.

2.@opmupoBanue OpeHma mpeanpustus : ydeOHoe mocobme / O. B. bonmapckas, T. A.
bounapckas, P. I'. I'yuetns, JI. T'. TlomoBa ; TamMOOBCKMII TOCYJapCTBEHHBIH TEXHUYECKUUN
yHuBepcureT. — TamOoB : TamOoBCcKkuil rocynapcTBeHHbIN TexHudeckuii ynusepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wn — Pexum gocryma: mo momgmmcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmuorp. B ka. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 37IEeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnaMubIii MeHEKMEHT : yueOHoe mocooue : [16+] / I'. C. IlBeTkoBa ;
MunucTepcTBO Haykd U Bbiciiero ooOpazoBanusi Poccuiickoit ®enepauuu, IloBomkckmii
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTHMYECKUW  YHUBEPCHUTET. — flomKap-Ona : TloBomxkckuii
rOCYJAApCTBEHHBIM TEXHOJIOTNYECKH yHUBepcuTeT, 2018. — 108 c. : nn. — Pexxum nocryna: no
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: ¢. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 31eKTpOHHBIH.

4. Ilapxos, ®. N. KoHcTaHThI TYIBUIIIA: CTHIIb, TAOJIMCUTH, PEMyTaLlHsl, UMUK U OpeH T GUPMBI
: yaebHnoe nocobue / ®@. U. Illapkos. — 5-e u3n., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AICKTPOHHBIN.

Memoouueckaa tumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs MO BBINOJHEHHIO CAMOCTOSITENIBHON pPabOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu npoB>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckue yKa3aHus 1O BBITMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX pa0boT no aucuuiuinie « Texnonoruu
poABMKEeHUS OpeHa B udpoBoit cpene». CtaBponoiis, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlowck 51eKTpOHHBIX KHHT. [IOMCKOBas MallldHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHETe

2.www.books.google.ru - ITouck kuur Google. ITouck Mo BCeMy TEKCTY MPUMEPHO CEMH
MUJUTMOHOB KHHT: yueOHasi, Hay4Hasi U XyAO0XKECTBEHHAs JINTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, JETCKHE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axamemusi Google. Ilowck Hay4dHOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYAs
MPOLIEAIINE PpElEH3UPOBAHUE CTaThU, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedeparbl HU  OTUETHI,
OMyOJITMKOBaHHBIE U3/1aTEIHCTBAMH HAYYHOU TUTEPATYyphl, TPO(HeCcCHOHATLHBIMU aCCOLUAIUSMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPTraHU3allisIMU

4. www.edu.ru - ®enepanbhbiii moptan «Poccuiickoe 00pasoBaHue»

5.www.informika.ru - HaBurannonHas cucTeMa 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa3oBaHuUs, HAYKH
n uHHOBauMii B Poccum: denepanbHas komnberotepHas cetb RUNNET, Enunas xosutexuus
upoBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EqnHoe 0KHO A0ocTyna K 0Opa3oBaTebHBIM pecypcam,
®enepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTeXHONOTMU U HaHOMaTepuainsly, DenepabHbIA LIEHTP
MH(OPMAIIMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB.
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Tema 16. MesxayHapoaHblii acleKT nmpouecca rj06aau3anum OpeH10B

Llens: M3y4nTH TEXHOJIOTHU MIPOABMKEHUS OpeHia B 1udpoBoii cpene.

Dopmupyemvie komnemenyuu: YK-2; YK-3

Axmyanonocms membi: B nocnenHee BpeMs 3HaUNTENBHO BO3POC UHTEpeC K OpeHIuHTy B Mupe. B
YCIOBUSIX YCJIOKHEHMSI PBIHKOB, YCWJIEHUS KOHKYPEHIMH IIOKYNATeJIIM CTaHOBUTCS CIIOXHO
pa3o0paTbcs B OIPOMHOM MHOI'000pa3HM MOX0XKMX ToBapoB. Eciu paHblie ToBapbl OTIMYAIMCH IO
(GYHKIMOHAIBHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTMSIM  IPOM3BOJACTBA, TO TEHeph  CIIOCOOOM
middepeHpoBaHUs CTaHOBUTCS OpeHA. B naHHBIX yclnoBusAX u3ydeHHe OpeHAMHIra Kak
KOMIUJICKCHOM MapKETMHTOBOM CHUCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh MPEINPHUATHIO JOMOJIHUTEIBHOE
KOHKYPEHTHOE MPEUMYILECTBO, MPEACTABIAETCS OCOOCHHO Ba)KHBIM M aKTyaJbHBIM HE TOJBKO 32
pyoexxom, HO 1 B Poccun.

BO]'[pOCbI H 3a1aHUA:

1. CoBpeMeHHbIE TeH/IEHIIMN B MAPKETUHIOBBIX KOMMYHHUKAIUAX: [100aJIbHBIN U
POCCHICKHI OXBAT.

2. [ToTpe6GHOCTh B I1100aNbHBIX MAPKaX.

3. Hcropus ucnosb3zoBanus ToBapHsIX 3HakoB B CILIA u EBpore.

4, I'moGanu3anus 6peHIoB B mU(pPOBOH cpere.

Teopernyeckas 4acThb
Tepmun «rmobanmu3arnusy BIepBble ObLT 03BY4eH TOJIbKO B 1983 1. amepukanuem T. JleButt B
crathe "Harvard Business Review". [1o ero ciioBam, rmo6anuzarus npeactasiser cobol mporecc
CIIUSIHUSI PHIHKOB OTJIEIbHBIX TPOAYKTOB, TPOU3BOAUMBIX TPAHCHAIIMOHATBHBIMU KOPIOPAIUSMHU.
ABTOD YTBEpP>KIA€T, YTO XOPOIIO YIpaBJisieMble KOMIIAHUU MTEPECTPAUBAIOT CBOIO PabOTy, YTOObI
MPEJIOKUTh TJI00ATBbHO CTaHIAPTU3UPOBAHHBIE MPOIYKTHI, KOTOPBIE SIBJSIOTCS NEPEIOBBIMHU,
(GYHKIMOHATBHBIMUA, HAJEKHBIMA M B TOXE BpeMs MPOJAIOTCA IO HHU3KOM LeHe.
MHoroHanMoHanbHblE  KOMIIAHUM,  KOTOpPBIE  COCPENOTOYEHBI Ha  MOTPEOUTENIbCKUX
MIPENOYTEHUSAX, HE CLIOCOOHBI OLICHUTH LEIbHYIO KapTUHY PbIHKA M CO3/1aTh MPOIYKT, KOTOPBIH
OyZeT MoJIb30BaThCsl MOMYJISIPHOCTHIO y BCEro HaceneHus. Toapko rio0anbHble KOMIAaHUUA MOTYT
JTOOUTHCS IOJITOCPOYHOTO yCIexa, KOHIIEHTPUPYSICh Ha TOM, YTO XOTST BCe, HE OECIOKOSICH O TOM,
YTO HY)KHO OTHENbHBIM MoTpebuTensM. OqHako caMm Mpolecc riaofanu3aluy Hadajiacs ropasio
panbiie. [Ipoananu3upoBaB STambl pa3BUTUSL Mpollecca II00ATU3alUKU, MOKHO BBIJICIUTH
OCHOBHBIE MPEANOCHUIKM BO3HHUKHOBEHHS TOW (OpMBI I0Oanmu3aiuu, KOTOPYI0 MBI MOXKEM
HaOM0aTh B HAILIU JHU
1) PeBoutrortust mHGOPMAIIMOHHBIX TEXHOJIOTHH (CO3/1aHKE II100aIbHOM CETH);
2) NHTepHanMoOHAIM3AIMs KallUTala U YCUJIeHHEe KOHKYPEHIIMH Ha MUPOBBIX PHIHKAX;
3) deduuut npupoaHbIX pecypcoB U 00ocTpeHre 60pbObI 32 KOHTPOJIb HAJl HUMU;
4) JlemorpadudecKkuii B3pbiB;
5) Ycunenue TeXHOTEHHOW HArPYy3KH Ha MPUPOTY;
6) PacripocTpanenue opyxusi MAaCCOBOTO YHUUYTOKEHUSI.

Ocnognaa numepamypa:

1. Anamkun, I1. A. Bc€ o pexname u mpoasmxenun B WutepHere / II. A. AnamikuH ; moj
penakuueii [1. CyBopoBoii. — MockBa : Anbnuna [labmaumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : anextponHsbIi // Hudposoii obpasosarenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.htmi

2.AnronoBa, H. B. Bocnpusitue OpenioB u crpareruu norpedutensckoro nosenenus / H. B.
AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3n. — MockBa : HM3garenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
skoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Texkcr : anexrponnsiii // Lndposoii
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00pa3oBaTeIbHBIHI pecypce IPR SMART : [caiiT]. — URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.html

Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpernunr. Kak co3aate mominblii Openn : yaeoHuk / M. Mak/lonanb, JI.
UYepuatonu. — Mockga : FOautH, 2015. — 559 c. — (3apybexHbIii yueOHUK). — Pesxum gocrtymna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : 11eKTpOHHBIH.

2.@opmupoBanue OpeHna mpeanpusrus : ydeOHoe mocobme / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnmapckas, P. I'. T'ygerns, JI. T'. IlomoBa ; TamOOBCKHii TOCYIapCTBEHHBI TEXHUYECKUIH
yHuBepcureT. — TamboB : TamOoBCcKuil rocynapcTBeHHbIN TexHudeckuii ynusepcurer (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wmn — Pexum gocryma: mo momgmmcke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — Bubmuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NEeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. Peknamublii MeHeDKMEHT : yueOHoe nocobue : [16+] / I'. C. llBeTkoBa ;
MunuctepcTBO Haykd M BbIciiero ooOpazoBanusi Poccuiickoit ®enepanun, I[loBomkckuit
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTHMYECKUW  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-Ona : TloBomxkckuii
TOCYJapCTBEHHBIN TexHonorndeckuii yauBepcutet, 2018. — 108 c. : mn. — Pexxum mocryma: 1o
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubGmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTPOHHBIH.

4. lllapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ryIBUILIA: CTUIIb, MTAOTUCUTH, PEMyTalHsl, UMUK U OpeH]T PUPMBbI
: yaebHoe nocobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e u3n., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AIEKTPOHHBIN.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs MO BBINOJHEHHIO CaMOCTOSITENIBHOM paOOThl MO JUCIUILIMHE
«Texnonoruu nmpoaB>KeHus OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckre yKa3aHusl IO BBITIOJHEHUIO IPAKTHYECKUX padoT Mo AucuuIuinae « Texnonoruu
poABMKEeHUS OpeHa B udposoit cpene». CtaBponoiis, 2023.

Humepnem-pecypcot

1.www.poiskknig.ru - Tlowck 31eKTpOHHBIX KHHT. [IOMCKOBas MalldHa 3JIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUIMOHOB KHHT: yueOHasi, Hay4Has U XyAOXKECTBEHHas JIMTepaTypa, CIpaBOUYHUKH, AETCKUE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axamemusi Google. Ilowck Hay4dHOW JHMTEpaTypbl, BKIIOYAs
MPOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHME CTAaTbM, JAWUCCEpTallMd, KHUTH, pedepaTsl U  OTUETHI,
OMyOJIMKOBaHHBIEC U3/1aTEIbCTBAMU HAYYHOU TUTEpaTyphl, TPO(HecCHOHATbHBIMU aCCOLUAIUSIMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPraHu3alusIMU

4.www.edu.ru - ®enepanbHblii mopran «Poccuiickoe 00pa3oBaHHe

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa 1o 3JeKTpOHHBIM pecypcaM 00pa3oBaHusl, HAyKu
n uHHOBauMii B Poccum: denepanbHas komnerorepHas cetb RUNNET, Enunas xosutexuus
1upoBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EquHoe okHO AocTyna K 0o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®denepanbHblil HHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEeXHOIOTHH ¥ HaHOMaTepuambl», DenepanbHblid IEHTP
MH(pOPMAIMOHHBIX 00pa30BaTENbHBIX PECYPCOB.
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MMHUCTEPCTBO HAYKH M BHICHIEI'O OFPA3BOBAHUSA
POCCHUVICKOM ®EJEPALIMA
d)ez[epa.m,ﬂoe rocyrapCrB€HHOC aBTOHOMHO€ 06pa30BaTeJILHO€ YupexxKaeHue

BhICLLIEr0 00pa3oBaHus _
«CEBEPO-KABKA3CKUU ®PEJEPAJIbHBIN YHUBEPCUTET»

METOJIMYECKHUE YKA3AHMS IO OPTAHU3AIIMY CAMOCTOSITEJIBHON
PABOTHBI IO JUCIUIIJIMHE « TEXHOJOI'MU NPOABUXEHUSA BPEH/IA B

IIAD®POBOM CPE/E>
HanpaBnenune noaroToBku
Hanpasnennocts (mpoduis)
I'on Hauana oOyueHus 2025

Crasponons, 2025
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1. BBenenne

Metoanyeckne ykazaHusi K CaMOCTOSATEIbHOM paboTe CTYAEHTOB MO TUCHMIUINHE «TeXHOIOTUH
MPOJBIDKEHUS OpeHia B IU(POBOH cpenie» pa3paboTaHbl B COOTBETCTBUU € pabodel mporpaMmMon
IUCUUIUTAHBL « TeXHOJIOrnY MpoIBMKEeHUs OpeHa B IU(pPOBOIA Cpeae».

Lesnb METOAMYECKUX YKa3aHUI — OCBOCHUE OCHOB (DYHKIIMOHUPOBAHUS COBPEMEHHBIX IIU(PPOBBIX
TEXHOJIOTUH B mocTpoeHnH OpeHma. OCHOBHAs 3ajada — JaTh TOJKOBAHMS OCHOBHBIX OHSTHI
y4eOHOH TUCIUITIMHBI U COPMHUPOBATH HABBIKK PAOOTHI ¢ HH(OpMAIHEH.

Jnst oBiameHWs 3HAHUAMHU IPEIYCMOTPEHBI TaKWe BHUABI pPAaOOTBHI, KaK: YTEHHE TEKCTa,
COCTaBJIEHUE IUIaHA TEKCTa, KOHCIIEKTMPOBaHHE TEKCTa, yuyeOHO-MCCienoBaTelbCcKas padora,
HCII0JIb30BaHUE pecypcoB ceTH MHTepHeT.

Jlnist 3aKperyieHus W CHCTeMAaTH3allii 3HAHUH PEeKOMEHJyeTcs padoTa ¢ KOHCIEKTOM JICKIUH,
MOBTOpHAasi paboTa Haj y4eOHBIM MaTepUaioM OCHOBHOW M JIOTIONIHUTEIBHON JIHTEPaTypHl,
COCTaBJICHHE TUIAaHA M TE3WCOB OTBETA, OTBETHl Ha KOHTPOJBHBIE BOMPOCHl W aHAIMTHYECKAs
00paboTKa TeKCTa, COCTaBJIEHNE IPE3CHTALIUN.

st popmMupoBaHUs yMEHUHN BBITIOJTHEHNE PA3JIMYHOTO BUAA PaOOTHI, IPETyCMOTPEHHOMN paboueit
MIPOTPaMMO¥ TUCIIUIIIIMHEL.
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2. O0uasi XapaKTepUCTHKA CAMOCTOSITeIbHOM padoThI

CamocrosTenpHas padoTa CTyJIeHTa B paMKax JUCHMIUIHHBI « TeXHOI0THN poABMKEeHUs OpeHa
B 1u(pOBOW cpele» IMOHUMAETCs Kak IUlaHUpyemas ydeOHas paboTa, BBINOJIHSAEMAas BO
BHEAyIUTOPHOE (AayIUTOPHOE) BpEMs MO 3aJaHUI0 M IPU METOJUYECKOM pPYKOBOJCTBE
IIpenoaBaTelis, HO 0€3 ero HemoCPeICTBEHHOTO Yy4acTHsl.

TpeboBanus K pe3yiabTaTaM OCBOCHUS AUCIUTLTAHEI.

[Iporniecc m3ydeHUsT MUCHUILIMHBI HANpaBlieH Ha (OPMUPOBAHHE Yy CTYAEHTOB CIEAYIOIINX
KOMIIETCHIIUH:

CrniocobeH ompenensaTs Kpyr 3aJad B paMKax IOCTAaBJICHHOHN LEIM M BBHIOMPATh ONTHUMAJbHBIE
CIOCOOBI MX PEIICHUs, UCXOJ W3 JNEHCTBYIOIIMX IMPABOBBIX HOPM, UMEIOIIUXCS PECYPCOB U
orpaanueHuit — YK-2.

N-1 VK-2 gopmynupyer 1eiab NpoeKTa, ONpeaesiseT COBOKYTHOCTh B3aUMOCBSI3aHHBIX 3ajady,
o0ecreunBaroIINX €€ JOCTHKEHUE U OTIPEEIIAET OKUJaeMble Pe3yNIbTaThl pEIIeHUs 3a/1a4;
N-2 YK-2 pa3zpabaTeiBaeT 1aH JeHCTBUH Ui peIeHUs 3a]ja4 POEKTa, BbIOKpasi ONTUMaIbHBIN
CHoco0 MX pelIeHUs, UCXOJS W3 JEHCTBYIOLIMX MPABOBBIX HOPM U HMEIOLIUXCS PECYpPCOB U
OTpAaHUYCHUH.

NN-3 VK-2 oGecrnieunBaeT BBINOJIHEHUE MPOEKTa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJIEHHBIMH I1EJISIMH,
CpPOKaMM M 3aTpaTaMH, UCXOJs U3 JIEHCTBYIOLIMX MPAaBOBBIX HOPM, MUMEIOIIHUXCS PECYPCOB H
OTpaHHYEHUH, B TOM YHCJIE C UCIOIB30BaHUEM IIUPPOBBIX HHCTPYMEHTOB.

Crioco0eH oCyIecTBIATh COLMaIbHOE B3aUMOECHCTBHE U PEaIM30BhIBATh CBOIO POJIb B KOMAH/IE
- VK -3.

N-1 YK-3 — ydacTByeT B MEXJIMYHOCTHOM M TPYIIIOBOM B3aWMOJICHCTBHH, HCIIONB3YS
MHKJIIO3UBHBIA MOJXO0MA, S(P(PEKTUBHYI0 KOMMYHHUKAIMIO, METOJbl KOMaHI000pa3oBaHUsA U
KOMAaH/IHOTO B3aUMOJICHCTBHS ITPU COBMECTHOM paboTe B paMKaX MOCTaBJICHHOM 3a/1a4H;

N/I-2 YK-3 — obecneunBaer pabOTy KOMaHIbI IS TIOJYYE€HUS ONTHMAIBHBIX PE3YJIbTAaTOB
COBMECTHOM pabOThl, C yYETOM HHAMBUAYAIbHBIX BO3MOXKHOCTEH €€ WIEHOB, UCIOJIb30BaHUS
METOJIOJIOTUH JOCTHXKEHHS YCIeXa, METOJIOB, MH()OPMALMOHHBIX TEXHOJIOTUH W TEXHOJIOTUH
dopcaiita;

NN-3 YK-3 — obecrieurBaeT BBIMIOJHEHHE IIOCTABJIEHHBIX 3a/lad HA OCHOBE MOHUTOPHHIa
KOMaH/IHOM paboThl U CBOEBPEMEHHOI'O PEarupoOBaHus Ha CYIIECTBEHHbIE OTKIOHEHHUS.

Ilenp camocToATENbHOM pabOTHl CTYIEHTOB B MPOLECCE H3YYEHMsl JIUTepaTypbl IO
IPEUIOKEHHBIM TEMaM: Hay4duTh paboTaTh ¢ Y4eOHBIM MaTepuajoM IO JUCLMIUIMHE
«TexHoyoruu npoJBKeHUs OpeHaa B LU(PPOBOH cpeney. 3agaul caMOCTOSTEIbHON paboThI:
cUcTeMaTH3allisd U  COINOCTAaBJIEHUE IIOJIyYEHHbIX 3HAHUH; pa3BUTHE I03HABAaTEIbHOMN
NeATeIbHOCTH.

Ilenp camocTOSTENBHOM pabOThl CTYAEHTOB B IIPOLIECCE COCTABJIEHUS Ipe3eHTalUi K
IIPEUI0KEHHBIM TeMaM - c(hopMUpOBaTh YMEHHUS BBIIIOJHATH pa3jiMyHble BUAa paboThl. 3aaaya -
copMHpOBaTh U Pa3BUTh HABBIKM BEAECHUS CAMOCTOATEIbHOM pabOThl U OBJIAICHUSI METOAUKOMN
COCTaBJICHUS NPE3EHTALUI MIPH MOJYYEHUN TEOPETUUECKUX 3HAHUM.

Takum oOpa3oM, camocTosATenbHas paboTa NpUOOIIAeT K HAYYHOMY M MCCIIEJOBATEIbCKOMY
TBOPYECTBY, MOMCKY U aHAJIU3Y TpeOyeMOoro MaTepuaia.

3. Ilnan-rpaguK BBINOJHEHHS CAMOCTOSITEIbHOM PadoThI

O0BeM JacoB
Konasr Bun Uroroseiii | Cpencrtsa u KOHTaKTHAS
pealn3yeMBbIX | IESATEIbHOCTH |  MPOJYKT TEXHOJIOTUH CPC pa6ota ¢ Beero
KOMIIETEHIINI| CTYIEHTOB | CaMOCTOSTEN OIICHKH IperoaBarere
BHOU PabOTHI M
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2 cemecTp

VK-2 IMoaroroBka k |Koncmexr CobOecenoBan 9 1 10
NA-1 YK-2 |nexuuun ue
UJI-2 YK-2
UJ1-3 YK-2

VK-3
UJI-1 YK-3
UJI-2 YK-3
N-3 YK-3

YK-2 [MoxroroBka k |OTuer CobecenoBan 9 1 10
NJ-1 YK-2 |mpakTudeckoM ue
NJ-2 YK-2 |y 3ansTuro
NJI-3 VK-2

YK-3
WJI-1 YK-3
WJ1-2 VK-3
-3 YK-3

YK-2 Camocrosrens |KoHcmnekr CobecenoBan 36 4 40
NJ-1 YK-2 |HOe n3yueHue ue
NJ-2 YK-2 |muteparypsl
WJ1-3 YK-2

VK-3
N/I-1 YK-3
NJI-2 YK-3
NJI-3 YK-3

HToro 3a 2 cemecTp 54 6 60

HUroro 54 6 60

J1J1s BHIIOJTHEHUS] CAMOCTOSTEIbHOM paboThl HEOOXOAMMO MOJIB30BATHCS JIUTEPATYPOH, KOTOPast
MpeyioKeHa B CIIMCKe peKOMEHayeMoi TuTepatypsl, HTepHeT-pecypcaMu WM JpYTUMHU
MCTOYHUKAMU 0 YCMOTPEHHIO CTY/ICHTA.

[Ipu u3ydeHnu TUCHUIUIMHBI IPeyCMaTPUBAIOTCS CleAYIOUIe (OPMbI CaMOCTOSATEIbHON
paboThI CTy/IEHTA: KOHCIIEKTUPOBAHUE TEKCTa C MOCIEAYIOIINM cOOeceI0BaHIUEM U BHITIOJHEHHE
MUCBMEHHOTO 33/IaHUA.

4. Kpurepnu OleHKH CaMOCTOSITEIbHOI Pad0ThI 00y4aroIerocs

KouTpons camocrosiTensHOM  pabOThl  MPOBOJAWTCS  MpemlojaBaTeieM B ayJUTOPHUHU.
[IpenycmoTpeHsl cienyromue BHUIBI KOHTPOJS: coOeceloBaHUE, OIEHKAa MPe3eHTAIUU.
[ToapoOHbIe KpUTEPUM OLICHUBAHUSI KOMITETEHIIHMH NprBeaeHbI B DOH/IE OLIEHOYHBIX CPEJCTB AT
MPOBEACHUS TEKYILIEH U MPOMEKYTOYHOM aTTeCTALUH.

5. Meroau4eckue peKOMEHAAlUH 110 H3YYCHHIO TEOPEeTHYECKOro0 MaTepuaJa

Llenblo TEOpEeTHUUECKOW YacTH SABISETCS 3aKpeIUIeHHWE U YriyOleHue TeopeTHYEeCKUX 3HAHHM,
IIOJIYYEHHBIX CIyLIATeNIEM B IPOLIECCE MPOCTYIIMBAHUSA JIEKIIUN, CAMOCTOSATEIBHOIO U3Y4YECHHUS
MaTepualia CcorjacHo pabodeil mnporpamMe Kypca «TexXHOJIOrMM TpOJABMXKEHHUS OpeHaa B
uudpoBoil cpene». YUTeHHe OCHOBHOM M JIONMOJHUTEIBHOM JMTEpaTypbl MO Kypcy ¢
KOHCIIEKTHPOBAHUEM IO pa3/IesIaM.

CamocrosTenbHas padoTa Mpu YTEHUH y4eOHOW IUTEepaTyphl HAUMHAETCS C U3YYEeHUSI KOHCTIEKTa
MaTepuasa, MOoJydeHHOTO MU CIyLUIaHWU JIeKUUH npenojaaBatens. [lonyueHHyo uHpopmanmio
HE00X0AMMO OCMBICIUTS. [Ipr HE00X0AMMOCTH, B KOHCTIEKT JIEKIIMI MOTYT OBITh BHECEHBI CXEMBI,
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Apyrasi JOTOJHUTeNbHas uHpopmanus. [Ipu u3ydeHun HOBOTO MarepHaja TaKKe COCTaBIIIETCS
KoHcIeKT. CxaTo u3aaraercsi camoe CylnieCTBEHHOE B JaHHOM MaTrepualle.

PaboTa ¢ a5eKTpoHHBIMH pecypcamu B ceTH MHTepHeT.

Jnist moBbIeHust 3(p(heKTHBHOCTH CaMOCTOSATENFHON PabOThI CTYACHT JOJKEH YMETh paboTaTh B
MIOMCKOBOM cucTeMe ceTd MIHTEepHEeT U UCTI0NIb30BaTh HallIGHHYIO0 HH(POPMALIHIO TIPY TTOATOTOBKE
K 3aHATUsAM. [lowck mHQoOpManuum MOXHO BECTH 0 aBTOPY, 3arjlaBUI0, BUJY H3JaHUs, TOAY
W3aHusl WIM u3aarenbcTBy. Takke B cetw VHTepHET HOCTynHa Yyciyra MO CKauyMBaHUIO
METOJIMYECKUX YKa3aHUH U YIeOHBIX TTOCOOHH, M0100py HEOOXOIMMOM HAYUIHOH JINTEPATYPHI.
KoncnexktupoBanue u pedepupoBaHue MEPBOMCTOYHMKA W HAayYHO-HCCIIEAOBATEIbCKOM
JIUTEPATYPHI.

Koncrnexkr mnpexacraBisier co0oi JOCIOBHBIE BBIIMCKM M3 TeKcTa MCTOYHMKA. [lpu sTOoM
HEO0OXOIMMO MOHHMMATh, YTO KOHCIIEKT — 3TO HE IOJHOE IMEepPENUChIBAHUE YYKOTO TEKCTa.
Heo0xo1umo 3HaTh, YTO NP HANMCAHUU KOHCIIEKTA CHavyalla IPOYUTHIBAETCS TEKCT — UCTOYHUK,
B HEM BBIJIEJISIOTCSI OCHOBHBIE MOJIOXKEHHS, MOAOMPAIOTCS NPUMEPHI, UAET MEPEKOMIIOHOBKA
Marepuana, a yke 3areM opopMIIsieTcsl TEKCT KoHcekTa. KoHCIeKT MoKeT ObITh OJHBIM, KOT1a
paboTa UAET CO BCEM TEKCTOM MCTOYHMKA WJIM HEMOJIHBIM, KOTJIa HHTEPEC MPEACTABIISIET KaKoii-
7100 OJIMH WJIM HECKOJIBKO BOIIPOCOB, 3aTPOHYTHIX B UCTOUHHUKE.

PedepupoBanre — 3TO CIIOKHBIM TBOPUYECKHI MPOIIECC, B OCHOBE KOTOPOTO JIKUT YMEHHUE
BBIJICINTHh TJIABHYIO MH(POPMAIMIO M3 TEKCTa TMEPBOMCTOYHMKA. PedepupoBanue — mporecc
AHATUTHYECKU-CUHTETUYECKOTO 00pabOoTKM WH(OpManMu, KOTOpas 3aKII0YaeTCs B aHAIHM3e
MEPBUYHOTO JOKYMEHTA, HAXOXKJCHUH 3HAYUMBbIX B CMBICJIOBOM OTHOILIEHUH JAHHBIX (OCHOBHBIX
MOJIOKEHUH, (PaKTOB, MOBEAWTE JCHB, PE3yIbTATOB, BHIBOJIOB) PedeprpoBanue nmeer 1enbio
COKPaTUTh (QU3NYECKHII 00bEeM MEPBUYHOIO JOKYMEHTa IpPHU COXPAHEHHWHU €ro OCHOBHOTO
CMBICJIOBOTO COJICp)KaHHUs, HWCIHOJIb3yeTCs B HAy4YHOW, HW3MATEIbCKOW, WH(GOPMAIIMOHHOW |
onbmmorpadgIecKoil 1eATeTbHOCTH.

6. Meroanueckune ykazaHus (o BuaaM pador, mpeaycCMOTPEHHbIX padoueii mporpamMmoi
JUCHMIJINHbI)

Bunel camocrosiTenbHOM paboThl: MOArOTOBKAa K JAOOPATOPHBIM 3aHSTHUSIM, IMOATOTOBKA K
co0ece0BaHUIO, pabOTa C JIUTEPATYpPHBIMH HMCTOYHUKAMU U BOMPOCAMH JJISi CaMOIPOBEPKH,
MOATOTOBKA K 9K3aMEHY.

@OopMBI CaMOCTOSITENILHOM PAa0OTHI: - MHUCbMEHHas (KOHCIEKTUPOBAaHUE), MHUCHbMEHHO-YCTHAs
(HamMcaHMe KOHCIEKTOB C MOCIEAYIONIMM BBICTYIJICHUEM Ha CeMUHape); ycTHas (pabora c
JUTEPaTypoil, MOJrOTOBKA K cllaye AK3aMEHa); - MHAMBUAyallbHas (BBICTYILICHHUE), TPYIIOBas
(muckyccusi). MeToabl KOHTPOJIE CaMOCTOSITENIbHOM paboThl IpemnojaBaTesieM: - OIEeHKa
BBICTYIUICHHUS, TPAMOTHOE U MOCJIEJOBATEIbHOE PACKPHITHE OCHOBHBIX BOIIPOCOB 3a/IaHHOM TEMBI;
- OIIEHKa TMpPEe3CHTAllMM, YYUTHIBAIOUIAs YMEHHE BBIPA3UTh JUYHYIO IO3UIMIO0 aBTOpa IO
MOCTAaBJIEHHOW mpoOieMe, u3Iarath €€ MOCIEA0BATENbHO M JIOTUYHO, (OPMYIHPOBATH U
000CHOBBIBAaTh COOCTBEHHBIE CyXJeHHs. Hanmexxalee BBIIONTHEHUE CTYACHTAMH 3aaHUM s
CaMOCTOSITENIBHOM paboThl CcrHocoOCTBYeT (POPMHUPOBAHUIO U PA3BUTHIO MPO(ecCHOHATBEHO
3HAYUMBIX 3HAaHUH, HABHIKOB U KOMIIETEHIIUH

Bormpocel k cobecenoBanuto npuBefeHsl B DOHIE OLIEHOYHBIX CPEICTB pabodeil mporpamMmbl
JUCIUTUTAHBIL.

7. CiuCOK JINTepaTypbl, HCI0JI30BAHHOM NIPH COCTABJICHHH METOAMYECKHX PEKOMEH Al Hil
Ocnognaa numepamypa:

1. Anamkus, I1. A. Be€ o pexiame n nponsuxenuu B UntepHere / I1. A. Anamkus ; noa
penakuueii [1. CyBopoBoii. — MockBa : Anbnuna [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Texkcr : snextponHsbIi // Hudposoii obpasoBarenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiit]. — URL.: https://www.iprbookshop.ru/86863.htmi

AnronoBa, H. B. Bocnpusitue OpeHI0B M cTpareruu notpedburensckoro nosenenus / H. B.
AntonoBa, O. U. Ilaroma. — 2-e u3zn. — MockBa : HM3garenbckuii oM BEICIIEH MIKOJIBI
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sxoHOMHKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : anekrponnsiii // LHudposoit
00pa3oBaTeNbHBIHI pecype IPR SMART : [caiiT]. — URL:
https://www.iprbookshop.ru/89566.htmi

Jlonoanumenvhasn numepamypa:

1.Mak/lonansa, M. bpernunr. Kak co3mgate mominbii Openn : yaeOuuk / M. Makonansa, JI.
Uepnaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apyOexHbIit yueOHHK). — Pesxxum noctyna: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — Tekcr : 1eKTpOHHBIN.

2.@opmupoBanue OpeHna mpexanpustus : ydeObnoe mocobme / O. B. bommapckas, T. A.
Bonnmapckas, P. I'. T'ygerns, JI. T'. IlomoBa ; TamOOBCKHii TOCYIapCTBEHHBI TEXHUYECKUIH
yauBepcuteT. — TamboB : TamOoBckuil rocynapcTBenHbiid Texuuueckuii yausepeuretr (TI'TY),
2017. - 214 c¢. : wr — Pexwmm jgoctyma: mo moxamucke. —  URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 — bubmuorp. B ku. — ISBN 978-5-8265-
1704-8. — Tekcr : 3NEeKTPOHHBIH.

3. lIBetkoBa, I'. C. PexnaMHubIii MeHEKMEHT : yueOHoe mocooue : [16+] / I'. C. LIBeTkoBa ;
MunuctepcTBO Hayku U Bbiciiero oOpa3oBanusi Poccuiickoit ®enepaunu, IloBomkckuit
FOCYJIapCTBEHHBI  TE€XHOJOTHMYECKUW  YHUBEPCHUTET. — ﬁomKap-Ona : TloBomxkckuii
rOCYJAApCTBEHHBIM TEXHOJIOTNYeCKH yHUBepcuTeT, 2018. — 108 c. : nin. — Pexxum pocryna: no
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubmuorp.: ¢c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcT : 2JIeKTpOHHBIH.

4. lllapkos, ®@. 1. KoHcTaHThI ry1BUILIA: CTHIIb, TAOIUCUTH, PEITyTallUs, UMUK U OpeHa GpupMbl
: yaebHoe nocobue / ®@. U. lllapkos. — 5-e uzn., crep. — Mocksa : JlamkoB u K° : Anprexcodr
«M3parensctBo IllapkoBay, 2020. — 272 c. : un. — Pexxum gocryma: mo moamucke. — URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubauorp. B ku. — ISBN 978-5-394-
03640-8. — TekcT : AIMEKTPOHHBIN.

Memoouueckaa rumepamypa

1. Meroauueckue yKa3aHHUs MO BBHINOJHEHHIO CAaMOCTOSITENIBHON padOThl MO JUCIHUILIMHE
«Texnonoruu nmpoaB>KeHUs OpeHaa B 1udpoBoii cpeae». CraBpomnos, 2023.

2. Metoaunueckre yKa3aHusl 1O BBITMOJIHEHUIO MPAKTUYECKUX paboT no aucuuiuinae « Texnonoruu
poABMKEeHUS OpeHa B udpoBoit cpene». CtaBponoiis, 2023.

Humepnem-pecypcut

1.www.poiskknig.ru - TIlowck 31eKTpOHHBIX KHHT. [IOMCKOBas MalldHa SJIEKTPOHHBIX KHHT,
CBOOOJHO pacrpocTpaHseMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlowck kuur Google. ITorck 1O BCeMy TEKCTY MPHMEPHO CEMHU
MUJUIMOHOB KHHI: yueOHasi, Hay4YHasl U XyJO0XKECTBEHHAs JINTEpaTypa, CIPAaBOUYHUKH, JETCKHE U
Jpyrye BUbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkamemusi Google. Ilowck Hay4HOW JHMTEpaTyphl, BKIIOYAs
MpOLIEAIINE PpEUEH3UPOBAHUE CTaThbU, JUCCEpTallMd, KHUTH, pedeparbl U  OTUETHI,
OMyOJTMKOBaHHBIE U3/1aTEIbCTBAMH HAYYHOU TUTEPATyphl, TPO(HeCcCHOHATLHBIMU aCCOLUAIUSAMH,
BBICIIMMHU Y4EOHBIMU 3aBEJICHUSIMU U IPYTUMH HayYHBIMH OPraHu3alusIMu

4.www.edu.ru - ®enepanbublii mopran «Poccuiickoe 00pazoBaHue

5.www.informika.ru - HapurannonHas cucteMa 1o 3JeKTPOHHBIM pecypcam 00pa3oBaHuUs, HAYKH
n uHHOBauMil B Poccum: denepanbHas komnerotepHas cetb RUNNET, Enunas xosuiexuus
1upoBBIX 00pa3oBaTeIbHBIX pecypcoB, EquHoe okHO AocTyna K 0o0pa3oBaTelbHBIM pecypcam,
®enepanbHblil UHTEpHET-TIOpTaN «HaHOTEeXHONOrMM U HaHOMarepuamnsl», DenepalbHbIA LIEHTP
MH(OPMALMOHHBIX 00pa30BaTEIbHBIX PECYPCOB
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	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ...
	Вопросы и задания:
	1. Основные подходы к определению бренда.
	2. Понятие «марки товара».
	3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
	4. История брендинга.
	5. Основные этапы эволюции брендинга
	6. Классификация типов брендов.
	7. Преимущества брендов.
	Теоретическая часть
	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных оп...
	С помощью брендинга можно поддерживать запланированный объем продаж на конкретном рынке и обеспечить увеличение прибыльности в результате расширения ассортимента товаров. Процесс брендинга должен носить стратегический и целостный характер; должен соср...
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра...
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23...
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ...
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно...
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ...
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за...
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде...
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (1)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (1)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (1)
	Вопросы и задания: (1)
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть (1)
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и маро...
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/ил...
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В ...
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке....
	Основная литература: (1)
	1 Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. —...
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (1)
	Дополнительная литература: (1)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (1)
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ... (1)
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (1)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (1)
	Методическая литература (1)
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (1)
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (1)
	Интернет-ресурсы (1)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (1)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (1)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (1)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (1)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (1)
	Тема 3. Разработка бренда. Атрибуты бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (2)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (2)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (2)
	Вопросы и задания: (2)
	1. Понятие «бренд-билдинг». Модель «колесо бренда».
	2. Структура марочной идентичности.
	3. Атрибуты бренда.
	4. Подлинные и мнимые бренды.
	5. Упаковка как часть маркетинг-микса.
	6. Слоган как эмоциональный элемент бренда.
	Теоретическая часть (2)
	Модель «колесо бренда».
	В настоящее время ведущие специалисты и эксперты в области бренд-менеджмента интенсивно работают над проблемой формулирования сущности и содержания брендов. Весомый вклад в решение этой задачи сделала британская консалтинговая компания Bates Worldwide...
	Атрибуты бренда. С брендом связано несколько понятий, которыми оперируют специалисты. Каждый бренд обладает определенными атрибутами (brand attributes) — функциональными или эмоциональными ассоциациями, присвоенными бренду покупателями и потенциальным...
	Основная литература: (2)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (1)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (2)
	Дополнительная литература: (2)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (2)
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ... (2)
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (2)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (2)
	Методическая литература (2)
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (2)
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (2)
	Интернет-ресурсы (2)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (2)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (2)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (2)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (2)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (2)
	Тема 4. Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (3)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (3)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (3)
	Вопросы и задания: (3)
	1. Роль маркетинговых коммуникаций в создании сильных брендов: краткосрочное и долгосрочное воздействие.
	2. Интеграция маркетинговых коммуникаций.
	3. Бренд-ориентированный маркетинг
	Теоретическая часть (3)
	В современных условиях обострения конкуренции на потребительском рынке использование коммуникационных бренд-стратегий позволяет управлять уникальным набором атрибутов и составляющих бренда с целью формирования воспринимаемого потребителем качества, ко...
	Бренд-коммуникации представляют собой комплекс коммуникаций с использованием инструментов маркетинга, рекламы, PR и Интернета одновременно, направленный на создание фирменного стиля, популярного торгового знака, его идентификации; выделение фирменного...
	Процесс формирования бренд-коммуникаций включает следующие стадии: цель, задачи, факторы, влияющие на этот процесс, принципы организации, составляющие элементы, методы оценки бренд-коммуникаций.
	Главной целью бренд-коммуникаций является комплекс последовательных мероприятий, направленных на формирование единого образа торговой марки в сознании потребителей, формирование их преданности и лояльности.
	Основными задачами бренд-коммуникаций являются: ориентация на клиента; разработка и совершенствование бренда; лояльность клиентов; простота в общении с целевыми аудиториями; позиционирование – убедить потребителя в том, что перед ним уникальный товар,...
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	Тема 6. Цифровая среда: понятия, содержание
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	Основная литература: (5)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (4)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (5)
	Дополнительная литература: (5)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (5)
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ... (5)
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (5)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (5)
	Методическая литература (5)
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (5)
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (5)
	Интернет-ресурсы (5)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (5)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (5)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (5)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (5)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (5)
	Тема 7. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
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	1. Классификация технологий цифрового маркетинга.
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	Теоретическая часть (6)
	Сфера digital – это один из ключевых факторов успеха продвижения. Такая реклама используется буквально в любой сфере современного бизнеса. Более всего она распространена в интернет-магазинах, в сфере оказании услуг, в виртуальном обучении. Используют ...
	В идеале каждая компания должна поработать со всеми каналами диджитал маркетинга и выбрать наиболее эффективный набор основных и продвинутых инструментов.
	Основные инструменты
	Диджитал реклама имеет разные виды. От них зависит выбор инструмента продвижения товара, услуги или бренда. Основные инструменты диджитал маркетинга:
	● Контент-маркетинг (публикации на тематических сайтах, в блоге и др.);
	● Email-маркетинг (почтовые рассылки, которые также могут являться частью контент-маркетинга);
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (6)
	Тема 8. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (7)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (7)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (7)
	Вопросы и задания: (7)
	1. Контекстная реклама: понятия, преимущества.
	2. Мобильный маркетинг: определение, цели.
	3. Геймификация как перспективное направление цифрового маркетинга.
	Теоретическая часть (7)
	Создание контента – это процесс наполнения медийного пространства информацией (статьи, видео, инфографика, блоги, изображения и т.д.) для привлечения внимания аудитории к продукту или услуге. Оно является основой «входящего маркетинга» (inbound market...
	SMM или социальный маркетинг – привлечение трафика/внимания аудитории через социальные сети. Благодаря огромной активной аудитории соцсети используют как для продвижения бренда, так и для расширения аудитории и даже для активных продаж. Он также помог...
	Landing-страница (или целый веб-сайт), которая описывает продукт и его преимущества, - это лицо компании и часто не просто визитная карточка, а инструмент привлечения пользователей (лидов). Конверсия – основной показатель эффективности сайта.
	Магазин приложений имеет свои механизмы продвижения: рейтинги, отзывы, популярность, фичеринг. В первую очередь, нужно качественно оформить страницу продукта. Рекламирующий текст, скриншоты, видео, работа с рейтингом и отзывами – это все влияет на успех.
	SEO - получение трафика с поисковой выдачи в поисковых системах, является долгосрочным инструментом, требует работы как с технической частью (оптимизация архитектуры сайта, работа с HTML и ссылками), так и с контентом, который не только повышает рейти...
	Основная литература: (7)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (6)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (7)
	Дополнительная литература: (7)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (7)
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	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (7)
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	Интернет-ресурсы (7)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (7)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (7)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (7)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (7)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (7)
	Тема 9. Позиционирование бренда в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (8)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (8)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (8)
	Вопросы и задания: (8)
	1. Виды позиционирования.
	2. Сегментация целевых аудиторий. Описание потребителей (профиль, инсайты, customer journey map).
	3. Стратегии позиционирования.
	Теоретическая часть (8)
	Сегментация целевой аудитории — это разделение ЦА на более мелкие группы. Людей определяют в эти группы по схожим признакам. Сегментация позволяет подбирать более точные офферы и УТП, разрабатывать рекламные креативы отдельно под каждую группу.
	Сегментация позволяет получать больше эффективности от рекламы при тех же затратах. Так как дает возможность направлять персонализированные предложения конечным потребителям.
	Говоря простым языком — вы еще до запуска рекламной кампании знаете, какой оффер или рекламное предложение может заинтересовать каждую конкретную группу, поэтому реклама доходит до «своего клиента». Конечно, если все сделано верно — правильно определе...
	Основная литература: (8)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (7)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (8)
	Дополнительная литература: (8)
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	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (8)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (8)
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	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (8)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (8)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (8)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (8)
	Тема 10. Планирование эффективных бренд-коммуникаций
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (9)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (9)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (9)
	Вопросы и задания: (9)
	1. Коммуникационная концепция маркетинга.
	2. Коммуникационная карта.
	3. Интегрированный брендинг.
	Теоретическая часть (9)
	Маркетинговые коммуникации — это совокупность взаимодействий бренда и общества. В принципе все, что мы говорим от имени бренда/компании людям — это маркетинговая коммуникация: вывеска, ТВ-ролик, пресс-релиз, статья в журнале, пост в Instagram. Коммуни...
	Понятие маркетинговых коммуникаций довольно широко: сюда включают связи с общественностью, рекламу, инструменты продаж и стимулирования сбыта, спонсорство. Одновременно с этим маркетинговые коммуникации — часть комплекса маркетинга наравне с ценой, ме...
	Коммуникации в маркетинге — это и каналы доставки сообщения, и само сообщение, и реакция целевой аудитории (обратная связь). Коммуникация — это когда мы придумали слоган продукта, сняли ролик с этим слоганом, разместили ролик на подходящем канале (ТВ ...
	Основная литература: (9)
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	Методическая литература (9)
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	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (9)
	Интернет-ресурсы (9)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (9)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (9)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (9)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (9)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (9)
	Тема 11. Ситуационный анализ и аудит бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (10)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (10)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (10)
	Вопросы и задания: (10)
	1. Мониторинг положения бренда на рынке: осведомленность, знание, лояльность.
	2. Определение коммерческой и социальной проблемы.
	3. Качественные и количественные исследования.
	4. Рыночное тестирование.
	Теоретическая часть (10)
	Задача ситуационного анализа — создать условный отчет о том, где с точки зрения маркетинга и бизнеса находится компания в общем экономическом пространстве, куда она может двигаться, как ее масштабировать. Комплекс анализов поможет разобраться, куда вк...
	Ситуационный анализ включает несколько подвидов маркетинговых и экономических анализов, все они в итоге помогают создать большой отчет для создания стратегии развития компании.
	Вот несколько ключевых методов:
	● PEST-анализ — исследование внешней среды, влияющей на бизнес;
	● SWOT-анализ — оценка сильных и слабых сторон компании;
	● SPACE-анализ — анализ стратегического положения и оценка действий компании;
	● анализ конкурентов — изучение конкурентов, уточнение конкурентоспособности конкретной компании, выявление опасных факторов, которые влияют на конкуренцию.
	Основная литература: (10)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (9)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (10)
	Дополнительная литература: (10)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (10)
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ... (10)
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (10)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (10)
	Методическая литература (10)
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (10)
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (10)
	Интернет-ресурсы (10)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (10)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (10)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (10)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (10)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (10)
	Тема 12. Управление брендами в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (11)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (11)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (11)
	Вопросы и задания: (11)
	1. Система управления брендами: понятие и современные направления
	2. Позиционирование брендов: принципы разработки позиционирования
	3. Стратегия репозиционирования. Принципиальная схема разработки бренда.
	4. Направления развития бренда: дифференциация бренда, диверсификация бренда, лицензирование бренда.
	5. Ребрендинг. Нейминг.
	Теоретическая часть (11)
	Позиционирование призвано стать инструментом завоевания потребительского выбора и построения основ долгосрочной потребительской лояльности в условиях динамичного рынка с высоким уровнем конкуренции.
	Основные принципы позиционирования бренда.
	1. Позиции бреда должны обновляться каждые 3-5 лет или чаще, если того требует изменение стратегии развития предприятия.
	2. Позиции должны определять все стратегии управления активами бренда, а также ее потоки доходов и прибылей.
	3. В реализации позиционирования бренда роль лидера должно играть высшее руководство предприятия.
	4. Позиции бренда создаются силами работников предприятия, а не рекламных агентств.
	5. Сильные позиции всегда ориентированы на покупателей и соответствуют их восприятию бренда.
	Основная литература: (11)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (10)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (11)
	Дополнительная литература: (11)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (11)
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ... (11)
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (11)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (11)
	Методическая литература (11)
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (11)
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (11)
	Интернет-ресурсы (11)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (11)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (11)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (11)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (11)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (11)
	Тема 13. Стратегии брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (12)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (12)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (12)
	Вопросы и задания: (12)
	1. Бренд-стратегия: понятие и этапы разработки.
	2. Продвижение торговой марки за счёт спонсорства.
	3. Сенсорный брендинг.
	4. Марочные стратегии.
	5. Стратегии марки «7P».
	6. Стратегия управления активами торговой марки.
	7. Стратегия «эмпирического маркетинга».
	Теоретическая часть (12)
	Пять типов стратегий управления брендами, успешно зарекомендовавших себя в практике маркетинга:
	1. стратегия расширения товарной линии – когда предприятие выпускает дополнительные товарные единицы в той же категории товаров, под тем же брендом, обычно с новыми характеристиками;
	2. стратегия расширения границ использования бренда – представляет собой использование успешных марочных названий для выпуска новых или модифицированных товаров в новой категории;
	3. стратегия мультимарок – подразумевает создание дополнительных брендов в одной и той же категории товаров;
	4. стратегия корпоративных брендов – продвижение всех своих товаров на рынок под единым брендом;
	5. стратегия новых брендов – используется при производстве новой категории товаров.
	Основная литература: (12)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (11)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (12)
	Дополнительная литература: (12)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (12)
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – ... (12)
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный техно... (12)
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К  : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – ... (12)
	Методическая литература (12)
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (12)
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023. (12)
	Интернет-ресурсы (12)
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете (12)
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг (12)
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными за... (12)
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование» (12)
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Феде... (12)
	Тема 14. Этапы реализации коммуникационной стратегии брендов в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде. (13)
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3 (13)
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по ... (13)
	Вопросы и задания: (13)
	1. Анализ текущей ситуации.
	2. Постановка целей и задач рекламной кампании.
	3. Определение целевой аудитории.
	4. Определение набора инструментов и каналов коммуникации в сети Интернет
	5. Позиционирование бренда.
	6. Расчет эффективности.
	Теоретическая часть (13)
	Направление развития бренда: Лицензирование (аренда) бренда.
	Процесс предоставления прав, на использование охраняемого законом (т.е. авторским или патентным правом) объекта интеллектуальной собственности (наименование, рисунок, логотип, графика, персонаж или комбинации из нескольких вышеназванных элементов) при...
	К преимуществам лицензирования бренда можно отнести:
	1. отсутствие нужды тратить дополнительные деньги на «раскрутку» бренда;
	2. поддерживающая реклама требует минимальных затрат, т.к. находящиеся в продаже другие категории товаров с таким же брендом создают эффект кросс-промоушн или перекрестную рекламу;
	3. образуется больше каналов сбыта, за счет того, что торговые сети предпочитают товар с хорошо раскрученной торговой маркой;
	4. другие факторы, способствующие увеличению продаж от 20 до 50% и более.
	Основная литература: (13)
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. ... (12)
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой обра... (13)
	Дополнительная литература: (13)
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-23... (13)
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	Федеральное государственное автономное образовательное учреждение
	высшего образования
	«СЕВЕРО-КАВКАЗСКИЙ ФЕДЕРАЛЬНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ» (1)
	МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ОРГАНИЗАЦИИ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ТЕХНОЛОГИИ ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ»
	Ставрополь, 2025
	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка...
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но...
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2. (1)
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач; (1)
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений. (1)
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов. (1)
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставл...
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составлени...
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	3. План-график выполнения самостоятельной работы
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	4. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
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