
Аннотация дисциплины

Наименование
дисциплины

Коммуникационные кампании в социально-культурной сфере

Содержание
(модуля)

Цели Коммуникационных кампаний
1. Определение Коммуникационных кампаний
2. Первая цель: позиционирование.
3. Вторая цель: возвышение имиджа.
4. Третья цель: антиреклама.
5. Четвёртая цель: отстройка от конкурентов.
Пятая цель: контрреклама.

Классификация Коммуникационных кампаний
1. По критерию предметной направленности
2. В зависимости от масштаба
3. По критерию длительности
4. По критерию типа технологического субъекта PR
5. По критерию целевой общественности
6. По критерию функционального типа целевой общественности
7. По критерию избранной стратегии и характера реализуемых PR-
операций

Выбор аудитории Коммуникационных кампаний
1. Идентификация групп, которые должны стать целевыми
2. Определение приоритетных групп
3. Выявление степени информированности целевых групп
Планирование Коммуникационных кампаний
1. Разработка концепта коммуникативной стратегии
2. Написание программы работы с четкой постановкой реальных
целей и задач.
3. Выявление имеющихся ресурсов и возможностей. 
Прогнозирование и конструирование желаемого результата.
Этапы проведения Исследование
1. Планирование
2. Реализация
Оценка результатов Коммуникационных кампаний.
Реализация Коммуникационных кампаний
1. Создание сообщения
2.  Выделение  определенного  товара,  его  качества,  степени
полезности в обществе.
3.  Средства  и  приемы,  с  помощью  которых  проводится  кампания
(AIDA, УТП, применение нестандартных способов (knowhow) и т.д).
4. Эффективность реализации Коммуникационных кампаний.
Анализ эффективности рекламных кампаний
1. Семантическое ядро
2. Минус-слова
3. Объявления
4. Площадки и ретаргетинг
5. Параметры рекламной кампании
Системы аналитики
Комплекс  маркетинговых  коммуникаций  Коммуникационных
кампаний
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1. Правила эффективного общения (С. Блэк)
2. Комплекс маркетинговых коммуникаций
3. Интегрированные маркетинговые коммуникации
Элементыкомплексамаркетинговыхкоммуникаций
1. Media relations -- построение отношений со СМИ;
2. Government relations -- взаимодействие с властными структурами;
3. Investor relations -- взаимоотношения с инвесторами;
4. Corporateaffairs -- управление корпоративным имиджем;
5.  SpecialEvents  --  организация  и  проведение  специальных
мероприятий;
6. Employeecommunications -- взаимодействие с персоналом;
7. Crisismanagement -- управление кризисными ситуациями.

Результаты
освоения
дисциплины
(модуля)

Способен  применять  технологии  социально-культурной
деятельности  для  проведения  культурно  просветительной  работы,
организации досуга населения, обеспечения условий для реализации
социально культурных инициатив, патриотического воспитания.

Обладает  знаниями  об  особенностях  использования  технологий  в
социально-культурной  деятельности  для  проведения  культурно
просветительной работы, организации досуга населения, обеспечения
условий  для  реализации  социально  культурных  инициатив,
патриотического воспитания. 

Трудоемкость,
з.е.

4 з.е.

Формы
отчетности    (в
т.ч.  по
семестрам)

Зачет с оценкой 

Перечень основной и дополнительной литературы, необходимой для освоения
дисциплины
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государственный  технический  университет  им.  Р.  Е.
Алексеева, 2020. — 110с.
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page=book&id=114502
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82.
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ученый.  — 2021.  — № 49  (391).  — С.  151-153.  — URL:
https://moluch.ru/archive/391/86333/  (дата  обращения:
14.02.2023).

7. Манахова И.А. Организация и проведение кампаний в сфере
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общественностью»/ составитель И. А. Манахова. -Ульяновск
: УлГТУ, 2019. - 182 с.
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