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Креативные рекламные технологии

Содержание Введение в курс «Креативные рекламные технологии». Зачем креатив
рекламисту.  Область  применения  креативности  в  рекламе.  Понятие
креативности.  Креативность  как  творческий  процесс.  Творческие
этапы  креативного  процесса.  Креативные  техники  в  творческом
процессе.  Слагаемые  креативности.  Художественно-творческое
мышление  как  профессиональное  мышление  рекламиста.Роль
психических  процессов  в  формировании  рекламных  образов:
ощущение,  восприятие,  внимание,  память,  мышление.  Виды
мышления.Ассоциации  и  архетипический  символ.Целостность
рекламного образа. Техники развития креативности.Творческие игры
и  упражнения.Технология  разработки  брифа.  Структура  брифа.
Визуализация  идеи.  Создание  бордоматиков.  Гроузхакинг  –
технология «взрывного роста». Performancemarketing
Модели  использования  performance  маркетинга.  Ключевые  метрики
performance  креативов  -  от  CPA  до  CAC.  Минусы  подхода  при
несформированном  или  ограниченном  спросе.  Выбор  оптимальных
каналов  коммуникации  для  проекта.  Категории  каналов
коммуникации  по  видам  размещения.  Принцип  выбора  каналов  в
соответствии  с  целями,  задачами,  ЦА,  платформой  бренда.
Презентация стратегии проекта заказчику.

Результаты
освоения
дисциплины
(модуля)

Владеет навыками использования информационных ресурсов при создании
коммуникационного продукта.
Используют  базовые  навыки  и  креативные  технологии  создания
коммуникационного продукта в социальной и профессиональной сфере.

Трудоемкость,
з.е.

2 з.е.

Формы
отчетности

Зачет с оценкой
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