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Beepenue

ITesb 0CBOEHMS AVCLUIUIMHBI — U3yUYeHHe TeXHOIOTHI MPo/IBIKeHNs OpeH/ia B 1(poBoii cpesie
AJ1s1 obecrieyeHUs1 CHCTeMaTHYeCKOW U IJlaHOMepHO# paboThl MeHel)KMeHTa KOMITaHUHY C TaKUMHU
KoMIoHeHTaMu cucteMbl CMU Kak HOBbIe MeJia.

OCHOBHBIMH 3aJJa4aMM U3yUeHUs! AUCIUTTAHBI SBJISTIOTCS:

- U3y4eHHe UCTOPUH MCTIOb30BaHus1 OpeH/ja, OCHOBHBIX TE€H/IEHI[MI 1 TUIIOB OpeHJUHT a;

- ocobeHHOCTel TIpo1jecca co3jaHus bpeH/a;

- (hopmupoBaHKe HaBBIKOB TTPOEKTHPOBAHUS OpPEH/IOB;

- (hopMupoBaHWe yMeHUH yIipaB/ieHust METOAUKAMHU TIOCTPOeHUst OpeH/1a;

- 06/1a/1aHMe HaBBIKAMU TIPO/IBIKeHUsT OpeH/ia B IdpoBOii cpefe;

- 06/1a/1aHMe HAaBBIKAMH MCIT0/Ib30BaHUSI HEKOTOPOTO MUHUMYyMa MPAKTUUeCKUX IPUeMOB pabOThI
c rpynmnoi (KoMaH/10H, mo/ipas/ie/ieHueM).

MuctymnivHa «TeXHO/IOTHU TIPO/IBIKeHUsT OpeHzia B IU(POBOI cpefie» OTHOCUTCS K UaCTH,
dbopMUpyeMoii yuaCTHMKaM{ 00pa30BaTe/bHbIX OTHOIIEHWM W SB/ISETCA AUCLUIUIMHOW TI0
BbIOOPY. OTUETHOCTD: 3aUeT.

TpeOoBaHUsI K pe3y/IbTaTaM OCBOEHHsI JUCHHIUIMHBL [IpoliecCc W3yueHUs AUCLUATUIAHBI
HaripaB/ieH Ha (h)OpMHpOBaHUe y CTY/IeHTOB CJIeIVIOIIMX KOMIIEeTeHL{Ui1:

CrniocobeH ormpefienaTh KPYyr 3ajau B paMKaxX TOCTaBJeHHOU LieId U BbIOWPATh ONTHUMAsIbHbIE
Criocobbl WX pellleHrsl, UCXO/sl M3 [elCTBYIOIIMX IPaBOBbIX HOPM, HMMEIOIIUXCS PeCypcoB U
orpaHnueHu — YK-2.

NU-1 YK-2 ¢opmynupyeT Liesb POeKTa, ornpefesisieT COBOKYIMTHOCTb B3aMMOCBsI3aHHbIX 3a/iau,
o0ecrieunBarOLMX ee JOCTIKEeHNE 1 OTIpeJiesisieT 0)KK/jaeMble pe3y/IbTaThl peleHus 3a/1ay;
W/I-2 YK-2 pa3pabatbiBaeT I/1aH [IeHMCTBUM [I/is PEIIeHUs 3a/jau IMPOeKTa, BEIOMpast ONTUMaTbHBIN
crocob uX peleHus, UCXO/s U3 [IeMCTBYIOLIUX MPABOBBIX HOPM U HMEIOLIUXCS PECypCoB U
OrpaHU4eHUi.

N-3 YK-2 obecrieurBaeT BbINOJHEHHE MTPOEKTAa B COOTBETCTBUU C YCTAHOBJIEHHBIMH LIEJISIMH,
CpPOKaMH U 3aTpaTaMM, UCXOJs U3 [eUCTBYIOLMX NPaBOBbIX HOPM, MMEIOIMXCS PeCypcoB U
OrpaHUYEeHMM, B TOM UKMCJIe C UCII0/Ib30BaHKEeM LI(PPOBLIX MHCTPYMEHTOB.

Crioco6eH 0oCy111eCTB/IATh COLMaNbHOE B3aUMO/IeMICTBYE 1 Pea30BbIBATh CBOIO POJIb B KOMaH/e
- YK -3

NO-1 YK-3. YuacTByeT B MEXJIMYHOCTHOM M TPYIIIOBOM B3aWMOZENCTBUH, HCIIO/b3YS
WHK/TIO3MBHBIN 107X07, 3((deKTHBHYI0O KOMMYHHKALMIO, MeTOAbl KOMaH[000pa30oBaHUS |
KOMaH/IHOTO B3aMMOZIeMCTBHSI TP COBMECTHOM paboTe B paMKax MOCTaB/IeHHOM 3a/jauu;

NJ-2 YK-3. ObecrnieurBaeT paboTy KOMaHZbl [ TOJIyuyeHHs ONTHMaJbHbIX pe3y/bTaToB
COBMECTHOM paboThl, C yueToM WH/UBHUAYa/lbHBIX BO3MOXKHOCTe €€ ujieHOB, MCII0/Ib30BaHUs
METOZ0/IOTUX [JOCTH)KEeHHUs1 ycrexa, MeTOZ0B, MH(OPMAalMOHHBIX TEXHOJOTMU M TeXHOJIOTHI
dopcaiita;

W-3 YK-3. obecrieuriBaeT BBLINIOJTHEHHWE ITOCTAB/IEHHBIX 3aJad Ha OCHOBE MOHMTODPWHIA
KOMaH/IHOM paboThbl ¥ CBOEBPEMEHHOI'0 pearpoBaHUsl Ha CyIlleCTBEHHbIe OTK/IOHEHMUSI.



INPAKTUYECKUE 3AHATUSA

Tema 1. ITonaTHe OpeHpa U CYyLIHOCTH OpeHUHTa

L]eab: U3yunTh TEXHOJIOTHY MPO/BIKEeHUs OpeH/a B L{U(POBOIi cpefie.

dopmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AKmyanbHoCmMb membl: B 1ioc/iejHee BpeMst 3HaUMTeIbHO BO3POC MHTepecC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YC/IOBUSIX YC/IOXKHEHHSI PBIHKOB, YCH/IEHHMsl KOHKYDEHLIMM TIOKYTaTe/lsiM CTAHOBUTCS CJIOKHO
pa3obpaThbCs B OTPOMHOM MHOT000pa3vy TIOXOXKUX TOBApOB. Ec/iu paHblile TOBaphbl OT/IMYAIUCH TI0
(GYHKLMOHA/bHBIM ~ CBOMCTBAM W TEXHOJIOTHSIM — TIPOM3BOJCTBA, TO  Telepb  CHOCOOOM
muddepeHIpoBaHUs  CTaHOBUTCS OpeHs. B JaHHBIX YC/IOBHMSIX U3yueHHe OpeHJMHra Kak
KOMITTEKCHOM MAapKeTUHIOBOM CHCTeMbI, CIOCOOHOW [aTh TPeANPUSATHIO  [OTIOJTHUTETBHOE
KOHKYDEHTHOE TPeMMYIIeCTBO, MpPeACTaB/seTCs] 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTyaJlbHbIM He TOJIBKO 3a
pyb6exkom, HO U B Poccum.

Bonpoce! 1 3apanun:
1 OcHOBHBIe TIO/IXO/bI K OTIpejiesieHrIo OpeHza.
2 IToHaTHe «MapKu TOBapa».
3. BpeHz — OpeHUHT — TOBApHBIM 3HaK — TOProBasi MapKa.
4. Wcropus OpeHuHTa.
5 OCHOBHBI€ 3Tarlbl 3BOTIOIMH OpeH/IUHTa
6. Knaccudukaryst TUIoB GpeH/0B.
7.1IpenmytiiecTBa OpeH/OB.

Teopernueckas yacTb
BpeHMHT TIOMOTaeT co3/aTh TOpPTpeT OpeHa (TOProBOd MapKH), OTJHYHBIA OT TIOPTPETOB
OpeH/I0B KOHKYpeHTOB. B coBpeMeHHOW 3KOHOMUKe OpeHAWHT TIoaydaeT Bce Oosibliiee
pacripocTpaHeHre KakK HOBasi 0TPAaC/Ib 3HAHWHM U MPAKTUUYeCKOM /1esITe/IbHOCTH.
BpeHaMHr — 3TO BeCh MAapKeTHHIOBBIA TIporjecCc co3zjaHus (pa3paboTku) OpeHpa, ero
perucrpaLysi, yrpaBjeHue, IPOABIKeHNEe U pa3BUTHe.
BpeHAMHr - [esTe/IbHOCTb 10 CO3/IaHHMI0 [0ATOCPOYHOr0 MpeArnoUYTeHrs K TOBapy, OCHOBaHHast
Ha COBMECTHOM BO3/E€HCTBUM Ha IOTpeOWTesisi TOBApHOTO 3HAKa, YIAKOBKH, peKIaMHBIX
oOpalrieHuli, MaTepuasoB CTUMY/JMPOBAaHUS CObITA U [JPYTUX 3J€MEHTOB MAapKeTHHTa,
00beJUHEHHBIX OTpe/Ie/IeHHON Wjjeel U (UPMEHHBIM CTUJIEM, BBIJEJSIONIMX TOBap Cpeau
KOHKYDEHTOB M CO3/IaloluX ero obpa3 (OpeHA-uMHIK).
C momoipio OpeHJMHTa MOXKHO TIO/ZIep>)KUBaTh 3alUIaHUPOBAHHBIM 00BeM TMpojak Ha
KOHKDETHOM pBbIHKE U 00ecTeunTh yBejJHWUeHHe MPUOBITBHOCTH B pe3y/bTaTe pacCIlipeHuUs
accopTUMeHTa ToBapoB. IIporjecc OpeHAMHra 0/DKEH HOCHTb CTPAaTeTMUYeCKWH U LIe/TOCTHBIM
XapakTep; [JO/DKeH COCpeAOoTauMBaThCsl Ha co3faHuu obpa3a OpeHza, [ Yero Bce
MapKeTHHTOBbIe YCUIIHS IOJDKHBI ObITh 00he[UHEHBI.

OcHogHas numepamypa:

1.Anamkun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtepHete / [I. A. AnalikvH ; mop
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbrvHa [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : 3nekTpoHHbIM // Lludposoii obpa3oBartensHbiid pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitie OpeHJJ0B M CTpaTeru moTpeduTenbckoro rnoeegenus / H. B.

AntoHoBa, O. W. Tlaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM Bbiciiield MIKOJIbI
5KOHOMMKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Tekcr : 3nekTpoHHbIH // LlndpoBoii
obpa3oBare/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
JonoanumensHas aumepamypa:



1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zats MoliHbIi OpeHy, : yue6HMK / M. Mak/{oHanbn, JI.
YeprHaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apybexxHbIii yueOHUK). — Peykum focTyTia: mo
nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : 3/1eKTPOHHBIM.

2.®opmMupoBaHue OpeHzia TpeAnpusTusi : yudebHoe mocobue / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpgapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. I'. TlormoBa ; TaMOOBCKWI TOCYZapCTBEHHBIM TeXHUUECKUH
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamO0BCKMii TOCyiapCTBeHHBIN TexHuueckuii yausepcutet (TT'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — Bubsmorp. B kKH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIM.
3. IIBetkoBa, I'. C. PekiaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe rocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MuHuCTepCTBO HayKd W Bbiciero obpa3oBaHusi Poccuiickoit ®epepauun, IToBomKCKuiA
roCyJapCTBeHHbIl  TeXHOJIOTMUeckuil yHuBepcuteT. — Momkap-Ona :  ITOBO/DKCKMIA
rocy/lapCTBeHHbIN TexHosoruueckuii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctyma: 1o
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubsuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.

4. IapkoB, ®. 1. KoHCTaHTBI TyABWUIA: CTWIb, MAOJUCUTH, pemyTarys, UMUK U OpeH[
¢upmebl : yuebHOe mocobue / ®. I. IllapkoB. — 5-e u3f., ctep. — Mockga : [amkoB 1 K° :
Anprexcodt «M3parensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — PexxuM [jocTymna: 1o MoANucKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubsuorp. B KH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIMN.

Memooduueckas anumepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWsS IO BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOW pabOThl MO JUCLIATIIAHE
«TexHonoruu rpo/BrkKeHus 6peHa B 1M poBoii cpese». CtaBporionb, 2023.

2. MeTouueckye YKa3aHus 110 BITIOJTHEHUIO MPaKTHUeCKUX paboT 1o Jucturiivie «TexHomoruu
NIpo/IBWKeHUst OpeH/ia B rirdpoBoii cpese». CtaBponob, 2023.

HnmepHem-pecypcnbli

1.www.poiskknig.ru - ITouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MallMHa 3/1eKTPOHHBIX KHUT,
CcBOOOJHO pacmpocTpaHsieMbIX B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kuur Google. ITouck Mo BceMy TeKCTy NpPHMEPHO CeMHU
MWUIMOHOB KHWT: yueOHasi, HAyuHasi U XyZ0)KeCTBeHHasl JIMTepaTypa, CIIPABOUHUKH, [1€TCKHe U
JIpyrue BUJIbI KHUT

3.www.scholar.google.ru - Akagemuss Google. Ilowick HayuHOW /UTepaTyphl, BK/IHOYasi
Tpollefilie  pelieH3UpOBaHue CTaTbM, JUCCepTalud, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeThl,
orny0J/IMKOBaHHbIE U3/IaTe/IbCTBAMU HAyYHOU JIUTEpaTyphl, MPOheCCHOHATLHBIMU aCCOLUALUSMHU,
BBICIIMMH yueOHBIMH 3aBeIeHUsIMU Y IPYTUMH HayUYHBIMUA OpPTraHU3aLUsIMU

4.www.edu.ru - ®ezrepaspHbIi mopran «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HapurarnuoHHasi cucteMa IO 3/7IeKTPOHHBIM pecypcaMm oOpa3oBaHus,
HayKy M uHHoBaluii B Poccun: @enepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHast Kosinekius
1dpoBeIX 00pa3oBaTebHBIX pecypcoB, EnuHOe OKHO JOCTyma K 0O0pa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
@epepanbHbIM UHTepHeT-TIOpTan «HaHoTexHO/MOrMY U HaHOMaTepuranbl», deepanbHbIA LIEHTP
WH(POPMAIIMOHHBIX 00pa30BaTe/bHBIX PECYpPCOB.

Tema 2. TeopeTuueckue 0CHOBbI OpeH/J-MeHeP)KMeHTa

L]eab: U3y4nTH TEXHOJIOTHY MIPO/BIDKEeHUs OpeH/ia B LIU(POBOIi cpefie.

dopmupyemble komnemeHyuu: YK-2; YK-3

AkmyanbHoCcmb membl: B 1ocnefiHee BpeMsi 3HaUUTe/IbHO BO3POC MHTepec K OpeHAUHTY B Mupe. B
YQI0BUAX YC/IO0XXHEHUA PBIHKOB, YCW/II€EHWA KOHKYDEHLIMU TIIOKyIlaTe/IAM CTAaHOBUTCA CJI0KHO
pa306paTI~>CH B OT'POMHOM MHOFOO6paSI/II/I MOX0XXUX TOBAPOB. Ecmnu paHblIlIe TOBAPbI OT/IMYA/IUCH 10



(GYHKIMOHA/ILHBIM ~ CBOMCTBAM WM TEXHOJIOTMSIM — MPOUW3BOJCTBA, TO TeMeph  CIOCOO0M
mvddepeHIMPOBAaHUS CTAaHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX YCIOBUSX UW3yuyeHHe OpeHAWHra Kak
KOMIUJIEKCHOM MapKeTHHIOBOM CHUCTEMbI, CIMOCOOHOW [aTh TPEATNPUSTHIO  [JIOTIOIHUTETBHOEe
KOHKYDEHTHOE TPEeUMYIIeCTBO, TIPe/ICTAB/SIeTCs] 0COOEHHO Ba)KHBIM U aKTya/bHBIM He TOJBKO 3a
pyb6exxom, HO 1 B Poccun.

Bomnpockl 4 3ajaHus:
dopmHpoBaHUe KyJIbTYPhl TOPIOBOM MapKu
30HTHUHBIE OpeH/IbI.
OKOHOMUUeCKasi cpefia OpeHfja. ITaribl CO3aHUsI CTOUMOCTH OpeHfa.
AligenTrka bpensa.
CToumocTb OpeHzia, KOMITOHEHTBI OLeHKH OpeH/ia.
OCHOBHBIE MeTO/Ibl OTIpe/ie/IeH|s] CTOMMOCTH OpeHza.

ek wh -

Teopernueckas yacTb
Mapka moeapa — wmsi, TepMUH, 3HaK, CUMBOJI, PUCYHOK WIW WX CcOUYeTaHHe, MpeJHa3HaueHHbIe
JUTs1 UIeHTUUKALIMY TOBApPOB WK YCIyT TIPO/iaBlia WK TPYIIbI MPO/ABIoB U A depeHIHaiiu
UX OT TOBApOB M YCJIYr KOHKYPEHTOB. Mapka ToBapa COCTOUT W3 MAPOUHO20 HA38AHUS U
MapouHO20 3HAKa.
Topeoeass mapka (moeapHblli 3HAK) - 3aperUCTPUPOBAHHOE B YCTAaHOBJIEHHOM TOPsKe
o0o03HaueHue, TIPUCBOEHHOE TOBApy [l ero OTJWYMs OT [JPYTMX W yKa3aHWsi TIPOU3BOJUTEJIS.
ToBapHbIM 3HAK 3all[MIaeT WCK/IIOUMTE/IbHbIE TPaBa IPOJABIIA Ha TO/b30BaHHE MapOUYHBIM
Ha3BaHWEM W/WIM MapOUYHbIM 3HaKOM (3MOsieMoii). To eCcTh TOProBbie MapKu — 3TO Ha3BaHUS,
1oJ; KOTOpbIMU (hUpMa peK/JaMHpyeT W MpOJaeT CBOK MPOAYKIMio, Harmpumep, Corvette,
Chevrolet, Pontiac.
Bompockl 6peHjuHra JaBHO 3aHUMAIOT OJHO W3 JIWAWUPYIOIIUX TOJI0XKeHU Cpefu APYTruX TeM
MapKeTHUHTOBBIX JAMCKYCCHH, O/IHAKO MapKeTOJIOTH I0 CUX TIOP He TIPUIIUTH K eJUHOMY MHEHHUIO
TI0 TIOBOZIY TOTO, UTO >Ke Takoe OpeH[.
CyI1ecTBYIOT /IBa OCHOBHBIX TI0/IX0/Ia K OTIpe/ie/ieH|I0 OpeH/ia, KOTOpble OTPaXKaloT /1Ba KPAMHUX
TIOJTFOCA B3TJISI/I0B Ha 3TOT TePMUH:
IModxod 1. OmpepeneHrve aMepUKaHCKOW acCOLMalMM MapKeTWHIa, OpHMEeHTHPOBaHHOe Ha
KOMIMaHuto: bpeH/| MOHMMaeTCsi Kak HazeaHue, NOONUChb, CUMBO/, NPOeKm UAu ux KoMOuHayusi,
npeoHasHaueHHasi 0/ udeHMupukayuu moeapa uau ycayeu u oucgepeHyuposaHusi om
KOHKYpeHmog. B 3ToMm orpefie/ieHMM B KaueCTBe OCHOBHBIX MHCTPYMEHTOB AuddepeHIralin
BBICTYIAIOT BU3ya/lbHble W JPYTHe «BHEIIHHe» 00pasbl. B CBA3M C 3TWM TakoW MOJXOJ K
oripefieieHM0  OpeH/la KPUTHUKOBA/ICs 3a HEIOJIHOe TIpeJCTaB/ieHWe O MeXaHU3Me
mddepenmaly, HO, TeM He MeHee, 3TO OTpe/ie/ieHre OYeHb YacTO UCTIONb3YeTCsl.
IModxod 2. OripenieneHue OpeHzia «uepe3 MoTpebOuTesnei». B JaHHOM ToXozie BO TJaBy yria
CTaBATCSl TIOTPeOUTeTbCKHe KaueCTBa, CBOMCTBA TOBapa, T.K. 3T TMOTPeOUTeTbCKHe CBONCTBA
TOBapa SBMSAOTCs 6a3oit Ans auddepeHLIMPOBaHUS TOBapa U MO3WL[MOHUPOBAHUS ero Ha PhIHKE.
Iseup M. Oruneu (David Ogilvy) onpezensier 6peHs; Kak 06pa3 B MOTpeOUTeTbCKOM CO3HAHUM:
«bpeH[| - 3TO Heocs3aeMasi CyMMa CBOWCTB TIPOZYKTa: ero UMeHH, YIIAaKOBKH U 1I€Hbl, UICTOPHH,
peryTaiuu U crocoba peKkJaMUpOBaHUs. BpeH Takke SIBJSIeTCS COUeTaHWEM BIlEUAT/IeHUS,
KOTODBIM OH MTPOM3BO/IUT Ha TIOTpeOUTesel U pe3y/IbTaTOM HX OTbITa B UCIIO/Ib30BaHUM OpeH/ia».

OcHogHas numepamypa:

1 Anawkun, II. A. Bcé o pekname u npozsukeHuu B VHrepHere / II. A. AnalllKuH ; MOJ
pemakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbrvHa [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : 3nekTpoHHbIM // Ludposoii obpa3oBartesbHbiid pecypc IPR SMART :
[caiit]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html



2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitue OpeHZOB U cTpaTerud norpeduressckoro nosegenus / H. B.

AntoHoBa, O. W. Tlaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM BbicCilield IIKOJIbI
5KOHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbIH // LlndpoBoit
obpa3oBare/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHasn 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3gate MoliHbIi OpeHp : yue6HUK / M. Mak/Jonanba, JI.
Yepnaronu. — Mockga : FOuutH, 2015. — 559 c. — (3apybexxHbIi yueOHUK). — Peykum JocTyTia: mo
noamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1IeKTPOHHBIN.

2.dopmupoBaHue OpeHza mipeAnpusTus : ydebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
Bonpapckas, P. I'. T'yuerns, JI. T'. IToroBa ; TamboBCKMI TOCyJapCTBEHHBINH TeXHUUECKHNA
yHUBepcuTeT. — Tam00B : TamMO0BCKMIA TOCYjapCTBeHHbIN TexHuuyeckuii yHuBepcuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/71eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIl MeHe/PKMEHT : yueOHoe rocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTkoBa ;
MWUHUCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpa3oBaHusi Poccuiickoit ®Pepepauyu, IToBo/mkcKuit
rOCyJapCTBeHHbIIi TeXHONOTMYECKHWH yHUBepcuTeT. — Momkap-Onma :  ITOBO/DKCKHMIA
rocyZlapCTBeHHbIN TexHOOru4yeckuii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocTymna: 1o
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubawuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTpOHHBIH.

4. Hlapkos, ®. 1. KoHCTaHTbI T'yABWIA: CTHIb, MaOMMCUTH, peryTanys, UMUK U OpeH[
bupmbl : yuebHoe mocobue / @. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — MockBa : [lamkoB u K° :
Anprexcodt «M3parenscrBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — PexxuM [jocTyna: no MnoAnucKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

Memoduueckas numepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs IO BBIMOJIHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOW paboTbl MO JUCLIMIUIAHE
«TexHonoruu rpo/BrkKeHus 6peHia B 1iudpoBoii cpese». CtaBporionb, 2023.

2. MeToueckuie yKa3aHus 10 BITTOJTHEHUIO MPAKTHUECKUX paboT 1o JucurivHe «TexHomoruu
npoBIKeHMst OpeHzia B riudpoBoi cpefie». CtaBporosns, 2023.

HnmepHem-pecypcobi

1.www.poiskknig.ru - TTouck 3neKTpoHHbIX KHWT. [ToMCKOBasi MalllMiHa 3/IeKTPOHHBIX KHWUT,
cBOOO/IHO pacmpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. Ilouck mo BceMy TeKCTy TPUMEPHO CeMH
MUWITMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0’KeCTBeHHasi JIMTepaTypa, CIIPaBOYHUKH, [IeTCKUe U
Jpyrye BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkasemusi Google. TloMck HayuyHOM JiUTepaTyphl, BK/IHOYasi
TpolLIe/illiie  peLleH3UpOBaHWe CTaTbM, [UCCepTallid, KHUTH, pedepaTbl W  OTUeTHl,
ory0/IMKOBaHHbBIE U3/IaTe/IbCTBAMU HAYYHOM JTUTepaTyphl, MPoheCCHOHATLHBIMU aCCOLMALUSMHU,
BBICIITMMU yueOHBIMU 3aBeJIeHUsIMU U IPYTUMH HayUHbIMU OpPraHU3arusiMy

4.www.edu.ru - degepasnbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHasi cucteMa IO 3/7eKTPOHHBIM pecypcaMm oOpa3oBaHus,
HayKy 1 uHHoBaluki B Poccun: @enepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekiuys
1dpoBeIX 00pa3oBaTenbHBIX pecypcoB, EnuHOe OKHO OCTyma K 0Opa3oBaTebHBIM pecypcam,
denepanbHbIN UHTepHET-TIOpTan «HaHOTeXHO/IOTUA U HaHOMaTepuasbl», defepanbHbIid LIEHTP
MH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTe/TbHBIX PECYPCOB.

Tema 3. Pa3pa6oTka OpeHja. ATpudyTsI Openja



Lenb: M3yunTh TEXHOIOTHUH MPO/IBIKEHUS OpeH/ia B 1IUGMPOBOM Cpe/ie.

@opmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AKmyanbHoCmMb membl: B rioc/iejHee BpeMst 3HaUMTeIEHO BO3POC MHTepeC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YUI0OBUAX YC/IO0XHEHHSA DPBIHKOB, YCW/I€HUA KOHKYDEHLIMU TIOKYTIATE/IAM CTdHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThbCs B OTPOMHOM MHOTr000pa3uy MOX0XKHUX TOBApOB. EC/M paHbIlle TOBaphbl OTJIMYATUCh 110
GYHKIIMOHA/IbHBIM ~ CBOMCTBAM WM TEXHOJIOTHSIM ~ TIPOM3BOZICTBA, TO Temepb  CIOCOOOM
muddepeHLIMPOBaHUS  CTaHOBUTCST OpeHA. B JaHHBIX yC/oBUsIX U3yueHWe OpeHAMHra Kak
KOMIUJIEKCHOM MapKeTHHIOBOM CHUCTEMbI, CIOCOOHOW JaTh TPEATNPUSTHIO  JJOTIOIHUTETbHOEe
KOHKYPEHTHOEe TIPEUMYIIIeCTBO, TMPE/CTaB/IAeTCS 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTyalbHBIM HE TOJILKO 3a
py6exkom, HO 1 B Poccum.

BOHPOCBI M 34 dHUA:

[MousiTHe «OpeHa-ounauHr». Mojens «kKomeco GpeHza».
CTpyKTypa MapOuHOH UJeHTUUHOCTH.

ATpubyTh! OpeHa.

[Moa/MHHBIE ¥ MHUMBIE OpPeH/bI.

YnakoBKa Kak 4yaCTb MapKeTHHT-MHKCa.

CroraH Kak 3MOIMOHA/bHBIN 37IeMeHT OpeH/Ia.

Sk wh e

Teopernueckas yacTb
Mooenb «koneco bpeHOa».
B Hacrosiiiiee BpeMsi BeAyllve CIELUAJMCTBI U 3KCIepThl B 067acT OpeH/-MeHeKMeHTa
WHTEeHCUBHO paboTaroT Haj, mpobieMoii ¢hopMyIMpoBaHUs CYILHOCTH U COZiep>KaHUsI OpeH/I0B.
Becompbiii BK/IaZ B pellieHre 3TOH 3alauu ¢/ieana OpuTaHCcKasi KOHCA/JITUHIOBasi KoMaHus Bates
Worldwide, mipeajio)KvB yHUBEPCAIBHYIO MOje/lb ToCcTpoeHust OpeHzioB — «Komeco GpeHpa»
(Brand Wheel). I'padmueckn moziens Brand Wheel nipegcraBnena B Bizje Habopa OKpy’>KHOCTeH,
Ka)k7lasi U3 KOTOPBIX Ha CBOEM YPOBHe TIPe/ICTaBJIsIeT OTAe/bHYI0 COCTaBIISIOLIYI0 OpeH/a.
Ampubymbl 6peHoa. C OpeHAOM CBSiI3aHO HECKOJIBKO TIOHATHMN, KOTOPBIMH OIEpUPYIOT
cietpanvcThl. Kakapiii OpeHp obsazaet ompezaeneHHbIMA atpubytamu (brand attributes) —
(YHKLMOHAIBHBIMA WM~ SMOLIMOHA/JILHBIMM ~ aCCOLMALUsSMK,  TIPUCBOEHHBIMH  OpeH[y
TIOKYTIaTe/IIMH 1 TIOTeHLUAIbHBIMU K/THeHTaMH. ATpUOyThl OpeH/ja MOTYT OBbITh TIO3UTUBHBIMU U
HeraTUBHBIMH, UMeTb Pa3/IMUHYI0 CHTy U BaKHOCTh [Ijisi Pa3HbIX CEIMeHTOB pbiHKa. CyTh 1H060T0
OpeH/ia orpeiesisieT T/laBHasi, OCHOBHast xapakrepucTuka (brand essence). Bce atpubyTthl OpeH/a
B COBOKYIHOCTH COCTaB/ISIFOT MHAWBHIyaabHOCTh OpeHpa (brand identity), KoTopyto co3zaer u
TIOZ/lep>KUBaeT CreLuaavcT 1o openay. UHauBHyanbHOCTE OpeH/ja BbIpaXkaeT TO, UTO JO/DKEH
0003HauaThb OpeH/l, U SIBJISIETCS HEKUM JI0JITOCPOYHBIM O0elljaHueM TMoTpeOuTessiM OT aBTOPOB
OpeHza.

OcHogHas numepamypa:

1. Anawkun, II. A. Bcé o pekname u npopswkeHuu B VHrtepHere / II. A. AnalllkuH ; MOJ
penakiueii I1. CyBopoBoil. — Mockgsa : AsbniuHa [Tabmvmep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TekcT : amekTpoHHbIM // Llndposoit obpa3oBarenbHbiii pecypc IPR SMART :
[caiit]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitve OpeHZOB U cTpaTeruv norpeduresnsckoro nosegenus / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3n. — Mocksa : U3patenbckuii goM Beiciien MIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekKcT : 3nekTpoHHbIH // LudpoBoit
obpa3oBaTe/bHbIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html



JlonoaHumebHas 1umepamypa:

1.Maxk/loHanea, M. Bpenaunr. Kak co3zate MoliHbIi OpeHy : yue6Hrk / M. Mak/oHanbn, JI.
YepHaTtoHu. — Mocksa : FOnuTtH, 2015. — 559 c. — (3apybexxHblii yue6HUK). — Pexxum focTtyma: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHza mipeAnpusTus : yudebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
Bonpapckas, P. I'. T'yuerns, JI. T'. IToroBa ; TambOOBCKMI TOCyJapCTBEHHBIN TeXHUUECKHNA
yHUBepcuTeT. — Tam00B : TamMO0OBCKMIA TOCYJapCTBeHHbIN TexHUueckuii yHuBepcuteT (TT'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe rocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MWUHUCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpa3oBaHusi Poccuiickoii ®Pepepauyu, IToBo/mkckuit
rOCY/JapCTBEHHbIl  TeXHOJIOTMUeCKUii  yHUBepcuteT. — Momkap-Oma :  IloBomKCKuid
rocyZlapCTBeHHBIN TexHOOru4yeckuii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocTtyma: 1o
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.

4. Hlapkos, ®. M. KoHCTaHTbI T'yABWIA: CTHIb, MAOMMCUTH, peryTalys, UMUK U OpeH[
bupmbl : yuebHoe mocobue / @. W. IllapkoB. — 5-e m3z., crep. — MockBa : [lamkoB u K° :
Anbrexcodt «M3aaTenbcTBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : ui. — Pe)xuM JjoCTyTIa: MO MOANUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubsuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

Memooduueckas numepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs IO BBIMOJIHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThl MO JUCLIMIIIAHE
«TexHonoruu rpo/BrkKeHus 6peHia B 1{udpoBoii cpese». CtaBporionb, 2023.

2. MeToauueckue yKa3aHus 10 BbITOJTHEHUIO MPAKTHUECKUX paboT 1o JucuriivHe «TexHomoruu
NIpo/IBWKeHUst OpeH/ia B rirppoBoii cpesier». CtaBponob, 2023.

Humepnem-pecypcobi

1.www.poiskknig.ru - TTouck 3neKTpoHHbIX KHWT. [ToMCKOBas MallliHa 3/IeKTPOHHBIX KHWUT,
cBOOOJHO pacmpocTpaHsieMbIX B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. Ilouck mo BceMy TeKCTy TPUMEPHO CeMHU
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0’)KeCTBeHHasi JIMTepaTypa, CIIPaBOYHUKH, JI€TCKUe U
Jpyryve BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkazemusi Google. TloMck HayuyHOM JUTepaTyphl, BK/IHOYasi
npoulefiie  pelieH3UpOBaHue CTaTbd, JUCCepTalud, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeThl,
ory0/IMKOBaHHbBIE U3/IaTe/IbCTBAMU HAyYHOU JTUTepaTyphl, MPOheCCHoHaTLHBIMU aCCOLUALUSMHU,
BBICIITMMU yueOHBIMU 3aBeJIeHUsIMU Y IPYTUMH HayUHbIMU OpPraHU3arusiMU

4.www.edu.ru - deaepasnbHbIN TTOpTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHMe»

5.www.informika.ru - HaBuraiyoHHass cucteMa IO 3/7eKTPOHHBIM pecypcaMm oOpa3oBaHus,
HayKu 1 uHHoBaluii B Poccun: @enepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekuust
1poBeIx 00pa3oBaTenbHBIX pecypcoB, EnuHOe OKHO OCTyma K 0Opa3oBaTebHBIM pecypcam,
denepasbHBIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHOTeXHO/IOTA U HaHOMaTepuasbl», deepanbHbIid LIEHTP
MH(POPMAaLIMOHHBIX 00pa30BaTe/TbHBIX PECYPCOB.

Tema 4. MapKeTHHroBble KOMMYHHKAI{MHM U X POJIb B Pa3BUTHH OpeH/ja

L]eab: U3yunTh TEXHOJIOTHY MPO/IBIKEeHUs OpeH/ia B L{U(POBOIi cpefie.

dopmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AkmyaabHoCmb meMbl: B mocnefHee BpeMsi 3HaUUTeIbHO BO3POC MHTepecC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YUIOBHAX YC/IO0XHEHHS DPBIHKOB, YCW/I€EHHA KOHKYPEHLIMM TIIOKYIIaTe/IIM CTAaHOBHUTCA CJ/IOKHO



pa300paThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3vu MOXOXKHUX TOBapoB. EC/IM paHbllle TOBApbl OTJIMYA/IKCE T10
(GYHKIMOHA/IbHBIM ~ CBOMCTBAM WM TEXHOJIOTHSIM — TIPOM3BOJCTBA, TO Teleph  CIOCOO0M
b depeHIpOBaHNsl CTaHOBUTCS OpeH. B JaHHBIX yC/IOBMSX W3yueHWe OpeHAMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKeTUHIOBOM CHCTEMBI, CIIOCOOHOW JaTh TIPEeJTNPUSTHIO  JOTOJHUTETEHOe
KOHKYDEHTHOe TPEeHUMYIIeCTBO, TIPe/ICTaB/sIeTCs] 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTya/lbHbIM He TOJBbKO 3a
pyb6exxom, HO U B Poccuu.

Bonpocsl 1 3afiaHu:

1. PoJib MapKeTUHIOBbIX KOMMYHHKALIWIA B CO3/JaHUU CHUJIbHBIX OpPeH/I0B: KPaTKOCPOYHOe 1
J0JITOCPOYHOE BO3/eUCTBUE.
2. VHTerpanyst MapKeTHHIOBBIX KOMMYHHKALWM.

3. BpeH/I-OpreHTUPOBAaHHBI MapKeTHHT

Teopernyeckasi 4acThb
B coBpeMeHHbIX yCJIOBUSIX 000CTpeHMss KOHKYDEHLMM Ha TIOTPeOUTEe/bCKOM — DBIHKe
WCII0/Tb30BaHHe KOMMYHHMKALIMOHHBIX OpeH[-CTpaTervii MO3BOJSIeT YIPaB/IATh YHUKATbHBIM
HaboOpoM aTpuOYyTOB U COCTaB/SAIOUMX OpeHza C 1enbid (OPMUPOBAHUS BOCIPUHUMAEMOTO
noTpebHTe/IeM KauecTBa, KOTOPOe CIIOCOOCTBYeT BhI/ie/IeHH0 OpeH/ia cpe/ii KOHKYPHPYIOIUX Ha
DBbIHKE aHaJIorOB.
BpeH/I-KOMMYHUKAIUM TIPEACTaBISIOT CO00M KOMITIEKC KOMMYHMKALMM C HMCII0/Ib30BaHHUEM
WHCTPYMEHTOB MapKeTWHra, pekjaambl, PR u VIHTepHeTa OfHOBpeMeHHO, HarpaB/ieHHBIA Ha
co3zaHue GUPMEHHOTO CTHJIS, TIOMYJIIPHOTO TOPrOBOTO 3HAKA, €r0 WAEeHTU(HKALMHY; BbIe/IeHHe
(GUpMeHHOrO TMpOAyKTa W3 psiia aHAJOTUYHBIX KOHKYDPUDYIOLUIMX TMPOJYKTOB; CO3/aHHe
JIOJITOCPOYHOTO TIPeATIOUTeHHs TOTpeOuTeeli OpeH/ja; yCIielHoe MO3ULMOHUPOBAHUE B Ty1a3ax
ob1iecTBa.
ITporuecc hopmupoBanust OpeH/-KOMMYHHUKALIMN BK/IIOYAeT CJIe[yIOIe CTafuu: 1ie/ib, 3a[auH,
(baKTOpBI, BIUSIOLIME HA 3TOT MPOLIECC, NMPUHLIWMBI OpraHU3alud, COCTABJISIIOIINE 3/IeMEHTHI,
MeTO/IbI OLIeHKH OpeH/1-KOMMYHHUKALIUH.
['aBHOM 11e/bI0 OpEeH/[-KOMMYHHKALIUH SIBJISIETCST KOMIUIEKC TT0C/IeJOBaTe/TbHbIX MEPOTIPUSITHH,
HarpaBJieHHbIX Ha (OPMUPOBaHKE eJUHOTO 0Opa3a TOProBOi MapKu B CO3HAaHWU MOTpebuTesnie,
(bopMHpOBaHUe WX MPeJAHHOCTH U JIOSUIbHOCTH.
OCHOBHBIMY 33JjauaMH OpeH/I-KOMMYHUKAIWH SBIISIOTCS: OPHEHTALVsI Ha K/IeHTa; pa3paboTKa 1
COBepLIeHCTBOBaHWe OpeH[ia; JIOS/IbHOCTh K/IMEHTOB; IPOCTOTAa B OOIEHWH C Iie/IeBbIMU
ayIMTOPUSIMH; TTIO3ULIMOHHUPOBaHUe — yOeUTh MOTpeOuTesIsi B TOM, UTO Tiepe/] HUM YHUKaTbHBIN
TOBap, UTO JJIs1 JAHHOW MAapKH He CYILeCTByeT PaBHOLIEHHOW 3aMeHbl, U A0OWUTHCs, UTOOBI B
CO3HAaHWHY TIOKYyTIaTesisi CHhOPMUPOBAIOCh YCTOMUKMBOE TIpe/iCTaB/IeHre 0 OpeH/ie KaK O Jydlliem
TOBape B KOHKYPUDYIOLIMX YC/IOBUSIX; TIOBBIILIEHHE PBIHOYHON YCTOMUMBOCTH KOMITAaHUU B
pe3y/bTaTe YCIIeIIHOTO MPO/BIKEHHUs TOPrOBOM MapKH. Pe3yibTaToM I0CTHKeHUs 1je/ii OpeH/-
KOMMYHUKAIU{ SIB/ISIETCS  CO3[jaHHMe WHCTUTYTOB JIOSUTBHBIX K/JMEHTOB, POCT [I0XO/IOB,
TIPOHUKHOBEHHE B BLITOJJHbIE CerMeHTbI COBITa, POCT IOMY/ISPHOCTH KOPIIOPaTUBHOTO OpeHfa,
BBIXO/] HA MUPOBOM PBIHOK.

OcHoeHasn numepamypa:

1.Anamkun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtepHete / 1. A. AnalikvH ; Moz
penakiueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbnuHa [Tabmviep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcrt : anekTpoHHbI // Lndposoii obpasoBatenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTtoHoBa, H. B. Bocnpustrie 6peHIOB U CTpaTeruy motpebuTesnbckoro nosefeHusi / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM Bbiciiiel MIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anekTpoHHbil // Llndposoii
oOpa3oBaTe/bHbIN pecypc IPR SMART : [cauT]. — URL:
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https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlononHumebHas 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3gate mMotiHbii 6peH : yue6HUK / M. Mak/onanba, JI.
YepHaToHu. — Mockea : FOauTH, 2015. — 559 c. — (3apyOekHbIi yueOHUK). — PeXXuM JocTyma: 1Mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHza mipeanpusTus : yudebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. T'. TlormoBa ; TaMOOBCKHI TOCYZapCTBEHHBIM TeXHUUECKUN
yHuBepcuteT. — Tam00B : TaMOOBCKHMI rocyZapCTBeHHbIM TexHUueckuid yHuBepcureT (TT'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/71eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTkoBa ;
MWuHUCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpasoBaHusi Poccuiickoii ®Pepepauyu, IToBo/mkcKuit
roCy/lapCTBeHHbIl  TeXHONOTMYecKuii  yHuBepcuteT. — Momkap-Ona :  IloBo/mKcKuii
rocy/lapCTBeHHbIN TexHosiornueckrui yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubawuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTpOHHBIN.

4. IllapkoB, @. M. KoHCTaHTBI TyABWIIA: CTWIb, MAOIMCUTH, PeITyTalys, UMUK U OpeH[
bupmbl : yuebHoe mocobue / @. W. IllapkoB. — 5-e u3A., crep. — MockBa : [lamikoB u K° :
AnbrexcodT «M3aarensctBo HlapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum fjoctymna: 1o rnozjmnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/IeKTPOHHBIN.

Memooduueckas numepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs T0 BBIMOJIHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThl MO JUCLIMIUIAHE
«TexHo0TMM TIPO/IBWKEHUsT OpeH/ia B 1dpoBoii cpesie». CtaBpornob, 2023.

2. MeTtoanueckue yKa3aHus 10 BBIMO/THEHHUTO TTPAKTHUeCKUX PaboT 1Mo AuCHUIiIiHe « TeXHOMorum
npo/iBIKeHMs1 OpeHzia B riudpoBoi cpefie». CtaBporosns, 2023.

HUHmepHem-pecypcnbl

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 3/1eKTpOHHbIX KHHUT. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/IeKTPOHHBIX KHHUT,
cB0OO/IHO pacrnpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. IloMck mo BceMy TeKCTy INPUMEPHO CeMHU
MUWITMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0’)KeCTBeHHasi JIUTepaTypa, CIIPaBOYHUKH, JIeTCKUe U
Jpyrye BU/Ibl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Akamemuss Google. Ilorick HayuyHOW /MTepaTyphbl, BK/IHOYas
NpolLIe/illiie  peLieH3UpOBaHWe CTaTbM, [JUCCepTallid, KHUTH, pedepaTbl U OTUeTHl,
ory0/IMKOBaHHbBIE W3/IaTe/IbCTBAMH HayYHOU JINTepaTyphbl, MPoheCcCHOHATbHBIMU aCCOLAAI[USIMH,
BBICITMMU yueOHBIMU 3aBeJIeHUsIMU U IPYTUMH HayUHbIMU OpraHU3alusiMy

4.www.edu.ru - degepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHasi cucteMa IO 3/7eKTPOHHBIM pecypcaMm oOpa3oBaHus,
HayKy 1 uHHoBaLui B Poccun: @epepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekuuys
1UpOoBBIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfnHOe OKHO /0CTyma K 00pa3oBaTeIbHBIM pecypcam,
denepanbHbIN UHTEpHET-TIOpTan «HaHOTeXHO/IOrMM U HaHOMaTepuanbl», defepanbHbIid LIEHTP
MH(POPMAaLIMOHHBIX 00pa30oBaTe/bHBIX PeCypCOB.

Tema 5. IlpaBoBas cpepaa Openja

Leab: W3y4nTh TEXHOJIOTHU MPOABIKEeHUs OpeH/ia B IU(POBOIA cpefie.
Popmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3
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AKkmyanbHoCmMb membl: B mioc/iejHee BpeMst 3HaUMTeIbHO BO3POC MHTepec K OpeHAMHTY B Mupe. B
YC/IOBUSIX YC/IO)KHEHUSI PBIHKOB, YCH/IEHHS] KOHKYDEHIMH TIOKYTIaTe/ssM CTAaHOBUTCS CJIOXKHO
pa300paThCs B OTPOMHOM MHOr000pa3vu MOXOXKHUX TOBApoB. EC/iM paHbllle TOBApbI OTJIMYA/IKCh T10
(GYHKLUMOHABHBIM ~ CBOWCTBAM M TEXHOJOTHMsSM  TPOM3BOACTBA, TO Terepb  Crocobom
o depeHIMpOBaHNsT CTaHOBUTCS OpeH. B JaHHBIX yCIOBMSX W3yueHWe OpeHMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MAapKeTUHIOBOW CHCTEMbI, CIIOCOOHOW /aTh TPENPUITHIO  OMOJHUTEEHOe
KOHKYDEHTHOe TPeHUMYIIeCTBO, TPe/ICTaB/sIeTCs] 0COOEHHO Ba)XXKHBIM M aKTya/lbHbIM He TOJbKO 3a
pyb6eskom, HO 1 B Poccum.

Bonpoce! 1 3apanun:
[TonsiTve ¥ cofiep;kaHue MOAJIMHHOCTU TOBapa.
[TpaBOOXpaHHOCTH U TIPaBOCIIOCOOHOCTH OpeH/I0B.
Perucrpanusi ToBapHbIX 3HaKOB B PO.
3amumra O6peHja.
Bugsl panbcudukauyy ToBapsl (o M.A. HukosaeBoii).
[Toagenka TeKCTOBBIX 371eMeHTOB GpeHia (1o B. Y ckoBy).
[TpaBoBasi oxpaHa 6peH/sia B LIU(pOBOIi cpefie.

NouhkwWN R

TeopeTnveckasi 4aCTb
IIpaeosas cpeda Gpenda. IlpaBoBasi cpeja OpeHJa BK/IIOUAeT HOPMAaTUBHO-TIPABOBYIO 0a3y U
IIpaBOBYIO0 OXpaHy TOBapHbIX 3HaKOB. B Poccuu npasoBast cpepia oripeziessiercss desepaibHbIM
3aKOHOM P® «O TOBapHBIX 3HAKax, 3HAKaXx OOCAY)XMBaHWS W HAUMEHOBAHUSIX MeCT
TIPOUCXOXK/IEHUS] TOBAPOB».
CyllecTBOBaHHe YHUKAJTbHOTO Ha3BaHWS He SIBJISIETCS TapaHTHeW Fopuuueckoi 6e30macHOCTH
6penja. HepoolleHka 3HaUMMOCTH TPABOBOM 3all[UThl OpeH/ia B OOMBIIMHCTBE C/IyyaeB B UTOTe
obopaunBaeTcsi 3HaUUTeTbHBIMU (PYHAHCOBLIMK MHBECTULUSIMU, HarlpaB/eHHbIMU Ha yCHU/IeHHUe
uaeHTHGUKay OpeHJA cpefyd KOHKYPEHTOB, IO HA3BaHUIO CXOXHMX C HHUM [0 CTeleHH
cMerneHus. TonbKo pervcrpanyst pa3paboTaHHOTO Has3BaHMsI B KauecTBe ToBapHOro 3Haka
obecrieuriBaeT TIPaBOBYIO 3all[UTy OpeH/a, MpeAoTBpalliasl TMosiBieHHe OJHOMMEHHBIX (UpM U
TOBApPOB, SIB/ISISICH JIeMCTBEHHBIM apryMeHTOM B 60pb0e ¢ HeloOpOCOBeCTHOM KOHKYpeHLIVeH.
Perucrparusi u300pa3uTenbHOTO TOBaPHOTO 3HaKa Ipe/riosaraeT IOpuAndeckoe 3aKpersieHue 3a
OpeHzZIoM 1M300pa3nTeTbHBIX 37IEMEHTOB JIOTOTHIA, PErUCTPaLiisi 00beMHOT0 TOBapHOTO 3HAKa —
3aKperieHre OPUTrHHAIBHON (hOpPMbI 00beMHBIX PeK/IaMHBIX KOHCTPYKIIVA, HOCUTEJeH, yITaKOBKU
WM 3TUKeTKU. Perucrpaiusi KOMOMHUPOBAHHOTO TOBApHOTO 3HAaKa — 3TO TIpaBOBasi 3allldTa
COBOKYITHOCTH 3J/IEMEHTOB, TIpe/ICTaB/IeHHOU, KaK TpaBW/I0, Ha3BaHHWeM OpeHZia U rpaduyeckum
HauepTaHWeM JIOIOTHIIA.

OcHoeHas numepamypa:

1. AnamkuH, I1. A. Bcé o pekname u mipogsuwxkeHuu B MHtepHere / II. A. ANallkuH ; MOZA
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbrniuHa [Tabmuimep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcrt : 3nekrpoHHbIi // Lndposoii obpa3oBatenbHblid pecypc IPR SMART :
[caitT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTtoHoBa, H. B. Bocnipustrie GpeHIOB U CTpaTeruyd motpebuTenbckoro nosegenus / H. B.

AnTonoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3a. — MockBa : M3garenbckuii oM Bhiciiiei IIKOJbI
s3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbiH // Ludposoit
obpa3oBaTe/TbHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

/JlonoinumenbHas aumepamypa:

1.Mak/loHanbg, M. bpenaunr. Kak co3jaTk MoIlHBIA OpeH, : yueOHUK / M. Mak/oHanwz, JI.
Yepuaronu. — Mocksa : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apybe>xHbIi yueOHUK). — Pexkum JocTyTia: mo
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noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHza mipeanpusaTus : yuebHoe mocobue / O. B. Bonpapckas, T. A.
boupapckas, P. I'. I'yuetrnis, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKHII TOCY/JapCTBEHHBINM TeXHHUECKHH
yHUBepcuTeT. — TamboB : TamboBCKUii rocyapcTBeHHBIA TexHUuueckuii yHuBepcuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubsmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIIA.
3. llBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIl MeHePKMeHT : yueOHoe rocobue : [16+] / T'. C. 1IBeTKoBa ;
MUHHUCTEPCTBO HayKW U BbICIIETO oOpa3oBaHus Poccuiickoii Pepeparmu, IToBO/DKCKHIA
roCy/JapCTBeHHbIl  TeXHOJIOTMUeCKUii  yHuBepcuteT. — Momkap-Ona :  IToBo/mKcKuii
roCy/lapCTBeHHbIN TexXHosornueckruy yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctymna: no
noamvcke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 371eKTPOHHBIM.

4. IllapkoB, ®. M. KoHCTaHTHI TyABWIIA: CTWIb, MAOIMCUTH, PeIyTalvs, UMUK U OpeH[
¢upmebl : yuebHOe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3p., ctep. — Mockea : [lamkoB 1 K° :
AnbrexcodT «M3aarensctBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum fjocTymna: 1o nozjmnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubsmmorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 2/IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas 1umepamypa

1. Meromuueckre yKa3aHUsl TI0 BBIOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThI MO JUCLIMTUIMHE
«TexHoorvM TIPO/IBYKeHUst OpeH/ia B 1iridpoBoii cpesiex». CtaBpornosb, 2023.

2. MeToauueckue YKa3aHus 110 BBITTOJTHEHUIO TIPaKTUUeCKUX paboT 1o JuchuriiviHe « TexHomoruu
nipo/iBWKeHUst OpeH/ia B LiudppoBoii cpesie». CtaBponosb, 2023.

Humepnem-pecypcobi

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 3/1eKTpOHHbIX KHHUT. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
cB0OO/IHO pacrpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. IloMck mo BceMy TeKCTy INPUMEPHO CeMH
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/JJ0’KeCTBeHHasi IUTepaTypa, ClIPaBOUYHUKH, [IeTCKUe U
JpyTye BU/bl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axazemusi Google. ITlouck HayuyHOW /MTepaTyphl, BK/OYast
Tpolefiiiiie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbW, [JUCCepTal[uM, KHWUTHM, pedepaTtbl W  OTYeThHl,
ory0/IMKOBaHHbBIe W3/laTe/IbCTBAMH HayYHOU JINTepaTyphbl, MPoheCcCUOHATEHBIMU aCCOLUAL[USIMHU,
BBICIIMMU yueOHBIMU 3aBe/IeHUsIMU U JPYTUMH HayUHbIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - degepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHass cucTeMa IO 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHM,
HayKy 1 uHHOBaLmk B Poccun: @epepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekyuys
1UdpoBbIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EnrHoe OKHO 0CcTyma K 0Opa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
desepanbHbBIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHOoTexXHO/IOrMM U HaHOMaTepuanbl», defepasbHbIA LIEHTP
MH(OpPMaLIMOHHBIX 00pa30BaTe/ILHBIX PECYPCOB.

Tema 6. [TudpoBasi cpejja: NOHATHSA, COieP)KaHUe

Ienb: N3yunTh TEXHOJIOTHUH MPO/IBIKEHUST OpeH/ia B IUGMPOBOM Cpe/ie.

@opmupyemble komnemernyuu: YK-2; YK-3

AKmyanbHoCmb membl: B riocsie[iHee BpeMsi 3HaUMTeIEHO BO3POC MHTepeC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YUIOBUAX YC/I0XKHEHUA PbIHKOB, YCW/JI€HHWS KOHKYDPEHIMKW TIIOKYyIATe/JIAM CTdHOBUTCA CJ/I0KHO
pa3o0paThbCs B OTPOMHOM MHOT000pa3uy MOX0XKUX TOBApOB. EC/IM paHbIlle TOBaphbl OT/IMYATUCh 110
GYHKIIMOHA/IbHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  TIPOM3BOZICTBA, TO Temlepb  CIIOCOOOM

12



muddepeHLIpOBaHUsS  CTaHOBUTCST OpeHA. B JgaHHBIX yC/ioBUsIX U3yueHWe OpeHAMHra Kak
KOMILIEKCHOM MapKETHHFOBOﬁ CUCTeMBbl, CHOCO6HOI>’I AdTb TIpeATNpUATUIO  [OIO/THUTE/IbHOE
KOHKYPEHTHOEe TIPEUMYIIeCTBO, TMPE/CTAB/IAeTCS 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTyalbHbIM HE TOJIbKO 3a
py6exkom, HO 1 B Poccum.

BOHPOCBI M 34 dHUA:

1. BBegenue B Digital-mapkeTHHr.
2. CyIIIHOCTb ¥ OCHOBHbBIE OTpe/ienieHust U(PPOBOro MapKeTHUHTa.
3. XapakTepucTHKa ceTy VIHTepHeT Kak c(hepbl pbIHOUHBIX OTHOLIEHUA.

4.0OCHOBHbIE KaTeropyu 3/IEKTPOHHOTO PbIHKA 10 B3aUMO/IEMCTBHIO CYObEKTOB PHIHOUHBIX
oTHoLIeHul B VIHTepHeT.

Teopernueckas 4acTb

[udpooii mapkerunr (anri. digital marketing, aumKATan-MapKeTWUHT) — OOIIWM TepMUH,
WCTIO/Tb3YeMbIH /1jis1 0003HaUeHUs TAPTeTUBHOT'0 U UHTEPAaKTUBHOT'O MapKeTUHI'a TOBAPOB U YC/IyT,
WCTIOJIB3YIOIero LU(pPOBble TEXHOJOTHUU [Ji TIPUBJIeUeHUs] TOTeHLUalbHbIX KIUEHTOB U
yZiep>kaHusi MX B KadecTBe TMoTpebuTeseii. ['laBHbIMM 3aladyamMy LM(POBOTO MapKeTHHTa
SIBJISTIOTCSI TIDOZIBUKEHWe OpeH/a U yBejMueHHe CObITa C TOMOIIBI0 Pa3/InYHbIX MeTO/UK.
[MudpoBoii MapKeTHHTI BK/IOUaeT B ce0s OOJbIIONH BLIOOD MAapKeTMHIOBBIX TaKTHK TIO
TIPO/IBVIKEHUIO TOBApPOB, YCIyT ¥ 6peH/10B. [TOMMMO MOOM/IbHBIX TEXHOJIOT M, TPAJUITMOHHBIX TB
YW pafiuo MeToAbl LM(PPOBOr0 MapKeTUHra WCIOb3yIOT WHTEPHeT B KauyecTBe OCHOBHOTO
KOMMYHMKAI[MOHHOTO TIOCPe/IHHKA.

OcHogHas numepamypa:

1.Anamikun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaswkeHun B MHtephHete / [I. A. AnalikvH ; mop
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbnyHa [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TekcT : amekTpoHHbIH // Llndposoit obpa3oBarenbHbIit pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitve OpeHZOB M cTpaTerud norpeduresnsckoro nosegenus / H. B.

AntoHOBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3n. — Mocksa : U3patenbckuii goM Beiciien MIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekKcT : 3nekTpoHHbIH // L{udpoBoit
obpa3oBaTe/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JonoaHumenbHas Aumepamypa:

1.Mak/loHanea, M. Bpenaunr. Kak co3gate MotiHbIi 6peH : yue6HMK / M. Mak/onanba, JI.
YepnHaronu. — Mockga : FOuutH, 2015. — 559 c. — (3apybexxHbIi yueOHUK). — Peyxum focTyTia: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1IeKTPOHHBIN.

2.dopmupoBaHue OpeHza mipeanpusTus : yuebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
Boupgapckas, P. I'. T'yuerns, JI. T'. IToroBa ; TamboBCKMI TOCy/JapCTBEHHBINH TeXHUUECKHUA
yHUBepcuTeT. — Tam00B : TamO0BCKMIA TOCyjapCTBeHHbIN TexHUueckuii yHuBepcureT (TT'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/71eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIN MeHe/PKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MWUHUCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpa3oBaHusi Poccuiickoii ®Pepepauyu, I[ToBo/mmkcKuit
rOCyJlapCTBeHHbIIi TeXHONOTMYECKHUH yHUBepcuTeT. — Momkap-Onma :  IToBO/DKCKHMIA
roCcy/lapCTBeHHbIN TexHoornueckui yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctyna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bbubawuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKcT : 5/1eKTPOHHBIA.
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4. IapkoB, ®. 1. KoHCTaHTbI TyABWUIA: CTWIb, MaOJUCUTH, pemnyTarys, UMUK U OpeH[
¢upmel : yuebHOe mocobue / ®. . IllapkoB. — 5-e u3f., ctep. — Mockea : [lamkoB u K° :
Anprexcodt «M3parensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — PexxuM [joCcTyTa: 1o MOANUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubiuorp. B KH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas aumepamypa

1. MeToguuecKkre yKa3aHWsS IO BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOW pabO0Thl MO JUCLIATIIUHE
«TexHonoruu rpo/BrkKeHus OpeHa B 1 poBoii cpese». CtaBporionb, 2023.

2. MeToanueckue yKa3aHus 110 BBITTOJTHEHUIO MIPaKTHUeCKUX paboT 1o gucturiivie « TexHomoruu
nipo/iBI>KeHUst OpeH/ia B 1M poBoii cpezie». CTaBporiosnb, 2023.

Hnmepuem-pecypcnbli

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MallMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
CBOOOJHO pacmpocTpaHsieMbIX B MIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlouck kHur Google. TloMck Mo BceMy TeKCTy MNPUMEpPHO CeMH
MWUIMOHOB KHWT: yueOHasi, HayuHasi U XyZ0)KeCTBeHHasl JIMTepaTypa, CIIPaBOUHUKH, €TCKUe U
JIpyrye BUJIbl KHUAT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilomck HayuyHOH /MTepaTyphel, BK/OUast
Tpollefiliie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbd, JUCCepTaluM, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeThl,
ory0/IMKOBaHHbIe U3/laTe/IbCTBaMU HayYHOU JINTepaTyphbl, MpodecCcUoHaTbHBIMU aCCOLMALIUSIMU,
BBICIIMMH yueOHBIMU 3aBeIeHUsIMU U IPYTUMH HayUYHBIMUA OpPTraHU3aL[UsIMU

4.www.edu.ru - ®eziepasbHbIi mopran «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHass cucTemMa 10 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa3oBaHM,
HayKy U uHHoBaluii B Poccun: @enepanbHast KomnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHast Kosinekius
udpoBbIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfrHOe 0KHO /ocTyna K oOpa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
@epepanbHbIM UHTepHET-TIOpTan «HaHoTexHO/MOrMY U HaHOMaTepyanbl», defepanbHbIA LIEHTD
H(OPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 7. CoBpeMeHHbIe TEXHOJIOTHH M(POBOro MapKeTHHra: Kjaaccupukaius, BUbl 1
YC/I0BUA IPUMEHEeHMsI

Lenb: N3yunTh TEXHOJIOTHUU MPOBIKEHUS OpeH/ia B LIUGMPOBOM cpe/e.

®opmupyemble komnemeHyuu: YK-2; YK-3

AkmyanbHoCcmb membl: B 1ocnefiHee BpeMsi 3HAUUTEILHO BO3POC MHTepecC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YUIOBUAX YC/IO0XHEHUSA DPBIHKOB, YCW/I€HUA KOHKYDEHLIMU TIOKYTIATEe/IAM CTdHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3vi MOX0XKHUX TOBapoB. EC/ii paHbIlle TOBAaphl OTJIMYAINCE T10
GYHKIMOHA/IbHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJIOTHSIM  TIPOM3BOZICTBA, TO Temepb  CIIOCOOOM
muddepeHLIpOBaHUsS  CTaHOBUTCST OpeHA. B gaHHBIX yc/ioBUsIX U3yueHWe OpeHAMHra Kak
KOMILIEKCHOM MapKETHHFOBOﬁ CUCTeMBbl, CrI0coOHOM AdTb TIpeATNpUATUIO  [OIO/THUTE/IbHOE
KOHKYPEHTHOEe TIPEUMYIIIeCTBO, MPE/CTAB/IAeTCS 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTyalbHbIM HE TOJIbKO 3a
py6exkom, HO 1 B Poccum.

Bonipocsl 1 3a/jaHus:
1. Knaccudukaiiysi TeXHOIOT UM LIUPPOBOT0 MapKeTHHTa.
2.TIoMCKOBOM MapKeTHHT: TIOHATHe, TIPEUMYIIeCTBa, HeJOCTaTKH, Lied TIPUMeHeHHsI.
3.TapretupoBaHHast peK/jlama: [IoOHsTHe, IPeMMYILeCTBa, HeIOCTaTKU U Lie/ IIPUMeHeHHs B
MapKeTHHTOBOM JlesATeIbHOCTH.

Teopernueckas yacTb
Cdepa digital — sT0 oauH K3 K/IHOUeBbIX (PAKTOPOB ycriexa Mpo/BiKeHUs. Takasi pekiama
ucronb3yetcss OykBanbHO B m00oii chepe coBpemeHHoro OusHeca. bosee Bcero oHa
pacripocTpaHeHa B WHTepHeT-MarasvuHax, B cdepe OokKa3aHUU yCJIYT, B BUPTYaJlbHOM OOy4eHHHU.
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Vcnonb3ytoT Tako peKIaMHBIHM MOJXO0Z U /111 PACKPYTKH CTAapTarioB U MPO/BM)XeHHUsT OPeH/0B.
B ugeane Kaxiasi KOMIaHUs JOJDKHA MOpab0TaTh CO BCEMH KaHa/laMU JW/PKUTAT MapKeTHHTa U
BbIOpaTh HauboJsee 3 heKTUBHBIN HAOOP OCHOBHBIX U TIPO/IBUHYTHIX HHCTPYMEHTOB.

OCHOBHble UHCMPYMeHMbl

OumkuTan peksiaMa uMeeT pas3Hble BHZABL. OT HUX 3aBUCUT BbIOOp MHCTPYMEHTA TPO/BIKEHUS
TOBapa, yCayru umu openzia. OCHOBHbIE MHCTPYMEHThI AWPKUTA MapKeTHHTa:

® KoHTeHT-MapKeTHHT (My0/IMKallK Ha TeMaTHUeCKUX caiTax, B 6/1ore u Ap.);

® Email-MapkeTUHT (MTOYTOBBIE PACCHIIKKA, KOTOPbIE TAK)KE MOTYT SIBJSTHCS YaCThbHO KOHTEHT-
MapKeTHHra);

® SMM (TipoJBIKeHe TPYIIT B COLMA/IbHBIX CETSX);

® TapreTHpoBaHHast peK/jlaMa B COLIMA/IbHBIX CETSX;

@ KoHTeKCTHast peK/iama;

@ MeuiiHast pekiama;

@ SEO (mpo/jBI>KeHHe caiiTa B TOMCKOBBIX CHCTEMaXx);

® [TapTHEpCKKe TIPOrpaMMBI;

©® CaiiT KOMIIaHWH;

® Ay1io U BUZieo-pekiama (peksiama B TMo/IKacTax, OHIalH-Paivio U ZIp.)

OcHoeHasn numepamypa:

1.Anamkun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtepHete / 1. A. AnalikvH ; moj
penakieii I1. CyBopoBoil. — Mockgsa : AsbniuHa ITabmvmep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcrt : anekTpoHHbI // Lndposoii obpasoBatenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTtoHoBa, H. B. Bocnpustrie 6peH/IOB U CTpaTeruy moTpebuTenbckoro nosefenusi / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM Bbiciiiel HIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anekTpoHHbil // Llndposoii
oOpa3oBaTe/TbHbIN pecypc IPR SMART : [cauT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHas 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zats MoliHbIi OpeHy, : yue6HMK / M. Mak/loHanbn, JI.
YepHaTtoHu. — Mocksa : FOnuTtH, 2015. — 559 c. — (3apy0bexxHbiii yue6HUK). — Pexxum focTyra: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : 3/1eKTPOHHBIM.

2.dopmupoBaHue OpeHga mpeAnpusTus : ydebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. I'. TlormoBa ; TaMOOBCKHIH TOCYZapCTBEHHBIM TeXHUUECKUN
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamO0BCKMii TOCyiapCTBeHHBIN TexHnueckuii yHuBepcutet (TT'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — Bubsmorp. B kKH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIM.
3. IIBetkoBa, I'. C. PekiaMHbIli MeHe/PKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MuHuCTepCTBO HayKd U Bbiciero obpa3oBanusi Poccuiickoit ®epepauun, IToBomKckuii
roCyJJapCTBeHHbI ~ TeXHOJIOrMYeckuil yHuBepcuteT. — Momkap-Ona :  ITOBO/DKCKMA
rocy/lapCTBeHHbIN TexHosoruueckruii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctymna: o
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubsuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 371eKTPOHHBIH.

4. IapkoB, ®. 1. KoHCTaHTBI TyABWUIA: CTWIb, MAOJUCUTH, peNyTarys, UMUK U OpeH[
¢upmsbl : yuebHOoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3f., cTep. — MockBa : [lamkoB u K° :
Anbrexcodt «M3aaTenbcTBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pe)kuM JJOCTyTIa: 10 TOATNUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubsiuorp. B KH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIMN.

Memooduueckas anumepamypa
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1. Meroguueckre yKa3aHUsl TI0 BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThI MO JUCLIMTUIMHE
«TexHoOTMM TIPO/IBYKEHUsT OpeH/ia B 1iridppoBoii cpesier». CtaBpornob, 2023.

2. MeToauueckye yKa3aHus 110 BBITTOJTHEHUIO IIPAKTHUeCKUX paboT 1o qucturiiviHe « TexHomoruu
nipo/iBvKeHUst OpeH/ia B LiudpoBoii cpeser». CtaBponob, 2023.

Humepnem-pecypcobi

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
CBOOO/JHO pacmpoCTpaHsieMbIX B VIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - TTouck kuHur Google. ITouck 1Mo BceMy TeKCTy MNpPHMEPHO CeMU
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0)KeCTBeHHasi IUTepaTypa, ClIPaBOYHUKH, JIeTCKUe U
JpyTre BU/bl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axazemusi Google. Ilouck HayyHON /MTepaTyphel, BK/OYast
Tpollefiiiiie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbW, [JUCCepTaluM, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeThHl,
ory0/IMKOBaHHbBIe W3/laTe/IbCTBAMH HayYHOM JINTepaTyphbl, MPohecCHOHaTbHBIMU aCCOLIMAL[USIMHU,
BBICIIMMU yueOHBIMU 3aBeJIeHUsIMU U JPYTUMH HayUHBIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - ®eaepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00Opa30oBaHMs,
HayKy M uHHOBaLmk B Poccun: @epepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekyuys
1dpoBbIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfnHoe OKHO /0cTyma K oOpa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
desepasbHBIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHOoTexXHO/IOrMM U HaHOMaTepuanbl», defepanbHbIA LIEHTP
MH(OpPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 8. CoBpeMeHHbIe TeXHOJIOTHH M(POBOro MapKeTHHra: Kjiaccupukaius, BUbl 1
YC/I0BUA IPUMEHEeHMsI

Lenb: M3yunTh TEXHOIOTHUU MPO/IBIKEHUS OpeH/ia B 1IUGMPOBOM cpe/ie.

@opmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AKmyanbHoCmb membl: B rioc/iejHee BpeMst 3HaUMTeIbHO BO3POC MHTepeC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YUIOBUAX YC/IOXHEHHSA DPBIHKOB, YCW/I€HUA KOHKYDEHLIMU TIOKYTIATE/IAM CTdHOBUTCA CJIOXKHO
pa3o0paThbCs B OTPOMHOM MHOTr000pa3uy MOX0XKUX TOBApOB. EC/M paHbIlle TOBaphbl OT/IMYATUCh 110
GYHKIIMOHA/IbHBIM ~ CBOMCTBAM WM TEXHOJIOTHSIM  TIPOM3BOZICTBA, TO Terlepb  CIOCOOOM
muddepeHLIMPOBaHUS  CTaHOBUTCST OpeHA. B JaHHBIX yC/oBUsIX U3yueHWe OpeHAWHra Kak
KOMIUJIEKCHOM MapKeTHHIOBOM CHUCTEMbI, CIIOCOOHOW [aTh TPEATNPUSTHIO  [JOTIOIHUTETbHOEe
KOHKYPEHTHOEe TIPEUMYIIIeCTBO, TPE/CTAB/IAeTCS 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTyalbHBIM HE TOJIbKO 3a
py6exkom, HO 1 B Poccum.

Bonpock! u 3afianus:
1. KonTekcTHas pekiama: IOHATUS, [IPEMMYLLeCTBa.
2. MoOu/TbHBIN MapKeTHHT: OTIpe/iesieHue, 11eJTH.
3.TeliMruKarys Kak TepCrieKTUBHOE HarpaB/ieHHe 1(pPOBOro MapKeTHHTa.

Teopernueckas yacTb

Co3aHde KOHTeHTa — 3TO MPOI[eCC HaroJHeHUs MeAUMHOr0 IIPOCTpaHCTBa MHbOpMaluei
(crateu, BHzeo, uHborpaduka, 6710rH, WU300paKeHWS W T.[.) AJIA TIPUB/IEUeHUs BHUMAaHUS
ayJIMTOPUM K TIPOAYKTY Wi yciyre. OHO sIB/IsSIeTCSI OCHOBOM «BXOZsIero MmapketyHra» (inbound
marketing) -A0CTyrnHON 3aMeHbl HaBsI3UKMBOW U Aoporoil pekname. Co3fiaBasi UHTEpPeCHbIH U
T0J1e3HbII KOHTEeHT, KOMITAHWY 3aBOEBBLIBAIOT MECTO Ha PhIHKeE.

SMM unu couuanbHbI MapKeTHHI — TpuBjeueHre TpadrKa/BHUMaHUS ayJUTOPUU uepe3
couyanbHble ceTd. biaroapss orpoMHOM aKTUBHOM ayZMTOPUU COLICETH WCIOJ/b3YIOT KakK JJis
TIPO/IBYKEHUsI OpeH/ia, Tak U /ISl pacIliMPeHusl ayZIUTOPUHU U ZiaXKe [Tl aKTUBHBIX Mpojax. OH
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TaK)Ke TIOMOTaeT HaxO[WTh JIOS/TbHYIO ayJUTOPHIO, MO/yYaTh 0OpaTHYIO CBSI3b U yBeJTMUMBAThH
aKTUBHOCTb I10/Ib30BaTe/IeH.

Landing-cTpanuna (W mesbiii BeO-calT), KOTopasi ONMChIBaeT MPOAYKT U €ro MPerMyI[ecTBa,
- 3TO /IMLI0 KOMIIAHMM U 4acTO He IIPOCTO BU3UTHAas KapTO4Ka, & MHCTPYMEHT I[pHUB/IeYEHHs
nosib3oBareneit (migoB). KoHBepcusi — 0CHOBHOM IMOKasartesb 3(PPeKTUBHOCTH cauTa.

Mara3uH NpWIOKeHHUH UMeeT CBOW MeXaHWU3Mbl TPOJBWKEHUS: DPeWTHHTH, OT3bIBHI,
TIOMY/IIPHOCTb, (UuUepuHI. B mepByro ouepefib, HY)KHO KaueCTBEHHO O(QOPMUTH CTPaHHULYy
npo/iyKTa. PekaMupyroLuii TeKCT, CKpUHILOTHI, BU/e0, paboTa C peTHHIOM U OT3bIBaMU — 3TO
BCe BJ/IMSIeT Ha yCIex.

SEO - nonyyeHue TpaduKa C TOMCKOBOM BbIZJAUM B TIOMCKOBBIX CHCTEMax, SIBJISIETCS
JIONTOCPOUHBIM MHCTPYMEHTOM, TpeOyeT paboThl KaK C TeXHHMUECKOW YacTbiO0 (ONMTHUMU3ALUs
apXUTEKTYphI caiiTa, pabora ¢ HTML u ccbuikaMu), Tak U C KOHTEHTOM, KOTOPBIA HE TOJBKO
TIOBBIILIAET PEUTHHT B TIOMCKOBOM BblJjaue, HO U (hOpMUpYeT ZloBepHe K POAYKTY U KOMIIaHUH.

OcHogHas numepamypa:

1. Anamikun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtepHete / 1. A. AnalikvH ; 1oz
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbnyHa [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : 3nekTpoHHbIM // Lludposoii obpa3oBartesnbHbid pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitve OpeHZIOB U cTpaTeruy norpeduresbckoro nosegenus / H. B.

AntoHoBa, O. W. Tlaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM BbicCiiieid IKOJIbI
5KOHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbIH // LlndpoBoii
obpa3oBaTe/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHas 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zats MoliHbIi 6peH : yue6HUK / M. Mak/{onanba, JI.
YepHaTtoHu. — Mocksa : FOnuTtH, 2015. — 559 c. — (3apybexxHblii yue6HUK). — Pexxum focTyma: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

2.dopmupoBaHue OpeHza mipeanpusTus : yuebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
Bonpapckas, P. I'. T'yuetns, JI. T'. IToroBa ; TambOOBCKMI TOCyJapCTBEHHBIN TeXHUUECKHUA
yHUBepcuTeT. — TamM00B : TamMOOBCKMIA TOCYJapCTBeHHbIN TexHUueckuii yHuBepcuteT (TT'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmmorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/71eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe rocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MWUHUCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpa3oBaHusi Poccuiickoii ®Pepepauyu, IToBo/mkckuit
rOCY/JapCTBEHHbIl  TeXHOJIOTMUeCKHii  yHUBepcuTeT. — Momkap-Oma :  IToBomKCKuii
rocyZlapCTBeHHbIN TexHO/Oru4yeckuii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocTtyma: 1o
nogamucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.

4. Hlapkos, ®. 1. KoHCTaHThI TyABWIA: CTWIb, MAOMMCUTH, peryTanys, UMUK U OpeHf
bupmbl : yuebHoe mocobue / @. W. IllapkoB. — 5-e m3z., crep. — MockBa : [lamkoB u K° :
Anbrexcodt «M3aaTenbcTBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : ui. — Pe)xuM JoCTyTIa: MO MOANUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubsiuorp. B KH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekCT : 3/1IeKTPOHHBIN.

Memooduueckas 1umepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs IO BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThl MO JUCLIMIUIAHE
«TexHonoruu rpo/BrkeHus 6peHa B 1iudpoBoii cpese». CtaBporionb, 2023.

2. MeToauueckue yKa3aHus 10 BbITTOJTHEHUIO IIPAKTHUECKUX paboT 1o JUCHUIIMHE «TexHomoruu
NIpo/IBWKeHUst OpeH/ia B rirppoBoii cpesier». CtaBpononb, 2023.
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Hnmepuem-pecypcnli

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
cB0OO/IHO pacmpocTpaHsieMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. TloMck Mo BceMy TeKCTy MNPHUMEpPHO CeMH
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0)KeCTBeHHasi IUTepaTypa, ClIPaBOUYHUKH, JIeTCKUe U
Jpyrye BUJibl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilomck HayuyHOH /MTepaTyphel, BK/OUast
Npolle/illiie  peLieH3UpOBaHWe CTaTbM, [JUCCepTallid, KHUTW, pedepaTbl U OTYeTHhl,
ony6/iMKOBaHHbIe W3/laTe/IbCTBAMU HayYHOM IMTepaTyphl, MpoecCHoHaTbHBIMU acCOLMalUsMHU,
BBICIIMMH yueOHBIMU 3aBeIeHUsIMU Y PYTUMH HayUHBIMU OpPTraHU3aLUsIMU

4.www.edu.ru - ®esiepanbHbIi opran «Poccuiickoe oOpa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHass cucTemMa 10 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa3oBaHM,
Hayku 1 uHHoBauui B Poccuu: @epepanbHast komribtoTepHasi cetb RUNNET, EnvHas konnekus
1ppoBbIX 0Opa3oBaTenbHBIX pecypcoB, EfuHoe 0KHO JocTyna K o6pa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
@epepanbHbIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHoTexHO/MOrMKY U HaHOMaTepuranbl», defepanbHbIA LIEHTP
MH(OPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 9. ITo3unuoHupoBaHue OpeHja B HudpoBoi cpee

Leab: W3y4nTh TEXHOJIOTHU MPOABIKEeHUs OpeH/ia B IU(POBOIA cpefie.

@opmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AkmyaabHoCmb membl: B mocnesHee BpeMsi 3HaUUTeILHO BO3POC MHTepecC K OpeHAMHTY B Mupe. B
YC/IOBUSIX YC/IOXKHEHUsI PBIHKOB, YCHIEHHS KOHKYDEHLIUM TIOKyIaTesssM CTaHOBUTCS CJIOXKHO
pa3obpaTbCsi B OTPOMHOM MHOroo0Opa3uy MOX0XKHUX TOBApoB. EcCiM paHbllle TOBaphbl OT/IMYAIUCH 110
CI)YHKL[I/IOHEU'ILHBIM CBOMCTBaM u TeXHOJIOT'UsIM IMMpoOKM3BO/ICTBaA, TO Teriepb criocobom
mddepeHIIMDOBaHUS CTAHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX yCIOBUSX U3ydyeHHe OpeHAWHra Kak
KOMIUJIEKCHOH MapKeTUHTOBOM CHCTEMbI, CIIOCOOHOM /iaTh TPEJIPUSATHIO  OTOJHUTEILHOE
KOHKYPEeHTHOe TIPeMMYIIeCTBO, TPe/CTaB/IseTCs] 0COOEHHO BaKHBIM U aKTyalbHbIM He TOJIBKO 3a
pyb6exxom, HO 1 B Poccun.

BOHPOCBI H 3didHUA:

1. Buip1 o3uMOHMpPOBaHUSL.

2. CermeHTanusi LjesieBbIX ayauTopuii. Omucanue motpebureneii (Mpoduib, WHCAWUTHI,
customer journey map).

3. Crparervu no3vLMOHUPOBAHUSI.

Teopernueckas yacTb

CerMeHTanys 1ie/ieBOd ayuTopund — 3T0 paszeseHune 1A Ha 6onee menkue rpymmbl. JIvogei
OTIpeJeJISIFOT B 3TU TPYIIIBI M0 CXOXUM TIpru3HaKaM. CermMeHTalUst TI03BoJIsieT Mo0upaTh Oosee
TouHble o depsl u YTII, pa3pabaThiBaTh peKIaMHbIe KpeaTHBbI OT/Ie/IbHO M0/ KaXK/[yI0 TPy .
CermMeHTalys 1MO3BOJISIET MOyYaTh O0sIbIIe 3PPEKTUBHOCTH OT PEeK/IaMBbI TTPU TeX >Ke 3aTpaTax.
Tak Kak [JaeT BO3MOXXHOCTb HAmNpaB/ATh IEPCOHATU3UPOBAHHbIE TPEAJIOKEHUS! KOHEUHBIM
MOTpeOUTe ISIM.

["oBOpSt TIPOCTBLIM $I3IKOM — BBI ellle [0 3allycKa peK/JaMHOM KaMITaHUM 3HaeTe, Kakou oddep
VI peKjaMHOe TpejioXKeHre MOXKeT 3aMHTepecoBaTh KaKAyI0 KOHKDETHYIO TDYIINY, [T03TOMY
pek/saMa [OXOJWUT [0 «CBOero KjiueHTa». KoHe4Ho, eciy Bce cJile/laHO BePHO — MPaBUJIBHO
oripe/iesieHa OCHOBHast L1A ¥ K/iroueBble TIPHU3HAKH, 110 KOTOPBIM OHa pa30buTa Ha rpyrsl. M camast
CJIO’KHOCTB Kak pa3 B TOM, UTOObI IPABUILHO OTIPe/Ie/TUTh 3TH MPU3HAKU. A UX HaMHOTO OOJbIIIe,
yeM BO3pacT, MoJ1 U reorpagusi.
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OcHogHas numepamypa:

1.Anamikun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtephHete / [I. A. AnalikvH ; moj
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbnyHa [Tabmumep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TekcT : a/mekTpoHHbIM // Llndposoit obpa3oBarenbHbiii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocnpusitve OpeHZOB U cTpaTeruy norpeduressckoro nosegenus / H. B.

AntoHOBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3n. — Mocksa : U3patenbckuii 1oM Beiciien MIKOJIbI
9KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekKcT : 3nekTpoHHbIH // L{udpoBoit
obpa3oBaTe/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHas 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3gate MotiHbIi 6peHy : yue6HMK / M. Mak/{onanba, JI.
YepHaronu. — Mockga : FOuutH, 2015. — 559 c. — (3apybexxHbIi yueOHUK). — Peykum focTyTia: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

2.dopmupoBaHue OpeHza mipeanpusTus : yuebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
Bonpgapckas, P. I'. T'yuerns, JI. T'. IToroBa ; TamboBCKMI TOCyJapCTBEHHBIN TeXHUUECKHNA
yHUBepcuTeT. — Tamb0B : TamO0BCKMIA TOCyjapCTBeHHbIN TexHUueckuii yHuBepcureT (TT'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/71eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHe/PKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MWUHHCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpa3oBaHusi Poccuiickoii ®Pepepauyu, [ToBo/mkcKuit
rOCyJlapCTBeHHBbIIi ~TeXHONOTMYECKHUH yHUBepcuTeT. — Momkap-Onma :  IToBO/DKCKHMIA
rocy/lapCTBeHHbIN TexHosiornueckrui yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubawuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKcT : 5/1eKTPOHHBIA.

4. Ilapkos, ®. M. KoHCTaHTbI T'yABUAIA: CTHIb, MAOMMCUTH, peryTanys, UMUK U OpeH[
bupmbl : yuebHoe mocobue / @. W. IllapkoB. — 5-e u3z., crep. — MockBa : [lamikoB u K° :
Anprexcodt «M3parensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — PexxuM jocTyna: mo MoAnucKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

Memooduueckas numepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs T10 BBIMOJIHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThl MO JUCLIMIUIAHE
«TexHoI0TMM TIPO/IBWKEHMsT OpeH/ia B 1idpoBoii cpese». CtaBpornob, 2023.

2. MeToaunueckue yKa3aHus 110 BLIMO/THEHHUIO TTPAaKTHUeCKUX PaboT 1Mo AuCHuIiHe « TeXHOMorum
npo/iBIKeHMst OpeHzia B riudpoBoi cpefie». CtaBporosns, 2023.

Hnmepnem-pecypcobi

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 31eKTpOHHBIX KHHWr. [loMcCKOBasi MalivHa 37€KTPOHHBIX KHWUT,
cBOOO/IHO pacrnpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. Ilouck mo BceMy TeKCTy INPUMEPHO CeMHU
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0’)KeCTBeHHasi IMTepaTypa, CIIPaBOYHUKH, JIeTCKUe U
Jpyruve BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axkasemusi Google. TloMck HayuyHOW JiUTepaTyphl, BK/IHOYast
TpolLie/illiie  peLieH3UpOBaHWe CTaTbM, [UCCepTaldd, KHUTH, pedepaTbl W  OTUeTHl,
orny0/IMKOBaHHbIE W3/IaTe/IbCTBAMU HAYYHOM JTUTepaTyphl, MPoheCCHOHATLHBIMU aCCOLMALUSMHU,
BBICITMMU yueOHBIMU 3aBeJIeHUsIMU U IPYTUMH HayUHBIMU OpPraHU3arusiMy

4.www.edu.ru - degepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHasi cucteMa IO 3/7eKTPOHHBIM pecypcaMm oOpa3oBaHus,
HayKy M uHHoBaLuii B Poccun: @enepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekyuys
1poBeIX 00pa3oBaTenbHBIX pecypcoB, EnuHOe OKHO AOCTyma K 0Opa3oBaTebHBIM pecypcam,
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depepanbHblil UHTEpHET-TOpTan «HaHOTeXHOMOTMK M HaHOMaTepuasbl», defepanbHbIN LIEHTP
nH(OpPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 10. IInanupoBanue 3¢ eKTHBHBIX OpeHA-KOMMYHHKALHI

L]eab: U3yunTh TEXHOJIOTHY MPO/IBIKEeHUs OpeH/ia B L{U(POBOIi cpefie.

dopmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AkmyaabHoCcmb membl: B mocnefHee BpeMsi 3HaUUTeILHO BO3POC MHTepecC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YC/IOBUSIX YCJIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCH/IEHUs] KOHKYDEHLMH TIOKYTaTeIssM CTaHOBUTCS CJIOKHO
pa3obpaThbCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3svy MOX0XKKX TOBapoB. Ecyiy paHbllle TOBapbl OTIMYAINCh 110
GYHKIMOHAbHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJIOTMSIM — TIDOM3BOJCTBA, TO Telepb  CIOCOO0M
mbdepeHIIPOBaHNSl CTAHOBUTCA OpeHZA. B JaHHBIX yC/IoOBHAX uW3yueHHe OpeHAMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MapKeTMHIOBOM CHCTeMbl, CIIOCOOHON faTh TMpejnpHUsTHIO [ONO/JHUTeNIbHOe
KOHKYDEHTHOe TpPerMYILeCTBO, Tpe/iCTaB/seTcsi 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTya/bHbIM He TObKO 3a
pyb6exkom, HO 1 B Poccum.

Bonpocsl 1 3aiaHus:

1. KoMMmyHUKaliMoHHast KOHLIeTLMS MapKeTHUHTa.
2. KomMmyHuKalMoHHas KapTa.
3. VHTerprpoBaHHBIM OPEH/VHT .

TeopeTrnyeckasi 4acThb
MapkeTHHroBble KOMMYHUKALIMKA — 3TO COBOKYITHOCTh B3aUMO/IeicTBUI OpeH/ia U obiiecTBa. B
TIPUHLIUATIE BCE, UTO MbI TOBODUM OT UMeHU OpeH/a/KOMITaHWH JIFOIM — 3TO MapKeTHHTOBast
KOMMYHHUKALUsl: BbiBeCKa, TB-ponMK, mpecc-penu3, CTaThsi B JKypHase, MOCT B Instagram.
KoMMyHULIMpOBaTh HY)XHO yMeCTHO W 3(DQeKTHUBHO, WCXOJs M3 PbIHOUHBIX Lefieid U 3ajayu
KOMITaHUH.
[ToHATHie MapKeTHMHIOBbIX KOMMYHHUKALM [OBOJBHO IIMPOKO: CHOZA BK/IIOYAIOT CBS3U C
00I1IeCTBEeHHOCThIO, peK/laMy, UHCTPYMEHThI MPOJaXk U CTUMY/IMPOBaHUsS CObITa, CIIOHCOPCTBO.
OAHOBpEMEHHO C STWUM MapKeTUHTOBble KOMMYHMKAllMd — 4YacThb KOMILIEKCA MapKeTHHTa
HapaBHe C L|eHOM, MeCTOM IPOJiaK YU CAMUM TMPOJYKTOM.
KomMMyHMKalii B MapKeTHHTe — 3TO W KaHasbl I0CTaBKU COOOILeHHs], U caMO cooOiiieHre, u
peakIus 1ie/iIeBOu ayguTopuu (obpaTHasi CBsi3b). KOMMyHMKAI[Usi — 3TO KOTJa Mbl MPUAYMaH
CJIOraH NPOAYKTa, CHSUIU POJIMK C 3TMM CJIOTaHOM, pa3sMeCTW/IA POJIMK Ha MOAXOZAALLeM KaHase
(TB unu B Youtube), moyiyunv KOHTAKThI C ayZIMTOPHEN U 3ahUKCUPOBa 0OPaTHYIO CBSI3b.

OcHoeHas numepamypa:

1.Anamkun, I1. A. Bcé o pekname u mipoaBwkeHun B MHTepHeTe / 1. A. AnalikvH ; MOz
penakiueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AsbniuHa ITabviep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcrt : anekrpoHHbIi // LndpoBoii obpasoBatenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHoBa, H. B. Bocnpustrie 6peHIOB U cTpaTeruy notpebuTenbckoro nosegenust / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuii oM Bbiciiiel IIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anekTpoHHbIH // Llndposoii
obpa3oBaTe/TbHbIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
/JlonoaHumebHas iumepamypa:
1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zate MoliHbIi OpeHy, : yue6HMK / M. Mak/{onanbn, JI.
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https://blog.calltouch.ru/chto-takoe-tselevaya-auditoriya-i-kak-pravilno-ee-opredelit/
https://blog.calltouch.ru/zachem-kompanii-nuzhen-brending-i-kak-sozdat-uspeshnyj-brend/

YepuHaronu. — Mocksa : FOuutH, 2015. — 559 c. — (3apybe>xHbIi yueOHUK). — Pexkum JocTyTia: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/IeKTPOHHBIN.

2.@opmupoBanre OpeHza mpeAnpuATds : ydebHoe mocobuwe / O. B. bonpmapckas, T. A.
boupapckas, P. I'. I'yuetnis, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKHII TOCY/JapCTBEHHBIN TeXHHUUECKUM
yHuBepcuteT. — Tam6oB : TamO0BCKUii TocyapCcTBeHHbIN TexHuueckuii yHusepcurtet (TT'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B kKH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.
3. LIBeTkoRa, I'. C. PeknamHbIli MeHeKMeHT : yuebHoe rocobue : [16+] / I'. C. IlpeTKoRa ;
MuHHCTEPCTBO HAyKd U Bbiciiero obpasoBaHusi Poccuiickoii ®Pepnepauyu, IToBormkckuit
rOCY/JapCTBEHHbIl  TeXHOJIOTMUeCKUii ~ yHuBepcuteT. — Momkap-Oma :  IToBo/mKcKuii
roCy/lapCTBeHHbIN TeXHOIornueckny yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocrymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubmwuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 371eKTPOHHBIM.

4. IapkoB, ®. 1. KoHCcTaHTbI TyABWLIA: CTWIb, MAOJUCUTH, pemnyTarys, UMHPK U OpeH[
¢upmebl : yuebHOe mocobue / ®. . IllapkoB. — 5-e u3f., ctep. — Mockea : [lamkoB 1 K° :
Anprexcodt «M3marensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — PexxuM [jocTyma: 1o MoANUCKe. —
URL.: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 3/IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas 1umepamypa

1. Meromuueckre yKa3aHUsl TI0 BBIOJHEHUIO CAMOCTOSTE/NIbHOM paboThl 10 JUCLIMTUIMHE
«TexHonornu NIpo/iBYKeHUst OpeHia B 1ridppoBoii cpesier». CtaBpornosb, 2023.

2. MeToanueckue YKa3aHus 10 BBITTOJTHEHUIO TIPaKTHUeCKUX paboT 1o Jucturiivie «TexHomoruu
TIpo/iBM>KeHUsI OpeH/ia B 1 poBoit cpezie». CtaBporiosnb, 2023.

Hnmepuem-pecypcnbli

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
CBOOO/JHO pacmpoCTpaHsieMbIX B VIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. TloMck Mo BceMy TeKCTy MPHUMEpPHO CeMH
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0)KeCTBeHHasi IUTepaTypa, CIIPaBOUYHUKH, /IeTCKUe U
Jpyrye BUJibl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilomck HayuyHON /MTepaTyphel, BK/OUast
Tpollefiiiiie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbW, JUCCepTaluM, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeTHl,
ory0/IMKOBaHHbIe U3/laTe/IbCTBAMU HayYHOU JINTepaTyphbl, MpodecCUoOHaTbHBIMU aCCOLMALIUSIMU,
BBICIIMMH yueOHBIMU 3aBeZIeHUsIMU ¥ IPYTUMH HayUHBIMU OpPTraHU3aLUsIMU

4.www.edu.ru - ®esiepanbHbIi opran «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHass cucTemMa 10 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa3oBaHM,
Hayku 1 uHHoBauui B Poccuu: @epepanbHas koMrbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas konnekius
udpoBbIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfrHOe 0KHO /ocTyma K oOpa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
@epepasnbHbIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHoTexHO/MOrMKM U HaHOMaTepuranbl», defepanbHbIA LIEHTP
MH(OPMaLIMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 11. CUTyal[HOHHBIN aHA/IA3 U ayJUT OpeHja

Lenb: N3yunTh TEXHOJIOTHUH MPOBIKEeHUS OpeH/ia B UG POBOM cpee.

dopmupyemble komnemeHyuu: YK-2; YK-3

AkmyanbHoCcmb membl: B 1ocnefiHee BpeMsi 3HaUUTe/IbHO BO3POC MHTepec K OpeHAUHTY B Mupe. B
YQI0BUAX YC/IO0XXHEHUA PBIHKOB, YCW/II€EHWA KOHKYDEHLIMU TIIOKyIlaTe/IAM CTAaHOBUTCA CJI0KHO
pa306paTI~>CH B OT'POMHOM MHOFOO6paSI/II/I MOX0XXUX TOBAPOB. Ecmnu paHblIlIe TOBAPbI OT/IMYA/IUCH 10
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(GYHKIMOHA/IbHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJIOTMSIM ~ TPOW3BOJCTBA, TO TeMeph  CIOCOO0OM
mvddepeHIMPOBAaHUS CTAaHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX YCIOBUSX UW3yuyeHHe OpeHAWHra Kak
KOMIUJIEKCHOM MapKeTHHIOBOM CHUCTEMbI, CIMOCOOHOW [aTh TPEATNPUSTHIO  [JIOTIOIHUTETBHOEe
KOHKYDEHTHOE TPEeUMYIIeCTBO, TIPe/ICTAB/SIeTCs] 0COOEHHO Ba)KHBIM U aKTya/bHBIM He TOJBKO 3a
pyb6exxom, HO 1 B Poccun.

Bonpock! u 3apanus:
1. MOHUTOPHHT TOJIOXKEeHUs OpeH/ja Ha PhIHKE: OCBeJOM/IEHHOCTh, 3HaHUe, JIOS/TbHOCTb.
2. OmnpeiesieHe KOMMEPUECKOU U COIMATbHOM MPOOIEMBI.
3. KauecTBeHHbIe U KO/IMUeCTBEHHbIE UCC/IeI0BaHUSI.
4.PbIHOUHOE TeCTUPOBAHUeE.

Teopernueckas yacTb
3ajaya CUTYallMOHHOIO aHalau3a — CO3JaTb YC/IOBHBIM OTYET O TOM, IZle C TOYKW 3peHMs
MapKeTHHTa ¥ OM3Heca HaXO/AWUTCS KOMITaHWsI B 0011leM 9KOHOMUUEeCKOM TIPOCTPAHCTBe, Ky/ia OHa
MOJKEeT [JBUTAThCS, KaK ee MacTabupoBaTh. KoMriiekc aHa/ivM30B TIOMOXKeT pa3obpartbesi, Ky/ja
BKJIa/IbIBaTh PECYDPCHI B [IEPBYIO OUEPe/ib U Uer0 CTOUT OMacaThCsl OT KOHKYPEHTOB U OKPY>KEeHUS.
CuTyallMOHHBIM aHa/lu3 BK/IKOYaeT HEeCKOJbKO IOJBHU/JO0B MapKeTHMHIOBBIX W SKOHOMHUYECKHX
aHaJTM30B, BCe OHU B UTOTE TIOMOTAIOT CO3/1aTh OOJIBIIION OTUET JI/Isl CO3/IaHuUs CTPAaTeruy Pa3BUTHS
KOMITaHUH.
BoOT HeCKO/IbKO K/IH0UeBbIX METO/I0B:
® PEST-aHanm3 — MCC/e[0BaHUe BHEIIHEW Cpe/ibl, BIUsIOLel Ha OU3Hec;
® SWOT-aHanmu3 — OIleHKa CUIbHBIX U C1abbIX CTOPOH KOMITaHUY;
® SPACE-aHa/u3 — aHa/ M3 CTPAaTerMuecKoro MoJI0XKEeHUsI 1 OL[eHKa IeHCTBUN KOMITaHUH;
® aHa/M3 KOHKYDEHTOB — H3yueHHWe KOHKYDEHTOB, YTOUHEHHEe KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH
KOHKDETHOM KOMIIaHUH, BbISIBJIEHHE OMaCHbIX (DAKTOPOB, KOTOPBIE BIUSIIOT HA KOHKYPEHLUIO.

OcHogHas numepamypa:

1. AnamkuH, I1. A. Bcé o pekname u mipogsuwxkeHuu B MHtepHere / 1. A. A/alikvH ; MOz
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbrniuHa [Tabmuimep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : snekTpoHHbIN // Lludposoii obpasoBarenbHbii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitue 6peHZioB U cTpaTeruv norpeburensckoro nosegenusi / H. B.

AnTonHoBa, O. W. Ilaromia. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuii oM BhICIel IIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbil // Ludposoii
obpa3oBaTe/TbHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHas iumepamypa:

1.Mak/loHanbg, M. bpenaunr. Kak co3gaTk MoIHBINA OpeHf, : yuebuuk / M. Mak/[lonanba, JI.
YepHaToHu. — Mockga : FOauTH, 2015. — 559 c. — (3apy0ekHbIit yueOHUK). — PexxuM JocTyma: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/IeKTPOHHBIN.

2.®opmMupoBanre OpeHza mpeAnpusATus : ydebHoe mocobue / O. B. Bonpapckas, T. A.
boupapckas, P. I'. I'yuetsis, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKHI TOCY/apCTBEHHBINM TeXHHUUECKHUH
yHUBepcuTeT. — Tam00B : TaMOOBCKUI TOCYZApCTBEHHBIM TexHuuecKuii yHusepcutet (TT'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubsmorp. B kH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBII.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIl MeHeKMeHT : yueOHoe rocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTkoBa ;
MWUHHCTEPCTBO HAyKd U Bbiciiero obpasoBaHusi Poccuiickoii ®Penepauyu, IToBo/mkcKuit
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rOCy/JapCTBEHHbIl  TeXHOJIOTMUeCKUii  yHuBepcuteT. — Momkap-Ona :  IloBo/mKcKuii
roCy/lapCTBeHHbIN TexHosornueckny yHusepcuret, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocrymna: no
noamvcke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubmuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 371eKTPOHHBIM.

4. IapkoB, ®. W. KoHcTaHThl TyABWWLIA: CTWIb, MabJUCUTH, pemnyTalys, UMUK U OpeH[
¢upmebl : yuebHOoe mocobue / ®. . IllapkoB. — 5-e u3f., crep. — Mockea : [lamkoB 1 K° :
Anbrexcodt «M3marensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : ui. — PexxuM [jocTyma: 1o MOANUCKe. —
URL.: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 2/IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas 1umepamypa

1. Meromuueckre yKa3aHUs TI0 BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IBHOM paboThl IO JUCLIMTUIMHE
«TexHonorvu NIpo/IBYKeHUst OpeH/ia B 1iridppoBoii cpesier». CtaBpornosb, 2023.

2. MeTtoaunueckue yKa3aHusi 10 BbIMO/THEHHUIO TTPaKTHUeCKUX paboT Mo AucHuIiHe « TeXHomorum
Nipo/iBKeHUst OpeH/ia B LiupoBoii cpesier». CtaBponob, 2023.

Hnmepuem-pecypcnbli

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
cB0OO/IHO pacmpocTpaHsieMblx B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Tlouck kuur Google. ITouck 1Mo BceMy TeKCTy MNpPHMEPHO CeMU
MWUIMOHOB KHUI: yueOHasi, HayuHasi U XyZ0>KeCTBeHHasl IMTepaTypa, CIIPaBOUHUKH, [eTCKUe U
Jpyrye BU/bl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axazemusi Google. ITlouck HayyHON /MTepaTyphel, BK/OYast
NpoLle/illie  peLieH3UpOBaHWe CTaTbM, [JUCCepTallid, KHUTW, pedepaTbl U OTUeTHl,
orny6/IMKOBaHHbIe W3/laTe/IbCTBAMU HayYHOM TUTepaTyphl, MpoecCHoHaTbHBIMU acCOLMalUsMHU,
BBICIIMMU yueOHBIMU 3aBe/IeHHUsIMU U PYTUMH HayUHbIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - deaepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHas cucTeMa 10 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHM,
Hayku 1 uHHOoBauuy B Poccun: @epepanbHas koMmbloTepHas cetb RUNNET, Ennnas konnekuys
1dpoBeIx 0Opa3oBaTenbHBIX pecypcoB, EfuHoe 0KHO ocTyna K o6pa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
depepanbHbBIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHoTexXHO/MIOrMKM U HaHOMaTepyanbl», defepasbHbIA LIEHTD
MH(OpPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 12. YnpaB/ieHue OpeHjamMu B iudpoBoii cpeje

Lenb: N3yunTh TEXHOJIOTHUH MPOBIKEHUS OpeH/ia B IUGMPOBOM cpe/e.

®opmupyemble komnemeHyuu: YK-2; YK-3

AkmyanbHoCcmb membl: B 1ocnefiHee BpeMsi 3HaUHUTeILHO BO3POC MHTepecC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YCJIOBUSIX  YCJIO)KHEHUSI DBIHKOB, YCW/IeHMSI KOHKYDEHLIMH T[IOKyraTeasiM CTaHOBUTCS CJIOXKHO
pa3obpaThCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3vy MOX0XKKUX TOBapoB. Ec/iv paHbIlle TOBAaphl OTJIMYAINCE 110
(GyYHKUMOHANMBHBIM ~ CBOMCTBAM U TEXHOJIOTMSIM  TPOM3BOJCTBA, TO Terepb cCriocobom
muddepeHLIpOBaHUsS  CTaHOBUTCST OpeHA. B gaHHBIX yC/ioBUsIX U3yueHWe OpeHAMHra Kak
KOMITJIEKCHOH MapKeTUHTOBOW CHCTEeMbI, CIIOCOOHOW JaTh TPeJINPUSATHIO  JOTIOTHUTEIEHOE
KOHKYDPEHTHOe TPerMYIIeCTBO, TPe/ICTaB/sieTcsi 0COOEHHO Ba)KHBIM U aKTya/lbHBIM He TOJBKO 3a
pybexxom, Ho U B Poccun.

Bonipocsl 1 3a/jaHus:
CucteMa yripaB/ieHHst OpeH/IaMu: TIOHSITHE U COBPeMEeHHbIe HarlpaB/IeHUst
[To3uLoHMpoBaHue OPeHZOB: TIPUHIMITEI pa3pabO0TKU TIO3ULIMOHUPOBAHUS
Crparerus pero3uLiioHrpoBaHus. [IpyHLIMIIHaIbHas cxeMa pa3paboTku OpeH/a.
HarpaBnenusi pa3sutusi 6peHza: auddeperuyanys 6peHza, ruBepcrdukarys OpeHsa,
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NMIeH3upoBaHye OpeH/a.
5. PebGpenaunr. HelimuHr.

Teopernyeckass 4acTb
[To3uIMOHMPOBaHWe MPU3BAHO CTaTh WHCTPYMEHTOM 3aBOEBaHHs TOTPeOUTeTbCKOro BbiOOpa U
TIOCTPOEHHSI OCHOB [IOJITOCPOYHOM TMOTPeOUTeNbCKOU JIOS/IBHOCTH B YCJIOBUSIX AWHAMUYHOTO
PBIHKA C BEICOKUM YPOBHEM KOHKYPEHIIHH.
OcHOBHbIe PUHIUINBI TO3ULIMOHNPOBaHUsA OpeH/a.
1. Tlo3uumu Opefa MO/DKHBI OOHOBJISATHCS Kaxkable 3-5 JieT WM 4allle, eC/id TOro TpebyeT
V3MEeHEeHUe CTpaTeruy Pa3BUTHS TTPeTIPUSATHS.
2. Tlo3u1uM JIO/DKHBI OTIpeZIeNISiTh BCe CTPATerMM yTpaB/IeHUs aKTWUBaMH OpeHjla, a TakKXKe ee
TIOTOKH [JOXO/IOB U TIPUObLIEH.
3. B peanu3anuy mo3vi[MoHUPOBaHNsI OpeH/ia poJib U epa J0/DKHO UTPaTh BhICIIee PYKOBO/CTBO
TIpeJTIPUSITHS.
4. To3unyy OpeH/ia CO3/aI0TCs CHUIaMU pabOTHUKOB TIPEATIPUSITHS, @ HE PEK/TaMHBIX areHTCTB.
5. CuibHBIe MTO3ULIMY BCET/la OPUEHTUPOBAHBI Ha MOKYTIaTe/1el U COOTBETCTBYIOT UX BOCITPUSATHIO
OpeHza.

OcHoeHasn numepamypa:

1.Anamkun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtepHete / 1. A. AnalikvH ; moj
penakieii I1. CyBopoBoil. — Mockgsa : AsbniuHa ITabmvmep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcrt : anekTpoHHbI // Lndposoii obpasoBatenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnTtoHoBa, H. B. Bocnpustrie 6peH/IOB U CTpaTeruy moTpebuTenbckoro nosefenusi / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM Bbiciiiel HIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anekTpoHHbil // Llndposoii
oOpa3oBaTe/TbHbIN pecypc IPR SMART : [cauT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHas 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zats MoliHbIi OpeHy, : yue6HMK / M. Mak/loHanbn, JI.
YepHaTtoHu. — Mocksa : FOnuTtH, 2015. — 559 c. — (3apy0bexxHbiii yue6HUK). — Pexxum focTyra: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKcT : 3/1eKTPOHHBIM.

2.dopmupoBaHue OpeHga mpeAnpusTus : ydebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. I'. TlormoBa ; TaMOOBCKHIH TOCYZapCTBEHHBIM TeXHUUECKUN
yHuBepcuteT. — Tam60B : TamO0BCKMii TOCyiapCTBeHHBIN TexHnueckuii yHuBepcutet (TT'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — Bubsmorp. B kKH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIM.
3. IIBetkoBa, I'. C. PekiaMHbIli MeHe/PKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MuHuCTepCTBO HayKd U Bbiciero obpa3oBanusi Poccuiickoit ®epepauun, IToBomKckuii
roCyJJapCTBeHHbI ~ TeXHOJIOrMYeckuil yHuBepcuteT. — Momkap-Ona :  ITOBO/DKCKMA
rocy/lapCTBeHHbIN TexHosoruueckruii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctymna: o
noamnucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubsuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 371eKTPOHHBIH.

4. IapkoB, ®. 1. KoHCTaHTBI TyABWUIA: CTWIb, MAOJUCUTH, peNyTarys, UMUK U OpeH[
¢upmsbl : yuebHOoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3f., cTep. — MockBa : [lamkoB u K° :
Anbrexcodt «M3aaTenbcTBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pe)kuM JJOCTyTIa: 10 TOATNUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubsiuorp. B KH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIMN.

Memooduueckas anumepamypa
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1. Meroguueckre yKa3aHUsl TI0 BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOM paboThI MO JUCLIMTUIMHE
«TexHoOTMM TIPO/IBYKEHUsT OpeH/ia B 1iridppoBoii cpesier». CtaBpornob, 2023.

2. MeToauueckye yKa3aHus 110 BBITTOJTHEHUIO IIPAKTHUeCKUX paboT 1o qucturiiviHe « TexHomoruu
nipo/iBvKeHUst OpeH/ia B LiudpoBoii cpeser». CtaBponob, 2023.

Humepnem-pecypcobi

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
CBOOO/JHO pacmpoCTpaHsieMbIX B VIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - TTouck kuHur Google. ITouck 1Mo BceMy TeKCTy MNpPHMEPHO CeMU
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0)KeCTBeHHasi IUTepaTypa, ClIPaBOYHUKH, JIeTCKUe U
JpyTre BU/bl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axazemusi Google. Ilouck HayyHON /MTepaTyphel, BK/OYast
Tpollefiiiiie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbW, [JUCCepTaluM, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeThHl,
ory0/IMKOBaHHbBIe W3/laTe/IbCTBAMH HayYHOM JINTepaTyphbl, MPohecCHOHaTbHBIMU aCCOLIMAL[USIMHU,
BBICIIMMU yueOHBIMU 3aBeJIeHUsIMU U JPYTUMH HayUHBIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - ®eaepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00Opa30oBaHMs,
HayKy M uHHOBaLmk B Poccun: @epepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekyuys
1dpoBbIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfnHoe OKHO /0cTyma K oOpa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
desepasbHBIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHOoTexXHO/IOrMM U HaHOMaTepuanbl», defepanbHbIA LIEHTP
MH(OpPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 13. CTpaTeruu OpeHjuHra

Leab: W3y4nTh TEXHOJIOTHU MPOABIKEeHUs OpeH/ia B IU(POBOIA cpefie.

@opmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AKkmyanbHoCmb membl: B miociiejHee BpeMsl 3HaUMTebHO BO3POC MHTepecC K OpeHAuHTy B Mupe. B
YC/IOBUSIX YC/IOXKHEHUsI PBIHKOB, YCHIEHHS KOHKYDEHLIUM TIIOKyIraTesssM CTaHOBUTCS CJIOXKHO
pa30bpaThCs B OTPOMHOM MHOT000pa3vu MOX0XKHUX TOBapoB. EC/iM paHbIlle TOBAaphl OTJIMYAJIHCE T10
(GYHKUMOHANMbHBIM ~ CBOWCTBAM U TEXHOJIOTWSIM — TIPOM3BOJCTBA, TO Temepb  Criocobom
mddepeHIIMDOBaHUS CTAHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX yCIOBUSX U3ydyeHHe OpeHAWHra Kak
KOMITJIEKCHOH MapKeTUHTOBOM CHCTEMbI, CITOCOOHOM /iaTh TPEJINPUSATHIO  OTOJTHUTETLHOE
KOHKYPEHTHO€ TIPeMMYIIeCTBO, MPECTaB/seTCs] 0COOeHHO Ba)KHBIM M aKTya/IbHBIM He TOJIbKO 3a
pyb6exxom, HO U B Poccun.

Bonpocs! 1 3afanun:
BpeHp-cTparerysi: OHATHe U 3Tarbl pa3paboTKu.
[TpoaBWw>XeHWe TOProBOM MapKH 3a CUET CIIOHCOPCTBA.
CeHCOpHBII OpeH/uHT.
MapouHble cTpaTeruu.
CtpaTteruu Mmapku «7P».
Crparerus yripaB/eHHsl aKTHBAMUA TOPrOBOM MapKH.
Crparerust «<3MIMpruyecKoro MapKeTHuHIa».

Nk wWN =

Teopernyeckass 4acThb
ITamb munog cmpameeull ynpaeneHusi bpeHOamu, YCIeIIHO 3apeKOMeH/0BaBLIMX ce0si B
MpaKkTHUKe MapKeTUHra:
1. cTpaterus paciivMpeHus TOBAPHOM JIMHUM — KOT/Zia TIPeJNPUSATHE BbIMYCKAeT JOMOTHUTEIbHbIE
TOBapHbIe eIMHUIIBI B TOM )Ke KaTeropuv TOBapoB, TOJ, TeM ke OpeH[0M, 0ObIUHO C HOBBIMU
XapaKTepUCTUKaMU;
2. cTpaTterusi paciivpeHus TpaHuI] MCI0JIb30BaHus OpeH/ia — npefcTaBisieT c060i HMCTo/Ib30BaHKe
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YCITeIIHbIX MapOYHbIX Ha3BaHUH [i/Isl BbIITyCKa HOBBIX WM MOU(ULIMPOBAHHBIX TOBAPOB B HOBOM
KaTeropuy;

3. cTparerusi MyIbTHMapOK — MoJjpa3yMeBaeT CO3/laHue [J0TIOTHUTE/TbHBIX OpeH/[0B B OJJHOM 1 TOM
)Ke KaTeropuy TOBapoB;

4. cTparervsi KOpriopaTUBHbIX OpeH/IOB — TpPOJBU)KeHHe BCeX CBOMX TOBAPOB Ha PLIHOK O[]
eIUHBIM OpeH/0M;

5. cTpaTerust HOBbIX OPeH/I0B — MCTIO/IB3YeT st TP TIPOU3BO/ICTBE HOBOUM KaTeropuy TOBApOB.

OcHogeHasn numepamypa:

1. Anamikun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaBwkeHun B MHtepHete / II. A. AnalikvH ; mop
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbrvHa [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : 3nekTpoHHbIM // Ludposoii obpa3oBartesbHbiid pecypc IPR SMART :
[caiit]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitve OpeHJOB M cTpaTeruy norpeduresbckoro noeegenus / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuid oM Bbiciiield MIKOJIbI
5KOHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbIH // LlndpoBoit
obpa3oBare/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JlonoaHumebHas 1umepamypa:

1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zate MoliHbIi 6peH : yue6HMK / M. Mak/{onanba, JI.
YepHaTtoHu. — Mocksa : FOnuTty, 2015. — 559 c. — (3apy6esxHblii yue6HUK). — Pexxum focTyma: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHza mpeanpusTus : ydebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. T'. TlormoBa ; TaMOOBCKHI TOCYZapCTBEHHBIM TeXHUUECKUH
yHuBepcuteT. — Tamb0B : TamO0BCKMii TOCyiapCTBeHHBIN TexHnueckuil yHuBepcutet (TT'TY),
2017. — 214 c. : wi. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — Bubsmorp. B kKH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIM.
3. IIBetkoBa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe rocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTKoBa ;
MuHucTepcTBO HayKd W Bbiciero obpa3zoBanusi Poccuiickoit ®epepauun, IloBomkckuii
rOCY/JapCTBEHHbI  TeXHOJIOTMUeCKHii  yHUBepcuTeT. — Momkap-Oma :  IloBOmKCKuMiA
rocyZlapCTBeHHbIM TexHO/Oru4yeckuii yHuBepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocTyma: 1o
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bbubauorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTpOHHBIH.

4. Ilapkos, ®. M. KoHCTaHTHI TyABWIA: CTWIb, NMAOMMCUTH, peryTanys, UMUK U OpeHp
¢upmel : yuebHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3f., crep. — Mockga : [damkoB u K° :
Anbrexcodt «M3aaTenbcTBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : ui. — Pe)kuM JJOCTYyTIa: MO MOATNUCKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — Bubsuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

Memooduueckas numepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs IO BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOW paboThl MO JUCLIMTIIAHE
«TexHonoruu Npo/iBKeHust OpeHsia B LiudpoBoii cpesie». CtaBpornob, 2023.

2. MeToueckue yKa3aHus 10 BbITOJTHEHUIO MPaKTUUeCKUX paboT 1o Jucturivie «TexHonoruu
NIpo/IBWKeHUst OpeH/ia B rirdpoBoii cpesier». CtaBpononb, 2023.

HnmepHem-pecypcnbi

1.www.poiskknig.ru - TTouck 3neKTpoHHbIX KHWT. [ToMCKOBas MalllMiHa 3/IeKTPOHHBIX KHWUT,
cBOOOJHO pacrmpocTpaHsieMbIX B VIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. Ilouck 1Mo BceMy TeKCTy TPUMEPHO CeMHu
MWUIMOHOB KHHT: yueOHasi, HAyuHasi ¥ XyZ0)KeCTBeHHasl JIMTepaTypa, CIIPABOUHHKH, [JeTCKUe U
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JIpyrye BUJIbl KHUT
3.www.scholar.google.ru - Axazemusi Google. Ilouck HayyHON /MTepaTyphel, BK/OYast
Tpoliefiiiiie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbW, [JUCCepTaluM, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeThl,
ory0/IMKOBaHHbBIe U3/laTe/IbCTBAMU HayYHOU JINTepaTyphbl, PodecCUoHaTbHBIMU aCCOLIMALUSIMU,
BBICIIMMU yueOHBIMU 3aBe/IeHUsIMU U PYTUMHU HayUHbIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - ®esiepanbHbIi mopran «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHass cucTemMa 10 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa30BaHM,
Hayku 1 uHHoBauui B Poccuu: @epepanbHas koMrbioTepHasi ceTb RUNNET, EfvHas Konnekius
udpoBbIx 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfnHoe 0KHO ocTyma K oOpa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
@enepanbHbIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHoTexHO/MOrMY U HaHOMaTepuranbl», defepanbHbIA LIEHTP
MH(OPMaLMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 14. JTansl pea/M3anid KOMMYHHKALMOHHOM cTpaTerun 6peH/i0B B (poBoii cpeje

Leab: W3y4nTh TEXHOJIOTHU MPO/BIKEeHUs OpeH/ia B IU(POBOI cpefie.

®opmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AkmyaabHOCmMb membl: B mocnesHee BpeMsi 3HaUUTeILHO BO3POC MHTepec K OpeHAUHTY B Mupe. B
YUIOBHAX YC/IO0XHEHHS DPBIHKOB, YCW/I€HHWA KOHKYDEHLIMM T[IOKYTIATe/IAM CTdHOBUTCA CJIOKHO
pa3obpaTbCsi B OTPOMHOM MHOTr000pa3uy MOX0XKHUX TOBApoOB. EcC/M paHbllle TOBaphbl OT/IMYANIUCH 110
d)YHKL[I/IOHaJ'IbHBIM CBOMCTBAM u TeXHOJIOTUusAM MMpoOn3BO/ACTB4, TO Ternepb criocobom
middepeHIIpOBaHNsl CTAHOBUTCA OpeHZA. B  JaHHBIX yC/IOBUAX H3yuyeHHe OpeHZWHra Kak
KOMILJIEKCHOH MapKeTUHTOBOM CHCTEMbI, CITOCOOHOM /iaTh TPEJIPUSATHIO  OTIOTHUTEILHOE
KOHKYPEHTHOe IIperMMYIeCTBO, IIpeACTaB/IAeTCAa 0CO0EHHO Ba)KHBIM U dKTya/IbHBIM He TOJIbKO 34
pyb6exxom, HO U B Poccun.

Bonpocsk! 1 3agaHun:
AHanu3 Tekylleil CUTyal1u.
[TocTaHoBKa Liesieli ¥ 3a/jau peK/JIaMHOW KaMIIaHUH.
OrnipepienieHue 1je/1€BOM ayJUTOPUH.
Onpenenenrie Habopa MHCTPYMEHTOB 1 KaHa/IOB KOMMYHHKALIUHU B CeTH VIHTepHeT
[To3uroHrpoBaHue OpeH/a.
Pacuet 3¢ dekTrBHOCTH.

ek wnN =

Teopernueckas yacTb
HanpagsnieHue pa3Butus 0Openja: JIuiensupopanue (apeHjaa) openja.
TTpotiecc rpefoCcTaBIeHuUs MpaB, Ha MCIO/Ib30BaHKE 0XPaHSIeMOro 3aKOHOM (T.e. aBTOPCKUM HJTH
TIAaTeHTHBIM TIPAaBOM) O0OBeKTa WHTE/JIeKTyaJbHOM COOCTBEHHOCTH (HauMeHOBaHUE, PUCYHOK,
noroturn, rpadyka, TepCOHaK WIM KOMOMHAIL[MM U3 HECKOJIBKUX BbIIIEHAa3BAHHBIX 37IeMEHTOB)
TIpY TIPOM3BO/ICTBE MPOAYKLMM WM TIPOM3BOJCTBEHHOTO DPsi/la Ha3bIBAETCs JIMIIEH3MPOBAHHEM
OpeHzZia. DTOT MMOJXOJ YCIEIHO TPUMEHSIeTCS B COBPEMEHHBIX YCIOBHSX, T.K. 3HAUMTE/IBHO
JeieBsie W 3(QQeKTHBHee [PYTrUX CPeJCTB TOBBIINIEHUS Y3HAaBAeMOCTH W TIPO/IaBA€EMOCTH
TIPO/TYKTa.
K npenmyiiiecTBaM JIMIleH3MPOBaHMUsA OpeHja MO>KHO OTHECTH:
1. oTCyTCTBYE HY>K/bI TPATUTh JIOTIOJTHUTE/IbHBIE IeHbI'M Ha «PacKpyTKy» OpeH/a;
2. ToJlep)KUBarolias pekjaMa TpeOyeT MUHMMAa/bHBIX 3aTpaT, T.K. HaXOASIIMecs B MpoJaxke
Jpyrve KaTeropud TOBApOB C TakKuUM ke OpeHJoM co37ai0T 3(deKT KpoCcC-TPOMOYILIH WU
TiepeKpecTHYI0 peKiamy;
3. obpasyetcst 6osbIlie KaHamoB COBITA, 3@ CUET TOTO, UYTO TOPTOBbIE CETH MPETIOYUTAIOT TOBAP C
XOpOLLO paCKpyueHHOW TOProBOM MapKOw;
4. npyruve (akTopsl, ClocoOCTBYOLMe yBenrueHuto rnpogax ot 20 no 50% u boree.
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OcHogHas numepamypa:

1.Anawkun, II. A. Bcé o pekname u npopswkeHuu B VHrepHere / II. A. AnallikuH ; mof
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnbrniuHa [Tabmurmep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : snekTpoHHbIM // Lludposoii obpa3oBarenbHbii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocrpusitve 6peHZOB U cTpaTernv norpeburesnsckoro nosegenus / H. B.

AnTonoBa, O. WM. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuii oM BhICIeN IHIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbiH // LudpoBoit
obpa3oBaTe/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JonoaHumeabHas Aumepamypa:

1.Maxk/[IoHansa, M. Bpenaunr. Kak co3gate MoliHbii 6peH : yue6HMK / M. Mak/Jonanbn, JI.
YepHaToHu. — Mockga : FOauTH, 2015. — 559 c. — (3apyOekHbIi yueOHUK). — PeXXuM JocTyma: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHzia mipeanpusaTus : yuebHoe mocobue / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. T'. TlormoBa ; TamMOOBCKHI TOCYZAapCTBEHHBIM TeXHUUECKWN
yHUBepcuTeT. — TamboB : TamboBCKUii rocyapcTBeHHbIA TexHuueckKuii yHuBepcuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTkoBa ;
MUHHUCTEPCTBO HAyKH U BbICIIEro obOpa3oBaHus Poccuiickoit Pepeparyu, IT0BO/DKCKHIA
rOCy/JapCTBeHHbIl  TeXHOJIOTMUecKuii  yHuBepcuteT. — Momkap-Onma :  IToBo/mKcKuii
roCy/lapCTBeHHbIN TexHosornueckruy yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bbubawmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcCT : 3/1eKTpOHHBIN.

4. IllapkoB, ®. M. KoHCTaHTHI TyABWIIA: CTWIb, MAOIMCUTH, PeIyTalys, UMUK U OpeH[
¢upmel : yuebHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3f., crep. — MockBa : [HdamkoB u K° :
AnbrexcodpT «M3aarensctBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum fjoctymna: 1o nojmnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 2/IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas 1umepamypa

1. Meroguueckue yKa3aHUsl TI0 BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITEIbHOM paboThl MO JUCLIMTUIMHE
«TexHoOTMM TIPO/IBWKEHUsT OpeH/ia B 1idpoBoii cpesier». CtaBporosb, 2023.

2. MeTorueckuie YKa3aHus 110 BBITTOJTHEHUIO TIPAKTHUECKUX paboT 1o JuciuriiviHe « TexHomoruu
npo/iBvKeHUst OpeH/ia B riudpoBoii cpeser». CtaBponob, 2023.

HumepHnem-pecypcbi

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 3/1eKTPOHHbIX KHHUT. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
cB0OO/IHO pacmpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. IloMck mo BceMy TeKCTy INPUMEPHO CeMH
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0’)KeCTBeHHasi JIUTepaTypa, ClIPaBOYHUKH, JIeTCKUe U
Jpyrye BUJIbl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axazemusi Google. ITlouck HayyHOW /MTepaTyphel, BK/IOYast
Npollie/illiie  peLieH3UpOBaHWe CTaTbM, [JUCCepTallid, KHUTW, pedepaTbl W OTUeTHl,
ory0/IMKOBaHHbBIe W3/IaTe/IbCTBAMH HayYHOU JINTepaTyphbl, MPoheCcCHOHATBHBIMU aCCOLIMAL[USIMH,
BBICIITMMU yueOHBIMU 3aBe/IeHUsIMU U IPYTUMH HayUHBIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - degepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00Opa3oBaHMs,
HayKy M uHHOBaLuk B Poccun: @epepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekuuys
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1dpoBeIX 0Opa3oBaTenbHBIX pecypcoB, EnuHOe OKHO JOCTyma K 0Opa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
®denepanbHbI MHTepPHET-MopTan «HaHOTeXHO/IOrMM M HaHOMaTepuasbl», PefepaabHbIN L[EHTP
WH(POPMALIMOHHBIX 00pa30BaTe/TbHBIX PeCyPCOB.

Tema 15. KoHTpo/Ib KaMIIAaHUH 110 PO/ABIKEHUIO OpeH/a  o1jeHKa ee 3()eKTHBHOCTH

L]eab: U3yunTh TEXHOJIOTHY MPO/IBIKEeHUs OpeH/ia B L{U(POBOIi cpefie.

dopmupyemble komnemenyuu: YK-2; YK-3

AkmyaabHoCcmb membl: B mocnefHee BpeMsi 3HaUUTeILHO BO3POC MHTepecC K OpeHAUHTY B Mupe. B
YC/IOBUSIX YCJIOXKHEHHSI PBIHKOB, YCH/IEHUs] KOHKYDEHLMH TIOKYTaTeIssM CTaHOBUTCS CJIOKHO
pa3obpaThbCsi B OTPOMHOM MHOT000pa3svy MOX0XKKX TOBapoB. Ecyiy paHbllle TOBapbl OTIMYAINCh 110
GYHKIMOHAbHBIM ~ CBOMCTBAM M TEXHOJIOTMSIM — TIDOM3BOJCTBA, TO Telepb  CIOCOO0M
mbdepeHIIPOBaHNSl CTAHOBUTCA OpeHZA. B JaHHBIX yC/IoOBHAX uW3yueHHe OpeHAMHra Kak
KOMIUIEKCHOM MapKeTMHIOBOM CHCTeMbl, CIIOCOOHON faTh TMpejnpHUsTHIO [ONO/JHUTeNIbHOe
KOHKYDEHTHOe TpPerMYILeCTBO, Tpe/iCTaB/seTcsi 0COOEHHO Ba)XKHBIM U aKTya/bHbIM He TObKO 3a
pyb6exkom, HO 1 B Poccum.

Bonpocsl 1 3aiaHus:

1. [TokazaTenu 3(ppeKTUBHOCTU LIU(PPOBOr0 MapKeTUHTa.
2. [Tokasarenu 3¢)(eKTUBHOCTY UHTEPHET-PEK/IaMBbl.
3. Bujpbl prckoB B LIM(POBOM MapKeTHHTe

TeopeTrnyeckasi 4acThb
CPC (Cost Per Click) — LleHa kmuka
CPC - 370 o111 13 6a30BbIX 1 Haubosiee TIOMY/ISIPHBIX METPUK B UHTePHeT pekyiaMe. [Toka3aTesib
OTpa)kaeT CTOMMOCTD K/TUKA TI0 OOBSIBIIEHUIO.
Vcronb3ysi B peK/laMHOM KaMITaHWU CTPATeTHI0 «I[eHa 3a KJIUK» Y PeKIaMOo/IaTesisl CITUCHIBAFOTCS
JIleHbI'M 3 PeK/IaMHOT0 Or0/KeTa TOJIbKO B TOM CJIyuae, KOT/ia TOTeHLIMa IbHbIA KIHeHT Ha)KUMaeT
Ha ero oObsiB/IeHHe U TI0Ta/laeT Ha TI0CaZloUHyI0 CTPAHULY.
OpvH U3 Haubosee BIMATENBLHBIX (AKTOPOB Ha I1ieHy Kiuka, 370 CTR 00bsiBieHus, (€ro Ml
pPacCMOTpUM Jiajiblile B CTaThe), TaKXKe CYIeCTBYIOT MHO>KeCTBO BTOPOCTeIeHHbIX (haKTOpOB,
KOTOpble B KOHEYHOM UTOTre BJ/IMSIIOT Ha CTOMMOCTD KJ/IMKa, HO O HUX B CJIeJYIOLIWI pas.
PaccuuTtath cpeJjHIOIO LieHYy K/IMKa JOCTaTOYHO HEeCJIOXKHO.
HeobxogumMo cymMMy, MOTpaueHHYIO Ha PeK/IaMHYI0 KaMITaHUIO TI0/leJTUTh Ha 00I1iee KOMYeCTBO
K/TMKOB T10 OOBSIBJIEHHUSIM 3a OTpe/ie/IeHHbIN MepUo/i BpeMeHH!.

OcHoeHas numepamypa:

1.Anamkun, I1. A. Bcé o pekname u mipoaBwkeHun B MHTepHeTe / 1. A. AnalikvH ; MOz
penakiueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AsbniuHa ITabviep, 2019. — 220 ¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcrt : anekrpoHHbIi // LndpoBoii obpasoBatenbhblii pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHoBa, H. B. Bocnpustrie 6peHIOB U cTpaTeruy notpebuTenbckoro nosegenust / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuii oM Bbiciiiel IIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : anekTpoHHbIH // Llndposoii
obpa3oBaTe/TbHbIN pecypc IPR SMART : [caitT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html
/JlonoaHumebHas iumepamypa:
1.Mak/loHansa, M. Bpenaunr. Kak co3zate MoliHbIi OpeHy, : yue6HMK / M. Mak/{onanbn, JI.
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YepuHaronu. — Mocksa : FOuutH, 2015. — 559 c. — (3apybe>xHbIi yueOHUK). — Pexkum JocTyTia: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/IeKTPOHHBIN.

2.@opmupoBanre OpeHza mpeAnpuATds : ydebHoe mocobuwe / O. B. bonpmapckas, T. A.
boupapckas, P. I'. I'yuetnis, JI. T'. TlomoBa ; TaMOOBCKHII TOCY/JapCTBEHHBIN TeXHHUUECKUM
yHuBepcuteT. — Tam6oB : TamO0BCKUii TocyapCcTBeHHbIN TexHuueckuii yHusepcurtet (TT'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum gocryna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B kKH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.
3. LIBeTkoRa, I'. C. PeknamHbIli MeHeKMeHT : yuebHoe rocobue : [16+] / I'. C. IlpeTKoRa ;
MuHHCTEPCTBO HAyKd U Bbiciiero obpasoBaHusi Poccuiickoii ®Pepnepauyu, IToBormkckuit
rOCY/JapCTBEHHbIl  TeXHOJIOTMUeCKUii ~ yHuBepcuteT. — Momkap-Oma :  IToBo/mKcKuii
roCy/lapCTBeHHbIN TeXHOIornueckny yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum pocrymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bubmwuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 371eKTPOHHBIM.

4. IapkoB, ®. 1. KoHCcTaHTbI TyABWLIA: CTWIb, MAOJUCUTH, pemnyTarys, UMHPK U OpeH[
¢upmebl : yuebHOe mocobue / ®. . IllapkoB. — 5-e u3f., ctep. — Mockea : [lamkoB 1 K° :
Anprexcodt «M3marensctBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — PexxuM [jocTyma: 1o MoANUCKe. —
URL.: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TekcCT : 3/IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas 1umepamypa

1. Meromuueckre yKa3aHUsl TI0 BBIOJHEHUIO CAMOCTOSTE/NIbHOM paboThl 10 JUCLIMTUIMHE
«TexHonornu NIpo/iBYKeHUst OpeHia B 1ridppoBoii cpesier». CtaBpornosb, 2023.

2. MeToanueckue YKa3aHus 10 BBITTOJTHEHUIO TIPaKTHUeCKUX paboT 1o Jucturiivie «TexHomoruu
TIpo/iBM>KeHUsI OpeH/ia B 1 poBoit cpezie». CtaBporiosnb, 2023.

Hnmepuem-pecypcnbli

1.www.poiskknig.ru - Ilouck 5/1eKTPOHHbIX KHHUI. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
CBOOO/JHO pacmpoCTpaHsieMbIX B VIHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. TloMck Mo BceMy TeKCTy MPHUMEpPHO CeMH
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0)KeCTBeHHasi IUTepaTypa, CIIPaBOUYHUKH, /IeTCKUe U
Jpyrye BUJibl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Axagemusi Google. Ilomck HayuyHON /MTepaTyphel, BK/OUast
Tpollefiiiiie  pelieH3UpOBaHWe CTaTbW, JUCCepTaluM, KHWUTM, pedepaTtbl W  OTYeTHl,
ory0/IMKOBaHHbIe U3/laTe/IbCTBAMU HayYHOU JINTepaTyphbl, MpodecCUoOHaTbHBIMU aCCOLMALIUSIMU,
BBICIIMMH yueOHBIMU 3aBeZIeHUsIMU ¥ IPYTUMH HayUHBIMU OpPTraHU3aLUsIMU

4.www.edu.ru - ®esiepanbHbIi opran «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiuoHHass cucTemMa 10 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00pa3oBaHM,
Hayku 1 uHHoBauui B Poccuu: @epepanbHas koMrbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas konnekius
udpoBbIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfrHOe 0KHO /ocTyma K oOpa3oBaTe/bHBIM pecypcam,
@epepasnbHbIN UHTEepHET-TIOpTan «HaHoTexHO/MOrMKM U HaHOMaTepuranbl», defepanbHbIA LIEHTP
MH(OPMaLIMOHHBIX 00pa30BaTe/IbHBIX PECYPCOB.

Tema 16. Me)xayHapo/JHbIN acleKT mpoiiecca rjiodaau3anuu 0peHoB

Lenb: N3yunTh TEXHOJIOTHUH MPOBIKEeHUS OpeH/ia B UG POBOM cpee.

dopmupyemble komnemeHyuu: YK-2; YK-3

AkmyanbHoCcmb membl: B 1ocnefiHee BpeMsi 3HaUUTe/IbHO BO3POC MHTepec K OpeHAUHTY B Mupe. B
YQI0BUAX YC/IO0XXHEHUA PBIHKOB, YCW/II€EHWA KOHKYDEHLIMU TIIOKyIlaTe/IAM CTAaHOBUTCA CJI0KHO
pa306paTI~>CH B OT'POMHOM MHOFOO6paSI/II/I MOX0XXUX TOBAPOB. Ecmnu paHblIlIe TOBAPbI OT/IMYA/IUCH 10
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(GYHKIMOHA/ILHBIM ~ CBOMCTBAM WM TEXHOJIOTMSIM — MPOUW3BOJCTBA, TO TeMeph  CIOCOO0M
mvddepeHIMPOBAaHUS CTAaHOBUTCS OpeHJ. B JaHHBIX YCIOBUSX UW3yuyeHHe OpeHAWHra Kak
KOMIUJIEKCHOM MapKeTHHIOBOM CHUCTEMbI, CIMOCOOHOW [aTh TPEATNPUSTHIO  [JIOTIOIHUTETBHOEe
KOHKYDEHTHOE TPEeUMYIIeCTBO, TIPe/ICTAB/SIeTCs] 0COOEHHO Ba)KHBIM U aKTya/bHBIM He TOJBKO 3a
pyb6exxom, HO 1 B Poccun.

BOHPOCBI H 3didHUA:

1. CoBpeMeHHbIe TeH/IEHL[UA B MAaPKETHHIOBBIX KOMMYHHUKALIUSIX: TJI00a/TbHBIN 1
POCCUMCKHIM OXBaT.

2. [ToTpe6HOCTE B 17100a/IbHBIX MapKax.

3. Uctopus ucnonb3zoBanusi ToBapHbix 3HaKOB B CILIA u EBporie.

4. 'nobanu3saius 6peHzIOB B LIU(pPOBOIL cpejie.

Teopernueckas yacTb
TepmuH «ry100aMM3alysi» BriepBbie ObUT 03ByueH TObKO B 1983 1. amepukanijem T. JIeBUTT B
ctatbe "Harvard Business Review". ITo ero ciioBam, rio6aiv3aiys IpeicTaBisieT coboi rpoijecc
CJIUSIHUS PBIHKOB OT/ie/IbHBIX ITPOJYKTOB, [IPOM3BOJMMBIX TPAaHCHALIMOHA/ILHBIMY KOPITOPaLUsIMHU.
ABTOD yTBEp)K/IaeT, UTO XOPOLIO yIIpaB/isieMble KOMITaHUH TIePeCTParBalOT CBOIO PaboTYy, UTOOBI
TIPe/IJIOKUTh TJI00a/IbHO CTaH/apTU3UPOBaHHBIE TIPOAYKTHI, KOTOPbIE SIBJITIOTCS TIepeOBbIMHU,
GyHKLMOHATBHBIMY, HaJEXHbIMU W B TOXe BpeMsi TPOJAIOTCS 10 HHU3KOW IieHe.
MHoOroHallMoHa/lbHble ~ KOMITaHWM,  KOTOpble  COCpeJJOTOUeHbl Ha  TOTPeOUTeNbCKUX
TIPe/ITIOUTEHUSIX, He CITIOCOOHBI OLIeHUTh LIe/IbHYI0 KapTUHY PbIHKA M CO3/1aTh MPOAYKT, KOTOPBIM
OyeT Mmob30BaThCsl TIOMYJISIPHOCTBIO ¥ BCero HacesieHus. ToJbKO T/100aibHbIe KOMITAaHUU MOTYT
JIOOUTLCS [OJITOCPOYHOTO YCIiexa, KOHIIEHTPUPYSICh Ha TOM, UTO XOTST BCe, He OeCITOKOSICh O TOM,
YTO HY)XHO OTZe/bHBbIM TloTpebuTensM. OJHAKO cam Tpoliecc Tiobanr3alui Hadasucsi Topaszo
paHbitie. TIpoaHanM3upoBaB ATarbl pa3BUTHS Tpoljecca TJio0anr3alii, MOKHO BBIJIeNUTh
OCHOBHbIe TPeJNOChUIKA BO3HUKHOBeHHUs TOW (opMbl ryiobanv3alyi, KOTOPYIHO Mbl MOXXeM
HabJTF0/1aTh B HAIIA JTHU
1) PeBottorust HH(OPMAIMOHHBIX TEXHOJIOTHH (CO3/1aHue I100aTbHOM CeTH);
2) IHTepHalMoHaM3a1us Kanurana U yCuaeHre KOHKYPeHLIMM Ha MUPOBBIX PbIHKaX;
3) Jedurmr npupoAHbIX pecypcoB U o6ocTpeHre 60pbOBI 3a KOHTPO/Ib HaZl HUMU;
4) Oemorpaduueckuii B3phbIB;
5) Ycunenue TeXHOreHHOW Harpy3Ky Ha MPUPOAY;
6) PacripocTpaHeHHe Opy’KUsl MACCOBOT'O YHUUTOKEHMUS.

OcHogHas numepamypa:

1.Anamikun, I1. A. Bcé o pekname u nipoaswkeHun B MHtephHete / [I. A. AnalikvH ; moj
penakuueii I1. CyBopoBoil. — Mocksa : AnbnyHa [Tabmumep, 2019. — 220 c¢. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — TekcT : a/mekTpoHHbIH // Llndposoit obpa3oBarenbHbiit pecypc IPR SMART :
[caiiT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

2.AnToHOBa, H. B. Bocnpusitve OpeHZOB U cTpaTeruy norpeduressckoro nosegenus / H. B.

AntoHoBa, O. W. Ilaroma. — 2-e u3n. — Mocksa : U3patenbckuii 1oM Beiciien MIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekKcT : 3nekTpoHHbIH // L{udpoBoit
obpa3oBaTe/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiiT]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JonoanumensHas Aumepamypa:

1.Mak/loHanea, M. Bpenaunr. Kak co3gate MotiHbIi 6peH : yue6HMK / M. Mak/{onanba, JI.
YepHaronu. — Mockga : FOuuth, 2015. — 559 c. — (3apybexxHbIii yueOHUK). — Peyxum focTytia: mo
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
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5. — TeKCT : 3/1IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHza mipeanpusTus : ydebHoe mocobwe / O. B. Bonpapckas, T. A.
Bonpapckas, P. I'. T'yuerns, JI. T'. IToroBa ; TambOOBCKMI TOCy/apCTBEHHBIN TeXHUUECKHN
yHUBepcuTeT. — Tam00B : TaMOOBCKHI rocyZapCTBeHHBIM TexHuueckuid yHuBepcureT (TT'TY),
2017. — 214 c. : wn. — Pexxum goctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/71eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTkoBa ;
MWUHUCTEPCTBO HAyKd U BbICIIero obOpasoBaHusi Poccuiickoii ®Pepepauyu, IToBo/mmkcKuit
rOCyJlapCTBeHHBbIIi  TeXHONOTMYECKHWH yHUBepcuTeT. — Momkap-Onma :  IToBO/KCKHMIA
rocy/lapCTBeHHbIN TexXHoIornueckrui yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : un. — Pexxum poctymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — bubawuorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

4. IapkoB, ®. W. KoHCcTaHTBl TyABWUIA: CTW/Ib, MAOSUCUTH, peryTalys, UMUK U OpeH[
¢bupmbl : yuebHoe mocobue / @. W. IlapkoB. — 5-e u3z., crep. — MockBa : [lamikoB u K° :
Anprexcodt «M3parenscrBo [lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum jocTyna: no MnoAnucKe. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmuorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIN.

Memooduueckas 1umepamypa

1. MeToguueckre yKa3aHWs T0 BBIMOJIHEHUIO CAMOCTOSITE/IbHOW paboThl MO JUCLIMIUIAHE
«TexHoI0TMM TIPO/IBWKEHUsT OpeH/ia B 1idpoBoii cpesie». CtaBpornob, 2023.

2. MeToaunueckue yKa3aHus 10 BLIMO/THEHHUIO TTPaKTHUeCKUX PaboT 1Mo AucHuriivHe « TeXHOmorum
npo/BIKeHUs1 OpeHzia B riudpoBoi cpefie». CtaBporosns, 2023.

HUHmepHem-pecypchbl

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 3/1eKTPOHHbIX KHHUT. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/IeKTPOHHBIX KHHUT,
cB0OO/IHO pacmpocTpaHsieMbix B IHTepHeTe

2.www.books.google.ru - Ilouck kHur Google. Ilouck mo BceMy TeKCTy INPUMEPHO CeMHU
MUWIJTMOHOB KHUT: yueOHasi, HayuHasi U Xy/J0’)KeCTBeHHasi JIUTepaTypa, CIIPaBOYHUKH, JIeTCKUe U
Jpyrye BU/Ibl KHUT

3.www.scholar.google.ru - Akazemus Google. Ilonck HayuyHOW /MTepaTyphbl, BK/IHOYas
Npollie/illiie  peLieH3UpOBaHWe CTaTbM, [JUCCepTallid, KHUTH, pedepaTbl W OTUeTHl,
o1y 0/TMKOBaHHbBIE W3/IaTe/IbCTBAMH HayUHOU JINTepaTyphl, MPoheCcCHOHATbHBIMU aCCOLUAI[USIMH,
BBICIITMMU yueOHBIMU 3aBeIeHUsIMU U IPYTUMH HayUHBIMU OpPraHU3arusiMy

4.www.edu.ru - degepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuraiyoHHasi cucteMa IO 3/7eKTPOHHBIM pecypcaMm oOpa3oBaHus,
HayKy M uHHoBaluk B Poccun: @enepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekuuys
1UdpoBBIX 00pa3oBaTe/bHBIX pecypcoB, EfnHoe OKHO 0CTyma K 0Opa3oBaTebHBIM pecypcam,
denepanbHbI UHTEepHET-TIOpTan «HaHOTeXHO/IOrMA U HaHOMaTepuanbl», defepanbHbI LIEHTP
MH(POPMaLIMOHHBIX 00pa30oBaTe/TbHBIX PeCypCOB.
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MUWHUCTEPCTBO HAYKHU ¥ BBICIIIET'O OBPA3OBAHMUS
POCCHUINCKOM ®EJEPAITUN
depepasbHOE TOCY/JaPCTBEHHOE ABTOHOMHOE 00pa30BaTe/IbHOE YUpeKAeHne

BBICIIIEr0 00pa30BaHUA
«CEBEPO-KABKA3CKHUI @EﬂEPAﬂBHBIﬂ YHUBEPCUTET»

METO/JUYECKUE YKA3AHUA
10 OPTAHU3AIIUY CAMOCTOSITE/IbHOM PABOTHI ITO JUCIIATIIVHE
«TEXHOJIOT'YIM ITPO/IBVDKEHUS BPEH/IA B ITM®POBOM CPE/IE,),

HaripaBieHue noAroToBku 54.03.01 [usaiin
HarnpassieHHOCTS (Tipodhub) ['padryeckuii 1 KOMMYHUKAI[MOHHBIN
JA3aliH

Craspormnosib, 2026
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1. Beefpenue

MeTtoauueckue yKa3aHHsI K CaMOCTOSITE/TbHOM paboTe CTYZeHTOB 10 AucuuIuiiHe «TexHomornu
TIpO/IBYKeHUst OpeH/ja B IU(POBOI cpesie» pa3paboTaHbI B COOTBETCTBUU C paboue IporpaMMoi
JOUCLIUIIMHEI « TeXHOIO0rKu Mpo/iBryKeHus OpeH/ia B LIU(POBOIL cpefiex.

Llesib METOAMYECKUX YKa3aHWH — OCBOEHHME OCHOB (P YHKIIMOHUPOBAHHSI COBPEMEHHBIX IIM(PPOBBIX
TeXHOJIOTHI B MocTpoeHru OpeHzia. OCHOBHas 3a/jaua — ZiaTh TOJIKOBAHUSI OCHOBHBIX TOHSTHNA
yueOHOW JUCIMTUTMHBI U CPOPMHUPOBATH HAaBBIKUA PabOTHI C MH(OpMaLMeH.

Ilns oBnajeHWsi 3HaHWUSMH TIpeJyCMOTPeHbl Takve BHZBI pabOThl, KaK: UTeHHe TeKCTa,
COCTaBJIeHMe IIaHa TeKCTa, KOHCIIeKTUPOBaHME TeKCTa, yuyeOHO-McciefoBaTesbckasi pabora,
WCII0/Tb30BaHUe PeCyPCOB ceTh IHTepHeT.

Jlnst 3aKperyieHus1 ¥ CUCTeMaTU3aluy 3HaHWK peKoMeHyeTcss paboTa C KOHCIIEKTOM JIeKILIWH,
NOBTOpHasi paboTra Haj y4yeOHbIM MaTephajJoM OCHOBHOW W JOTIOJHUTEbHOW JIMTePaTyphbl,
COCTaBJIeHHe I7IaHa M Te3WCOB OTBETA, OTBEThI Ha KOHTPOJbHbIE BOIMPOCHI M aHA/JIWTUYecKast
obpaboTka TekcTa, COCTaB/IeHHe ITpe3eHTaLi.

Jlnist bopMUpPOBaHMsT yMEHHI BBITIOIHEHNE PAa3/TMUHOTO BU/la paboThI, TIpelyCMOTPeHHOH paboueit
TIPOrPaMMOM JVCLIUT/THBL.
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2. O01as XapaKTePUCTHKA CAaMOCTOSITe/IbHON PadoThI

CamocrosTenbHast paboTa CTyleHTa B PaMKax JUCLIATIIMHBI « TeXHOIO0rny npoiBrKeHus: OpeH ja
B IMQpOBON cpeie» TIOHUMAaeTCs Kak IlaHUpyeMasi ydyeOHasi paboTta, BBbIMOJIHSIEMass BO
BHeay/IUTOpPHOe (ayJUTOpPHOE) BpeMsl M0 33JaHUI0 U TpPU METOJUYECKOM PYKOBO/CTBE
TniperiofiaBaTe’isi, HO 6e3 ero HermocpeCTBEHHOTO yUacTHsl.

TpeboBaHus K pe3y/ibTaTaM OCBOEHUST AUCI[UTUTHHBI.

[Mpoujecc u3yueHUs] OUCLMIUIMHBI HarpaBlieH Ha (OpPMHUpPOBaHUE Y CTYZEHTOB C/IeJYHOIIUX
KOMIIeTeHIUH:

CriocobeH orpefieniaTh KpYyT 3ajau B paMKaxX TOCTaBJIEHHOUW LieJId U BBIOMPATh ONTHUMAJIbHbIE
CrocoObl MX pellleHusl, UCXOAs W3 JeWCTBYIOIIMX TPABOBBIX HOPM, UMEIOIIUXCS PeCcypcoB U
orpaHnueHuy — YK-2.

N-1 YK-2 dopmynupyeT 1ie/ib NIPOEKTa, OrpeesisieT COBOKYIMHOCTb B3aMMOCBSI3aHHBIX 3a/jay,
obecrieunBaroIUX ee JOCTKEeHHe U OTIpe/ieNisieT OXKU/laeMble pe3y/ibTaThl pellieHus 3a/1au;

W/-2 YK-2 pa3pabarbiBaeT I/1aH [|eHCTBUM Jjis pellieHus 3a/jau MpoeKTa, BbIOMpasi ONTHMabHbINA
Criocob WX peleHus], UCXOAS W3 [IeMCTBYIOUIUX TPABOBBIX HOPM U HMEIOLIMXCS PeCypcoB U
OrpaHUYeHUH.

NU-3 YK-2 obecrieurBaeT BBIMOJIHEHHE TPOEKTa B COOTBETCTBUU C YCTAaHOBJIEHHBIMU 1[eJISIMHU,
CpOKaMH W 3aTpaTaMH, UCXO[s U3 [EeUCTBYIOLMX MPaBOBbIX HOPM, MMEIOLLMXCS PeCypCcoB U
OrpaHUuYeHHi, B TOM UKCJIe C UCI0/Ib30BaHKeM Lu(POBLIX MHCTPYMEHTOB.

Crioco6eH OCyIIeCTB/IATH COLMANbHOE B3aMMO/IeHCTBHE 1 PeaiM30BLIBATh CBOIO POJIb B KOMAaH/Ie
- YK -3.

NO-1 YK-3 — yuyacTByeT B MEXJIWYHOCTHOM M TPYIINIOBOM B3aWMOJEeNHCTBUM, HCIOJIb3YS
VHK/TIO3UBHBIN TIOAX0[, 3(QQeKTUBHYI0 KOMMYHMKALUIO, MeTO/bl KOMaHJ000pa3oBaHUsI U
KOMaH/IHOTO B3aIMO/I€HCTBUSI TIPU COBMECTHOM paboTe B paMKax MOCTaB/IeHHOM 3a/1auy;

NUO-2 YK-3 — obecrieurBaeT paboTy KOMaH[bl /S TOAYYEeHHS] ONTHUMA/bHBIX pe3ybTaTOB
COBMECTHOUM pabOoThI, C yUeTOM HWHUBHUAYa/JbHBIX BO3MOXKHOCTeH e€ ujieHOB, WCITO/Ib30BaHUs
METO/I0JIOTUH [IOCTHD)KEHHUsI ycCIiexa, MeTO/0B, UH(OPMALMOHHBIX TEXHOJIOTUH U TeXHOJIOTMH
dopcaiita;

NM-3 YK-3 — obecrneuriBaeT BBIMOTHEHWE TIOCTAB/IEHHBIX 3a/lad Ha OCHOBE MOHUTOPWHIA
KOMaH/JHO!M pab0Thl 1 CBOEBPEMEHHOT'0 pearpoBaHUs Ha CYIIIeCTBEHHbIE OTK/IOHEHUSI.

Llens camocTosiTeibHOM pabOTBI  CTy/IEHTOB B TIPOLiecCe HW3yUeHWs JIUTepaTypbl TIO
Tpe/lJIOKeHHBIM TeMaM: HayuuTb paboraTh € y4yeOHBIM MarepydasioM T0 JAUCLIMIUIAHE
«TexHonoruu NpoABXKeHUs: OpeHjla B LIU(PPOBOM cpefie». 3aflaud CAMOCTOSITe/TLHOW PabOTHI:
CUCTeMaTH3allisd U COIOCTaB/eHWe TIOyYeHHbIX 3HaHWM; pa3BUTHE T03HaBaTe/bHOU
J1esiTeIbHOCTU.

Llens camocTosiTeNIbHOM pPabOTBI CTYAEHTOB B TIPOL[ECCe COCTaB/IeHWS TIpe3eHTaluid K
TIpe/lJIO’KeHHBIM TeMaM - ChOPMHUPOBATh YMeHHsI BLITIOHAThL Pa3/iiyHble BU/a paboThl. 3ajaua -
copMHUpOBaTE M Pa3BUTh HABLIKM Be/leHUsI CAaMOCTOSITe/TbHOM pabOThI U OB/IaZIEHUS] METOJUKOMN
COCTaB/IeHUs Mpe3eHTaL|k MPY MOJIyYeHUH TeOpeTUYeCKUX 3HaHUU.

Takum o6pa3oM, camocTosiTeqlbHasi paboTa TpUOOIaeT K HAyYHOMY M HCC/Ie[0BaTe/bCKOMY
TBOPYECTBY, TIOUCKY U aHa/Iu3y TpebyeMoro MaTepuaria.

3. Ilnan-rpa¢uK BHINO/THEHUsI CAMOCTOATE/THHOM PadoThI

O6BemM yacoB
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VK-2
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WJ1-3 YK-3
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Koncriekt

CobecenoBaH
ve

10

VK-2
WJI-1 YK-2
WJ1-2 YK-2
WJ-3 YK-2

VK-3
WJ-1 YK-3
WJ1-2 YK-3
WJ-3 YK-3

IToaroroBka K
MPaKTUYECKOM
Y 3aHATUIO

Otuet

CobecenoBaH
ve

10

VK-2
WJ-1 YK-2
WJ-2 YK-2
WJ-3 YK-2

VK-3
WJI-1 YK-3
WJ-2 YK-3
WJ-3 YK-3

CamocTodaTesnn
HOE U3y4eHue
NUTepaTypbl

KonHcriekt

CobecenoBaH
ve

36

40

Hroro 3a 2 cemecTp

54

60

Utoro

54

60

J171s1 BBITTOJTHEHHST CaMOCTOSITe/TbHOM PaboThl HE0OXOJUMO T0J/Tb30BAThCS JTUTEPATyPOi, KOTOpast
TpeJ/Io)keHa B CITMCKe peKOMeH/lyeMOU UuTepaTypsl, IHTepHeT-pecypcaMu Wiv ApyruMy
VCTOYHUKAMH 110 YCMOTPEHUIO CTyZeHTa.

[Tpu M3yyeHUU JUCLIUIIMHEI TIpelyCMaTpUBalOTCA Cae/lytoie (JOpMbl CAMOCTOSITE/IbHOU
paboThI CTy/ZleHTa: KOHCIIeKTUPOBaHKe TeKCTa C Moc/ieIyIoIM cobece/loBaHHEM 1 BBITIOJHEHHE
MUCbMEHHOT'0 3a/|aHusl.

4. Kputepuu oLjeHKH CaMOCTOAITe/IbHOM PadoThl 00yyaromerocs

KoHTposib  camocTosiTesibHOW — paboThl  TIPOBOAWTCS — TIperiofiaBaTesieM B ayJUTOPUM.
[TpepycMOTpeHBl criefiylole BHIbl KOHTpO/s: cobecejoBaHMe, OLleHKa IIpe3eHTalllu.
[MToapobHbIe KpUTEpUH OLIEHVBAHUS KOMITeTEHLMI TipuBe/ieHbl B DOH/ie OIIeHOYHBIX CPeJICTB /IS
IIPOBeJieHUs TeKyler U MPOMeKYTOYHOM aTTeCTaliy.

5. MeToguyecKre peKOMeH/jal{iy 110 M3y4YeHHI0 Te0peTHYeCKoro Marepmuasia
Llesiblo TeopeTUYeCKOW YacTU SIB/sSieTCsl 3aKperuvieHWe W yriyOsieHue TeopeTHueCcKWX 3HaHUM,
TOJIyUYeHHBIX C/yllaTesleM B IpoLiecce NMPOCIYLIMBAHUS JIeKL[1M, CaMOCTOSITE/IbHOTO U3YyYeHHUs
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MaTepHajia COrjlacHO paboueli mporpamme Kypca «TexXHONOTMU TPOJBIKEHUs OpeHja B
udpoBoii cpefe». UTeHWe OCHOBHOW U [IOTOJIHUTE/NbHOW JIUTEpPaTypbl IO KYypCy C
KOHCITEKTHPOBaHHUEM TI0 pPa3/iesiaM.

CamocrosiTenbHast paboTa Mpu uTeHUH yueOHOM UTepaTypbl HAUMHAETCs C U3yUYeHHsl KOHCIIeKTa
MaTepHaJia, MoJlyueHHOTO MpH CIYIIaHWW JIeKUWi npernofaBarens. [TonyueHHy0 UH(OpMarLyio
HE0OX0IUMO OCMBIC/IUTE. IIpy HEOOXOIUMOCTH, B KOHCITEKT JIEKIIHI MOTYT ObITh BHECEHBI CXEMBI,
Jpyrasi IoToTHUTe/IbHas uHbopMarys. [Ipy u3yueHHH HOBOTO MaTepHasia TakKe COCTaB/ISIeTCs
KOHCIeKT. C)KaTo M3/araeTcst caMmoe CyIleCTBeHHOe B JaHHOM MaTepuarie.

Pabora ¢ 3/1eKTPOHHBIMU pecypcamu B cety IHTepHeT.

151 rioBbILLIeHUS 3G (HEKTUBHOCTH CAMOCTOSITe/TbHOU PaboThl CTYI€HT AO/DKeH yMeTb paboTaTh B
TIOMCKOBOM CUCTeMe CceTH VIHTepHeT U MCI0/Ib30BaTh HakiIeHHY10 UH(pOpMaI[|io TIPU TI0/ITOTOBKE
K 3aHATUSAM. [loMcK WH(pOPMAalMU MOXKHO BECTH TI0 aBTOPY, 3arjlaBUi0, BHAY H3/IaHUS, TOLY
W3[laHUsl WIM U3farenbCTBY. Takke B cerd VHTepHeT [AOCTYyMHA ycCayra IO CKauMBaHUIO
MeTOANYEeCKUX YKa3aHUM U yueOHbIX TT0cobOui, 1o60py He0OX0JUMOM HayuHOU JTUTepaTyphl.
KoHcriektupoBaHve u  pedepupoBaHMe T[€PBOMCTOUYHMKA W HAy4YHO-MCC/e/[0BaTelbCKON
JIUTEpaTypBhl.

KoHcriekT mipezicTaBisier Co00M [IOCTIOBHBIE BBIMMCKA W3 TeKCTa HWCTOYHMKA. [Ipu 3TOM
HeoOX0/IUMO TOHWMAaTh, YTO KOHCIIEKT — 3TO He TIOJIHOe TiepernuChiBaHMe UY)KOro TeKCTa.
Heob6xo1Mo 3HaTh, YTO TIPY HAMKMCAaHUK KOHCIIEKTa CHauasia POUUTHIBAeTCS TeKCT — UCTOUHMUK,
B HEM BBIJIEJIAIOTCS OCHOBHBIE TIOJIOXKEHUs, TI0/[0MpaloTCs TIPUMephl, UAET TepeKOMITIOHOBKa
Marepuaa, a y>ke 3aTeM 0()OpM/IsIeTCsl TEKCT KOHCIIeKTa. KOHCTIeKT MOXKeT OBbITh MOJTHBIM, KOT/ia
paboTa UAET Co BCeM TeKCTOM MCTOUHHWKA WM HETIO/THBIM, KOT/la MHTepeC TIpeZCTaB/sieT KaKon-
b0 O/IH WK HeCKOJIBKO BOTIPOCOB, 3aTPOHYTHIX B UCTOUYHHKE.

PedepripoBaHrie — 3TO C/0KHBI TBOPYECKUW TIPOLIECC, B OCHOBE KOTOPOTO JIEXKUT yMeHHe
BbIJIe/IUTh TJIaBHYIO MH(OpMAlMI0 M3 TeKCTa TepBOUCTOYHMKA. PedepupoBaHue — mpotiecc
aHAJTITUYEeCKU-CUHTETUUECKOTO 00paboTKM WHGOpMalMy, KOTopas 3aK/IFouaeTCss B aHajm3e
TIePBUYHOTO IOKYMEeHTa, HaX0XKJeHUH 3HaUMMBbIX B CMBICJIOBOM OTHOIIIEHWU JAHHBIX (OCHOBHBIX
rosioykeHuH, (akToB, AOBeAUTe JeHb, pe3y/JbTaTOB, BbIBOZIOB) PedeprpoBaHue HMeeT lie/bio
COKpaTuTh (U3nUeckuii 00BHeM TePBUYHOTO [JOKyMeHTa TIPU COXPaHEeHWH €ero OCHOBHOTO
CMBICJIOBOTO COJ/Iep’KaHMsi, MCII0/Ib3yeTCss B HAy4yHOM, W3/aTenbCKoW, WH(POPMALMOHHOM U
Oubmorpadryeckoii AesTebHOCTH.

6. MeToauueckre yka3zaHus (1o BHjaM paboT, mpejyCMOTPeHHbIX padoueil MporpaMMon
JUCIUIL/IMHBI)

Buzbl camocTosiTe/bHOM PabOThI: TOATOTOBKA K J1abOpPAaTOPHBIM 3aHSATHSIM, TIOJITOTOBKA K
cobecenoBaHuio, paboTa C JUTEpPAaTypHBIMH WCTOYHMKAMH M BOTPOCAMH [Ijisi CAMOTIPOBEPKH,
MO/ITOTOBKA K 9K3aMeHY.

®opMBI CAMOCTOSATETHLHOW paboThI: - THMChbMeHHasl (KOHCIIEKTUPOBaHME), TMHCbMEHHO-YCTHas
(HarMcaHWe KOHCIIEKTOB C TIOC/Ie/IYIOIIMM BBICTYIIJIEHHEM Ha CceMuHape); ycTHasi (paborta c
JIUTepaTypoM, TIOATOTOBKA K c/laue 3K3aMeHa); - UHAWBU/ya/ibHasl (BBICTYIIEHHE), TPYIIOBast
(muckyccust). MeTozibl KOHTPOJII CAMOCTOSITeJTbHOM pabOThl TIperojiaBaTesieM: - OIleHKa
BBICTYIIJIEHMs], TPAMOTHOE U 110C/1e[j0BaTe/IbHOe PaCKPhITHE OCHOBHBIX BOITPOCOB 33/JaHHOW TEMBI;
- OLleHKa TMpe3eHTal|uM, YUMuThbIBalolljasi yMeHHe BbIpa3uTh JIMUHYH TIO3WLMI0 aBTOpa II0
TOCTaB/IeHHOW TIpobOjieMe, W3/laraTh ee TIOC/e0BaTe€lbHO U JIOTUYHO, (OpPMYJHUpOBaTh U
000CHOBBIBaTh COOCTBEHHBIE CyxAeHUs. Hajexaiijee BLITIOJTHEHUE CTYZEHTaMH 3aJjaHUuil [iIst
CaMOCTOSITe/IbHOM paboThl CHOCOOCTBYeT (OPMUPOBAHUIO M Pa3BUTHUIO TMPO(eCcCHOHATBHO
3HAUMMBbIX 3HAHUM, HAaBLIKOB U KOMIIeTeHI1i

Bormpockl k cobeceoBaHuio TipuBefieHbl B DOHZE OL[eHOUHBIX CPeJCTB paboueli TpoOrpaMMbI
JTUCIUTIAHEI.
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7. CIIMCOK /1MTepaTyphl, HCN0/Ib30BAHHOU NPHU COCTaB/IEHUH MeTOMYECKHX PeKOMeHAaui
OcHogHas numepamypa:

1. Anamkuy, I1. A. Bcé o pekname u npojswkenud B VHteprete / I1. A. AnalikuH ; mof,
penakuueii I1. CyBopoBoii. — Mocksa : AnbrniuHa [Tabmurmep, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-
9614-1055-6. — Tekcr : snekTpoHHbIM // Lludposoii obpa3oBarenbHbii pecypc IPR SMART :
[caitT]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html

AnrtonoBa, H. B. Bocnpusitue O6peHZOB U cTparernu moTtpebutensckoro moBefeHus / H. B.

AnTonoBa, O. WM. Ilaroma. — 2-e u3g. — MockBa : M3gaTenbckuii oM BhICIeN IHIKOJIbI
3KoHOMUKH, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — TekcT : 3nekTpoHHbiH // LudpoBoit
obpa3oBaTe/ibHbIN pecypc IPR SMART : [caiit]. — URL:

https://www.iprbookshop.ru/89566.html

JonoaHumeabHas Aumepamypa:

1.Maxk/[IoHansa, M. Bpenaunr. Kak co3gate MoliHbii 6peH : yue6HMK / M. Mak/Jonanbn, JI.
YepHaToHu. — Mockga : FOauTH, 2015. — 559 c. — (3apyOekHbIi yueOHUK). — PeXXuM JocTyma: 1o
noanucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 — ISBN 5-238-00894-
5. — TeKCT : 3/1IeKTPOHHBIN.

2.®opmupoBaHue OpeHzia mipeanpusaTus : yuebHoe mocobue / O. B. Bonpapckas, T. A.
bonpapckas, P. T'. T'yuetsn, JI. T'. TlormoBa ; TamMOOBCKHI TOCYZAapCTBEHHBIM TeXHUUECKWN
yHUBepcuTeT. — TamboB : TamboBCKUii rocyapcTBeHHbIA TexHuueckKuii yHuBepcuteT (TI'TY),
2017. — 214 c. : un. — Pexxum poctyna: no nognucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?
page=book&id=499002 — bubmumorp. B KH. — ISBN 978-5-8265-1704-8. — TeKCT : 3/1eKTPOHHBIH.
3. IIBetkoRa, I'. C. PeknaMHbIli MeHePKMEHT : yueOHoe mocobwue : [16+] / T'. C. IIBeTkoBa ;
MUHHUCTEPCTBO HAyKH U BbICIIEro obOpa3oBaHus Poccuiickoit Pepeparyu, IT0BO/DKCKHIA
rOCy/JapCTBeHHbIl  TeXHOJIOTMUecKuii  yHuBepcuteT. — Momkap-Onma :  IToBo/mKcKuii
roCy/lapCTBeHHbIN TexHosornueckruy yHusepcuteT, 2018. — 108 c. : wi. — Pexxum poctymna: no
nogmucke. — URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 — Bbubawmorp.: c. 99-
101. — ISBN 978-5-8158-1998-6. — TekcCT : 3/1eKTpOHHBIN.

4. IllapkoB, ®. M. KoHCTaHTHI TyABWIIA: CTWIb, MAOIMCUTH, PeIyTalys, UMUK U OpeH[
¢upmel : yuebHoe mocobue / ®. W. IllapkoB. — 5-e u3f., crep. — MockBa : [HdamkoB u K° :
AnbrexcodpT «M3aarensctBo lapkoBa», 2020. — 272 c. : un. — Pexxum fjoctymna: 1o nojmnucke. —
URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 — bubmmorp. B kH. — ISBN 978-5-
394-03640-8. — TeKCT : 2/IeKTPOHHBIM.

Memooduueckas 1umepamypa

1. Meroguueckue yKa3aHUsl TI0 BBIMOJHEHUIO CAMOCTOSITEIbHOM paboThl MO JUCLIMTUIMHE
«TexHoOTMM TIPO/IBWKEHUsT OpeH/ia B 1idpoBoii cpesier». CtaBporosb, 2023.

2. MeTorueckuie YKa3aHus 110 BBITTOJTHEHUIO TIPAKTHUECKUX paboT 1o JuciuriiviHe « TexHomoruu
npo/iBvKeHUst OpeH/ia B riudpoBoii cpeser». CtaBponob, 2023.

HumepHnem-pecypcbi

1.www.poiskknig.ru - Tlouck 3/1eKTPOHHbIX KHHUT. [ToMCKOBasi MalllMHa 3/1eKTPOHHBIX KHHU,
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BBICIITMMU yueOHBIMU 3aBe/IeHUsIMU U IPYTUMH HayUHBIMU OpraHU3alusiMu

4.www.edu.ru - degepanbHbIN TTopTan «Poccuiickoe o6pa3oBaHue»

5.www.informika.ru - HaBuranuoHHas cucTeMa IO 3/IEKTPOHHBIM pecypcaM 00Opa3oBaHMs,
HayKy M uHHOBaLuk B Poccun: @epepanbHas komnbioTepHasi ceTb RUNNET, EnvHas Kosnekuuys
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	Введение
	Цель освоения дисциплины – изучение технологий продвижения бренда в цифровой среде для обеспечения систематической и планомерной работы менеджмента компании с такими компонентами системы СМИ как новые медиа.
	Основными задачами изучения дисциплины являются:
	- изучение истории использования бренда, основных тенденций и типов брендинга;
	- особенностей процесса создания бренда;
	- формирование навыков проектирования брендов;
	- формирование умений управления методиками построения бренда;
	- обладание навыками продвижения бренда в цифровой среде;
	- обладание навыками использования некоторого минимума практических приемов работы с группой (командой, подразделением).
	Дисциплина «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» относится к части, формируемой участниками образовательных отношений и является дисциплиной по выбору. Отчетность: зачет.
	Требования к результатам освоения дисциплины. Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций: 
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3
	ИД-1 УК-3. Участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3. Обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3. обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ
	Тема 1. Понятие бренда и сущность брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Основные подходы к определению бренда.
	2. Понятие «марки товара».
	3. Бренд – брендинг – товарный знак – торговая марка.
	4. История брендинга.
	5. Основные этапы эволюции брендинга
	6. Классификация типов брендов.
	7. Преимущества брендов.
	Теоретическая часть
	Брендинг помогает создать портрет бренда (торговой марки), отличный от портретов брендов конкурентов. В современной экономике брендинг получает все большее распространение как новая отрасль знаний и практической деятельности.
	Брендинг – это весь маркетинговый процесс создания (разработки) бренда, его регистрация, управление, продвижение и развитие.
	Брендинг - деятельность по созданию долгосрочного предпочтения к товару, основанная на совместном воздействии на потребителя товарного знака, упаковки, рекламных обращений, материалов стимулирования сбыта и других элементов маркетинга, объединенных определенной идеей и фирменным стилем, выделяющих товар среди конкурентов и создающих его образ (бренд-имидж).
	С помощью брендинга можно поддерживать запланированный объем продаж на конкретном рынке и обеспечить увеличение прибыльности в результате расширения ассортимента товаров. Процесс брендинга должен носить стратегический и целостный характер; должен сосредотачиваться на создании образа бренда, для чего все маркетинговые усилия должны быть объединены.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 2. Теоретические основы бренд-менеджмента
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Формирование культуры торговой марки
	2. Зонтичные бренды.
	3. Экономическая среда бренда. Этапы создания стоимости бренда.
	4. Айдентика бренда.
	5. Стоимость бренда, компоненты оценки бренда.
	6. Основные методы определения стоимости бренда.
	Теоретическая часть
	Марка товара — имя, термин, знак, символ, рисунок или их сочетание, предназначенные для идентификации товаров или услуг продавца или группы продавцов и дифференциации их от товаров и услуг конкурентов. Марка товара состоит из марочного названия и марочного знака.
	Торговая марка (товарный знак) - зарегистрированное в установленном порядке обозначение, присвоенное товару для его отличия от других и указания производителя. Товарный знак защищает исключительные права продавца на пользование марочным названием и/или марочным знаком (эмблемой). То есть торговые марки — это названия, под которыми фирма рекламирует и продает свою продукцию, например, Corvette, Chevrolet, Pontiac.
	Вопросы брендинга давно занимают одно из лидирующих положений среди других тем маркетинговых дискуссий, однако маркетологи до сих пор не пришли к единому мнению по поводу того, что же такое бренд.
	Существуют два основных подхода к определению бренда, которые отражают два крайних полюса взглядов на этот термин:
	Подход 1. Определение американской ассоциации маркетинга, ориентированное на компанию: Бренд понимается как название, подпись, символ, проект или их комбинация, предназначенная для идентификации товара или услуги и дифференцирования от конкурентов. В этом определении в качестве основных инструментов дифференциации выступают визуальные и другие «внешние» образы. В связи с этим такой подход к определению бренда критиковался за неполное представление о механизме дифференциации, но, тем не менее, это определение очень часто используется.
	Подход 2. Определение бренда «через потребителей». В данном подходе во главу угла ставятся потребительские качества, свойства товара, т.к. эти потребительские свойства товара являются базой для дифференцирования товара и позиционирования его на рынке. Дэвид М. Огилви (David Ogilvy) определяет бренд как образ в потребительском сознании: «Бренд - это неосязаемая сумма свойств продукта: его имени, упаковки и цены, истории, репутации и способа рекламирования. Бренд также является сочетанием впечатления, который он производит на потребителей и результатом их опыта в использовании бренда».
	Основная литература:
	1 Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 3. Разработка бренда. Атрибуты бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Понятие «бренд-билдинг». Модель «колесо бренда».
	2. Структура марочной идентичности.
	3. Атрибуты бренда.
	4. Подлинные и мнимые бренды.
	5. Упаковка как часть маркетинг-микса.
	6. Слоган как эмоциональный элемент бренда.
	Теоретическая часть
	Модель «колесо бренда».
	В настоящее время ведущие специалисты и эксперты в области бренд-менеджмента интенсивно работают над проблемой формулирования сущности и содержания брендов. Весомый вклад в решение этой задачи сделала британская консалтинговая компания Bates Worldwide, предложив универсальную модель построения брендов — «Колесо бренда» (Brand Wheel). Графически модель Brand Wheel представлена в виде набора окружностей, каждая из которых на своем уровне представляет отдельную составляющую бренда.
	Атрибуты бренда. С брендом связано несколько понятий, которыми оперируют специалисты. Каждый бренд обладает определенными атрибутами (brand attributes) — функциональными или эмоциональными ассоциациями, присвоенными бренду покупателями и потенциальными клиентами. Атрибуты бренда могут быть позитивными и негативными, иметь различную силу и важность для разных сегментов рынка. Суть любого бренда определяет главная, основная характеристика (brand essence). Все атрибуты бренда в совокупности составляют индивидуальность бренда (brand identity), которую создает и поддерживает специалист по бренду. Индивидуальность бренда выражает то, что должен обозначать бренд, и является неким долгосрочным обещанием потребителям от авторов бренда.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
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	Методическая литература
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	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 4. Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Роль маркетинговых коммуникаций в создании сильных брендов: краткосрочное и долгосрочное воздействие.
	2. Интеграция маркетинговых коммуникаций.
	3. Бренд-ориентированный маркетинг
	Теоретическая часть
	В современных условиях обострения конкуренции на потребительском рынке использование коммуникационных бренд-стратегий позволяет управлять уникальным набором атрибутов и составляющих бренда с целью формирования воспринимаемого потребителем качества, которое способствует выделению бренда среди конкурирующих на рынке аналогов.
	Бренд-коммуникации представляют собой комплекс коммуникаций с использованием инструментов маркетинга, рекламы, PR и Интернета одновременно, направленный на создание фирменного стиля, популярного торгового знака, его идентификации; выделение фирменного продукта из ряда аналогичных конкурирующих продуктов; создание долгосрочного предпочтения потребителей бренда; успешное позиционирование в глазах общества.
	Процесс формирования бренд-коммуникаций включает следующие стадии: цель, задачи, факторы, влияющие на этот процесс, принципы организации, составляющие элементы, методы оценки бренд-коммуникаций.
	Главной целью бренд-коммуникаций является комплекс последовательных мероприятий, направленных на формирование единого образа торговой марки в сознании потребителей, формирование их преданности и лояльности.
	Основными задачами бренд-коммуникаций являются: ориентация на клиента; разработка и совершенствование бренда; лояльность клиентов; простота в общении с целевыми аудиториями; позиционирование – убедить потребителя в том, что перед ним уникальный товар, что для данной марки не существует равноценной замены, и добиться, чтобы в сознании покупателя сформировалось устойчивое представление о бренде как о лучшем товаре в конкурирующих условиях; повышение рыночной устойчивости компании в результате успешного продвижения торговой марки. Результатом достижения цели бренд-коммуникаций является создание институтов лояльных клиентов, рост доходов, проникновение в выгодные сегменты сбыта, рост популярности корпоративного бренда, выход на мировой рынок.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
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	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 5. Правовая среда бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Понятие и содержание подлинности товара.
	2. Правоохранность и правоспособность брендов.
	3. Регистрация товарных знаков в РФ.
	4. Защита бренда.
	5. Виды фальсификации товары (по М.А. Николаевой).
	6. Подделка текстовых элементов бренда (по В. Ускову).
	7. Правовая охрана бренда в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Правовая среда бренда. Правовая среда бренда включает нормативно-правовую базу и правовую охрану товарных знаков. В России правовая среда определяется Федеральным законом РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров».
	Существование уникального названия не является гарантией юридической безопасности бренда. Недооценка значимости правовой защиты бренда в большинстве случаев в итоге оборачивается значительными финансовыми инвестициями, направленными на усиление идентификации бренда среди конкурентов, по названию схожих с ним до степени смешения. Только регистрация разработанного названия в качестве Товарного Знака обеспечивает правовую защиту бренда, предотвращая появление одноименных фирм и товаров, являясь действенным аргументом в борьбе с недобросовестной конкуренцией.
	Регистрация изобразительного товарного знака предполагает юридическое закрепление за брендом изобразительных элементов логотипа, регистрация объемного товарного знака – закрепление оригинальной формы объемных рекламных конструкций, носителей, упаковки или этикетки. Регистрация комбинированного товарного знака — это правовая защита совокупности элементов, представленной, как правило, названием бренда и графическим начертанием логотипа.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 6. Цифровая среда: понятия, содержание
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Введение в Digital-маркетинг.
	2. Сущность и основные определения цифрового маркетинга.
	3. Характеристика сети Интернет как сферы рыночных отношений.
	4. Основные категории электронного рынка по взаимодействию субъектов рыночных отношений в Интернет.
	Теоретическая часть
	Цифровой маркетинг (англ. digital marketing, диджитал-маркетинг) – общий термин, используемый для обозначения таргетивного и интерактивного маркетинга товаров и услуг, использующего цифровые технологии для привлечения потенциальных клиентов и удержания их в качестве потребителей. Главными задачами цифрового маркетинга являются продвижение бренда и увеличение сбыта с помощью различных методик. Цифровой маркетинг включает в себя большой выбор маркетинговых тактик по продвижению товаров, услуг и брендов. Помимо мобильных технологий, традиционных ТВ и радио методы цифрового маркетинга используют интернет в качестве основного коммуникационного посредника.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
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	Дополнительная литература:
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	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 7. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Классификация технологий цифрового маркетинга.
	2. Поисковой маркетинг: понятие, преимущества, недостатки, цели применения.
	3. Таргетированная реклама: понятие, преимущества, недостатки и цели применения в маркетинговой деятельности.
	Теоретическая часть
	Сфера digital – это один из ключевых факторов успеха продвижения. Такая реклама используется буквально в любой сфере современного бизнеса. Более всего она распространена в интернет-магазинах, в сфере оказании услуг, в виртуальном обучении. Используют такой рекламный подход и для раскрутки стартапов и продвижения брендов.
	В идеале каждая компания должна поработать со всеми каналами диджитал маркетинга и выбрать наиболее эффективный набор основных и продвинутых инструментов.
	Основные инструменты
	Диджитал реклама имеет разные виды. От них зависит выбор инструмента продвижения товара, услуги или бренда. Основные инструменты диджитал маркетинга:
	Контент-маркетинг (публикации на тематических сайтах, в блоге и др.);
	Email-маркетинг (почтовые рассылки, которые также могут являться частью контент-маркетинга);
	SMM (продвижение групп в социальных сетях);
	Таргетированная реклама в социальных сетях;
	Контекстная реклама;
	Медийная реклама;
	SEO (продвижение сайта в поисковых системах);
	Партнерские программы;
	Сайт компании;
	Аудио и видео-реклама (реклама в подкастах, онлайн-радио и др.)
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
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	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 8. Современные технологии цифрового маркетинга: классификация, виды и условия применения
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Контекстная реклама: понятия, преимущества.
	2. Мобильный маркетинг: определение, цели.
	3. Геймификация как перспективное направление цифрового маркетинга.
	Теоретическая часть
	Создание контента – это процесс наполнения медийного пространства информацией (статьи, видео, инфографика, блоги, изображения и т.д.) для привлечения внимания аудитории к продукту или услуге. Оно является основой «входящего маркетинга» (inbound marketing) -доступной замены навязчивой и дорогой рекламе. Создавая интересный и полезный контент, компании завоевывают место на рынке.
	SMM или социальный маркетинг – привлечение трафика/внимания аудитории через социальные сети. Благодаря огромной активной аудитории соцсети используют как для продвижения бренда, так и для расширения аудитории и даже для активных продаж. Он также помогает находить лояльную аудиторию, получать обратную связь и увеличивать активность пользователей.
	Landing-страница (или целый веб-сайт), которая описывает продукт и его преимущества, - это лицо компании и часто не просто визитная карточка, а инструмент привлечения пользователей (лидов). Конверсия – основной показатель эффективности сайта.
	Магазин приложений имеет свои механизмы продвижения: рейтинги, отзывы, популярность, фичеринг. В первую очередь, нужно качественно оформить страницу продукта. Рекламирующий текст, скриншоты, видео, работа с рейтингом и отзывами – это все влияет на успех.
	SEO - получение трафика с поисковой выдачи в поисковых системах, является долгосрочным инструментом, требует работы как с технической частью (оптимизация архитектуры сайта, работа с HTML и ссылками), так и с контентом, который не только повышает рейтинг в поисковой выдаче, но и формирует доверие к продукту и компании.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 9. Позиционирование бренда в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Виды позиционирования.
	2. Сегментация целевых аудиторий. Описание потребителей (профиль, инсайты, customer journey map).
	3. Стратегии позиционирования.
	Теоретическая часть
	Сегментация целевой аудитории — это разделение ЦА на более мелкие группы. Людей определяют в эти группы по схожим признакам. Сегментация позволяет подбирать более точные офферы и УТП, разрабатывать рекламные креативы отдельно под каждую группу.
	Сегментация позволяет получать больше эффективности от рекламы при тех же затратах. Так как дает возможность направлять персонализированные предложения конечным потребителям.
	Говоря простым языком — вы еще до запуска рекламной кампании знаете, какой оффер или рекламное предложение может заинтересовать каждую конкретную группу, поэтому реклама доходит до «своего клиента». Конечно, если все сделано верно — правильно определена основная ЦА и ключевые признаки, по которым она разбита на группы. И самая сложность как раз в том, чтобы правильно определить эти признаки. А их намного больше, чем возраст, пол и география.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 10. Планирование эффективных бренд-коммуникаций
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Коммуникационная концепция маркетинга.
	2. Коммуникационная карта.
	3. Интегрированный брендинг.
	Теоретическая часть
	Маркетинговые коммуникации — это совокупность взаимодействий бренда и общества. В принципе все, что мы говорим от имени бренда/компании людям — это маркетинговая коммуникация: вывеска, ТВ-ролик, пресс-релиз, статья в журнале, пост в Instagram. Коммуницировать нужно уместно и эффективно, исходя из рыночных целей и задач компании.
	Понятие маркетинговых коммуникаций довольно широко: сюда включают связи с общественностью, рекламу, инструменты продаж и стимулирования сбыта, спонсорство. Одновременно с этим маркетинговые коммуникации — часть комплекса маркетинга наравне с ценой, местом продаж и самим продуктом. 
	Коммуникации в маркетинге — это и каналы доставки сообщения, и само сообщение, и реакция целевой аудитории (обратная связь). Коммуникация — это когда мы придумали слоган продукта, сняли ролик с этим слоганом, разместили ролик на подходящем канале (ТВ или в Youtube), получили контакты с аудиторией и зафиксировали обратную связь.  
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
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	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 11. Ситуационный анализ и аудит бренда
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Мониторинг положения бренда на рынке: осведомленность, знание, лояльность.
	2. Определение коммерческой и социальной проблемы.
	3. Качественные и количественные исследования.
	4. Рыночное тестирование.
	Теоретическая часть
	Задача ситуационного анализа — создать условный отчет о том, где с точки зрения маркетинга и бизнеса находится компания в общем экономическом пространстве, куда она может двигаться, как ее масштабировать. Комплекс анализов поможет разобраться, куда вкладывать ресурсы в первую очередь и чего стоит опасаться от конкурентов и окружения.
	Ситуационный анализ включает несколько подвидов маркетинговых и экономических анализов, все они в итоге помогают создать большой отчет для создания стратегии развития компании.
	Вот несколько ключевых методов:
	PEST-анализ — исследование внешней среды, влияющей на бизнес;
	SWOT-анализ — оценка сильных и слабых сторон компании;
	SPACE-анализ — анализ стратегического положения и оценка действий компании;
	анализ конкурентов — изучение конкурентов, уточнение конкурентоспособности конкретной компании, выявление опасных факторов, которые влияют на конкуренцию.
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	Тема 12. Управление брендами в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Система управления брендами: понятие и современные направления
	2. Позиционирование брендов: принципы разработки позиционирования
	3. Стратегия репозиционирования. Принципиальная схема разработки бренда.
	4. Направления развития бренда: дифференциация бренда, диверсификация бренда, лицензирование бренда.
	5. Ребрендинг. Нейминг.
	Теоретическая часть
	Позиционирование призвано стать инструментом завоевания потребительского выбора и построения основ долгосрочной потребительской лояльности в условиях динамичного рынка с высоким уровнем конкуренции.
	Основные принципы позиционирования бренда.
	1. Позиции бреда должны обновляться каждые 3-5 лет или чаще, если того требует изменение стратегии развития предприятия.
	2. Позиции должны определять все стратегии управления активами бренда, а также ее потоки доходов и прибылей.
	3. В реализации позиционирования бренда роль лидера должно играть высшее руководство предприятия.
	4. Позиции бренда создаются силами работников предприятия, а не рекламных агентств.
	5. Сильные позиции всегда ориентированы на покупателей и соответствуют их восприятию бренда.
	Основная литература:
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	Тема 13. Стратегии брендинга
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Бренд-стратегия: понятие и этапы разработки.
	2. Продвижение торговой марки за счёт спонсорства.
	3. Сенсорный брендинг.
	4. Марочные стратегии.
	5. Стратегии марки «7P».
	6. Стратегия управления активами торговой марки.
	7. Стратегия «эмпирического маркетинга».
	Теоретическая часть
	Пять типов стратегий управления брендами, успешно зарекомендовавших себя в практике маркетинга:
	1. стратегия расширения товарной линии – когда предприятие выпускает дополнительные товарные единицы в той же категории товаров, под тем же брендом, обычно с новыми характеристиками;
	2. стратегия расширения границ использования бренда – представляет собой использование успешных марочных названий для выпуска новых или модифицированных товаров в новой категории;
	3. стратегия мультимарок – подразумевает создание дополнительных брендов в одной и той же категории товаров;
	4. стратегия корпоративных брендов – продвижение всех своих товаров на рынок под единым брендом;
	5. стратегия новых брендов – используется при производстве новой категории товаров.
	Основная литература:
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	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
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	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
	Тема 14. Этапы реализации коммуникационной стратегии брендов в цифровой среде
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Анализ текущей ситуации.
	2. Постановка целей и задач рекламной кампании.
	3. Определение целевой аудитории.
	4. Определение набора инструментов и каналов коммуникации в сети Интернет
	5. Позиционирование бренда.
	6. Расчет эффективности.
	Теоретическая часть
	Направление развития бренда: Лицензирование (аренда) бренда.
	Процесс предоставления прав, на использование охраняемого законом (т.е. авторским или патентным правом) объекта интеллектуальной собственности (наименование, рисунок, логотип, графика, персонаж или комбинации из нескольких вышеназванных элементов) при производстве продукции или производственного ряда называется лицензированием бренда. Этот подход успешно применяется в современных условиях, т.к. значительно дешевле и эффективнее других средств повышения узнаваемости и продаваемости продукта.
	К преимуществам лицензирования бренда можно отнести:
	1. отсутствие нужды тратить дополнительные деньги на «раскрутку» бренда;
	2. поддерживающая реклама требует минимальных затрат, т.к. находящиеся в продаже другие категории товаров с таким же брендом создают эффект кросс-промоушн или перекрестную рекламу;
	3. образуется больше каналов сбыта, за счет того, что торговые сети предпочитают товар с хорошо раскрученной торговой маркой;
	4. другие факторы, способствующие увеличению продаж от 20 до 50% и более.
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	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
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	Тема 15. Контроль кампании по продвижению бренда и оценка ее эффективности
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Показатели эффективности цифрового маркетинга.
	2. Показатели эффективности интернет-рекламы.
	3. Виды рисков в цифровом маркетинге
	Теоретическая часть
	CPC (Cost Per Click) — Цена клика
	CPC – это один из базовых и наиболее популярных метрик в интернет рекламе. Показатель отражает стоимость клика по объявлению.
	Используя в рекламной кампании стратегию «цена за клик» у рекламодателя списываются деньги из рекламного бюджета только в том случае, когда потенциальный клиент нажимает на его объявление и попадает на посадочную страницу.
	Один из наиболее влиятельных факторов на цену клика, это CTR объявления, (его мы рассмотрим дальше в статье), также существуют множество второстепенных факторов, которые в конечном итоге влияют на стоимость клика, но о них в следующий раз.
	Рассчитать среднюю цену клика достаточно несложно.
	Необходимо сумму, потраченную на рекламную кампанию поделить на общее количество кликов по объявлениям за определенный период времени.
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	Тема 16. Международный аспект процесса глобализации брендов
	Цель: изучить технологии продвижения бренда в цифровой среде.
	Формируемые компетенции: УК-2; УК-3
	Актуальность темы: В последнее время значительно возрос интерес к брендингу в мире. В условиях усложнения рынков, усиления конкуренции покупателям становится сложно разобраться в огромном многообразии похожих товаров. Если раньше товары отличались по функциональным свойствам и технологиям производства, то теперь способом дифференцирования становится бренд. В данных условиях изучение брендинга как комплексной маркетинговой системы, способной дать предприятию дополнительное конкурентное преимущество, представляется особенно важным и актуальным не только за рубежом, но и в России.
	Вопросы и задания:
	1. Современные тенденции в маркетинговых коммуникациях: глобальный и российский охват.
	2. Потребность в глобальных марках.
	3. История использования товарных знаков в СЩА и Европе.
	4. Глобализация брендов в цифровой среде.
	Теоретическая часть
	Термин «глобализация» впервые был озвучен только в 1983 г. американцем Т. Левитт в статье "Harvard Business Review". По его словам, глобализация представляет собой процесс слияния рынков отдельных продуктов, производимых транснациональными корпорациями. Автор утверждает, что хорошо управляемые компании перестраивают свою работу, чтобы предложить глобально стандартизированные продукты, которые являются передовыми, функциональными, надежными и в тоже время продаются по низкой цене. Многонациональные компании, которые сосредоточены на потребительских предпочтениях, не способны оценить цельную картину рынка и создать продукт, который будет пользоваться популярностью у всего населения. Только глобальные компании могут добиться долгосрочного успеха, концентрируясь на том, что хотят все, не беспокоясь о том, что нужно отдельным потребителям. Однако сам процесс глобализации начался гораздо раньше. Проанализировав этапы развития процесса глобализации, можно выделить основные предпосылки возникновения той формы глобализации, которую мы можем наблюдать в наши дни
	1) Революция информационных технологий (создание глобальной сети);
	2) Интернационализация капитала и усиление конкуренции на мировых рынках;
	3) Дефицит природных ресурсов и обострение борьбы за контроль над ними;
	4) Демографический взрыв;
	5) Усиление техногенной нагрузки на природу;
	6) Распространение оружия массового уничтожения.
	Основная литература:
	1. Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин ; под редакцией П. Суворовой. — Москва : Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 978-5-9614-1055-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html
	2. Антонова, Н. В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения / Н. В. Антонова, О. И. Патоша. — 2-е изд. — Москва : Издательский дом Высшей школы экономики, 2018. — 209 c. — ISBN 978-5-7598-1676-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/89566.html
	Дополнительная литература:
	1. МакДональд, М. Брендинг. Как создать мощный бренд : учебник / М. МакДональд, Л. Чернатони. – Москва : Юнити, 2015. – 559 с. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436697 – ISBN 5-238-00894-5. – Текст : электронный.
	2. Формирование бренда предприятия : учебное пособие / О. В. Бондарская, Т. А. Бондарская, Р. Г. Гучетль, Л. Г. Попова ; Тамбовский государственный технический университет. – Тамбов : Тамбовский государственный технический университет (ТГТУ), 2017. – 214 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=499002 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-8265-1704-8. – Текст : электронный.
	3. Цветкова, Г. С. Рекламный менеджмент : учебное пособие : [16+] / Г. С. Цветкова ; Министерство науки и высшего образования Российской Федерации, Поволжский государственный технологический университет. – Йошкар-Ола : Поволжский государственный технологический университет, 2018. – 108 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494305 – Библиогр.: с. 99-101. – ISBN 978-5-8158-1998-6. – Текст : электронный.
	4. Шарков, Ф. И. Константы гудвилла: стиль, паблисити, репутация, имидж и бренд фирмы : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 5-е изд., стер. – Москва : Дашков и К° : Альтехсофт «Издательство Шаркова», 2020. – 272 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684227 – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03640-8. – Текст : электронный.
	Методическая литература
	1. Методические указания по выполнению самостоятельной работы по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	2. Методические указания по выполнению практических работ по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Ставрополь, 2023.
	Интернет-ресурсы
	1. www.poiskknig.ru - Поиск электронных книг. Поисковая машина электронных книг, свободно распространяемых в Интернете
	2. www.books.google.ru - Поиск книг Google. Поиск по всему тексту примерно семи миллионов книг: учебная, научная и художественная литература, справочники, детские и другие виды книг
	3. www.scholar.google.ru - Академия Google. Поиск научной литературы, включая прошедшие рецензирование статьи, диссертации, книги, рефераты и отчеты, опубликованные издательствами научной литературы, профессиональными ассоциациями, высшими учебными заведениями и другими научными организациями
	4. www.edu.ru - Федеральный портал «Российское образование»
	5. www.informika.ru - Навигационная система по электронным ресурсам образования, науки и инноваций в России: Федеральная компьютерная сеть RUNNET, Единая коллекция цифровых образовательных ресурсов, Единое окно доступа к образовательным ресурсам, Федеральный интернет-портал «Нанотехнологии и наноматериалы», Федеральный центр информационных образовательных ресурсов.
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	1. Введение
	Методические указания к самостоятельной работе студентов по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» разработаны в соответствии с рабочей программой дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде».
	Цель методических указаний – освоение основ функционирования современных цифровых технологий в построении бренда. Основная задача – дать толкования основных понятий учебной дисциплины и сформировать навыки работы с информацией.
	Для овладения знаниями предусмотрены такие виды работы, как: чтение текста, составление плана текста, конспектирование текста, учебно-исследовательская работа, использование ресурсов сети Интернет.
	Для закрепления и систематизации знаний рекомендуется работа с конспектом лекции, повторная работа над учебным материалом основной и дополнительной литературы, составление плана и тезисов ответа, ответы на контрольные вопросы и аналитическая обработка текста, составление презентаций.
	Для формирования умений выполнение различного вида работы, предусмотренной рабочей программой дисциплины.
	2. Общая характеристика самостоятельной работы
	Самостоятельная работа студента в рамках дисциплины «Технологии продвижения бренда в цифровой среде» понимается как планируемая учебная работа, выполняемая во внеаудиторное (аудиторное) время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия.
	Требования к результатам освоения дисциплины.
	Процесс изучения дисциплины направлен на формирование у студентов следующих компетенций:
	Способен определять круг задач в рамках поставленной цели и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений – УК-2.
	ИД-1 УК-2 формулирует цель проекта, определяет совокупность взаимосвязанных задач, обеспечивающих ее достижение и определяет ожидаемые результаты решения задач;
	ИД-2 УК-2 разрабатывает план действий для решения задач проекта, выбирая оптимальный способ их решения, исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов и ограничений.
	ИД-3 УК-2 обеспечивает выполнение проекта в соответствии с установленными целями, сроками и затратами, исходя из действующих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений, в том числе с использованием цифровых инструментов.
	Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в команде – УК -3.
	ИД-1 УК-3 – участвует в межличностном и групповом взаимодействии, используя инклюзивный подход, эффективную коммуникацию, методы командообразования и командного взаимодействия при совместной работе в рамках поставленной задачи;
	ИД-2 УК-3 – обеспечивает работу команды для получения оптимальных результатов совместной работы, с учетом индивидуальных возможностей её членов, использования методологии достижения успеха, методов, информационных технологий и технологий форсайта;
	ИД-3 УК-3 – обеспечивает выполнение поставленных задач на основе мониторинга командной работы и своевременного реагирования на существенные отклонения.
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе изучения литературы по предложенным темам: научить работать с учебным материалом по дисциплине «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Задачи самостоятельной работы: систематизация и сопоставление полученных знаний; развитие познавательной деятельности. 
	Цель самостоятельной работы студентов в процессе составления презентаций к предложенным темам - сформировать умения выполнять различные вида работы. Задача - сформировать и развить навыки ведения самостоятельной работы и овладения методикой составления презентаций при получении теоретических знаний.   
	Таким образом, самостоятельная работа приобщает к научному и исследовательскому творчеству, поиску и анализу требуемого материала.
	3. План-график выполнения самостоятельной работы
	Объем часов
	Коды реализуемых компетенций
	Вид деятельности студентов
	Итоговый продукт самостоятельной работы
	Средства и технологии оценки
	СРС
	Контактная работа с преподавателем
	Всего
	2 семестр
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Подготовка к лекции
	Конспект
	Собеседование
	9
	1
	10
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Подготовка к практическому занятию
	Отчет
	Собеседование
	9
	1
	10
	УК-2
	ИД-1 УК-2
	ИД-2 УК-2
	ИД-3 УК-2
	УК-3
	ИД-1 УК-3
	ИД-2 УК-3
	ИД-3 УК-3
	Самостоятельное изучение литературы
	Конспект
	Собеседование
	36
	4
	40
	Итого за 2 семестр
	54
	6
	60
	Итого
	54
	6
	60
	Для выполнения самостоятельной работы необходимо пользоваться литературой, которая предложена в списке рекомендуемой литературы, Интернет-ресурсами или другими источниками по усмотрению студента.
	При изучении дисциплины предусматриваются следующие формы самостоятельной работы студента: конспектирование текста с последующим собеседованием и выполнение письменного задания.
	4. Критерии оценки самостоятельной работы обучающегося
	Контроль самостоятельной работы проводится преподавателем в аудитории. Предусмотрены следующие виды контроля: собеседование, оценка презентации. Подробные критерии оценивания компетенций приведены в Фонде оценочных средств для проведения текущей и промежуточной аттестации.
	5. Методические рекомендации по изучению теоретического материала
	Целью теоретической части является закрепление и углубление теоретических знаний, полученных слушателем в процессе прослушивания лекций, самостоятельного изучения материала согласно рабочей программе курса «Технологии продвижения бренда в цифровой среде». Чтение основной и дополнительной литературы по курсу с конспектированием по разделам.
	Самостоятельная работа при чтении учебной литературы начинается с изучения конспекта материала, полученного при слушании лекций преподавателя. Полученную информацию необходимо осмыслить. При необходимости, в конспект лекций могут быть внесены схемы, другая дополнительная информация. При изучении нового материала также составляется конспект. Сжато излагается самое существенное в данном материале. 
	Работа с электронными ресурсами в сети Интернет.
	Для повышения эффективности самостоятельной работы студент должен уметь работать в поисковой системе сети Интернет и использовать найденную информацию при подготовке к занятиям. Поиск информации можно вести по автору, заглавию, виду издания, году издания или издательству. Также в сети Интернет доступна услуга по скачиванию методических указаний и учебных пособий, подбору необходимой научной литературы.
	Конспектирование и реферирование первоисточника и научно-исследовательской литературы.
	Конспект представляет собой дословные выписки из текста источника. При этом необходимо понимать, что конспект – это не полное переписывание чужого текста. Необходимо знать, что при написании конспекта сначала прочитывается текст – источник, в нём выделяются основные положения, подбираются примеры, идёт перекомпоновка материала, а уже затем оформляется текст конспекта. Конспект может быть полным, когда работа идёт со всем текстом источника или неполным, когда интерес представляет какой-либо один или несколько вопросов, затронутых в источнике.
	Реферирование — это сложный творческий процесс, в основе которого лежит умение выделить главную информацию из текста первоисточника. Реферирование – процесс аналитически-синтетического обработки информации, которая заключается в анализе первичного документа, нахождении значимых в смысловом отношении данных (основных положений, фактов, доведите день, результатов, выводов) Реферирование имеет целью сократить физический объем первичного документа при сохранении его основного смыслового содержания, используется в научной, издательской, информационной и библиографической деятельности.
	6. Методические указания (по видам работ, предусмотренных рабочей программой дисциплины)
	Виды самостоятельной работы: подготовка к лабораторным занятиям, подготовка к собеседованию, работа с литературными источниками и вопросами для самопроверки, подготовка к экзамену. 
	Формы самостоятельной работы: - письменная (конспектирование), письменно-устная (написание конспектов с последующим выступлением на семинаре); устная (работа с литературой, подготовка к сдаче экзамена); - индивидуальная (выступление), групповая (дискуссия). Методы контроля самостоятельной работы преподавателем: - оценка выступления, грамотное и последовательное раскрытие основных вопросов заданной темы; - оценка презентации, учитывающая умение выразить личную позицию автора по поставленной проблеме, излагать ее последовательно и логично, формулировать и обосновывать собственные суждения. Надлежащее выполнение студентами заданий для самостоятельной работы способствует формированию и развитию профессионально значимых знаний, навыков и компетенций
	Вопросы к собеседованию приведены в Фонде оценочных средств рабочей программы дисциплины.
	7. Список литературы, использованной при составлении методических рекомендаций
	Основная литература:
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